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Os desafios das newsmagazine e a sua relevancia no digital: o caso da Noticias Magazine

Resumo

Nos altimos anos, o aparecimento do digital apresentou novas dindmicas e expés o
jornalismo a novas problematicas. Os contetdos impressos tém sido afetados pela crescente
digitalizacdo dos media, que promove novas formas de recolha, producdo e divulgagédo de
noticias, para além de criar a necessidade de uma atualizacao constante da informacao. As redes
sociais tornaram-se um meio de recolha e distribuicdo de noticias, influenciando as normas e
rotinas profissionais. Ao mesmo tempo, sdo elas que ditam o que deve ser consumido, 0 que
estd na moda e, por consequéncia, sobre que topicos o publico quer ler. Os valores
mercadol6gicos sdo cada vez mais proeminentes nas estratégias de comunicacgéo, recorrendo-
se a emocdo do leitor para alcangar mais visualizagdes.

O online leva igualmente a uma aceleracao dos fluxos de producdo e a um aumento da
pressdo exercida sobre os jornalistas. A velocidade é um dos valores fundamentais da
cibercultura, o que coloca em causa revistas como a Noticias Magazine, publica¢fes semanais
com um atraso relativamente ao contetido publicado no online. Para se manterem relevantes,
estas publicacGes prezam, acima de tudo, os temas atuais e com maior profundidade, ao mesmo
tempo, praticam um jornalismo lento que privilegia uma informacao mais atemporal, capaz de
melhor resistir aos processos de desatualizacéo.

O problema aqui é evidente: A velocidade e a competicdo exigidas pelo online para
conseguir captar a atencao do publico, deixam de lado publicacdes como a revista Noticias
Magazine. Ao mesmo tempo, sdo estas publicacBes que aprofundam temas considerados
socialmente importantes, com uma abordagem mais detalhada e criteriosa.

Desenvolvido no dmbito do Mestrado em Jornalismo e Comunicagdo, 0 presente
Relatério de Estagio propde-se a analisar o desempenho da Noticias Magazine no online, assim
como os artigos publicados na versao impressa. O estudo alia uma reflexdo sobre o trabalho
desenvolvido na newsmagazine, a uma analise das estratégias utilizadas pela revista para

assegurar o seu futuro e continuar ativa no online.

Palavras-chave: Jornalismo; Online; Newsmagazine; Estagio; Noticias Magazine;



The challenges of newsmagazines and their relevance in digital: the case of Noticias
Magazine

Resume

In recent years, the emergence of digital has brought new dynamics and exposed
journalism to new problems. Printed content has been affected by the increasing digitalization
of the media, which promotes new ways of gathering, producing, and disseminating news, as
well as creating the need for constant updating of information. Social networks have become a
means of gathering and distributing news, influencing professional norms and routines. At the
same time, they dictate what should be consumed, what is trending, and, consequently, what
topics the public wants to read about. Marketing values are increasingly prominent in
communication strategies, using the reader's emotions to achieve more views.

Online also leads to an acceleration of production flows and increased pressure on
journalists. Speed is one of the fundamental values of cyberculture, which calls into question
magazines like Noticias Magazine, weekly publications that lag behind the content published
online. In order to remain relevant, these publications focus above all on current and in-depth
topics, while at the same time practicing a slow journalism that favors more timeless
information, which is better able to resist outdating processes.

The problem here is obvious: The speed and competition demanded by online in order to
capture the public's attention sets aside publications such as Noticias Magazine. At the same
time, it is these publications that delve into topics considered socially important, with a more
detailed and insightful approach.

Developed within the scope of the Master's Degree in Journalism and Communication,
this Internship Report aims to analyze the performance of Noticias Magazine online, as well as
the articles published in the printed version. The study combines a reflection on the work carried
out at the newsmagazine with an analysis of the strategies used by the magazine to ensure its

future and remain active online.

Keywords: Journalism; Online; Newsmagazine; Internship; Noticias Magazine;



INDICE

INTRODUGAO. ...ttt s sttt aanaenens 1
I. ENQUADRAMENTO CORPORATIVO DA NOTICIAS MAGAZINE.........cccccoueveunnn. 2
1. Grupo GloDal MEIA.........ccueiieiieie ettt nreenas 2
1.1, JOrN@I 08 NOTICIAS. ... eeveiviiiieiiiiieie ettt 3
1.1.1. Organizagao grafica do JOrnal............ccocooeiiiiiiiiiiineee e 6

1.2, NOLICIAS MAGAZINE. ......eueiiiieieieeier ettt et ettt 7

I1 O ESTAGIO. ...ttt 11
1. O primeiro contacto com as rotinas de ProdUGAD...........cceceerrereeieeriesee e e se e 11
2. TrabalN0os rEAlIZAUOS. ........ccveireie ettt sreesre e e e nneas 13
3. DUVIdas € ProbIEMALICAS. ......cceieirieiieieeseie et 16
I11. ANATUREZA DA NOTICIAS MAGAZINE: EVOLUCAO DAS NEWSMAGAZINE
E O IMPACTO DO ONLINE NO FUTURO DAS PUBLICACOES.........cccccouevverrrernns 20
1. Asrevistas: aparecimento € eVOIUGAO dO GENEIO..........ccueiieiieeieeieeie e 21
2. O advento da Internet e as mudangas No JOrNAlISMO............cooiriiiiriieiiiene s 26
2.1. A Internet: impacto na sociedade € NOS MEAIA. ........uevrrierererererieeeee s 26

3. O caso portugués: das revistas de informacao geral as newsmagazine............cccccevevverveennenn, 29
3.1. Aevolucdo das revistas em Portugal............ccovveiiiiiiicic e 29
3.2. As primeiras NewSmMagazing POITUGUESAS. ........coverueererrerrerteriesiesieaseeeessessessessessessesseennes 32

4. Aevolugdo da Internet N0 Mercado POrtUGUES...........evieierieriirerieeieiee e 35
5. Osdesafios da viabilidade do gENEIO0..........ccccviiiiiiieece e e 37
5.1. Ameacas ao futuro das NEWSMAQGAZINE...........c.ccerveieeiiecie e, 37
5.2. O modelo autossuficiente das NEWSMAGAZINE. ..........ocerireririeieeieie e, 41
IV. ESTUDO EMPIRICO ...t 45
I |V, =1 (oo (o] oo T VUSSP UROPRSRS 45
2. Leitura e interpretaGao doS reSUITATOS. ........coeeiiiiieiie s 46
/0 I O | 1TSS 46
2.1.1  Multimedialidade. ..........ccoveiieiiiiesiee e 46
2.1.2  Interagao do PUBIICO........coviiiiciciceeee e 48

F A 11 1] 0] (155 F PRSP 52
2.2.1  SECGOES Ta FBVISTA. .....veviiieeiieiieie ettt bbb 52
2.2.2  Critérios de noticiabilidade. ............ccoveiieiiiie e 57



3. SHNEESE CONCIUSIVA. ..ottt e e e e e e ettt e e e e e e e e et eeaaeeeeaans 68

CONGCLUSAO ... e e e et et e e et e e e e et e et e e s e e er et eeer e er e e e en e 70
BIBLIOGRAFIA E FONTES CONSULTADAS. ....oo oot en e 73
ANEXOS. ..o oot e e et e e et et e e e et er et e et et et et et et et et e et et e e erar e, 84



INDICE DE FIGURAS

Figura 1. Tiragens diarias do Jornal de Noticias entre 1946 e 1965 (Lima, 2008).................. 5
Figura 2. Media Kit Noticias Magazine (Noticias Magazine, 2015).......c.cccccecvevueriierverieseennnnn, 8
Figura 3. Indique, por favor, o grau de concordancia com as seguintes afirmac6es (OberCom,
D0L2) «oveoeeeeeeeeeeeee e eee sttt s ettt e et e ettt ee et r e er e 39
Figura 4. O que pensa que o jornalismo de hoje tem de negativo ao nivel da qualidade de
cobertura (ODerCom, 2012)........ciieii ettt ettt e e beesaesreesteeneesnaenae s 39
Figura 5. Quais as principais ameagcas ao setor? (OberCom, 2012).......cccccevcvevevieenienrieniennenns 40
Figura 6. Principais fontes de receitas digitais esperada para 2022 (OberCom, 2022)............ 42
Figura 7. Capa da edicdo de 11/09/2022 (Noticias Magazine, 2022)...........ccccevvevveiveesearnennnns 64

INDICE DE TABELAS
Tabela 1. Trabalhos publicados por seccdo, durante o estagio (Dados da autora)................... 14

Tabela 2. Discriminacdo das formas de interacdo do publico no Instagram (Dados da
T 1(0] - ) SR PSR 51

Tabela 3. Discriminacdo das formas de interacdo do publico no Facebook (Dados da
LU 1 (0] - ) SR 51

Tabela 4. Divisao das revistas da Noticias Magazine por sec¢des (Dados da
10 (0] - ) T TP PO TP TP TP PP PPRPRPIN 52-53

Tabela 5. Divisdo da edigédo especial de 23 de outubro por sec¢oes (Dados da
LU 1 (o] - ) SRR 55

Tabela 6. Divisdo da edigédo especial de 4 de dezembro por sec¢des (Dados da autora)

............................................................................................................................................. 56-57
Tabela 7. Tabela de valores-noticia para operacionalizar analises de acontecimentos
noticiaveis/ Noticiados (SilVa, 2005)........uiiiiiiiiiierie e 58-59
INDICE DE GRAFICOS

Gréafico 1. Numero de imagens por categoria no online (Dados da autora).............cccceeveennenn. 47
Grafico 2. Numero de imagens por categoria no impresso (Dados da autora).............c...e...... 47
Gréfico 3. Numero de interacfes no Instagram (Dados da autora)............cceveeereerieniesenennean 49

Gréfico 4. Numero de interacfes no Facebook (Dados da autora)..........c.ceeevereseseeeerenneenns 50



Gréfico 5. Os valores noticias mais presentes nos temas de capa (Dados da autora)............... 60

Gréfico 6. Os valores noticias mais presentes no tema 2 (Dados da autora).............ccccceevenen. 61
Gréfico 7. Os valores noticias mais presentes no tema 3 (Dados da autora).............ccccceevenen. 61
Gréfico 8. Categoria e subcategoria das imagens de capa (Dados da autora)..............ccccceeu... 65
Gréfico 9. Temas mais chamados a capa (Dados da autora)...........ccoceeereeiverieresesieeeereesiennns 66
Gréfico 10. NUmero de temas de capa por categoria (Dados da autora)............cceeeeveververeennn 67

Gréafico 11. Numero de temas secundarios chamados a capa por categoria (Dados da
101 (0] £ ) T TSP P PR PR PRSPPI 67



Ariana Silva Os desafios das Newsmagazine e a sua relevancia no digital

INTRODUCAO

O Mestrado em Jornalismo e Comunicagdo da Universidade de Coimbra divide o seu
plano curricular em dois anos letivos. No primeiro ano aprofundamos os conhecimentos
adquiridos na licenciatura. Uma vez concluida esta etapa, precisei de escolher um o6rgéo de
comunicacdo onde gostaria de desenvolver o meu estagio curricular. A escolha baseou-se nos
seguintes fatores: o gosto pela imprensa; a proximidade do local; e o estatuto da entidade
empregadora.

O estégio é o primeiro contacto com o mundo do trabalho e do jornalismo, permitindo
um reconhecimento da profissdo e das préprias dinamicas da redacdo. O contacto direto com
as rotinas de trabalho constituiu uma aprendizagem diaria, pelo que tentei ao maximo prestar
atencdo as dinamicas estabelecidas e as reunifes de planeamento. A variedade de temas
abordados e as diversas perspetivas com que eles podem ser tratados, séo todos decididos em
conjunto. Por ser uma revista semanal e devido ao seu género, esta aborda assuntos mais ligeiros
focados na moda, beleza e lifestyle, sem descurar o tratamento aprofundado de temas de
importancia social.

A presente dissertacdo sera dividida em quatro capitulos. O primeiro procura situar a
Noticias Magazine como parte integrante do Jornal de Noticias e do Grupo Global Media.
Descreve-se nesta parte o grupo empresarial, as suas areas de atuacdo no setor dos media e a
histéria do jornal e da revista em particular. O segundo capitulo reflete e analisa a experiéncia
do estagio ao detalhar todas as etapas, funcdes desempenhadas e questdes que desenvolvi na
Noticias Magazine. O terceiro capitulo procede a caracterizacdo do género e tenta enquadrar o
desenvolvimento das newsmagazine em Portugal. Comeca-se por entender a sua natureza e
evolucéo, para a seguir se fazer uma contextualizacdo mais alargada no quadro do aparecimento
da Internet e das implicagdes que isso trouxe para os contetdos publicados nas revistas.

Termina-se com uma analise critica dos problemas que as newsmagazine enfrentam
atualmente e de que forma estes podem ou ndo por fim ao formato como nés o conhecemos. O
quarto e ultimo capitulo contempla o estudo empirico. O objetivo € entender quais as estratégias
utilizadas pela Noticias Magazine, num contexto de crescente digitalizacdo do jornalismo e de

transformacéo das newsmagazine.
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I. ENQUADRAMENTO CORPORATIVO DA NOTICIAS MAGAZINE

Este capitulo pretende apresentar a revista Noticias Magazine, bem como contextualiza-
la na estrutura empresarial onde a mesma se insere. O objetivo é enquadrar a Noticias Magazine
em relagdo ao grupo Global Media e ao Jornal de Noticias, publicacdo com a qual é distribuida.
Apesar de a revista também ser distribuida com o Diério de Noticias, o nosso enfoque sera a

partir do Jornal de Noticias, tendo em conta que foi esse o contexto de realizacao do estagio.

1. Grupo Global Media

O Global Media Group é um dos maiores grupos de media em Portugal, com presenga
nos setores da imprensa, radio e Internet. Dono de marcas que ja atravessaram trés séculos como
o Diario de Noticias e o Jornal de Noticias, a empresa detém ainda outros titulos de referéncia
como a TSF, O Jogo e o Dinheiro Vivo, assim como as revistas Evasoes, Volta ao Mundo,
Noticias Magazine, Men’s Health € Women's Health (Global Media Group, s.d.c).

Tendo em conta a importancia do negocio das publicacdes impressas, 0 grupo detém
também uma forte presenca no setor da impressdo através das graficas Naveprinter, no Porto, e
da Empresa Gréafica Funchalense, em Lisboa. Apoiam também o setor da distribuicdo através
das empresas VASP, S.A., e Noticias Direct, Lda (Global Media Group, s.d.c).

A origem da Global Media Group remonta a criacdo da Olivedesportos, em 1984.
Fundada por Joaquim Oliveira, a empresa adquire em 1994 o jornal desportivo O Jogo, e em
1998 lanca, em parceria com a RTP e a PT Multimédia, o canal desportivo da Sport TV (Kit de
Imprensa Controlinveste, s.d.). Importa, no entanto, falar mais especificamente da
Controlinveste, empresa integrante da Olivedesportos, e considerada, naquela altura, um dos
maiores grupos de media em Portugal (Kit de Imprensa Controlinveste, s.d.). Em 2005, a
empresa adquire a Lusomundo Servi¢o, uma sociedade gestora de participacdes sociais do
grupo Portugal Telecom, detentora de marcas como a TSF, o Diario de Noticias, o Jornal de
Noticias, e os suplementos Grande Reportagem e Noticias Magazine (Agéncia Lusa, 2005).

Em 2014, o grupo mudou o nome para Global Media. A entrada de novos investidores
vem alterar a composicado da administragdo, agora composta por Antonio Mosquito (27,5%),
Luis Montez (15%), BCP e BES (15% cada) e também por Joaquim Oliveira (27,5%). A nova

administracdo nomeou “novos diretores para o DN, JN e Volta ao Mundo”, assim como elegeu
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uma nova dire¢do de marketing e reduziu o tamanho das paginas dos jornais. Levou ainda a
cabo o despedimento coletivo de aproximadamente 134 colaboradores (Ferreira, 2014).

Em setembro de 2020, o grupo passa por uma nova mudanca: Marco Galinha, fundador
do Grupo Bel, anuncia a sua participacdo no capital da Global Media ao comprar as a¢fes do
Novo Banco e do BCP (Banco Comercial Portugués), que perfazem um total de 40% do grupo
(Dias & Vinha, 2020). Estruturalmente verificam-se também algumas mudangas. Apds a
entrada de Marco Galinha no capital do Global Media, o diretor do Jornal de Noticias,
Domingos de Andrade, ascende a administracdo do grupo e Inés Cardoso assume o seu lugar

como diretora do diario (Jornal de Noticias, 2020).

1.1. Jornal de Noticias

Antes de discorrer sobre a historia da revista, considero importante explicar sucintamente
a historia do Jornal de Noticias, uma vez que as duas publicacdes partilham o mesmo diretor.

O Jornal de Noticias define-se como uma “publicagdo periddica informativa” que preza
por entregar aos seus leitores uma “informacao rigorosa e competente”. Segundo o seu estatuto
editorial, o jornal visa ser o “porta-voz dos interesses e dos direitos das camadas menos
favorecidas da sociedade portuguesa”. O documento que determina a linha editorial refere ainda
que o diério ¢ “independente do poder politico (...) bem como de grupos econémicos, sociais
e religiosos, regendo-se por critérios de pluralismo, isen¢do e apartidarismo” (Global Media
Group, s.d.a).

Lancado a 2 de junho de 1888, este foi fruto do desenvolvimento do jornalismo portuense,
proporcionado, sobretudo, pela burguesia que considerava os jornais um “instrumento de
influéncia politica e ascensdo social”. O jornal surge num periodo de visivel crescimento
demografico e desenvolvimento industrial da cidade do Porto. Nessa altura, o setor editorial
demonstrava uma grande capacidade empreendedora que levou ao aumento do numero de
publicacGes, a0 mesmo tempo, a imprensa nacional comecava a ser influenciada por formatos
mais noticiosos. (Aires, 2006). Perante estas condic¢des, o Jornal de Noticias vai gradualmente
alterando o seu tom discursivo, agora dirigido a um publico mais amplo e, por isso, mais popular
(Lima, 2018). Simultaneamente, 0 numero de temas abordados aumenta e “as noticias passaram
a contar mais acontecimentos sobre a vida das pessoas comuns” (Lima, 2018, p. 242).

Fundado por Anibal de Morais, Manuel Vaz de Miranda e Jose Arrojo (Lima, 2008), o

Jornal de Noticias tinha nos seus objetivos a “necessidade urgentissima ¢ indiscutida da defesa
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e propagacdo das ideias e acdo politica do nobre partido regenerador” (Lemos, 2020, p. 375).
E com o surto da peste bubdnica, em 1899, que o jornal muda completamente o seu rumo. O
diario perde a sua conotacao regeneradora e passa a defender uma “informagao pragmatica,
utilitaria e simples, sem quaisquer pretensdes pedagdgicas ou intencdes politicas” (Aires, 2006,
p. 79).

Ao longo dos anos, o jornal partilhou de diferentes correntes politicas e de opinido: até
1907 o jornal era de tendéncia monarquica; entre 1908 e 1926, republicana. A saida de José
Diogo Arrojo, primeiro diretor e coproprietario do jornal, causa uma mudanga ideoldgica no
diario que “passa a atacar a ditadura de Jodo Franco e comega a dar relevo a propaganda
republicana” (Lemos, 2020, p. 83). Até a Primeira Guerra Mundial, o Jornal de Noticias
consolidou a sua lideranca quer em termos de tiragem, com aproximadamente 40.000
exemplares, quer em termos de receitas publicitarias. Em 1922, a Empresa do Jornal de
Noticias passaria a sociedade andnima. E neste contexto, e com a instabilidade caracteristica da
Primeira Republica, que o jornal adota uma nova tendéncia politica, o nacionalismo, enquanto
defende a ditadura militar para manter a ordem e regenerar a patria (Aires, 2006).

A julho de 1942, quando Manuel Vaz Pacheco de Miranda assume a direcdo, a postura
politica do diario também muda, e este passa a ser considerado um jornal de oposi¢do, chegando
a ser censurado. Face a quebra no nimero de leitores, anunciantes e exemplares, Pacheco
Miranda decide pedir ajuda financeira a Manuel Pinto de Azevedo, proprietario de O primeiro
de Janeiro, para liquidar um empréstimo, em troca este ficaria com o controlo da Empresa do
Jornal de Noticias. O diretor do matutino, decidiu ainda reforcar o carater popular do jornal e
a sua ligacdo a cidade do Porto. O objetivo era libertar a publicacdo da sua carga ideoldgica e
aproxima-la das camadas populares (Aires, 2006).

Em 1961, o “Grupo de Lisboa” adquire o capital da Empresa do Jornal de Noticias.
Composto pela Sociedade Anonima Concessionaria de Refinaria (Sacor), pela Empresa
Nacional de Publicidade, pela Companhia Colonial de Navegagéo e pela Companhia Industrial
de Portugal e Colonias, o grupo foi capaz de proporcionar ao matutino as condigdes financeiras
necessarias para este modernizar os seus servigos (Aires, 2006).

Com a chegada dos anos 70 regista-se, editorialmente, um aprofundamento das
tendéncias ja implementadas, como “a prevaléncia de noticias e iniciativas de cariz popular [...]
o uso de uma linguagem jornalistica proxima da oralidade; [...] e a cobertura minuciosa do

Grande Porto” (Aires, 2006, p. 82). A nova linha de gestdo aumentou o nimero de tiragens
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(figura 1) e de anunciantes, transformando o Jornal de Noticias no primeiro matutino da cidade
e o0 segundo do pais (Lima, 2008, p. 321).

Figura 1. Tiragens diarias do Jornal de Noticias entre 1946 e 1965.

Tiragens diarias
Jornal de Noticias
60000
50000 e
40000 -

30000 -

20000 -
10000 -

Fonte: Lima, 2008, p.330.

Apbs a Revolucado de 25 de Abril de 1974, o jornal volta a politizar-se e assume-se como
“um jornal de trabalhadores para trabalhadores, que se empenhard numa informagao honesta e
objetiva, prop6sito que s6 se considera possivel se identificado com a defesa dos interesses das
classes trabalhadoras” (Sousa, 1988, p. 328 como citado em Aires, 2006, p. 83). Mais uma vez,
as vendas do matutino ressentem-se e, para piorar a situacdo, verifica-se uma grande
rotatividade de diretores depois da saida de Pacheco Miranda (Aires, 2006).

Em margo de 1975, o jornal é nacionalizado e o seu capital divide-se entre vérias
empresas como a Empresa Nacional de Publicidade, que detinha a parte maioritaria, a
Companhia Industrial Portugal e Coldnias, a Sacor, a Empresa de Transportes Maritimos e
Manuel Pacheco de Miranda, antigo diretor do periddico. Quatro anos depois, em 1979, o
Jornal de Noticias passa a ser propriedade da Empresa Publica dos Jornais Noticias e Capital
(EPCN) e da Petrogal. Em 1986, o grupo vende as a¢des do jornal e, em 1990, a Lusomundo
adquire grande parte do seu capital social (Aires, 2006). Em novembro de 2000, a PT
Multimédia, do Grupo Portugal Telecom, adquiriu 0 Grupo Lusomundo, passando o jornal a
integrar 0 maior grupo de comunicacdo em Portugal, com participagdes nas areas dos media

nomeadamente o Diario de Noticias, O Jogo, e a radio TSF, bem como no cinema e nas
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telecomunicacdes (Carregueiro, 2000). Cinco anos mais tarde, a Lusomundo vira a ser alienada
para o grupo Controlinveste, de Joaquim Oliveira, detentor da Olivedesportos (Agéncia Lusa,
2005). Em 2014 o Grupo em que se integra o Jornal de Noticias adquire entdo o nome de Global
Media Group, na sequéncia de novos investimentos e da reestruturacdo da empresa.

Apesar da sua principal zona de influéncia ser o norte do pais, o Jornal de Noticias
pretendia levar a todos os leitores conteudos transversais. Por isso, ja nos anos 90, a sec¢do de
quotidiano do jornal tentava alargar “o espectro geografico do seu publico leitor” ao langar uma
edicdo dirigida ao sul do pais (Aires, 2006, p. 84). Mas ndo foi esse 0 Unico avanco registado.
A 27 de julho de 1995, o diério consagra-se como o primeiro jornal portugués a langcar uma
edicéo online. O objetivo inicial era o de transpor a edi¢do de papel para o online e o de explorar
as novas potencialidades abertas por este meio. Para tal, escolheu-se um pequeno grupo de
jornalistas cuja funcdo seria recolher os textos das principais noticias e coloca-los num formato
compativel (Molinos et al., 2006).

O Jornal de Noticias eletronico registou uma resposta positiva por parte dos leitores. Ao
contrario do que acontecia na edi¢do tradicional, “em que o numero de consultas descia
substancialmente ao fim de semana e, em particular, a0 domingo”, no online 0 niumero de
visualizagdes tendia a aumentar (Molinos et al., 2006, p.142). No final dos anos 90, a falta de
investimento no setor levou a que o projeto estagnasse. As mudancas s6 voltam a acontecer a
partir de 2003, ano em que o site é redesenhado e passa a dar mais destaque as seccdes de
desporto e informacdo local. Trés anos depois, em 2006, o site ja apresentava contetdo proprio

em algumas das sec¢des online (Molinos et al., 2006).

1.1.1. Organizacéo gréfica do jornal

Desde o inicio, o Jornal de Noticias apresenta uma simbiose de estilos. Aquando da sua
fundac&o, o periddico era grande e de facil leitura, mas o seu formato n&o era inovador (Lima,
2008; Moreira, 2012). A primeira pagina comegava com um artigo de cariz politico seguido do
folhetim (Lima, 2018). A pagina dois apresentava mais trés secgdes noticiosas sobre a area do
comeércio, sobre as reunides parlamentares, e uma seccdo de humor. Nas Ultimas paginas
publicavam-se os anuncios e a publicidade (Moreira, 2012).

A publicacéo fazia-se acompanhar também pelos romances cor-de-rosa, “A rir” e “Notas
alegres”, que davam a publicacdo um tom mais popular. Ao apostar em cronicas e noticias de

moda, acompanhadas de ilustracdes, o jornal procurava conquistar o publico feminino (Lima,
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2018). Os temas e anuncios dirigidos as mulheres conferiam & publica¢do um tom mais ligeiro
e a sua tendéncia grafica tornavam-no “um titulo de leitura agradavel, com uma imagem
atrativa” (Lima, 2008, p. 319). Com o crescimento da informacao noticiada, 0 numero de
paginas também aumenta (o periodico comeca a ter entre seis e oito paginas) e da-se inicio a
publicacdo de um suplemento, distribuido apenas em “momentos excecionais da vida portuense
ou do pais” (Moreira, 2012).

Atualmente, o Jornal de Noticias é o Unico diario generalista nacional sediado no Porto.
Com cerca de 427 mil leitores diarios em papel, o diério intitula-se como “préximo das pessoas
e das suas causas, sem preconceitos quanto a pronincia que marca a sua identidade, um jornal
de territérios que fala para todo o pais e para as comunidades espalhadas no Mundo” (Global
Media Group, s.d.a).

A sua versdo em papel conta com 11 seccdes. Na primeira pagina sao apresentadas as
noticias mais importantes e com mais destaque do dia; seguem-se as rubricas “A abrir”, “Fact
check” e “Ponto de vista”. Depois temos as seguintes sec¢des: “Primeiro Plano” (trés paginas),
“Nacional” (seis paginas), “Justica” (duas paginas), “Porto” (cinco paginas), ‘“Norte-Sul”
(cinco paginas), “Mundo” (cinco paginas), “Opinido” (uma pagina); “Espago do leitor” (uma
pagina); “Cultura” (cinco paginas), “Pessoas” (duas paginas), “Desporto” (oito paginas). O
jornal é ainda acompanhado de trés suplementos: a Evasdes, o Dinheiro Vivo, e a Noticias

Magazine, disponiveis a sexta, sabado e domingo, respetivamente (Global Media Group, s.d.a).

1.2. Noticias Magazine

Se antes procedemos ao enquadramento da Noticias Magazine dentro do grupo editorial
e, em particular, do Jornal de Noticias, com a qual ela é publicada, torna-se agora importante
debrucar-nos sobre a revista, que serd o objeto principal da analise do presente Relatorio de
Estagio.

Criada a 31 de maio de 1992, a Noticias Magazine € uma revista semanal de informacéo
geral que traz ao leitor os assuntos mais importantes da atualidade. Para além de aprofundar
temas debatidos pela esfera publica, da também destaque as areas do comportamento, educacéo,
salde, moda e beleza, temas que ainda hoje s&o os pilares da publicacdo (Global Media Group,
s.d.b).

Né&o esquecendo a atualidade, mas colocando-a no seu sentido historico, a revista
chamaria a ateng@o para a “historia da vida privada”, trazendo para a ordem do dia os

temas que tocavam a vida das pessoas normais, 0 quotidiano das familias. Aquela
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parte da vida que condiciona tantas vezes o que se faz fora delas, mas que 0s meios
de comunicacdo social desprezam, sobretudo em Portugal, e sobretudo nessa época
(Noticias Magazine, 2017).

Como um suplemento, a Noticias Magazine procura aprofundar os temas publicados
diariamente pelo Jornal de Noticias. Ao mesmo tempo, a revista apresenta artigos de lifestyle
para entreter o pablico e Ihes informar do que ver, usar, comer ou vestir. Desde a sua fundacéo,
a publicacdo trouxe para a ordem do dia os assuntos do quotidiano que eram maioritariamente

desprezados pela comunicacéo social (Figura 2) (Noticias Magazine, 2017).

Figura 2. Media Kit Noticias Magazine

esmoe e

* Temas que interessam = Seccoes fixas de saide, » Editoriais de moda e beleza.
as familias. ambiente, psicologia,
filhos, decoragéo e casas, » Moda préatica.
» Mulheras e homens que animais de estimacao.
marcam a diferenca com » Dicas de belera.
a sua vida. » Todas as quesides gue
digam respeitc a0 bem
= As tendéncias sociais, estar do corpo e da aima.
politicas, ecolégicas,
cientificas e religiosas = As melhores dicas para
da sociedade. ajudar a vida do dia a dia
dos leitores.

Fonte: Noticias Magazine, 2015

A Noticias Magazine define-se como uma “publicacdo periddica informativa e ndo
doutrindria”, que preza por apresentar “uma informagdo rigorosa e competente” aos seus
leitores (Noticias Magazine, s.d.a). Atualmente tem cerca de 409 mil leitores semanais, 659 mil
visitas mensais no site e venceu, pela sétima vez consecutiva, a distin¢ao de Imprensa de Lazer,
nos prémios Escolha do Consumidor 2023 (Noticias Magazine, 2023).

O objetivo da Noticias Magazine é ser uma revista de familia. Num artigo publicado em
2017, na comemoracdo do seu 25.° aniversario, |é-se que a revista comegou como ‘“uma
publicacdo igual as que saiam para as bancas”, mas passou por uma “transformacao editorial e
grafica” em 1994, quando Isabel Stillwell assumiu a direcdo. Foi ela que tornou a Noticias
Magazine uma revista familiar e de lazer, ideal para ser lida aos domingos (Noticias Magazine,

2017). Apos a sua saida, Jodo Marcelino e José Leite Pereira, diretores do Diario de Noticias e
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do Jornal de Noticias, tornam-se codiretores da publicacdo e Sofia Barrocas assume o cargo de
editora-executiva (Marcela, 2007).

As mudancas ndo param por ai. Em 2011 a revista passa por alteracfes ao nivel do
grafismo, sendo adicionadas novas sec¢des e novos cronistas (Pereira, 2011). Mais tarde, em
2014, é langado o site da Noticias Magazine, que visava reforcar o vinculo com os leitores e
prometia atualizacGes diérias. O conteido estaria agora disponivel todos os dias e contaria com
0 apoio de elementos multimédia como videos e galerias de imagem (Diério de Noticias, 2014).
Um ano mais tarde, a revista comeca a dar mais destaque a fotografia e ao aprofundamento dos
artigos. Além dos grandes temas, as entrevistas continuam a ser uma das grandes apostas da
publicacdo (Ferreira, 2015).

Normalmente distribuida com o Jornal de Noticias e o Diario de Noticias, a revista vé
uma guebra na circulacdo paga quando deixa de ser disponibilizada com o Diario de Noticias,
que passa, a partir de 2018, a ter uma periodicidade semanal. A situacdo s6 se reverte em
dezembro de 2020, quando é anunciado o regresso do Diario de Noticias a jornal diario. Esta
mudanca aumentou o alcance da Noticias Magazine, que conta agora com a soma dos valores
referentes ao Jornal de Noticias e ao Diario de Noticias (Diario de Noticias, 2020).

Mais recentemente, em 2022, a Noticias Magazine assume um novo formato com
dimensfes reduzidas, mas com mais paginas. O novo formato prometia integrar novos
contetdos como o “Flash”, onde a atualidade ¢ retratada com fotografias e infografias; a
“Maquina do Tempo”, espago dedicado a compreender o passado e revelar novos projetos; e o
“Planeta Portugal”, rubrica que procuraria mostrar os portugueses de sucesso espalhados pelo
mundo (Durées, 2022).

Apesar das diversas mudancas de diretores e editores pelo qual a Noticias Magazine
passou, 0 Seu proposito continua 0 mesmo: ser uma revista de lazer e de familia. A data do
estagio a revista era composta por 68 paginas (a contar com a capa e contracapa), cinco das
quais sdao normalmente dedicadas a publicidade. Nas primeiras paginas encontramos o
Almanaque, que inclui como subtemas: “O meu objeto”, “O sumario”, “O raio-x”, “O Perfil” e
a rubrica “Cidadania impura”, de Valter Hugo Mae.

Na sequéncia, é desenvolvido o tema da capa, considerado o tépico mais relevante para
arevista e 0 que ocupa mais espago, assim como mais dois temas subsequentes. Normalmente,
estes aprofundam conteudos que os editores consideraram ou atuais (noticia recente e que

impactou a semana) ou relevantes para a atualidade (inserem-se neste espaco todos os temas
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que, mesmo n&o estando marcados pela atualidade mais imediata, tém alguma importancia para
a sociedade).

Como podemos ver, a Noticias Magazines segue uma férmula padrao: o primeiro tema é
sempre 0 assunto da capa, € 0 que tem mais destaque na revista; os dois temas seguintes sdo
apresentados por ordem de importancia. Este aspeto foi percetivel desde o inicio do estagio e
pode ser identificado em qualquer uma das edic¢Ges da revista. Na edi¢do de 11 setembro de
2022, a primeira em que participei, essa estrutura esta bem patente: o tema da capa € dedicado
a uma entrevista a Catarina Furtado, por se considerar a noticia mais apelativa para o pablico.
O segundo artigo, intitulado “Até onde vai a vida privada dos politicos”, pega no escandalo da
ministra finlandesa e apresenta uma abordagem diferente sobre os limites para a exposic¢éo dos
politicos. O ultimo tema desta edigdo, “Enchentes, recordes de lotagdo, bilhetes a voar: que
fendmeno ¢ este?”, analisa a corrida aos espetaculos culturais apos o levantamento de todas as
restricOes relacionadas com a pandemia da Covid-19 e tenta entender as causas por detras do
fenémeno.

Depois dos trés temas principais, a revista segue com o JN TAG, dedicado ao publico
mais jovem, e as seccdes de Comportamento e de Bem-estar, pilares fundamentais da
publicacdo. No final encontramos a sec¢do de Estilos, composta pelas subsec¢des “Receitas da
Epoca”, “Ideias”, “Casa”, “Consumo”, “Moda” ¢ “Tendéncias” e pela cronica “Pai aos 507, de
Joel Neto.

Em 2022, a ficha técnica da revista integrava Domingos de Andrade (Diretor-Geral
Editorial), Inés Cardoso (Diretora), Manuel Molinos, Pedro Ivo Carvalho e Rafael Barbosa
(Diretores-adjuntos), Pedro Pimentel (Diretor de arte), Anténio Moreira (Diretor-adjunto de
arte) e Jorge Pedroso Faria (Editor Executivo). Além disso, a redacdo € composta pelas
jornalistas Ana Tulha, Bruna Sousa e Catarina Silva e pelas designers Daniela Graca e Ariana
Almeida (Noticias Magazine, s.d.b). A revista também aceita textos realizados por autores de
fora como Jorge Manuel Lopes, Valter Hugo Mée, Zulay Costa, Margarida Rebelo Pinto e
Dantas Rodrigues.
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Il. O ESTAGIO

O processo de sele¢do e admissdo para 0 estdgio comegou no primeiro semestre de 2022,
com a escolha de cinco entidades com as quais gostariamos de trabalhar. Uma vez feitas as
escolhas, segue-se 0 processo de selecdo: os estagiarios sdo contactados diretamente pela
entidade acolhedora, tanto por email como por chamada telefonica, para acertar os ultimos
detalhes. Durante este periodo fui chamada para uma entrevista onde eu e um grupo de colegas
de outras universidades conversamos com a diretora do jornal, Inés Cardoso. Em agosto recebi
uma chamada a assegurar a minha vaga na Noticias Magazine. O estagio teria a duracéo de trés

meses com inicio a 1 de setembro de 2022 e fim marcado para 30 de hovembro do mesmo ano.

1. O primeiro contacto com as rotinas de producao

O estagio profissional no ambito do Mestrado em Jornalismo e Comunicacgdo € uma época
de grande aprendizado, sobretudo se este for o primeiro contacto com as rotinas de trabalho e
de producdo de um jornal. A atribuicdo de um orientador ja experiente na area € um passo
fundamental, j& que permite ao estagiario um acompanhamento mais proximo e personalizado.
Além disso, estes trés meses permitiram-me pdr em pratica tudo o que aprendi durante a
licenciatura e reconhecer quais 0s meus pontos fracos em relacdo a profissao.

O meu primeiro dia de estagio consistiu numa apresentacao informal da redacéo da revista
Noticias Magazine e do edificio onde se encontra o Jornal de Noticias, ambos situados, na
altura, na Rua de Goncalo Cristdvéao,195, Porto. A Noticias Magazine localiza-se no segundo
piso, compartilhando a sua area de trabalho com a revista Evasdes, publicada semanalmente a
sexta-feira. Comparativamente com o Jornal de Noticias, e devido & sua dimensdo e
periodicidade, o espaco de redacdo e o nimero de funcionarios € menor e o ambiente é mais
calmo. Como mencionado em pontos anteriores, a equipa presente no local varia, no entanto,
podemos destacar como membros da redagéo: as jornalistas Ana Tulha, Sara Sofia Gongalves,
Catarina Silva e Bruna Sousa, responsavel sobretudo pelo site e pelas redes sociais da Noticias
Magazine; a equipa de design Ariana Almeida e Daniela Graga; e os editores Jorge Pedroso
Faria e Filomena Abreu. A revista é ainda composta por colaboracGes exteriores de autores ou
jornalistas como Joel Neto, Reis Pinto e Susana Marques Pinto.

E curioso entender o funcionamento e a articulagio necessaria entre as diversas partes
integrantes da revista para que no final da semana a edicéo esteja pronta para ir para a grafica.

Na Noticias Magazine a semana comega a quinta-feira. No final da manha, o editor executivo
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e o0 editor adjunto relinem-se para definir o planeamento das futuras edi¢des. Compreende-se
aqui a definicdo dos temas e de quem os iré realizar. Posteriormente, o planeamento é enviado
para toda a equipa, via email, e 1& podemos encontrar o conteudo a ser trabalhado e qual
profissional é destacado para o fazer.

De tarde, normalmente por volta das 15:30h, a equipa retne-se com a diretora do jornal
e sdo discutidas as pautas e temas das duas proximas edigdes. Esse é um espago para 0S
jornalistas e a equipa de design tirarem davidas, proporem abordagens ou sugerirem temas. No
que toca a este quesito, ¢ possivel verificar que existe uma “gaveta” de temas prontos a serem
usados em edicGes futuras. Inserem-se nesta categoria os temas sugeridos pela equipa ou 0s que
tiveram de ser adiados de uma edi¢do para outra por mudancgas no planeamento. Além disso, a
reunido permite que cada jornalista entenda melhor o rumo que deve seguir, ou qual o melhor
angulo para abordar determinado artigo.

A reunido permite também a discussdo de possiveis alteracdes de planeamento, que
podem surgir devido a constrangimentos externos (acontecimentos de Gltima hora e que
precisam de ser noticiados pela sua atualidade e importancia social; ou dificuldades que os
jornalistas encontram na realizacdo dos temas). A par disso, a reunido serve também para
delimitar a extensdo do artigo e para se debater como sera feita a ilustracdo de determinados
temas: se atraves do fotojornalista, se com recurso ao banco de imagens ou a conteudo ilustrado.
Por ser uma revista semanal e com um maior tempo de preparagdo, existe uma preocupacao
acrescida com a fotografia e o design usado.

Ap0s o planeamento ser discutido, os jornalistas comegam a preparar os artigos. Na maior
parte do tempo ¢ feito “trabalho de secretaria”, ou seja, leitura e pesquisa sobre o tema e
contacto de fontes. Pelo que observei durante o estagio, cabe aos profissionais selecionarem as
suas fontes e contacta-las. Apds reunida toda a informacéo, os jornalistas escrevem os artigos
e colocam-nos no Millenium Editor, programa informatico de escrita e paginacdo utilizado pelo
grupo. Os artigos tém de ser entregues até quarta-feira. Como a revista € um complemento
dominical, a sua edicdo precisa de estar finalizada até quinta de manha, e no mesmo dia é
enviada para a grafica onde é impressa e depois distribuida.

Destaca-se como uma mais-valia para o estagiario a ajuda dos editores e jornalistas, que
sempre se demonstraram muito recetivos a ajudar e a explicar o que se pretendia na realizacao
de determinados artigos. Ao longo dos trés meses, a editora adjunta Filomena Abreu,

responsavel sobretudo por editar a seccdo de estilos, comunicou-me 0s principais erros
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relacionados com o meu trabalho, nomeadamente a gramatica, ordem das frases, repeticdo das
palavras, titulo ou contacto de fontes.

A comunicacdo &, sem sombra de duvidas, o mais importante na Noticias Magazine. O
dialogo dos jornalistas com os editores e designers permite que a tarefa de cada um dos
funcionérios esteja alinhada com a do setor seguinte para que assim se apresente um bom
produto final. O alinhamento dos varios setores possibilita 0 surgimento de novas ideias ou
abordagens, assim como da possibilidade aos jornalistas de entenderem o rumo que o artigo

deve seguir.

2. Trabalhos realizados

O estagio comegou quinta-feira, 1 de setembro de 2022. Apos a apresentacdo da redacao
do jornal, recebi uma pequena formacao sobre o Millenium, plataforma utilizada pela equipa
para colocar os artigos, as imagens e editar a revista por completo. Esta plataforma funciona
como uma pré-maquete do que sera impresso e pode ser acedida por todos os membros. Recebi
também um email profissional, um dos principais meios de comunicagdo com as fontes e com
a propria equipa e através do qual conseguimos ter acesso prévio a capa da revista e ao
planeamento.

A primeira reunido em que participei foi presidida pelo diretor-adjunto Manuel Molinos,
e serviu para estabelecer o planeamento da edi¢do de 11 e 18 de setembro. Na primeira edigéo,
fiquei responsavel pela area das tendéncias com o tema “Os penteados que estdo na moda”, e
na edicdo seguinte foi-me atribuida a rubrica TAG (Anota ai) e a Moda (estilos). De todos 0s
artigos realizados durante o estagio, a maioria deles foi para a edicdo impressa, sendo sempre
publicados no segundo caderno. No final dos trés meses de estagio pude contabilizar um total
de 21 artigos escritos para a edicdo impressa da Noticias Magazine, entre eles 16 artigos para a

secgéo Estilos e cinco para a rubrica “Anota ai”, integrante do JN TAG (Tabela 1).
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Tabela 1. Trabalhos publicados por seccdo, durante o estagio

Numero de Artigos Seccao Subseccéo
1 Estilos Tendéncias
2 TAG:; Estilos Anota ai; Moda
1 Estilos Tecnologia
2 TAG; Estilos Anota ai; Beleza
1 Estilos Tecnologia
2 TAG; Estilos Anota ai: Beleza
3 Estilos Calcado; Beleza; Acessorios
1 Estilos Tendéncias
2 TAG; Estilos Anota ai: Moda
1 Estilos Calcado
2 TAG; Estilos Anota af; Beleza
1 Estilos Calcado
2 Estilos Tecnologia; Consumo

Fonte: Dados da autora

Todos os artigos publicados na edi¢do impressa da Noticias Magazine sdo depois
publicados no site e divulgados nas redes sociais nos dias seguintes. Este trabalho fica ao
encargo da jornalista Bruna Sousa, que, para além de planear as publica¢des do site e das redes
sociais da Noticias Magazine, também contribui para atualizagdo das redes sociais da revista
Evasoes e do Jornal de Noticias.

No caso do JN TAG, para aléem dos contetdos que saem em papel, sdo também
realizadas noticias exclusivas para o online. Sublinhe-se que os temas desta area provém, na
maioria das vezes, de comunicados de imprensa enviados pelas proprias marcas, ou de ideias
dadas pelos jornalistas e pelo editor. Quando fiquei responsavel por escrever artigos para o
“Anota ai”, procurei sempre pesquisar a agenda de atividades do pais e reunir os eventos mais
interessantes. Estes eram enviados a editora, Filomena Abreu, que em seguida aprovava uma
das ideias. No entanto, quando os artigos eram exclusivos para o online, estes tinham como
base comunicados de imprensa encaminhados pelo editor executivo, Jorge Pedroso Faria.

O tema para 0s artigos da secc¢do de estilos é escolhido pelos editor executivo e pelo editor
adjunto. A estagiéaria competia a funcio de pesquisar informagao, selecionar os entrevistados e

recolher imagens que iriam ilustrar os artigos. No caso do “Anota ai”, onde eram divulgadas
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atividades, workshops e espetaculos, procedia-se ao contacto com a prépria empresa ou
organizacao; na sec¢do de estilos a estagiaria pedia fotos aos entrevistados ou pesquisava as
imagens em lojas online. Para garantir uma maior diversidade, era pedido que as fotos
apresentassem produtos de cores, precos e marcas diferentes. Apos terminado, o artigo era
colocado na plataforma Millennium e editado, enquanto as imagens eram enviadas para a
editora que as encaminhava para o setor de design.

Desde o inicio foi notada uma grande flexibilidade relativamente aos horéarios, o que me
permitiu controlar melhor o meu ritmo de trabalho. Apesar das horas de entrada e saida estarem
definidas (os jornalistas comecam a chegar a partir das 10h e saem a partir das 17:30h), é dada
aos profissionais a liberdade de definirem a que horas estes chegam e saem da redagao conforme
o trabalho ou compromissos que tém. Chega a existir dias em que alguns dos jornalistas
preferem ficar em teletrabalho contactando com os editores por email ou chamada telefonica.
E importante notar que as horas que passamos na redacio dependem n&o sé do jornalista, mas
em parte de constrangimentos impostos pela edi¢do ou pelo setor de design relativamente ao
texto, titulo ou as proprias imagens escolhidas. O constrangimento pode até mesmo ser imposto
pelas fontes, que agendam quando querem ser entrevistadas, condicionando a rotina de trabalho
do jornalista.

Durante o periodo de estagio na redacdo da Noticias Magazine fiquei com a nogéo de que
a revista, ao s ser publicada semanalmente, usufrui de um maior tempo para aprofundar os
casos principais em que trabalha. A publicacdo apresenta temas mais intimistas e com os quais
as pessoas conseguem-se identificar, sem descurar o tratamento extensivo e atento dos artigos
principais. Enquadram-se aqui os temas da sec¢do de comportamento como: “Toxoplasmose:
um perigo que espreita na gravidez” (edi¢do 11 de setembro); “Temos de combinar alguma
coisa... e nada” e “Os abandes que levam a morte” (edigdo 2 de outubro).

Outros temas como “Toda a Gente sobre rodas”, “Prepara-te para a magia das luzes
selvagens” e “Sua Majestade Carlos II: Os desafios e a vida de polémicas do novo rei de
Inglaterra” (edigdo 18 de setembro) tornam a revista uma simbiose perfeita entre o
aprofundamento de temas de interesse social e o jornalismo de servico, que d& ao leitor
informagdes de utilidade publica (como mostrar o que est na moda, o que comprar, onde passar

o final de ano, entre outros).
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3. Davidas e problematicas

O periodo de estagio, permitiu-me desfazer algumas representacdes erradas acerca do
jornalismo. O primeiro aspeto que me dei conta foi a crescente normalizagcdo do denominado
jornalismo sentado, que se reforcou principalmente com o aparecimento do online. Hoje €
normal os jornalistas passarem mais tempo na redacdo a pesquisar e a contactar com as fontes
do que no terreno. A sedentarizacdo do trabalho jornalistico priva os profissionais de
informac&o indispensavel para a produgdo das noticias, uma vez que deixa de existir um
contacto presencial e direto com as fontes, e de se observar 0 meio onde estas se inserem.

No caso da revista, verifica-se que a maioria dos artigos para o segundo caderno nédo
exigem um contacto direto com as fontes, pelo que, na maior parte das vezes, recorre-se a uma
chamada telefénica ou a um email. Nao obstante, verifica-se, quando possivel, um cuidado em
ir ao terreno entrevistar as fontes que serdo utilizadas nos temas principais da revista.

E de destacar que as fontes sd0 um dos aspetos mais importantes na profissao, por tal,
estabelecer um contacto mais direto e personalizado com estas é fundamental. Dependendo da
carga emocional que o tema carregue, o0 jornalista precisa de ter uma maior sensibilidade no
que toca ao tratamento e abordagem dos assuntos. Tomemos como exemplo o caso da jornalista
Ana Tulha, a quem ficou atribuida a tarefa de fazer um artigo sobre o abandono de idosos pelos
filhos. Este é um tema sensivel e com uma grande carga emocional, por isso, € vantajoso que o
jornalista saiba como abordar as fontes. Depois disso, 0 cuidado do jornalista deve refletir-se
na forma como é tratada a informacéo e redigida a noticia. Assim, pela observacéo do trabalho
dos meus colegas, percebi que o jornalista deve ter atencdo a forma como vai abordar
determinadas histdrias. Percebi também que, em temas mais extensos, ter contactos prévios ou
conhecimento de possiveis fontes torna-se uma grande vantagem e reduz o tempo de
concretizacdo do trabalho.

No que diz respeito as fontes, podemos ainda perceber que a relagdo estabelecida com a
revista resulta de um interesse mutuo que beneficia ambas as partes. Se por um lado, o jornalista
procura obter informacdo, por outro, a fonte espera que a sua marca ou trabalho seja
mencionado no artigo como forma de reconhecimento e divulgacdo. Verificamos isto
principalmente na area de estilos, onde algumas das pessoas contactadas perguntaram
diretamente quais os beneficios que elas teriam ao colaborar com a revista.

Quer seja nos artigos principais, quer seja nos artigos para o segundo caderno, a revista

procura sempre escolher os temas mais atuais. Na capa, opta-se por utilizar histdrias sustentadas
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por temas fortes e atuais, uma vez que, quanto mais pertinente for o tema da revista, mais
apelativa ela se tornard. Os restantes topicos procuram ser o reflexo do que acontece na
sociedade. Assim, é comum que o planeamento sofra alteracbes e um determinado tema caia
em detrimento de outro mais atual. Temos como exemplo a morte da Rainha Isabel e as elei¢bes
no Brasil. No primeiro caso, o conhecimento do falecimento da Isabel Il exigiu que a ordem
dos trés temas principais da revista mudasse. Optou-se por eliminar o tema menos importante
e por tornar a morte da rainha tema de capa, escolhendo-se, no entanto, uma abordagem
diferente e mais aprofundada que incidiria sobre o futuro sucessor ao trono, o Principe Carlos
(edicdo 18 de setembro de 2022). Nas eleicGes do Brasil, aquando da primeira volta, dois
cenarios foram antecipados: se um dos candidatos ganhasse na primeira volta, as elei¢fes
constituiriam tema de capa da proxima edicdo; se, porventura, houvesse uma segunda volta, a
importancia do acontecimento decresceria e passaria para terceiro tema em ordem de
importancia, como, alias, aconteceu (edi¢do de 9 de outubro de 2022). A par da atualidade,
valorizam-se também temas atemporais, mas que se enquadram no panorama de temas
discutidos socialmente, como, por exemplo: “Residéncias universitarias que sdo um luxo” (18
de setembro de 2022); “O mundo paralelo onde as empresas querem estar”, sobre o metaverso
(25 de setembro 2022); “Abusos sexuais na igreja” (9 de outubro 2022); e “A pena de vida”,
sobre o trabalho comunitario (16 de outubro 2022).

Como a revista serve de complemento ao jornal, esta ndo precisa de se preocupar em
apelar diretamente ao consumidor, mas precisa ter em atencdo o0 seu desempenho nas
plataformas digitais. Ao mesmo tempo que o online permite que a publicacdo seja mais atual e
estabeleca um contacto mais direto com o leitor, a plataforma também se torna uma mais-valia
em questdo de espaco. Ao contrario do que acontece no online, onde ndo existem limitacdes de
espaco, na edicdo impressa continuam a existir alguns constrangimentos. Em primeiro lugar
temos o conteldo imagético. Por ser uma newsmagazine, a escolha e apresentacdo de uma boa
imagem para ilustrar cada artigo € imprescindivel, por demais é fundamental que os jornalistas
e designers trabalhem juntos. Em segundo lugar temos a publicidade. A entrada ou saida de
anuncios influencia o trabalho do jornalista: se entrar um andncio este pode ver o espaco do seu
texto reduzido, enquanto se um anuncio cair, o jornalista vé o espa¢o aumentado e precisa entdo
de contactar mais fontes ou de aprofundar mais o tema.

Os anuncios s&o um dos elementos com o qual a revista tem de contar para diagramar as
paginas. Ao mesmo tempo, estes servem como a unica fonte de receitas da Noticias Magazine.
Ao ser vendida com o Jornal de Noticias, a publicacdo nao é rentavel por si s, deste modo, as
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receitas estdo dependentes da publicidade, razdo pela qual os editores d&o tanta importancia as
edicdes especiais. Na Noticias Magazine, as edi¢cdes semanais apresentam um total de cinco
anuncios, sendo a sua maioria relativos a produtos do proprio jornal (revistas ou complementos
vendidos com o JN, ou o0 DN); as edicGes especiais, por sua vez, ao apresentarem uma tematica
especifica e mais centrada no comércio, atraem uma receita publicitaria maior de anunciantes
exteriores ao grupo.

A revista, ao fazer sugestdes de consumo nos seus artigos, levanta uma reflexdo
importante sobre o jornalismo de servigo e sobre como este, mediante determinados usos, pode
tornar-se propagandistico. Em relacdo a este ponto, varias perguntas foram surgindo durante o
estagio: Até que ponto a publicidade ndo afeta o conteudo jornalistico? Qual o cuidado que 0s
jornalistas tém na producéo dos seus textos? Como saber se 0 texto ou complemento imagético
de um artigo ndo o torna propagandistico?

Para responder a estas questes precisamos de uma analise aprofundada da relacdo do
jornalismo de servi¢o com a Noticias Magazine, para perceber se este sai do que consideramos
o limite do jornalismo e incorpora aspetos tipicos da publicidade. No caso da Noticias Magazine
verificamos que a equipa exerce um trabalho focado na factualidade da informacéo, procurando
contactar profissionais da area. A escolha das imagens visa ser 0 mais isenta possivel, tendo
sempre como base a diversidade dos produtos em termos geogréaficos, de género, de preco e de
categoria. A revista procura dar ao consumidor informacgo til e prética. Util para o pablico
que Vvé nos artigos de moda e tendéncias um guia com informacéo que ele pode chegar a utilizar;
pratica porque oferece dados simples que ajudam as pessoas a tomarem decisfes (Vaz, 2013).

O jornalismo de servico apresenta algumas caracteristicas especificas no que toca a sua
producdo. Enquadramos aqui a utilizacdo de nomes, precos, datas e horarios, encontrados
especialmente na rubrica “Anota ai” e na sec¢do do TAG; e a utilizagdo de um discurso com
base em verbos imperativos, para orientar diretamente o leitor (Vaz, 2013). A utilizacdo do
imperativo € muito comum nos artigos que realizei para a area dos estilos, onde se utiliza um
tom mais direto e pessoal (uso da segunda pessoa do singular tu) para criar uma sensacéo de
proximidade.

Ao saber que a Noticias Magazine tem presenca tanto no impresso como no online, tive
interesse em perceber como a revista procura fazer frente aos novos desafios impostos pelo
digital, tendo em conta as novas dinamicas e questes levantadas. Para além deste tdpico,
procurei também refletir se o trabalho que é feito é suficiente para assegurar a continuidade e
longevidade da revista.
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Como ja demos nota, a Noticias Magazine ndo é vendida separadamente, razdo pela qual
ndo tem a necessidade inicial de chamar a atencdo do publico para ser comprada. O facto é:
ainda que a revista ndo dependa diretamente do publico para a sua compra no impresso, esta
continua a precisar de o cativar para que ele acompanhe a publicacdo. Para além de apelar ao
publico no online, competindo com outras publicagdes do mesmo género, a revista precisa
apelar também ao anunciante, que constitui parte fundamental do lucro. Como a publicidade
acompanha o gosto do publico, apostar nas marcas mais consumidas € a prioridade dos
anunciantes. Assim, torna-se necessario estudar como a Noticias Magazine tenta assegurar a

sua longevidade, enquanto mantém o publico e os anunciantes vinculados a publicacéo.
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I11. A NATUREZA DA NOTICIAS MAGAZINE: EVOLUGCAO DAS NEWSMAGAZINE E O
IMPACTO DO ONLINE NO FUTURO DAS PUBLICACOES

Parte do processo para entender a problematica das newsmagazine, passa nao s6 por
entender a sua histdria, mas também por compreender o que sdo e o que as distingue das demais
publicacGes. Em primeiro lugar, é importante reconhecer a singularidade da publicacéo, que
apresenta uma formula Gnica ao apostar no hibridismo de conteddos (mistura informacgdo com
contelldos mais leves e voltados para o entretenimento). Desta forma, consegue atrair mais
leitores, mesmo néo sendo a principal voz do debate publico (Sorg, 2010). Em segundo lugar,
é importante conseguir defini-la.

David E. Sumner, define as newsmagazine como “revistas semanais de distribui¢ao
nacional, dirigidas a uma audiéncia com interesses gerais, focadas primariamente em reportar
acontecimentos recentes e a atualidade” (Sumner, 2003, p. 87). Para Johnson e Prijatel, as
newsmagazine servem para satisfazer as necessidades cognitivas dos consumidores e para nos
dizer “o que se estd a passar no nosso mundo” (Johnson & Prijatel, 1999, p. 8). David
Abrahamson considera a revista como um “produto de um determinado momento social e
cultural que, ao mesmo tempo, funciona como um catalisador de mudangas sociais”
(Abrahamson, 2007, p. 668). Christopher H. Sterling, por sua vez, acredita que as revistas
procuram “ajudar os leitores ocupados, com pouco tempo para ler, a ficarem a conhecer as
noticias, tendéncias e pessoas mais importantes (ou, pelo menos, interessantes)” (Sterling,
2009, p. 1006). O autor nota ainda que as newsmagazine tém-se afastado das hard news
(noticias relacionadas com politica, economia, saude e negdcios) e apostado mais nas soft news
(noticias relacionadas com entretenimento, celebridades, lifestyle, desporto, arte e cultura)
(Sterling, 2009).

Mas afinal, o que caracteriza uma newsmagazine? Jean-Marie Charon afirma que as
revistas sdo definidas pela periodicidade, segmentacao do publico, género jornalistico utilizado
(privilegiam a reportagem, o perfil e a entrevista) e pelo aspeto visual e grafico (Charon, 2001).
A nivel grafico importa referir que o design das newsmagazine € um dos seus principais fatores
de atragéo, permitindo “preservar a individualidade do veiculo, [e] fazé-lo ser reconhecido pelo
leitor mesmo sem ler o titulo” (Lopes, 2010, p. 6).

A luz das definicBes atribuidas ao género, e tendo em consideracio o teor hibrido e os
componentes da revista, conseguimos enquadrar a Noticias Magazine como parte integrante

das newsmagazine. Definir e enquadrar a revista no panorama jornalistico e mediatico é
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fundamental para entendermos o presente estudo de caso. E sobretudo importante compreender
a evolucdo da publicacdo e de que forma a Internet alterou a sua rotina de producgéo. Para tal,
torna-se necessario estudar a revista a luz do contexto mediatico em que se insere.

O presente estudo procura entender quais as mudancas provocadas pelo digital e de que
forma as novas rotinas afetam a Noticias Magazine, para assim compreender o lugar e a

relevancia deste projeto no ecossistema dos media.

1. As revistas: aparecimento e evolucao do género

A revista, enquanto geénero especifico de publicacdo, surge no seculo XVII,
potencializada pela invencdo da imprensa. Ao contrario das suas antecessoras (brochuras,
panfletos e almanaques), que apresentavam um cronograma irregular e ndo tinham um puablico-
alvo especifico, as revistas tinham mais paginas, um formato menor do que 0s jornais e uma
publicacdo mais regular (Understanding Media and Culture, 2016).

E neste contexto que surge a Erbauliche Monaths-Unterredungen, ou Discussdes
Mensais Edificantes, a primeira revista de que ha registo. Criada pelo tedlogo e poeta aleméo
Johann Riste entre 1663 e 1668, a publicacdo foi inspiracdo de varias outras revistas literarias
europeias como: o French Journal des Scavans, de Denis de Sallo (1665), as Philosophical
Transactions, da Royal Society (1665) e Giornale de'letterati, de Francesco Nazzari (1668)
(Understanding Media and Culture, 2016).

A semelhanca da publicacdo de jornais, a Gra-Bretanha seguiu de perto as tendéncias
europeias no que dizia respeito a producdo de revistas (Understanding Media and Culture,
2016). Sédo lancadas a The Review (1704-1713), de Daniel Defoe; e The Tatler (1709- 1711),
de Richard Steele e Joseph Addison, no entanto, o termo magazine s6 comeca a ser utilizado
em 1731 na revista The Gentleman's Magazine, titulo mensal de 42 paginas onde se partilhnavam
poemas e comentarios politicos (Sorg, 2010). Rapidamente outras publicacbes semelhantes
apareceram. Em 1732, Edward Kimber lanca a London Magazine ou Gentleman's Monthly
Intelligencer e, em 1749, surge o The Monthly Review langado por Ralph Griffiths (Cardoso,
2014).

Seguem-se os Estados Unidos, que lancam em 1741 as suas primeiras revistas: a
American Magazine, de Andrew Bradford e a The General Magazine, de Benjamin Franklin
que, devido aos poucos leitores e aos altos custos de publicacdo, sdo canceladas antes de
completarem um ano (Understanding Media and Culture, 2016). Tudo muda quando, em 1798,

Alois Senefelder inventa a litografia, um processo que permitiu a reproducao de texto e imagem
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a custos de producdo muito baixos (Whittaker, 2008). As revistas tornam-se acessiveis a todos
e passam ““a dirigir-se a um publico mais vasto”, consolidando a sua autonomia na imprensa
(Cardoso, 2014, p.18).

A partir de 1800, as noticias passam a ter um lugar de destaque, principalmente devido
ao crescente interesse do publico em questdes politicas, econémicas e sociais. Face a queda dos
precos de capa, as revistas comegaram a consolidar-se como um género autbnomo na imprensa
e a utilizar, a partir de 1830, ilustracdes nas suas publicacdes, atualmente um dos tragos mais
marcantes do género (Cardoso, 2008a). A imprensa ilustrada é um caso que importa dar
destaque, uma vez que é a partir do seu aparecimento que se comega a incentivar o uso de
imagens como meio de veicular informac&o. De carater semanal ou mensal, estas publicacdes,
por serem inicialmente caras, ndo penetravam em todas as camadas sociais. Destaca-se, como
exemplo, a Harper’s News Monthly langada em junho de 1850, “com uma tiragem inicial de
7500 exemplares, 144 paginas de dimensdo semelhante a A4 e paginagdo a duas colunas”
(Sousa, 2008).

E de destacar também que o aumento das tiragens e da qualidade das revistas e, por
consequéncia, do numero de anunciantes levou a que as revistas se tornassem fundamentais

para a amplificacdo do conteddo cultural e cientifico (Colares, 2015).

Em termos de conteldo editorial, a grande mudanca nas revistas até o final do século foi o
reflexo generalizado do interesse publico em politica, economia e questdes sociais, que deu
origem ndo apenas aos muckrakers de dez centavos, mas a uma énfase alterada em muitas
outras revistas. Se antes os periédicos de qualidade tinham saido com um artigo de viagem,
uma pega historica ou um ensaio sobre literatura ou artes, agora publicam cada vez mais
comentarios sobre problemas politicos e sociais, estreitando mais uma vez a distingdo entre
jornais e periddicos. (Tebbel & Zuckerman, 1991, p. 76 apud Sorg, 2010)

Apesar da descida dos precos, a industria ainda ndo tinha conseguido aumentar totalmente
a sua circulacdo. A solucgdo apareceu em 1893, quando Samuel Sidney McClure comegou a
vender a McClure's Magazine por 15 céntimos. Logo a seguir, a Cosmopolitan e a Munsey
Magazine também baixaram o0s seus precos, 0 que aumentou a sua circulacdo (Understanding
Media and Culture, 2016). Outro fator que contribuiu para a diminuicdo do preco das revistas
foi a invencao do lindtipo, “uma maquina de composi¢do de tipos de chumbo, patenteada dois
anos antes, que permite a composi¢do mecanizada de linhas completas de texto, até entdo

resultantes de um moroso trabalho manual” (Cardoso, 2014, p. 18).
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Na ultima década do século XIX, da-se inicio a uma nova geracdo da imprensa popular,
denominada Novo Jornalismo, que introduziu “novos ritmos e padrdes na imprensa norte-
americana” (Sousa, 2008, p. 144). Podemos destacar como principais caracteristicas deste
modelo: os precos baixos, politica iniciada com a penny press; a utilizacdo de uma linguagem
acessivel (enunciacéo clara, concisa, direta e concreta), mas com tons mais emotivos; o formato
manejavel e de fécil leitura (cerca de 45 x 30 cm); o uso de tematicas populares que cativam a
audiéncia (desporto, escandalos, corrupgdo, sexo e crimes); o aparecimento do jornalismo de
investigacdo e de denuncia, que comeca a expor casos de corrup¢ao e cria a ideia romanceada
da profissdo como vigia dos outros poderes; a inclusdo de publicidade sugestiva direcionada
para 0 consumidor; e a publicacdo de uma edicdo ao domingo, dedicada a paginas de
passatempos, comics e cartoons. Por contraposicdo, existiam ainda jornais e revistas que
ofereciam uma informacgao mais rigorosa e objetiva, em vez de apelarem ao sensacionalismo
(Sousa, 2008).

Com a chegada do século XX, a imprensa europeia vivia numa época de radicalizacao do
discurso onde se dava lugar a uma imprensa popular, emotiva e nacionalista (Sousa, 2008). O
aumento dos niveis de alfabetizacdo e do poder de compra levaram a que a procura aumentasse
e, consequentemente, a oferta de revistas se diversificasse (Cardoso, 2014). Ao mesmo tempo,
0S anunciantes passam a olhar para as revistas como um veiculo para atingir publicos
particulares (Cardoso, 2008a).

Durante a Primeira Guerra Mundial (1914-1918), as revistas tornam-se mais relevantes
ao permitirem ““visualizar o cendrio de guerra através da fotografia” (Cardoso, 2008a, pp. 1554-
1555). No pos-guerra, por sua vez, sofrem profundas altera¢bes nos contetudos como forma de
“dar resposta a mudanga de atitudes para com o trabalho e o lazer” (Jonhson e Prijatel, 1999, p.
60). Surgem assim a Reader’s Digest e The New Yorker, revistas que “ofereceram novas
abordagens de leitura a uma sociedade que procurava adaptar-se a ritmos cada vez mais
acelerados” (Cardoso, 2008a, p. 1555).

No ambito do estudo das newsmagazine, importa referir a revista Time, lancada a 3 de
marco de 1923. A proposta de Briton Hadden e Henry Luce era simples: fazer “uma [revista]
que suprimisse a necessidade de informacdo em menos de 30 paginas por semana” (Sorg, 2010,
p. 18). O formato obedecia, para isso, a quatro principios basicos: “1) organizar as noticias de
forma logica; 2) avaliar e interpretar as noticias; 3) escrever de forma clara, curta e completa;
4) colocar a énfase nas personalidades que protagonizavam as noticias” (Cardoso, 2008a, pp.
1577-1558). A férmula da Time revelou-se um éxito e deu origem as newsmagazine, género
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caracterizado por ter um formato manejavel; uma capa apelativa; um grafismo cuidado; uma
periodicidade semanal; e pela promogdo de um jornalismo explicativo centrado na politica,
economia e sociedade (Sousa, 2008).

Uma década depois da ascensdo do género, verifica-se o aparecimento de outras
publicacbes como a Newsweek e a U.S. News & World. Fundada em 1933 por Thomas J.C.
Martyn, a Newsweek surge como uma publicagdo semanal que seguia 0 modelo da revista Time,
mas dava mais espaco as fotografias e ilustracbes. Em 1961, é comprada pelo editor do
Washington Post, Philip L. Graham, e passa a adotar um ponto de vista liberal, para além de
aumentar a cobertura relativa a cultura popular. Em pleno século XXI, o uso de hard news tem
diminuido e a revista tem dado preferéncia a artigos voltados para celebridades e consumidores
(Encyclopedia Britannica, 2023). A U.S. News & World surge também em 1933. Criada pelo
jornalista David Lawrence, a revista, inicialmente com o nome United States News, ganhou
notoriedade pela cobertura completa dos principais eventos noticiosos. Desde o seu inicio, a
publicacdo apresenta um ponto de vista editorial mais conservador, dando pouco destaque as
areas do desporto e das artes (Encyclopedia Britannica, 1999).

O género chega a Europa com as publicacdes Der Spiegel, L’ Express, Le Nouvel
Observateur e The Economist. Langada em 1947, a Der Spiegel tem origem na revista Diese
Woche, criada pelo governo militar britanico como veiculo de informagao para os alemaes no
p6s-Segunda Guerra Mundial. Diferenciava-se pela aposta no jornalismo de investigacao, pela
pesquisa minuciosa e pela qualidade confidvel, sendo que, até hoje, continua a “expor
escandalos e impropriedades com consequéncias de longo alcance no mundo da politica e dos
negdcios” (Spiegel, 2011).

As newsmagazine, pelo seu alcance nacional, estilo narrativo e permanéncia fisica,
tornaram-se importantes locais de comentario cultural. No final da década de 1960, as
newsmagazine comecam a perder audiéncias e anunciantes para a televisdo. Face a este
problema, comecam a ser publicadas revistas cada vez mais especializadas, com informacéo
que o leitor ndo consegue obter atraves de outros meios e com uma maior cobertura da cultura
popular. O seu foco editorial comeca-se a afastar cada vez mais das hard news (Kitch, 2003).

A especializagdo dos contetdos, muito devido a vulgarizacdo da televisdo, contribuiu
também para a afirmag¢do do género, que v€ agora os leitores como “consumidores especificos
avidos do produto certo” e passa a moldar os seus conteidos de forma cada vez mais
individualizada (Cardoso, 2008a). A cultura ganha destaque e comeca a estar dependente de
temas orientados para 0 consumo, a0 mesmo tempo, observa-se a criagdo de uma relagéo, cada
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vez mais frequente, entre a informacao e o entretenimento. As revistas perceberam que, para
conquistar a atencdo do consumidor, precisavam de apostar em noticias com titulos mais
apelativos (Veleda, 2018). Pelo que se observa, a fronteira que divide a informacdo e o
entretenimento esta a desaparecer, principalmente com o surgimento das novas tecnologias da
informacdo e comunicagdo que “avancam e desafiam os meios tradicionais a criar estratégias
de seducdo do seu publico para a manutencdo de uma audiéncia que justifique a sua existéncia”
(Alves et al., 2017, p. 1). Mas como fazer isso? Liliane Silva destaca, entre outras técnicas, a
“utilizagdo de uma linguagem mais coloquial e acessivel a publicos diferenciados”, a “inser¢ao
de infograficos e recursos tecnologicos mais dindmicos” ¢ o uso de uma “abordagem leve (...)
para tratar assuntos sérios” (Silva, 2014, p. 21). A fotografia, a diagramacéo e o uso de tabelas,
ilustracGes e graficos sdo outros dos elementos que apelam ao leitor, ilustrando a informacao
ao mesmo tempo que lhe atribui credibilidade (Dejavite, 2007).

A emergéncia de formatos orientados para o consumo dentro do jornalismo e a falta de
fronteiras entre o jornalismo cultural, o jornalismo lifestyle e o jornalismo de consumo levam a
que os bens culturais se apresentem, mais do que nunca, como bens de consumo dentro das
revistas, promovendo ndo sé a cultura como os gostos e estilos de vida (Silva, 2014). De facto,
0 aumento do consumo levou a que o leitor precisasse de mais orientagdes em relagcdo a que
bens ou produtos comprar. Para suprir essa necessidade surge o jornalismo de servigo, que
informa o leitor de produtos ou experiéncias que este pode precisar (Vaz, 2008). Na sua
esséncia, o jornalismo utilitario propde-se a elaborar uma informacéo dtil, utilizavel e pratica
(Vaz, 2013).

Responsavel por ajudar, orientar e aconselhar o publico, o jornalismo utilitario atende
tanto aos interesses gerais como aos interesses mais particulares, fazendo uso de marcas
linguisticas proprias como verbos no imperativo (comece, veja, confira, faca) ou expressoes
como “confira as dicas” (Vaz, 2013). Maria Pilar Diezhandino destaca ainda como
caracteristicas gerais do género: a construcao de noticias a partir de uma historia pessoal; 0 uso
do perfil, uma histdria profunda sobre a vida de um individuo ou grupo; a enumeragdo e
comparacédo de informagdes; o uso de um estilo direto e pessoal; a utilizagdo de informacéao de
mobilizacdo (nomes, precos, telefones, datas, horarios); e a realizagdo do consultério para dar
ao leitor conselhos praticos (Diezhandino, 1998, pp. 97-102, como citado em Vaz, 2013).

A tentativa de informar o leitor sobre produtos de consumo pode, muitas vezes,
ultrapassar o limite do jornalismo e passar a incorporar algumas caracteristicas da publicidade
(Vaz, 2008). Por tal, o jornalista deve dar atengdo ao conteido produzido, uma vez que este vai
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afetar diretamente o leitor. No que diz respeito ao consumo, o jornalista precisa de uma
abordagem cautelosa e ética para que os departamentos jornalisticos e publicitarios ndo se
misturem (Vaz, 2013).

A diversidade inerente ao universo das revistas continua a dificultar uma definicao Unica
do género. O aparecimento de novos meios de comunicacdo (radio, televisdo e Internet),
levaram a que a imprensa generalista diéria fosse perdendo leitores de forma gradual. Os meios
jornalisticos tém, por isso, de repensar 0s seus conteldos apostando no langamento de
suplementos dedicados a economia, desporto ou cultura; dando mais importancia ao formato

tabloide ou assumindo uma orientagdo mais interpretativa (Sousa, 2008).

2. O advento da Internet e as mudancas no jornalismo

A Internet e a World Wide Web alteraram o mundo dos media apresentando novos
cenarios, produtos, plataformas e padrGes de consumo. Ao mesmo tempo, estas mudancas
trouxeram grandes desafios para a profissdo (Kung, 2015). Nao ha ddvida de que a ascensdo da
Internet influenciou o jornalismo, mudando o fluxo de noticias, as rotinas jornalisticas e
diminuindo as fronteiras tradicionais de recolha, producéo e divulgacéo de noticias.

A luz das mudangas que a Internet traz para o jornalismo, torna-se importante estudar de
que forma as revistas procuram manter-se relevantes no novo ecossistema digital, estudando
ndo sé a evolucdo do género, mas também o aparecimento da Internet e das mudancgas que esta

trouxe para a profissao.

2.1. A Internet: impacto na sociedade e nos media

A Internet teve o seu inicio com o projeto ARPANET. Lancado em 1969, este apresenta-
se “como resultado de um esforco do sistema de defesa dos EUA para dotar a comunidade
académica e militar de uma rede de comunicagdes que pudesse sobreviver a um ataque nuclear”

(Lins, 2013, p. 13). Diz-nos também Leiner et al. a este propdsito.

A Internet baseou-se na ideia segundo a qual existiriam muitas redes independentes com
design bastante arbitrario, comecando com a ARPANET como a rede de comutagdo de
pacotes pioneira, mas que em breve deveria incluir redes de satélites, redes de radio baseadas
em terra e outras redes. A Internet tal como hoje a conhecemos implementa uma ideia técnica

chave: uma arquitetura aberta de redes. (Leiner et al., 2009, p. 24)
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Em 1990, a Internet passou a “disponibilizar, de forma agil e rapida, os recursos
oferecidos pela industria da televisdo, da radio, do cinema, da musica, [e] dos jornais”. No
mesmo ano surge a World Wide Web, um sistema de documentos em hipermedia que marca o
inicio da era digital (Marshall, 2014). O seu aparecimento veio propor um novo modelo de
sociedade em rede e influenciar os media, alterando a forma de se fazer jornalismo e
apresentando novos desafios a profissao (Gomes, 2017).

Marcada por novos modos de producédo, a nova era da tecnologia reconhece com mais
clareza os ideais de liberdade e de oportunidade ja defendidos durante o Iluminismo. Passamos
de uma “sociedade da informagao”, onde reinavam as “tecnologias audiovisuais de informacao
e comunica¢do”, para uma “sociedade da comunica¢do”, que oferece uma maior interatividade,
horizontalidade e liberdade nas interacdes humanas, dando ao publico um novo protagonismo
na comunicacao (Marshall, 2014).

O continuo acesso as redes sociais também criou novos habitos de consumo e interagéo,
assim como levantou questdes sobre o valor das noticias nas plataformas digitais (Lins, 2013).
Os conceitos de consumidor e produtor alteram-se: antes os produtores de noticias também
tendiam a ser os seus distribuidores, agora os consumidores e as plataformas digitais assumem
esse papel. Desta forma, a relagdo entre as noticias e o publico torna-se mais complexa e a
relagdo entre os produtores e consumidores mais fluida e interativa (Wilding et al., 2018).

Com a migracdo dos meios de comunicacdo tradicionais para o online torna-se cada vez
mais dificil distinguir onde comeca um meio e acaba o outro (Canavilhas, 2011). Além disso,
a Internet vem mudar o fluxo de informacao e transformar as audiéncias em agentes produtores
(Gomes, 2017). O modelo de comunicacdo antes usado, onde prevalecia a dinamica de “um
para muitos”, ¢ agora substituido por um modelo descentralizado de “muitos para muitos”,
“muitos para um” e “um para um”. Deixa de ser o consumidor a procurar as noticias (sistema
push), e passam a ser as noticias a procurar o seu proprio publico que, por sua vez, pode escolher
quando, como e onde as quer consumir (Canavilhas, 2011, p. 7).

A Internet tornou-se um elemento definidor do atual ecossistema mediético, ajudando na
“proliferacdo de novas formas de criagdo, difusdo e consumo de producdes informativas”
(Garcia et al., 2018, p. 13). As mudangas no jornalismo, ja ha muito previstas, sdo hoje
evidentes. Angelo Agostini previu que as novas redes de comunicacdo iriam modificar “a
pesquisa, a producdo e a difusdo da informagao” (Agostini, 1997, pp. 26 e 27). John Pavlik foi

mais longe na sua abordagem afirmando que a tecnologia alterava as noticias, a forma dos
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jornalistas trabalharem, a estrutura das redacOes e o relacionamento entre jornalistas e entre
jornalistas e as fontes (Pavlik, 2001).

Neste contexto, o jornalismo passou por uma mudanca estrutural. Verificamos que o
online veio aumentar a interatividade com o leitor. Define-se interatividade como a “capacidade
gradual que um meio de comunicacgdo tem para dar maior poder aos utilizadores tanto na selecao
de contetidos (‘interatividade seletiva’) como em possibilidades de expressdo e comunicacao
(‘interatividade comunicativa’)” (Rost, 2006, p. 18). Relativamente a este ponto, Carrie Heeter
defende que os jornais online devem apostar num alto grau de interatividade que lhes permitira:
oferecer ao publico diversas formas de aceder as noticias; ter diferentes itinerarios de leitura;
criar féruns de discussao; e fazer um design de facil navegacao (Heeter, 1989). O publico pode
agora “agir democraticamente no espago virtual” e, consequentemente, “expressar de forma
livre e transparente a sua opinido, perante factos ou noticias expostas pelos jornalistas” (Gomes,
2017).

As relacbes de trabalho também mudam e acabam-se as restricbes de espacgo
(Abrahamson, 2015). Com efeito, como afirmou Bradshaw, “os processos de producdo de
noticias tém sofrido restrigdes por limites fisicos” (Bradshaw, 2014, p. 115). Agora, como
assegura Canavilhas, “o jornalista ndo é confrontado com a necessidade de cortar informagao,
podendo manter tudo aquilo que considera essencial para o leitor perceber a mensagem”
(Canavilhas, 2014, p. 9).

A forma de escrever altera-se e as noticias para o digital passam a “obedecer a arquiteturas
abertas e interativas” (Canavilhas, 2014, p. 10). Comega-se a defender um modelo convergente
de partilha de noticias por varios meios digitais, 0 que potencializa a criacdo de lagos de
proximidade com o leitor, aumentando “a rapidez com que a informagao € distribuida (...) e o
nivel de personalizagdo” (Canavilhas, 2014, p. 16). Espera-se, agora, que os jornalistas
consigam acompanhar o imediatismo do ciclo noticioso (Understanding Media and Culture,
2016). Passa-se também a privilegiar a capacidade de o profissional “trabalhar em simultaneo
com varios media (audio, video, fotografia, texto), dominando as suas linguagens e a propria
narrativa hipermédia” (Bastos, 2012, p.293). O processo de cultivo das fontes, por sua vez, €
deixado de lado e o jornalista passa a ndo ser capaz de “recolher informagéao pelos seus proprios
meios, de seleciona-la, de redigi-la, de coloca-la em contexto, de preparar 0s seus textos ou
montar as suas pecas” (Bastos, 2012, p. 286).

Para perceber melhor as mudancas, é relevante estudar o caso de outros orgaos de
comunicagdo. O primeiro exemplo € o The Guardian. Fundado em 1821, o jornal inicia o seu
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percurso na Internet em 1999, quando langa o theguardian.co.uk (Kiing, 2015). Apelando para
um publico mais jovem, angldéfono, liberal e digitalmente conectado, a publicagdo aposta num
jornalismo de investigacdo que faz a diferenca, objetivos compativeis com o ecossistema digital
global (King, 2015, p. 17). O jornal permitia também o0 acesso gratuito aos conteudos
principais, no entanto, face a ameaca competitiva do Google e do Facebook, o The Guardian
passa a registar os dados dos seus leitores, 0 que aumenta as receitas de anuncios que revertem
para o jornal (Kiing, 2015).

No caso do The New York Times, o jornal langa o seu primeiro site em 1996 e vai, desde
entdo, respondendo as sucessivas inovagdes propostas pela inddstria. Em 2005, comeca-se a
fundir o impresso com o online; em 2006, o jornal cria o Times Reader, “um aplicativo de e-
reader gratuito para assinantes”; em 2007, estabelece-se uma equipa de desenvolvedores-
jornalistas para lidar com as noticias interativas. Recentemente, o jornal tem apostado nos
publicos mais jovens, melhorando o seu conteudo digital e mdvel. Temos como exemplo o The
Upshot, um site de politica “que combina dados e jornalismo para ajudar os leitores a chegar a
esséncia das questdes” (Kiing, 2015, p. 29). Mesmo com os avanc¢os no digital, o The New York
Times procura ainda manter os leitores do impresso leais, maximizando as receitas deste grupo
através de um aumento consistente nos precos das bancas e das entregas ao domicilio (Kiing,
2015).

A partir destes exemplos, podemos ver como a Internet mudou o jornalismo englobando
em si “todas as capacidades dos velhos média (texto, imagens, graficos, animagao, dudio, video,
distribuicao em tempo real)”, e oferecendo “um largo espectro de novas capacidades, incluindo
a interatividade, acesso on-demand, controlo por parte do utilizador e personalizagdo” (Pavlik,
2001, p. 2).

3. O caso portugués: das revistas de informacao geral as newsmagazine

Estudar os desafios das newsmagazine face ao digital, principalmente da Noticias
Magazine, passa, na maioria das vezes, por uma contextualizacdo da historia deste género no

panorama comunicacional portugués.

3.1 A evolucéo das revistas em Portugal

E durante o Iluminismo que comegam a surgir “publicacdes que se afastavam da matriz

noticiosa que caracterizava os periddicos portugueses” (Sousa, 2022, p. 12). Inspirados por
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publicacdes estrangeiras, surgiram no pais jornais cujo modelo se assemelhava ao da revista,
no entanto, devido ao elevado nimero de analfabetismo e iliteracia, estes eram lidos por um
publico reduzido. Podemos destacar nesta categoria a Gazeta Literaria (1761 - 1762) e o Jornal
Enciclopédico (1799) (Sousa, 2022). No Século XI1X, publicacbes do mesmo género aparecem
com os exilados liberais portugueses. Enquadradas no conceito de revista, estas misturavam
“argumentacdo politica com contetidos informativos e de instrucao e recreio, dentro do espirito
do publicismo de entao” (Sousa, 2022, p. 15). Mais tarde, com o triunfo liberal de 1834 na
Guerra Civil, surgem no pais “novos periodicos literarios, culturais e cientificos, muitos deles
ligados a sociedades cientificas”. Também inseridos no conceito de revista, estes entendiam a
necessidade de “informar e formar os cidaddos, para que estes pudessem intervir em
consciéncia nos mecanismos de decisdao” (Sousa, 2022, p. 15).

Para além do carater informativo, as revistas generalistas passam a usar as imagens nas
suas edicBes, quer seja para atrair o publico, quer seja para informar. Depois de vencidos os
desafios da impressao, sobretudo gracas “a generalizagdo da xilogravura tipografica”, comeca
a surgir uma nova vertente do jornalismo em Portugal: as revistas enciclopédicas ilustradas
(Sousa, 2022, p. 16). Efetivamente, apds a vitdria dos liberais, observa-se um crescimento
acentuado da publicacdo de revistas ilustradas de cariz enciclopédico, fendmeno que perdurou
durante o século XIX (Sousa, 2022).

Ja na Primeira Republica, o nimero de publicacBes diminui e a estrutura do mercado
muda. O publico estava habituado a revistas sofisticadas, com um perfil editorial diversificado
e graficamente apelativas, por tal, as revistas precisavam de ter “uma infraestrutura produtiva
mais pesada e investimentos mais substanciais em recursos financeiros, técnicos € humanos”.
Vale lembrar também que a instabilidade politica caracteristica da Primeira Republica e as
tentativas de controlo da imprensa, agravadas pela Primeira Guerra, criaram “um ambiente
pouco propicio ao investimento em novos projetos mediaticos” (Azevedo & Sousa, 2022, p.
164).

Neste contexto, a primeira revista a surgir foi a ABC — Revista Portuguesa (1920-1931),
publicacdo que dava destaque a iconografia e reforgava “a importancia dos colaboradores e
jornalistas”, a0 apresentar a maioria das suas pecas assinadas (Azevedo & Sousa, 2022, p. 169).
Em 1925, surge o Domingo llustrado que, ao contrario das tendéncias da Primeira Republica,
possuia poucas paginas e dava preferéncia a gravura, motivos pelo qual se julga que tenha
deixado de ser publicado. Por fim, temos o Portugal na Guerra, uma revista de informacdo e
propaganda que exaltava o esforco de guerra portugués (Azevedo & Sousa, 2022).
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A revista Portugal na Guerra teria sido, em consequéncia, encarada pelos poderes
publicos portugueses (...) como um instrumento de propaganda nacional quer junto da
nata dos portugueses em Paris quer junto dos restantes aliados, nomeadamente junto
dos franceses. A publicacdo serviu, pois, para relembrar continuamente aos aliados o
esforco de guerra portugués para que, quando a guerra terminasse, o Governo
portugués pudesse reivindicar para o pais as justas contrapartidas, em especial 0
direito a manutencdo das colénias. (Azevedo & Sousa, 2022, p. 213)

A evolucdo das revistas de informacéo geral ndo esta isenta do contexto politico em que
0 pais se encontrava. Apos serem influenciadas pelo periodo monarquico e pela instabilidade
da Primeira Republica, as publicacBes passam novamente por uma alteracéo editorial durante
o0 regime de Salazar. Segundo Carla Cardoso, o golpe de 28 de maio de 1926 deu inicio a uma
luta pelo dominio do poder do Estado, que termina sete anos depois com a chegada de Antonio
de Oliveira Salazar ao poder e a institucionalizacdo do Estado Novo, em 1933. E neste contexto
politico que sdo criados O Século llustrado e a Flama, duas revistas “em que a imagem assume
o0 protagonismo enquanto veiculo informativo” (Azevedo & Cardoso, 2022, p. 217).

O Século llustrado foi uma revista de informacéo geral lancada a 7 de novembro de 1933.
Surge como um suplemento semanal do jornal O Século, mas era vendida separadamente e por
tal era considerada uma publicacdo independente. No livro Para uma histéria das revistas de
informacdo geral em Portugal, chega-se a conclusao de que O Século llustrado “se aproxima
daquilo que encontramos corriqueiramente nas capas das revistas contemporaneas”. A
publicacdo apostava também “nas reportagens, cronicas e artigos sempre ricamente ilustrados,
voltados para factos histdricos e tematicas ligadas ao mundo das mulheres, o que fez com que
a revista fosse, durante muito tempo, identificada como sendo direcionada para o publico
feminino” (Azevedo & Cardoso, 2022, p. 230). Por nascer numa época de grande represséo
politica onde o debate de ideias era altamente desencorajado, a revista procurava abordar temas
politicos de uma forma subtil (Azevedo & Cardoso, 2022).

Em 1937, nasce a Flama, um jornal de estudantes publicado quinzenalmente. A partir de
1944, a publicagdo assume uma nova configuragéo e transforma-se numa revista, apresentando
pequenas alteragdes no seu formato: um tamanho ligeiramente reduzido, uma edicdo de 16
paginas e um layout mais moderno. O aumento do numero de paginas faz com que se comece
a abordar outros temas para além da religido como o desporto, teatro, cinema e campismo. Em
1950, sob a direcdo de Mério Simas, comeca-se a dar mais importancia a fotografia com a

utilizagdo de “dezenas de fotos de tamanhos generosos que ilustram toda a revista em
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detrimento da gravura ou desenho”. A Flama, gradualmente, comeca a conquistar mais leitores
€ passa a ser “a revista com o maior nimero de assinaturas em Portugal” (Azevedo & Cardoso,
2022, pp. 274-275).

Com o 25 de Abril, a revista muda de perspetiva e aproxima-se do modelo das

newsmagazine.

Tudo que estava reprimido pela censura e por um alinhamento obrigatério com o
regime aparece em cena. 1974, portanto, e 0s anos subsequentes até a sua extingéo,
sdo vibrantes e a Flama que nascera como uma menina recatada, do lar e religiosa
assume uma nova postura de mulher atrevida, independente, politica e critica perante

a nova realidade social portuguesa e do mundo. (Azevedo & Cardoso, 2022, p. 285)

3.2.  As primeiras newsmagazine portuguesas

A histdria das revistas de informacéo geral é importante para percebermos a evolugédo
destas publicacdes e 0 aparecimento das primeiras newsmagazine portuguesas: a Vida Mundial
e 0 Observador. Fundado em 1939, o semanario Vida Mundial surge inicialmente como um
jornal com dimensdes proximas de um tabloide. Em 1948, o semanério é adquirido pela
Sociedade Nacional de Tipografia, continuando José Candido Godinho como diretor até 1950.
E em seguida substituido por Carlos Alberto Pereira da Rosa que fica no cargo até 11 de marco
de 1966, data em que Francisco Eugénio Martins toma o seu lugar (Azevedo & Cardoso, 2022).

E sob 0 comando de Francisco Eugénio Martins que a Vida Mundial passa por uma das
suas maiores mudangas. Na edigdo de 21 de abril de 1967, o jornal anuncia para breve uma
remodelacdo profunda na apresentacédo e edi¢do da publicacdo, que passaria a ter uma redacéo
mais alargada, mais sec¢des e assuntos cobertos, uma reducdo para metade das dimens@es e
mais fotografias. Defendia-se uma aproximacéo com o modelo da newsmagazine Time. A partir
de maio de 1967, a nova versédo da Vida Mundial é publicada e esta passa a designar-se como
uma “revista-magazine” (Azevedo & Cardoso, 2022, p. 289).

O Observador nasceu a 19 de fevereiro de 1971, durante o periodo da Primavera
Marcelista. Dirigida por Artur Anselmo, esta foi a primeira newsmagazine portuguesa pensada
e criada de raiz. O periddico dava preferéncia a “fotografias de agéncias noticiosas,” e a capas
“neutras, imparciais e distanciadas”, baseadas no lema “um tema, uma imagem” (Azevedo &

Cardoso, 2022, p. 330).
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Apo6s 0 25 de Abril, e com o instalar da democracia em Portugal, assiste-se ao nascer de
novas revistas como: Opcao (1976-1978); Novo Observador (11/1978 a12/1978); Mais (1982-
1985); Grande Reportagem (1984-1985); a primeira versdo da Sabado (1988-1993); Face
(25/05/1989 a 19/10/1989); Epoca (25/09/1992 a 27/111992); a Vis&o (1993 até & atualidade);
Factos (1997-1998); a Focus (1999-2012); Tempo (2003 - 2005) e a segunda verséo da revista
Sabado (2004 até a atualidade).

No livro Para uma historia das revistas de informacéo geral em Portugal, Carla Cardoso
divide as newsmagazine em trés épocas: Pré-modernidade; Modernidade; Apogeu, Queda e
Resisténcia. Tendo em conta esta divisdo, importa destacar as newsmagazine Grande
Reportagem, Visao e Sdbado, cada uma pertencente a uma das épocas referenciadas pela autora
(Cardoso, 2022b).

A Grande Reportagem foi lancada a 7 de dezembro de 1984 pela Reporpress, com o
objetivo de abordar topicos de forma completa e aprofundada. Destaca-se por ser uma das
revistas semanais que mais frequentemente chamou a capa assuntos de politica além-fronteiras
sem tomar uma posi¢cdo perante o que era noticiado. A revista dava continuidade ao espaco
semanal homénimo transmitido pela RTP, entre 1981 e 1984, ap0s este ter sido suspenso no
processo que resultou do da ndo emissdo da reportagem que Barata-Feyo realizou nos territérios
angolanos controlados pela Unido Nacional para a Independéncia Total de Angola (UNITA)
(Cardoso, 2022b).

Segundo o seu estatuto editorial, a Grande Reportagem era uma revista de informacéo,
apartidaria e independente, “vocacionada para a cobertura dos principais acontecimentos
nacionais e internacionais nos dominios da politica, da arte, da economia e da sociedade”
(Cardoso, 2022b, p. 376). Ao publicar, nos seus primeiros dois nimeros, uma lista com titulos
de revistas semanais de informacdo geral, subentendidas como as inspiracbes da nova
publicacéo, esta acaba por se enquadrar dentro do género das newsmagazine. Faziam parte da
lista revistas como a Newsweek (Estados Unidos); Der Spiegel (Alemanha); L’Express
(Franca); The Economist (Inglaterra); Veja (Brasil); e Cambio 16 (Espanha) (Cardoso, 2022b).

A Visdo, atualmente a newsmagazine mais antiga em circulagcdo em Portugal, aparece em
1993 com o langamento de trés nimeros gratuitos, que procuravam suscitar o feedback dos
leitores para se fazerem os Ultimos ajustes ao projeto. No seu estatuto editorial, a revista “define
a natureza do titulo, salienta a independéncia da revista em relacdo a poderes e grupos de
pressdo, o respeito pelos principios democraticos e pelas regras éticas e deontoldgicas do
jornalismo” (Cardoso, 2022b, p. 448). A nivel imagético, desde cedo a Visdo desiste da
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estratégia “um tema, uma imagem” para passar a apresentar uma capa “‘multi-tema, uma
imagem” (Cardoso, 2022b, p. 452).

A Viséo é atualmente a newsmagazine mais lida (377 mil leitores) e a publicacdo com
mais assinantes da edicdo impressa em Portugal (cerca de 30 mil). Em 2017 registou uma
circulacdo média paga de 63.399 mil exemplares (Exame Informética, 2018). Apesar de ndo ter
sido a primeira revista portuguesa moderna, a Visao é o titulo com maior longevidade (Silva,
2014).

A revista Sdbado aparece em 1988, um periodo de alta instabilidade governativa, mas
com uma conjuntura econdmica propicia ao seu desenvolvimento. Classificada como a primeira
newsmagazine portuguesa moderna, a Sabado estreia uma nova estrutura que da primazia aos
rostos na publicacdo (Cardoso, 2022b). O seu design grafico era muito semelhante a revista
Time, e esta era acompanhada pela “Até Sabado”, suplemento cultural “com tudo o que ha para
ver, ouvir, ler, escutar, comer e beber em Lisboa e Porto” (Cardoso, 2014, p. 356).

Um ano depois do langamento, em 1989, a estrutura é renovada e a revista passa a ter
“mais paginas, novas secgdes (...) um novo modelo grafico a acompanhar as mudancas
editoriais”. Apesar do seu sucesso, a publicagdo entrou em declinio em 1991, fruto do
desinteresse dos investidores e da perda de audiéncia. Em 1993, a revista Sabado deixa de
existir (Cardoso, 2014. p. 399). Anos depois, 0 nome é reaproveitado pela Cofina, que lanca,
em maio de 2004, a sua nova newsmagazine. Quatros dias antes do lancamento da atual revista
Sabado, a Cofina distribui com todos os jornais do grupo um guia explicativo da nova revista,
uma opcdo inédita que aumentou a curiosidade dos leitores (Cardoso, 2022b).

As newsmagazine em Portugal percorreram um longo caminho para conseguirem se
consagrar como um género proprio. Até o século XXI, as revistas eram comparadas com
semandrios por terem algumas semelhangas como a periodicidade, o “ambito geral da
informagdo que veiculam” e o “ptiblico ndo segmentado a que se dirigem”. A crenga de que SO
nos jornais se faz “verdadeiramente” jornalismo, enquanto o “universo das revistas ¢ conotado
com a leveza, com o lazer, com temas mais superficiais” também ajudava a esta comparagao

(Cardoso, 2022Db, pp. 569-570).

A newsmagazine sente-se parceira dos jornais e outsider entre as revistas. E, por isso,
no seu discurso recorre a palavra newsmagazine no masculino, a referéncia a revista
de informagdo geral como “semanario”, as multiplas comparagdes com este tipo de
imprensa, a todos os niveis, inclusive quando justifica um aumento de preco.
(Cardoso, 2022b, p. 570)
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A evolugéo das newsmagazine em Portugal faz-nos perceber que, “para além da qualidade
intrinseca dos jornalistas (...), dos contetidos trabalhados e do design de cada revista”, as
publicacBes conseguiram tirar partido do facto de terem uma direcdo estavel, de pertencerem a

um grupo economico forte e de se preocuparem com o leitor (Cardoso, 2022b, p. 567).

4. A evolucao da Internet no mercado portugués

A internet mudou a industria da comunicagédo, impactando o conteudo, estilo, qualidade
e acessibilidade do produto final. Em Portugal, a primeira década do ciberjornalismo foi
marcada pela lenta capacidade de resposta dos 6rgdos de comunicacdo aos novos desafios
impostos pelo online (Bastos, 2006). Em vez de verem a web como um novo meio de producéo,
as empresas encaravam-na como ‘“uma nova ferramenta para distribuir conteudos,
originalmente produzidos em outros formatos” (Alves, 2006, p. 94). Segundo Canavilhas, as
primeiras edi¢bes online limitavam-se “a transportar para a web aquilo que ja faziam nas
versoes tradicionais”, desperdigando as novas possibilidades narrativas que a Internet oferecia
(Canavilhas, 2005, p. 1393).

O primeiro diario de informacéo geral a criar uma redacdo digital e a atualizar diariamente
foi o Jornal de Noticias que, a 26 de julho de 1995, inaugurou a sua primeira edi¢do online.
Segue-se 0 Publico, o Diario de Noticias e a TVI. Em 1998, surge o Setubal na Rede, o primeiro
jornal exclusivamente online em Portugal e pouco tempo depois o Correio da Manha cria o seu
préprio site, fazendo com que os principais jornais do pais ficassem disponiveis no digital
(Bastos, 2011).

Ultrapassada a fase da transposicdo de contetdos do impresso para a Internet, os media
tradicionais comecam a olhar para o digital como um meio repleto de potencialidades (Zamith,
2008). No inicio do novo milénio, o surgimento de novos projetos com grandes investimentos
da inicio a um periodo de euforia marcado pelo aparecimento dos primeiros jornais generalistas
feitos exclusivamente para o online como o Diario Digital e o Portugal Diario. Denota-se
também uma evolugéo das apostas feitas pelos jornais tradicionais: o Publico langa as primeiras
publicacGes exclusivas para a web e 0s primeiros servigcos pagos, enquanto o grupo Media
Capital cria o portal de informacéo Imagine On Line, “uma pagina generalista que levasse para
a Internet os contetdos produzidos pelos media do grupo” (Bastos, 2011).

A popularizacdo da web desencadeou uma forte crise nos meios de comunicagédo
tradicionais, que levou ao encerramento de diversos sites, a cortes no pessoal e a reducdo de

despesas (Alves, 2006). Em 2001, a plataforma online do Expresso acaba com a atualizagéo de
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noticias e despede metade da redagdo (Bastos, 2011). A televisdo enfrenta uma quebra de
audiéncias e os jornais transformam-se numa das principais vitimas da rutura tecnoldgica: o
jornalismo como produto é substituido pelo jornalismo de servico (Alves, 2006). O modelo de
comunicacdo tradicional, que centraliza o poder na emissora, acaba e passa a ser necessario
procurar “novos modos de comunicar com o publico” (Gomes, 2017).

O desinteresse pelo ciberjornalismo manteve-se ao longo dos anos. Até 2005, as empresas
ndo apostavam no online, o grafismo dos sites era pobre e ndo se exploravam as componentes
oferecidas pelo digital, como a interatividade e o hipertexto. Um ano depois, em 2006, a
consolidagdo da Internet em Portugal levou a um aumento do nimero de visitantes aos sites
noticiosos, no entanto, prevalecia a “dificuldade em encontrar modelos de negocio de sucesso”

(Bastos, 2011). Fala-nos também a este proposito Alves:

O medo de canibalizar o meio tradicional e a preocupagdo em obter lucros imediatos
limitaram bastante o impeto inovador, mesmo quando os problemas iniciais de acesso
(velocidade das conexdes, por exemplo) foram sendo eliminados. A utilizacdo de narrativas
que aproveitassem o hipertexto e a multimedia foi deixada de lado, enquanto se optava por
ficar com o mais facil: tomar emprestada uma linguagem mais simples, baseada
principalmente em teto e na reciclagem de material ja usado em outro meio, desperdi¢ando-

se as novas possibilidades narrativas que a Internet oferecia. (Alves, 2006, p. 94)

No que diz respeito aos modelos de negdcio, os jornais tém, ao longo dos anos, procurado
novas formulas que lhes permitam rentabilizar a informacdo. JA& em 2001 comecava-se a
guestionar se 0 pagamento para aceder aos sites noticiosos em Portugal seria viavel, no entanto,
logo se percebeu que “a qualidade dos sites e a dimensao do mercado ndo eram suficientes para
sustentar a cobranga de contetdos na Internet” (Bastos, 2023, p. 144). Em janeiro de 2003, o
Expresso comeca a cobrar pelos contetdos da edi¢do semanal e logo o Publico segue 0 mesmo
caminho, passando a cobrar, em 2005, pelo acesso a sua edigdo eletronica. O jornalismo, que
antes disponibilizava os seus contetdos de forma gratuita, comeca a apostar na cobranca da
informagdo com a criagdo de paywalls nos seus sites. Procuravam também diversificar as
formas de financiamento (parcerias, patrocinios, crowdfunding, conferéncias) e difundir os
conteddos através de multiplas plataformas e dispositivos (Bastos & Zamith, 2012).

Face as mudancas em curso, os modelos econdmicos para o jornalismo na web deverdo
fundamentar-se nos seguintes pilares: apostar em conteudos criativos e diferenciados; explorar

amobilidade e a possibilidade de personalizacédo; procurar parcerias; integrar as aplicacdes web
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mais procuradas a cada momento; micropagamentos; patrocinio e crowdfunding; e novas
formas de publicidade (Bastos & Zamith, 2012).

A expansdo da Internet acabou com as limitacbes espaciais e temporais. A0 mesmo
tempo, a Internet converge num mesmo lugar todos os meios tradicionais e grande parte das
fontes utilizadas pelos jornalistas. Segundo o estudo de Fernando Zamith, apenas 23,3% dos
jornalistas tiram aproveitamento médio das potencialidades da Internet (Zamith, 2008).

Os media tragam novos caminhos para ir ao encontro do publico, mudando o fluxo de
noticias, o que leva a uma redefinicdo dos procedimentos de recolha e edicdo do material
informativo (Bastos & Zamith, 2012). Na pratica, vemos ser comum os ciberjornalistas
redigirem as noticias em formato de texto, deixando de lado a construcéo de uma narrativa onde
os diferentes media sdo integrados e ndo justapostos. Além disso, verifica-se uma tendéncia
para a sedentarizacdo do trabalho jornalistico que afeta a “qualidade final da producdo
noticiosa” (Bastos, 2008, p. 22).

Assistimos a uma universalizacdo dos processos sociais: a populacdo comeca a
comunicar-se através de canais interativos; a informacdo migra para as plataformas digitais; as
possibilidades de leitura e interpretacdo aumentam. O digital muda a forma do homem interagir

com o conteudo e com os outros (Marshall, 2014).

5. Os desafios da viabilidade do género

5.1. Ameacas ao futuro das newsmagazine

O futuro da imprensa e a sua sobrevivéncia tém sido temas de discussdo constantes,
principalmente no que diz respeito a continuidade das publicacdes em papel. De acordo com
Pedro Miguel Santos, diretor do Fumaca, a maior ameaca para o jornalismo € a falta de tempo,
que afeta o processo de verificacdo dos factos. Sofia Branco, presidente do sindicato dos
jornalistas, destaca a situacdo de precariedade em que os jornalistas se encontram (falta de
vinculos profissionais e acumulo de trabalhos fora da atividade jornalistica) (Lopes &
Couraceiro, 2018). As mudancas sdo evidentes e impde uma reflexdo profunda sobre as fungdes
do jornalismo e sobre o processo de produgéo noticiosa.

David Abrahamson reconhece que passou a existir uma fragmentacdo da cultura e da
informacdo, que se move em direcdo a plataformas mais especializadas e publicos mais
especificos. Este aspeto permite as newsmagazine criarem uma sensacao de comunidade junto

do seu publico e aproximarem-se de grupos especificos de interesse (Abrahamson, 2009). Se
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agora as noticias requerem uma apresentagdo mais personalizada, é natural que publicagdes
mais generalistas deixem de apelar da mesma forma ao consumidor geral. Uma das solugdes
propostas é a producdo de contetido cada vez mais especializado e para um determinado grupo
de pessoas (Abrahamson, 2009).

E claro que, a sobrevivéncia dos 6rgdos de comunicacio nio depende apenas da
adaptac&o do jornalismo ao online e as suas especificidades. E necessario criar um jornalismo
digital que preserve os elementos fundamentais da profissdo, mas que “desenvolva uma nova
linguagem, um novo codigo comunicacional adequado as caracteristicas multimidia da web e
das outras plataformas digitais que existem ou venham a ser criadas” (Alves, 2006, p. 106).

O jornalismo tem, antes de mais, de se adaptar a nova forma das audiéncias consumirem
noticias. Num ambiente digital caracterizado pela convergéncia de informacéo, as pessoas estéo
cada vez mais propensas a consumir noticias através de diferentes plataformas, e a criar o seu
proprio espaco de informagdo. Para tal, deve-se conseguir adaptar o conteido jornalistico aos
diferentes ecrds, tendo em atencdo o formato e os elementos multimédia utilizados (Deuze,
2006). Claro que ndo nos podemos esquecer que o webjornalismo estd a mercé de fatores
econdmicos que impossibilitam, por exemplo, a igualdade de acesso a Internet, o investimento
em projetos online ou a propria especializacéo dos jornalistas (Canavilhas, 2005).

Outro aspeto a salientar € a concorréncia. A producdo de noticias pelos proprios
consumidores, 0 aparecimento de novos sites noticiosos e o apelo para uma atualizacdo
constante das noticias faz com que os 6rgaos de comunicacdo precisem de competir pela
atencdo do publico. Para isso, optam por lancar artigos virados para o infoentretenimento,
privilegiando critérios como a emocao e a audiéncia acima da prépria relevancia e factualidade
da informagao. Segundo o estudo “Desafios do Jornalismo” (Figura 3), realizado em 2012 pela
OberCom, a maioria dos jornalistas (81,9%) acredita que se da mais importancia a audiéncia e
a concorréncia, do que a relevancia dos acontecimentos. Os profissionais defendem ainda que

0s critérios jornalisticos tendem a privilegiar mais as emocdes (64,3%) (OberCom, 2012).
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Figura 3 - Indique, por favor, o grau de concordancia com as seguintes afirmacdes

Concordo totalmente  mConcordo mDiscordo = Discordo totalmente

11,70%

Os jornalistas estdo muito afastados da realidade da sua [N 39,40%

audiéncia

I 41,50%
B 480%

30,30%

A concorréncia e as audiénicias impdem-se a relevancia dos [N 51,60%

acontecimentos

P 13,80%
B 320%

15,40%

I 48,90%

Os critérios jornalistcos priviligiam as emogdes
I 27,70%

B 530%

Fonte: OberCom, 2012

No mesmo estudo, os profissionais destacam o sensacionalismo como um dos aspetos

negativos do jornalismo (Figura 4) (OberCom, 2012).

Figura 4- O que pensa que o jornalismo de hoje tem de mais negativo ao nivel da qualidade de cobertura?

Pouca objectividade na noticia

As noticias sdo pouco ou nada relevantes
Falta de independéncia

Pouca selectividade da cobertura jornalistica
Fraca qualidade da escrita

Pouca acuidade nos factos reportados

Pouca diversidade no uso das fontes

Pouco rigor

Pouca profundidade analitica e contextual
Jornalismo em grupo, homogeneiado e uniformizado
Fraca presenca do jornlasimo de investigagdo

Presenca de sensacionalismo/tabléide/infoentretenimento

2012
m 2010

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fonte: OberCom, 2012

As empresas de media enfrentam uma dificuldade crescente em atrair investimentos e

gerar receitas. A circulacdo impressa paga apresenta uma queda progressiva e, apesar do
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nimero de vendas e subscri¢cfes online aumentar, estes ainda sdo demasiado baixos para
garantirem a execucdo de um modelo centrado no digital. A digitalizacdo provocou também
um desinvestimento publicitario “como resultado da fragmentacao e migragao das audiéncias
para o universo online” (Cardoso et al., 2020, p. 6). “Entre 2002 e 2018, cerca de 15% a 20%
do investimento publicitario terd migrado diretamente para os grandes atores do ecossistema
digital, em virtude de perdas diretas de investimento na imprensa escrita” (Cardoso et al., 2020,
p. 8). Acresce a este fator o peso que o mercado publicitario apresenta no jornalismo, sendo
considerado por alguns dos seus profissionais (Figura 5), uma das principais ameagas a sua

sobrevivéncia (OberCom, 2012).

Figura 5 — Quais as principais ameagas ao sector? (resposta maltipla)

Empresas das relagdes publicas

O crescimento das redes sociais

Excesso de concorréncia

Presséo politica

A gratuidade de contelidos

Pressdo dos accionistas

Aumento da utilizagdo dos media online e digitais
Falta de inovacéo editorial

Declinio da utilizacdo / consumo entre jovens

Falta de investimento na indUstria

Pressdo do mercado publicitario

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fonte: OberCom, 2012

O online mudou as rotinas de producdo dos jornais. No caso da Noticias Magazine, a
revista, por ser um suplemento, ndo depende numa primeira instancia do publico para continuar
no ativo, ou seja, ndo precisa de o atrair para comprar a sua versdo impressa. Precisa, no entanto,
de conseguir atrair o consumidor no ambiente digital, assim como chamar a atengdo de
patrocinadores que acabam por ser a sua maior fonte de rendimento. Fundamentalmente, a
revista ainda precisa de atrair o publico para conseguir mais anunciantes e um bom ndmero de

visualizagdes no seu site, o0 que ajuda na divulgagéo do proprio produto (Sebastido, 2011, p.16).
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5.2 O modelo autossuficiente das newsmagazine

Entender como as newsmagazine continuam relevantes no panorama comunicacional e
para 0s proprios anunciantes, passa também por definir o que € uma revista digital e por
entender os pontos fortes deste género de publicagdo. Segundo Dora Santos Silva, “uma revista
digital envolve a distribuicdo do conteudo de uma revista por meios eletronicos; pode ser uma
réplica (da versao impressa) ou ndo” (Silva, 2011).

A autora afirma ainda que, assim como as revistas impressas, as revistas publicadas no
digital obedecem as seguintes caracteristicas: tém inicio, meio e fim; sdo editadas e divididas
em seccdes; ttm um tratamento estético mais atrativo do que um jornal; sdo datadas e
periddicas; e os seus conteudos sdo permanentes (Silva, 2011). A aposta huma impressdo de
qualidade é também um ponto importante para atrair o pablico, uma vez que, a experiéncia de
ler no IPad ou no computador ndo se compara ao prazer de ler numa revista impressa (Silva,
2011).

Carla Rodrigues Cardoso também se refere a esta dimensao.

O conceito de revista esta intimamente relacionado com o prazer do toque do papel,
com a finitude e a portabilidade que a torna colecionavel. Os suportes digitais excluem
esta identidade (...). Quando perde o corpo, torna-se mais dificil a qualquer revista
manter a sua esséncia e, no caso das newsmagazines, por serem de informacéo jornal,

diferenciaram-se dos jornais (Cardoso, 20223, p. 44)

Outro aspeto a destacar é a capa. De acordo com Carla Rodrigues Cardoso, esta serve
para reforcar “a notoriedade e a identidade da publicagdo”, dando destaque a imagem
relativamente ao texto (Cardoso, 2008b, p. 591). Segundo a autora, espera-se que cada capa
consiga “atrair leitores, diferenciar-se dos nimeros anteriores e assegurar a manutencdo da
identidade da revista” (Cardoso, 2022a, p. 47). Importa também referir que, em comparacédo
com 0s jornais, as newsmagazine ndo podem depender da publicacdo de historias breves e
simples como “Donald Trump ganhou!”, em vez disso, precisam apostar numa andlise mais
aprofundada dos temas (Brajkovi¢, 2018). E ao conseguirem romper com as preocupacdes que
o0 jornalismo tem em relacdo a velocidade e a padronizacdo, que as newsmagazine conseguem
também produzir contetdos mais aprofundados e reflexivos para um publico especifico (Boas,
1996).

Existem ainda outras diferencas a ter em conta. De acordo com Dora Santos Silva, as

revistas digitais sdo capazes de chamar a atencdo dos leitores, promovendo uma maior
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interatividade; apelando facilmente a um mercado mais nichado e explorando novos modelos
de negdcio como conteddos premium, crowdfunding e edi¢des especiais (Silva, 2011). Segundo
um estudo realizado pela OberCom em 2022 (Figura 6), as Subscri¢des, a Publicidade em

Display e a Publicidade nativa sdo os modelos de negdcio mais rentaveis.

Figura 6. Principais fontes de receitas digital esperada para 2022

Modelos de negocio

Publicadade display _ 73%
publidade nativa || s
Eventos _ 40%
E-commerce _ 30%
e

Financiamento de plataformas 29%

Donativos de consumidores ou crowdfunding - 17%

Related businesses 16%

Apoios de fundos ou fundagdes filantroticas - 15%

Micropagamentos . 5%

Outros . 5%

Fonte: OberCom, 2022

Mas afinal o que pensam os estudiosos? Serd que a newsmagazine consegue se manter
relevante para o seu publico e para os anunciantes? A resposta varia. David Abrahamson
acredita que a Internet “ndo vai substituir as revistas em papel”, pois estas “continuam a ser um
suporte privilegiado para publicitar, enquanto o universo digital parece mais vocacionado para
a promoc¢do”. Num artigo publicado em 2009, o investigador norte-americano previu que as
newsmagazine tornar-se-iam mais valiosas “para as pessoas que estdo a procura de vozes que
digam a verdade sobre as coisas que acreditam ser importantes” (Abrahamson, 2009, p. 2). O
autor prevé ainda algumas mudangas relativas ao universo da newsmagazine como a
especializacdo das revistas, 0 aumento da leitura de lazer, e a procura por modelos de negécio
diferentes para a versao em papel e a versdo online (Abrahamson, 2009).

Pelo contrario, autores como David Renard e Carla Cardoso acreditam que as

newsmagazines ndo tem um futuro muito promissor. Enquanto Renard defende que as
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newsmagazine “como nés a conhecemos, estdo a morrer” (Renard, 2006, p. 14), Carla afirma
que a sua sobrevivéncia esta ameagada no papel, enquanto a sua identidade estd em risco no
online (Cardoso, 2022a). Leticia Sorg, por sua vez, acredita no futuro destas publicacdes. No
artigo, “O papel das newsmagazines no século XXI: A evolugdo de um género jornalistico e
como este se pode manter relevante na era digital”, a autora rebate algumas das suposi¢oes
sobre o futuro das revistas: em primeiro lugar que todos os semanarios estdo em crise; em
segundo lugar que ndo ha espaco para as newsmagazine no mundo online; e em terceiro lugar
que existe uma férmula editorial de sucesso (Sorg, 2010).

Leticia considera ainda que existem diversas formas das newsmagazine sobreviverem no
século XXI. Segundo a autora, as revistas precisam: de uma cultura editorial clara e forte,
procurando sempre melhorar o seu conteddo, ao mesmo tempo que se destacam da maioria das
publicacGes; de ter em atencdo o nimero de paginas, para que o publico as veja como uma fonte
fiavel de informacdo, que apenas seleciona os acontecimentos mais importantes; de primar pela
qualidade do texto; e de tentar atrair um maior publico, através de artigos lifestyle e de uma
cobertura mais aprofundada dos temas politicos, sociais e mundiais. Por dltimo, as
newsmagazine precisam de conseguir que a publicacédo do online e do impresso sigam a mesma
linha editorial e compartilnem os mesmos valores (Sorg, 2010).

Podemos considerar que o facto das newsmagazine conseguirem sobreviver no online
deve-se, na maioria, as suas especificidades e ao seu carater jornalistico Gnico. A sua
periodicidade e especializacdo levam a que consigam estabelecer uma relacdo intima com o
leitor e, por tal, passem a ser encaradas como objetos de arte e guardadas durante anos; ndo nos
podemos esquecer também que cada edicdo da newsmagazine segue um alinhamento e um
cuidado estético que repercute no feedback que o leitor tera do produto final (Bomfim et al.
2022).

O jornalismo encontra-se numa encruzilhada. “A via da velocidade e da superficialidade,
para nao falar da espetacularidade ou da leviandade, conquista terreno todos os dias” (Bastos,
2012, p. 297). Os orgdos de comunicacgdo, incluindo aqui as newsmagazine, precisam de se
adaptar aos novos formatos e modos de consumir noticias. Para as publica¢cdes mais antigas, ha
a necessidade de manutencdo da identidade editorial; nas novas publicacOes preza-se pela
construcdo da imagem e do produto (Bomfim et al. 2022).

Revistas como a Noticias Magazine dao ao publico uma mistura de entretenimento com
conteddo jornalistico informacional, ao apresentar atividades em que o leitor pode participar,
produtos que pode consumir, mas também temas de importancia social. Comparativamente com
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outros meios de comunicagdo, 0 modelo das newsmagazine parece jogar a favor da
continuidade da propria publicacéo ao trazer artigos mais aprofundados sobre a atualidade e ao
apostar num publico especifico, que procura consumir a revista, o que, em simultaneo, atrai

anunciantes.
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IV: ESTUDO EMPIRICO

As newsmagazine tém atraido a atencdo dos académicos pela sua proximidade com o
universo dos jornais e com o leitor; pela aposta num grafismo cuidado e pelo tratamento de
temas com caracteristicas proprias como o entretenimento, interesse humano, e prestacdo de
servigos (Cardoso, 2017). Ao mesmo tempo, 0 debate sobre as alteracfes no jornalismo e o
possivel fim da imprensa em papel tém levantado questBes sobre a continuidade das
publicacdes.

Neste estudo, e com base no enquadramento tedrico feito anteriormente, interessa-nos
entender como a revista Noticias Magazine consegue assegurar a sua continuidade e fazer frente

aos desafios impostos pelo digital.

1. Metodologia

De forma a relacionar a Noticias Magazine e as suas préaticas jornalisticas com os pontos
acima mencionados, no quarto capitulo irei proceder a uma anélise dos artigos publicados pela
revista entre 11 de setembro e 4 de dezembro de 2022, e das respetivas publicagdes nas redes
sociais. A investigacdo foi, desta forma, dividida em cinco areas de analise: elementos
multimédia; redes sociais; seccles da revista; critérios de selecdo e temas de capa.

Para a elaboracao deste estudo recorri a uma pesquisa bibliografica sobre os desafios que
o online trouxe ao jornalismo, € mais propriamente as newsmagazine (Noticias Magazine),
utilizando como suporte livros e artigos cientificos. Em seguida, realizei um estudo quantitativo
do contetido publicado no site (textos, imagens, videos e hiperliga¢des), dos artigos partilhados
nas redes sociais (gostos e comentarios) e do impresso, mais propriamente das sec¢des da
revista, dos critérios de selecdo e das capas. Procuro, sobretudo, responder a pergunta de
investigacdo que norteia este trabalho: “Como a Noticias Magazine procura assegurar a sua
continuidade face as ameacas colocadas pelo digital?”.

O objetivo principal é entender quais as estratégias utilizadas pela Noticias Magazine
para ultrapassar os desafios impostos pelo online e assegurar a sua continuidade. A nivel mais

especifico, o presente estudo tem como objetivos:
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e Entender quais as diferengas entre a edicdo impressa e a edi¢ao digital da Noticias
Magazine;

e Determinar com que temas 0 consumidor mais interage nas redes sociais;

o Identificar quais os critérios noticiosos mais utilizados pela revista;

e Avaliar a influéncia da capa através do estudo das imagens e categorizacdo dos
temas;

e ldentificar qual o espaco dado pela revista ao jornalismo de informacéo e ao

jornalismo de servico.

2. Leitura e Interpretacéo dos resultados
2.1. Online
2.1.1. Elementos multimédia

A primeira parte da anélise incidird, sobretudo, sobre o desempenho da Noticias
Magazine no online. O objetivo € perceber se a revista consegue adaptar o seu conteido ao
digital ou se s6 se limita a copiar o que publicam na versdo impressa. Analisarei, para isso, 0
site da Noticias Magazine, mais propriamente os artigos publicados durante o periodo de
estagio. Para conseguir fazer uma cobertura mais ampla e distinta da revista, irei avaliar tanto
artigos de importancia social como temas direcionados para o lifestyle e entretenimento. Acho
coerente escolher como elemento de estudo os temas de capa, considerados 0s artigos principais
da revista, e os artigos realizados por mim na area de estilos, por serem aqueles com 0s quais
tive mais contacto. Nas edi¢fes onde costumo realizar mais do que um artigo para a seccao de
estilos, optei por analisar o primeiro que aparece tendo em conta a ordem de importancia que a
revista segue ao apresentar 0s seus temas.

Inicialmente verificamos que os artigos publicados pela edicdo impressa da Noticias
Magazine sdo 0s mesmos que o0s publicados no online, ndo existindo um cuidado em adaptar
0s artigos nem em utilizar as ferramentas especificas do digital. A analise realizada permite-
nos ver que a Noticias Magazine néo utiliza hiperligac6es nos seus textos, oferecendo ao leitor
uma leitura linear do conteddo. Ao mesmo tempo, a revista também nao faz uso de elementos

multimeédia especificos como graficos, iconografias, videos, animac&o digital, ou dudio.
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O site utiliza apenas o texto e as imagens como componentes dos seus artigos. No que diz
respeito as imagens, verificamos que o nimero utilizado varia consoante o formato em que séo

apresentadas e o tipo de artigo em que se encontram (grafico 1 e 2).

Gréfico 1 — Numero de imagens por categoria no online

77

= Temas de capa Artigo da area de estilos

Fonte: Dados da autora

Grafico 2- Numero de imagens por categoria no impresso

= Temas de capa Artigo da area de estilos.

Fonte: Dados da autora

Observamos, inicialmente, que o nimero de imagens é maior nos temas de capa do que
nos artigos da area de estilos. Contrariamente ao esperado, o nimero de imagens utilizadas nos
temas de capa é maior no impresso (114 imagens em 13 artigos), do que no online (80 imagens
em 13 artigo). Neste caso, se retirarmos da equacdo o fator espaco (o0 online acaba com o0s
limites que podem existir no impresso), s6 nos resta supor que a Noticias Magazine aproveita-
se da sua versdo impressa para fazer sobressair 0s temas que considera mais importantes, dando
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prioridade aos temas principais (melhor design, uso de mais imagens, mais paginas reservadas
a um unico tema). Os temas secundarios, por sua vez, apresentam um espaco reduzido no
impresso (1 pagina por artigo) e um maior uso de contetdo imagético no online.

O suplemento da Noticias Magazine parece usar mais as plataformas digitais como rede
complementar de divulgacdo das suas noticias do que como uma plataforma distinta de
trabalho, com as suas regras proprias. Se observamos bem, existe uma maior preocupacao,
organizacao e estrutura logica na revista impressa, sem contar que o trabalho de design artistico
faz dela um produto mais apelativo ao publico. Note-se que, por ser um suplemento gratuito e
exclusivo do Jornal de Noticias, a Noticias Magazine € por norma encontrada dentro deste. Tal
facto reforca a relevancia da promocdo da publicacdo no digital, fator que, como referimos,
merece atencao por parte de editores e jornalistas.

Reconhecendo a importancia que as imagens tém no contexto das newsmagazine,
podemos criticar ndo sé o seu uso exclusivo, mas também como estas sdo usadas. Em vez de
recorrerem a galeria de imagens, slide shows ou outros formatos, as imagens sao sempre
colocadas ao longo do texto. Pode-se supor daqui dois elementos justificativos desta situacao:
Ou a revista ndo se preocupa em mudar 0 seu conteldo para o digital, aproveitando-se das
ferramentas que este oferece; ou o capital financeiro dirigido para o online é insuficiente para
que os jornalistas por ele responsaveis consigam dedicar o seu tempo a mudar o layout dos
artigos. Este segundo ponto relaciona-se com um dos principais problemas da digitalizacdo do
jornalismo: a falta de investimento e a certeza de modelos de negdcio na area do multimédia
que sustentem essa 0pgao.

No final, podemos identificar que o uso do site é, por si s6, uma mais-valia, no entanto,

nao é o suficiente.

2.1.2. Interacdo do publico

Neste segundo ponto passarei a uma andlise das interagdes do publico (gostos e
comentarios) com os artigos divulgados, de forma a estudar com que tematicas o leitor mais
interage e qual a preocupacgdo da revista em divulgar e trabalhar estes assuntos. A analise
incidiré sobre as publicag¢bes do Instagram e do Facebook.

A analise do Facebook e do Instagram da Noticias Magazine permite-nos ver uma
diferenca clara na estratégia de divulgacéo utilizada. O publico-alvo e as ferramentas que cada
plataforma oferece tornam-se pontos distintos que afetam a divulgacao dos artigos. No caso do
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Instagram, o seu nimero reduzido de publicacgdes (75 no periodo de aproximadamente 3 meses)
permite uma analise mais facil do conteido, enquanto levanta questfes quanto a escolha dos
artigos divulgados. No Facebook, por sua vez, verificamos uma estratégia de divulgacédo
diferente, que contempla o uso de publica¢des principais (artigos divulgados com fotos, o que
d& mais destaque ao tema) e o uso de hiperligacdes (partilha de todos os artigos da revista,
nomeadamente do JN Tag, dos artigos do Almanaque, Comportamento, e Estilos e de outras
revistas como a Women's Health € a Men's Health). Neste caso, optei por analisar apenas as
publicacdes principais do Facebook, deixando de lado todas as hiperliga¢des divulgadas.
Iniciei esta analise com a contagem do nimero de gostos e comentarios das publicagdes
feitas entre 4 de setembro e 12 de dezembro de 2022. Referente ao Instagram (grafico 3),
podemos desde logo identificar uma grande discrepancia entre o niumero de gostos (1948) e o

numero de comentarios (41).

Grafico 3 — Numero de interagdes no Instagram

= Gostos Comentarios

Fonte: Dados da autora

*Qs dados do gréfico 3 foram retirados no dia 27 de julho

No Facebook, o padrdo € 0 mesmo: o nimero de gostos (318) é maior que o nimero de
comentarios (23), no entanto, o nimero de interagcdes com as publicacdes é menor (grafico 4).
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Grdfico 4 — Numero de interagoes no Facebook

= Gostos = Comentarios

Fonte: Dados da autora

*QOs dados do grafico 4 foram retirados no dia 27 de julho

Se num primeiro momento é importante perceber o nimero de interacGes realizadas nas
plataformas (gréfico 3 e 4), em seguida torna-se importante agrupé-las em categorias e
demonstrar ndo s6 a que mais interacdes teve, mas também a mais publicada de forma a
entender a relacdo entre estes dois fatores. Uma vez que o objetivo era entender o que mais atrai
0 publico, decidi dividir as noticias pelas seguintes categorias: celebridades, lifestyle e
sociedade. Inclui-se aqui artigos referentes a area de estilos, bem-estar, comportamento, temas
de capa, entre outros.

A divisdo das publicacBes em categorias pressupde uma sobreposicdo de temas, no
entanto, e para efeitos de contagem, decidi atribuir a cada artigo uma Unica categoria. Neste
sentido, os artigos sobre celebridades podem também inserir-se nas categorias de lifestyle e
sociedade, mas por terem como foco principal uma figura pablica decidi coloca-los numa
terceira categoria. O objetivo aqui é perceber com qual das areas publicadas o consumidor mais
interage.

No Instagram, como podemos observar na tabela 2, o lifestyle € uma das areas com menos
publicacdes e, consequentemente, com menor nimero de gostos. A area das celebridades e da
sociedade apresentam aproximadamente o mesmo numero de publicagdes (29 e 30
respetivamente), e aproximadamente 0 mesmo numero de gostos (899 e 822 respetivamente).
O numero de comentarios, por sua vez, é superior na categoria da sociedade (17) do que na
categoria das celebridades (12), ou seja, existe um maior interesse do publico em comentar
sobre temas sociais e de interesse geral.
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Tabela 2 - Discriminacdo das formas de interacdo do publico no Instagram

Publicacao Gostos Comentarios
Celebridades 29 899 12
Lifestyle 16 159 12
Sociedade 30 822 17

Fonte: Dados da autora

*QOs dados da tabela 2 foram retirados no dia 27 de julho

No Facebook (tabela 3), é interessante observar que, apesar das categorias celebridades
e sociedade continuarem a ser as “preferidas”, existe agora uma posi¢ao inversa no que toca ao
namero de gostos e comentarios. Enquanto no Instagram a sociedade tem menos gostos e mais
comentarios do que as celebridades (822 gostos e 17 comentarios na area da sociedade e 899
gostos e 12 comentarios na area das celebridades), no Facebook (Tabela 3) o contrario acontece
(a sociedade tem 155 gostos e 6 comentérios e as celebridades tém 119 gostos e 14
comentarios).

Tabela 3- Discriminagdo das formas de interagdo do publico no Facebook

Publicacao Gostos Comentarios
Celebridades 24 119 14
Lifestyle 17 44 3
Sociedade 60 155 6

Fonte: Dados da autora

*Os dados da tabela 3 foram retirados no dia 27 de julho

Em relacdo ao nimero de publicacGes, estas sdo mais frequentes no Facebook (101 no
periodo de aproximadamente trés meses) do que no Instagram (75 no periodo de
aproximadamente trés meses), uma vez que este aposta numa maior divulgacéo da capa (duas
publicacOes de cada capa) e dos artigos presentes numa edigéo.

Observando esta tendéncia, e tendo em consideracdo que o Facebook funciona como
plataforma de divulgacéo de quase todos os artigos de uma edi¢do, chegamos a concluséo que
a escolha de que artigos publicar no feed é muito mais criteriosa e minuciosa no Instagram.
N&o e dificil de notar, pelas préprias tabelas, que o Instagram, como rede social, tem um alcance

maior do que o Facebook, pelo que se torna mais importante planear o seu conteddo. Com isto,
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néo quero dizer que temas como os do segundo caderno (lifestyle, estilos e entretenimento) séo
completamente descartaveis, no entanto, parece existir uma escolha consciente em divulgar
mais os trés primeiros artigos da revista, que funcionam como temas principais de divulgacao.

A analise geral de ambas as redes sociais e das interacdes do leitor leva-nos a destacar a
sociedade e as celebridades como as areas com que o publico mais interage. Ndo obstante,
avaliamos também que o nivel ou grau de interacdo muda de plataforma para plataforma, sendo
que o publico-alvo do Facebook acha mais relevante comentar e dar opinido sobre a vida das
figuras publicas, enquanto o leitor no Instagram esta mais interessado em comentar temas
sociais.

De igual forma, reparamos que 0s comentarios presentes ndo apresentam qualquer
resposta por parte da revista. Assim, a area dos comentarios, quando utilizada, funciona apenas
como um férum para os leitores falarem sobre os temas dos artigos e demonstrarem a sua reagao

aos mesmos. Raramente sdo feitas criticas ou sugestdes ao conteido divulgado.

2.2. Impresso
2.2.1. Secgdes da revista

A segunda parte da analise foca-se no impresso. O objetivo € perceber a que areas a
Noticias Magazine da mais destaque, quais os critérios de noticiabilidade mais presentes nas
noticias e que outras estratégias a revista utiliza para conquistar a aten¢do do publico. O estudo
procura compreender qual o tratamento dado a informacao e ao entretenimento analisando, para
esse efeito, as sec¢des da revista e 0 nimero de paginas atribuido a cada area.

Iniciei este processo com a analise das sec¢des da revista do dia 11 de setembro de 2022
(Tabela 4). Por seguirem a mesma linha editorial, a excecdo das edi¢cdes especiais, todas as

revistas apresentam o mesmo formato e 0 mesmo numero de secgﬁes.

Tabela 4- Divisdo da Noticias Magazine por secgoes

Seccoes Subseccoes Paginas
O meu objeto 3
Sumario 4
Flash 6
Raio-x 8-9
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A cultura

Cidadania Impura

Susana Romana: Partida,

Largada, Fugida

A semana que vem

Ta 44 - 47

[

Bem — estar Infegao 52 -54

Receitas da época 56

Boas Influéncias 58-59
Estilos
Motores 64
Pai aos 50 66

Fonte: Dados da autora
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O modelo apresentado nesta € 0 mesmo utilizado em todas as 11 edigdes, a excecdo de
algumas mudangas relativas aos subtemas apresentados: no Almanaque, a rubrica “Planeta
Portugal” alterna com a rubrica “Futuros; no Consultério, observa-se uma rotacdo entre o
“Consultério Juridico”, “Consultorio Jardinagem”, “Consultério Médico” e “Consultério
Finangas Pessoais”. Observa-se também uma grande diversificagdo de subtemas dentro das
seccOes. A titulo de exemplo vejamos a identificagdo temética que fizemos nas seguintes

seccoes:

Comportamento: Trabalho, Reaproveitar, Relacdes, Germofobia, Sensacfes, Namoriscar,

Individualidade e Luto

Bem-estar: Infecdo, Sudorese, Rinoplastia, Sindrome, Ciclo Menstrual, Saide Mental,

Roncopatia, Aceitacdo, Urologia

Estilos: Receitas da época, Ideias, Boas influéncias, Moda, Tendéncias, Motores, Marcas com

historia, Garrafeira, Tecnologia, Beleza, Consumo, Sabores, Animais, Calcado e Casa.

Como podemos observar, os trés temas principais sdo a area com mais paginas (24)
seguido do almanaque, (13), da area de estilos (9), do comportamento (4), do JN Tag (4) e do
bem-estar (3). As areas do “A vida como ela ¢” (1 pagina), “Hordscopo” (1 pagina) e “Pai aos
50” (1 pagina) ocupam um total de 3 paginas.

Num primeiro momento, seria facil de concluir que a revista d& mais espaco aos temas
atuais e noticiosos do que ao lifestyle, no entanto, acabamos por perceber que as areas de Estilos,
Comportamento, Bem-estar, Almanaque, JN TAG e os artigos “A vida como ela ¢é”,
“Horoscopo” e “Pai aos 50” podem ser agrupados dentro do que definimos no capitulo trés
como jornalismo de servigo. Desta forma, a revista acaba por dar mais espago aos temas
subordinados ao jornalismo de servico (29 paginas) do que aos temas principais (24 paginas).
Ao mesmo tempo, ndo podemos deixar de notar que, apesar de lhe serem atribuidas mais
paginas, estas sdo divididas por mais temas (29 paginas correspondem a aproximadamente 21
subtemas).

Nas edi¢cOes especiais a organizacdo da revista € completamente diferente (tabela 5 e 6):
verifica-se o fim da divisdo das paginas em secgdes e subsecces, 0s temas principais
aumentam, as reas do “Comportamento” e do “Bem-estar” desaparecem e o nimero de paginas

com publicidade também aumenta.
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Tabela 5- Divisdo da edicéo especial de 23 de outubro por sec¢des

Seccgoes Subseccoes Paginas
A escolha de... 3,12,47,62

Sumario 4
Cidadania Impura 6
Susana Romana 8

Tema 1 14 - 29

Temas Tema 2 30-35

Tema 3 36 -39

Tema 4 40 - 43

Tema 5 44 - 46

Boas Influéncias 48- 51
Tendéncias 52
Tecnologias 53

Estilos

Consumo 54-55
Calgado 56
Luxo 57
Beleza 58
Acessorios 59

Portfolio 60 - 61
Receitas da época 63
A vida como ela é 64
Horéscopo 65

Pai aos 50

66

Fonte: Dados da autora
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Na edicéo especial de moda (23 de outubro de 2022), os temas principais ocupam um
total de 31 péginas; segue-se a area de estilos com 16 paginas. Verifica-se um aumento do
numero de temas (de 3 para 5) e uma diminuicdo das restantes areas, nhomeadamente dos

subtemas do Almanaque. Assim, 0 espaco dado as areas associadas ao jornalismo de servico

diminui para 26 paginas.

Tabela 6 - Divisdo da edicao especial de 4 de dezembro por sec¢des

Seccoes Subseccoes Paginas
Arvore de Natal 3, 16, 38, 48, 62
pelo mundo
Sumario 4
Susana Romana 6-7
Noticias 10-12
Cidadania impura 14
Temas Tema 1 18 -27
Tema 2 28-32
Tema 3 34-37
Tema 4 40 - 43
Tema 5 44 - 47
Casa 50-51
Tecnologia 52
Tendéncias 53
Estilos Beleza 54 -55
Moda 56 - 57
Decoragao 58
Tendéncias 59
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Consumo 60

Garrafeira 61

Receitas da época 64

A vida como ela é 63
Hordscopo 65
Pai aos 50 66

Fonte: Dados da autora

Na tabela 6, referente a edicdo especial de Natal (4 de dezembro de 2022), observamos
que a informacdo perde lugar para a publicidade, alterando a formatacdo das paginas assim
como o espac¢o dado aos temas (14 das 68 paginas na edicdo especial de Natal sdo anincios).

Relativamente ao nimero de péaginas, verificamos que a segunda edicdo especial da
Noticias Magazine continua a dar mais espaco aos temas principais (25 paginas), do que a area
de estilos (13 paginas). Os artigos inseridos no jornalismo de servico ocupam um total de 27
paginas.

Conclui-se, portanto, que o espaco dado a informacéo e ao jornalismo de servico varia

consoante a edicdo em que sdo apresentados e o nimero de publicidade envolvido.

2.2.2. Critérios de noticiabilidade

O segundo ponto da analise passa por examinar quais os critérios de noticiabilidade que
regem a escolha dos principais artigos da Noticias Magazine, ou seja, procuro entender o que
os editores da revista consideram ou nao noticia, e, por conseguinte, entender que valores estes
mais utilizam para chamar a atengdo do leitor. Procederei, por isso, a um mapeamento dos
critérios mais usados de forma a perceber quais sdo e existe uma rela¢do entre estes e o tipo de
noticia onde mais sdo encontrados.

A analise incidira sobre os trés temas principais, incluindo o tema de capa, e sobre um
dos artigos da area de estilos. Interessa-me perceber quais os valores prediletos da publicacéo e
de que forma isso afeta o conteido chamado a capa. O proximo passo € definir que valores
noticias serdo utilizados, uma tarefa que se revelou um tanto quanto dificil. Se num primeiro

momento tinha a intencdo de usar como base da pesquisa a lista de valores de Mario Wolf, logo
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considerei que esta ndo era ampla o suficiente. Decidi optar pela tabela apresentada por Gislene
Silva no artigo “Para pensar critérios de noticiabilidade”.

A autora prop0e-se a realizar “uma tabela operacional que contemple ndo s6 o consenso
entre os atributos listados pelos diversos autores como também a inclusdo de outros que por
precisdo e originalidade possam contribuir para analises de acontecimentos
noticiaveis/noticiados” (Silva, 2005, p.103). Ao agrupar os critérios de noticiabilidade de
diversos autores, como Lippman, Wolf, Lage e Warren, esta acaba por ser mais completa para

analisar os valores noticia usados na revista Noticias Magazine.

Tabela 7- Tabela de valores-noticia para operacionalizar anélises de acontecimentos noticiaveis/noticiados

IMPACTO PROEMINENCIA
- NUmero de pessoas envolvidas (no facto) - Notoriedade

- NUmero de pessoas afetadas (pelo facto) - Celebridade

- Grandes quantias (dinheiro) - Posicéo hierarquica

- Elite (individuo, institui¢do, pais)

- Sucesso/Herdi
CONFLITO ENTRETENIMENTO/CURIOSIDADE
- Guerra - Aventura
- Rivalidade - Divertimento
- Disputa - Desporto
- Violéncia - Comemoragdo

- Greve

- Reivindicacgéo
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POLEMICA
- Controvérsia

- Escandalo

RARIDADE
- Incomum

- Original

- Inusitado
SURPRESA

- Inesperado

TRAGEDIA/DRAMA
- Catastrofe

- Acidente

- Risco de morte e Morte
- Violéncia/Crime

- Suspense

- Emocéo

- Interesse humano

CONHECIMENTO/CULTURA
- Descobertas

- Invencdes

- Pesquisas

- Progresso

- Atividades e valores culturais

- Religido

PROXIMIDADE

- Geografica

- Cultural

GOVERNO

- Interesse nacional
- Decisdes e medidas
- Inauguraces

- Eleicgbes

- Viagens

- Pronunciamentos
JUSTICA

- Julgamentos

- Denuncias

- Investigacdes

- Apreensdes

- Decis6es judiciais

- Crime

Fonte: Silva, 2005
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A semelhanca dos pontos anteriores, comecei com a divisdo e categorizacdo dos temas,
atribuindo a cada um deles um ou mais valores noticia. Nos temas de capa (grafico 5), a
proximidade geogréafica € um dos valores noticia mais comum, aparecendo em 10 das 13 capas.

Seguem-se valores como a proeminéncia (8), impacto (6) e tragédia/drama (4).

Gréfico 5 — Os valores noticias mais presentes nos temas de capa

= Proximidade = Proeminéncia = I[mpacto
= Tragédia/drama Polémica Justica
Conhecimento/cultura Entretenimento/curiosidade

Fonte: Dados da autora

A analise inicial leva-nos também a concluir que os temas de capa onde as celebridades
aparecem sdo menos ricos em valores noticia que os restantes. Por exemplo, na edicdo de dia
11 de setembro de 2022, o tema de capa era uma entrevista a Catarina Furtado, onde os valores
noticia destacados sdo a proeminéncia e a proximidade (por ela ser uma figura nacional e por
isso reconhecida e familiar a todos os portugueses); na edicdo de 9 de outubro, onde o destaque
de capa sdo os abusos sexuais na igreja, os valores noticia aqui encontrados sdo o impacto
(devido ao numero de pessoas afetadas); polémica (pois se trata um assunto controverso, um
dos pontos mencionados na tabela 4); proximidade (por se basear em acusaces e
acontecimentos que ocorrem no nosso pais); tragédia/drama (ao trazer temas de carater emotivo
e de interesse humano); justica (por ter como base dendncias feitas sobre os abusos); e
conhecimento /cultura (por falar sobre a religido).

Ao realizar esta primeira analise, interessa-me também compreender se os restantes temas
principais se regem pelos mesmos valores (grafico 6 e 7). Relativamente ao segundo tema da
revista, € como podemos observar no grafico 6, por existirem mais valores noticias

reconheciveis, a frequéncia com que estes sdo utilizados € menor.
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Gréfico 6- Os valores noticia mais presentes no tema dois

-

= Impacto = Proximidade = Proeminéncia
= Governo = Entretenimento/curiosidade = Conhecimento/cultura
Polémica Raridade Tragédia/drama

Fonte: Dados da autora

Ao contrario do que verificamos no primeiro grafico, onde a proximidade e a
proeminéncia sdo os valores mais importantes, agora 0s artigos apresentados regem-se
principalmente pelos valores de impacto (10) e proximidade (8). Encontramos aqui também
outros valores noticia que ndo sdo encontrados no tema de capa como: Raridade e Governo.

Ja no que diz respeito ao terceiro tema (grafico 7), os valores mais usados sdo a
proeminéncia e o entretenimento/curiosidade (ambos presentes em 7 das 13 capas), seguido da

proximidade (presente em 5 das 13 capas).

Grafico 7— Os valores noticia mais presentes no tema trés

. 4

= Impacto = Proximidade = Proeminéncia

= Entretenimento/curiosidade Governo Raridade

Conhecimento/cultura

Fonte: Dados da autora
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Concluimos, assim, que 0s temas principais regem-se pela proximidade da noticia com o
leitor (apresentando historias com ligagdo a nossa cultura e pais) e pela proeminéncia (trazendo
as paginas historias sobre figuras publicas, paises ou marcas de grande destaque). Como
apontado no capitulo trés, vé-se uma tendéncia de as revistas recorrerem a figuras publicas,
paises ou pessoas de elite para atrairem a atencdo do puablico. O impacto e o
entretenimento/curiosidade s&o valores que também se destacam. Enquanto o impacto é o valor
mais identificavel no tema 2, o entretenimento, por sua vez, ganha destaque no tema 3.

N&o nos podemos esquecer que os valores-noticia ttm mudado com o aparecimento do
jornalismo online. E, portanto, indispensavel repensar os valores-noticia, como fazem os
autores Harcup e O’Neill, que no artigo “What is News? News values revisited (again)”,
enumeram alguns dos novos valores-noticia. Para além do entretenimento (dividido pelas
subcategorias de: oportunidade de imagem, referéncia a sexo ou a animais, humor e Show Bizz
/ TV), estes identificam como valores noticiosos a capacidade de partilha, a exclusividade, a
agenda da organizacdo das noticias (histérias que definem ou ajustam-se a agenda da prépria
organizacdo de noticias), e o follow-up (histérias sobre assuntos que ja sao noticia). De um
ponto de vista puramente comercial, outros valores podem surgir como o sensacionalismo
(Harcup & O’Neill, 2016).

Em comparagdo com os primeiros temas, onde a proeminéncia e a proximidade sdo 0s
valores mais utilizados para atrair o publico, os temas da area de estilos seguem uma linha mais
simples, virada para o entretenimento e para o servic¢o, informando as pessoas do que fazer,
usar ou como se vestir. E importante notar que, os artigos da area de estilos ndo sdo os mais

importantes da publicacdo, pois esse lugar é tomado pelos artigos do primeiro caderno.

2.2.3. Capa

Ao analisar as publica¢fes que configuram as redes sociais da revista e os critérios de
noticiabilidade, que contemplam também os temas de capa, considera-se de extrema relevancia
avaliar as capas impressas das edi¢Oes de 11 de setembro a 4 de dezembro de 2022. Interessa
analisar o contetdo imagético (uso de imagens, cores) e 0s temas chamados a capa. O objetivo
é entender se a capa € coerente, e se funciona como um dispositivo de comunicacéo
independente do resto da revista.

Num mercado cada vez mais exigente, a capa, por ser 0 primeiro contacto que o leitor

tem com a Noticias Magazine, deve destacar-se pela sua originalidade e identidade. Como
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referenciado nos capitulos anteriores, existe, de facto, uma maior preocupag¢do com o uso da
imagem no impresso do que online, optando-se por capas e artigos extremamente bem
ilustrados como forma de atrair graficamente o publico e os anunciantes. A realizacdo de
edicdes especiais, facilmente destacadas no impresso, tém o mesmo objetivo, atrair mais
publicidade. Os resultados evidenciam que a Noticias Magazine privilegia o impresso, um
ponto positivo para a sua continuagdo. Interessa, no entanto, perceber se utilizam a capa como
convite para o pablico ler a revista.

Se pensarmos na revista como um produto de consumo, a capa € o seu diapositivo
imagético-textual mais intimo, dando ao leitor razdes para comprar ou ler a revista (Cardoso,
2009). Sendo o objetivo deste estudo entender “Como a Noticias Magazine procura assegurar
a sua continuidade face as ameacas colocadas pelo digital?”, estudar a ferramenta mais util de
venda de uma newsmagazine (a capa) torna-se imprescindivel.

De forma mais detalhada, a anélise da capa pretende:

a) ldentificar o tipo de imagens mais usadas na capa (fotografias, ilustraces) e o
mediatismo nelas presente (se a capa aposta em figuras publicas ou néo)

b) Classificar os temas chamados a capa de forma a identificar se existe a predominéncia
de alguma das categorias nos temas de capa.

Posta a defini¢do das variaveis em que o estudo vai ocorrer, passamos para a analise
semidtica da capa da revista. Segundo Karenine Cunha, a capa funciona como um display ou
cartaz publicitéario da informacéo considerada inédita, exclusiva, ou de interesse para o publico-
alvo. Fundamentalmente, a capa constituiu o0 espago, por exceléncia, da representacdo
jornalistica (Cunha, 2007).

Carla Cardoso, na obra “A capa de newsmagazine como dispositivo de comunicagdo”,
refere que ela pode ser analisada a partir dos seguintes critérios: “a visibilidade (as imagens,
por exemplo); a enunciacgdo (os titulos); a forca (o titulo e a imagem principais); e a fratura
(mecanismos de separagdo dos temas, quando sdo multiplos)”. A autora defende ainda que a
capa da revista estd na “fronteira entre o jornalismo e a publicidade”, funcionando como
elemento de seducéo para conquistar o leitor (Cardoso, 2008, p. 590).

A capa da Noticias Magazine segue um modelo semelhante em cada uma das suas
edicdes, sendo esta composta pelo titulo da publicacdo, pela chamada principal, pelo subtitulo,

pela imagem principal, e pelas chamadas secundarias (Figura 7).
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Figura 7 — Capa da edicao de 11/09/2022

NOTICIAS

> Titulo da Publicagéo

Chamada secundaria

— Chamada Principal e
Subtitulo

Fontes: Edi¢do 11 setembro 2022, Noticias Magazine

Ao observarmos as 13 edi¢6es publicadas durante o periodo de estagio, é passivel de ver

gue a Noticias Magazine usa trés cores padrao, alternando-as entre o titulo, a chamada principal
e a chamada secundaria. Entre elas temos: o vermelho, marcado pela energia, paixao e emocao;
0 preto, uma cor elegante e forte relacionada com o poder, a violéncia e a morte; e o branco,
considerada uma “cor pura”, relacionada com a feminilidade e inocéncia (Heller, 2013).
A fotografia e os titulos chamados a capa também sdo Unicos, o que significa que nao estao
repetidos no interior da publicacdo. Na edicdo de dia 6 de novembro de 2022, por exemplo, 0
titulo do artigo de capa, era “Abandonados e maltratados no final da vida” enquanto no interior
da revista o titulo dado passa a ser “Quando a velhice é um quarto escuro”. O mesmo acontece
com as chamadas secundarias. O titulo “Os dias seguintes a vitoria de Lula” colocado na capa,
passa a ser “Trés dias num choque térmico do Brasil eleitoral”. Podemos considerar estes titulos
complementares, no entanto, o primeiro, por ser mais claro, direto e conciso, torna-se mais
apelativo para colocar na capa, pois salienta elementos dramaticos. Desta forma, a revista acaba
por conseguir manter uma identidade sélida através da capa, que serve como um elemento de
comunicacéo individual.

Em seguida, passamos a uma analise mais detalhada das 13 publicagdes realizadas.
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a) Imagens utilizadas na capa

A imagem e o grafismo sdo elementos-chave da capa (Cardoso, 2008). Segundo Serrano,
a imagem para além de ter um valor informacional também tem um caréter apelativo, “na
medida em que atrai o olhar” (Serrano, 2006, p.123). Além disso, as imagens também permitem
que os leitores facam interpretagdes baseadas nos sentimentos que elas despertam (Costa,
2005).

Neste sentido, e tendo a conta a proposta deste relatorio, torna-se essencial analisar as
imagens usadas na capa de forma a identificar qual o tipo mais utilizado (ilustragdes ou
fotografias) e em que categorias elas mais se inserem (Pessoas comuns, Celebridades e
Ambientes). Inicialmente, contabilizei as imagens utilizadas verificando que, em quase todas,
a Noticias Magazine opta pelo uso de fotografias. Em seguida, decidi analisar o tipo de fotos

publicadas.

Grafico 8 — Categorias e subcategorias das imagens de capa

8 ‘

= Fotografia = llustragéo

= Pessoas comuns = Ambiente Celebridades

Fonte: Dados da autora

Como podemos ver no grafico acima (grafico 8) a maioria das capas usa imagens de
celebridades (8 capas). Em seguida da-se importancia as pessoas comuns, sendo que 3 das 12
capas retratam rostos humanos de pessoas ndao conhecidas do publico. A categoria ambiente

aparece apenas em uma das capas.

b) Temas chamados a capa

Para terminar este estudo de caso iremos analisar os temas mais chamados a capa, de
forma a entender que tipo de artigo é mais utilizado para cativar a atencédo do leitor. Comegcamos
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esta analise, com a contagem dos temas principais e secundarios mais chamados a capa de
forma a perceber que secgdo € mais recorrente.

Ao observarmos o grafico 9 notamos que o tema 2 € o mais chamado a capa (11), seguido
do comportamento (6) e do bem-estar (4). O tema 3 (3) e 0 tema 4 (2) aparecem em ultimo

lugar.

Gréfico 9 - Temas mais chamados a capa

=Temal =Tema2 =Tema3 Tema 4 Bem estar Comportamento

Fonte: Dados da autora

Daqui, pode-se concluir que a ordem de preferéncia dada aos temas dentro da revista
também se reflete na capa, ja que se verifica uma clara tendéncia em publicitar os dois primeiros
temas. O comportamento e o0 bem-estar, apesar de serem colocados perto do segundo caderno,
sdo temas sempre destacados pela Noticias Magazine. O lifestyle e 0 consumo, parte do segundo
caderno, ndo sao temas chamados a capa, 0 que nos mostra a aposta da revista em publicar
temas mais sérios e informativos para atrair o leitor. Por Gltimo, decidi classificar os temas
chamados a capa, de forma a entender se existe alguma tendéncia visivel que os relacione.
Comecei por categorizar 0s temas de capa (grafico 10), e as chamadas secundarias (grafico 11)
enguadrando-as nas seguintes categorias: Historias de vida, Igreja, Problemas sociais, Moda e

Politica.
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Gréfico 10 — Namero de temas de capa por categoria

Problemas sociais
Moda
Igreja

Politica

Historias de vida

o
N

4 6 8 10 12

= NUmero de temas

Fonte: Dados da autora

No gréafico 10, relacionado com os temas de capa, verificamos uma predominancia
absoluta dos temas de historia de vida (11 artigos). Pelo que se observa, os editores da revista
Noticias Magazine optam por trazer rostos humanos e histérias pessoais a capa, apelando ao
emocional e fazendo com que o leitor consiga relacionar-se mais diretamente com a historia, o
gue, a0 mesmo tempo, desperta um maior interesse no publico. Seguem-se os temas de politica,

moda, problemas sociais e igreja, que apenas aparecem uma Vez.

Gréfico 11- Ndmero de temas secundarios chamados & capa por categoria

Jovem
Desporto
Trabalho

Moda

Saude

Politica

I
I
|
|
|
|
Tecnologia E—
Comportamento e —
|

Histérias de vida
= NUmero de temas

Fonte: Dados da autora
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No que diz respeito as chamadas secundarias & capa (grafico 11), verificamos que as
historias de vida continuam a ser o tema mais presente (6 capas) seguido do comportamento (5
capas) e da saude (presente em 4 das 11 capas). As restantes categorias (jovens, desporto,
trabalho, moda e tecnologia) por apresentarem baixos resultados (entre 1 e 2 chamadas a capa)

podem ser considerados temas pontuais.

3. Sintese conclusiva

O online alterou as rotinas do jornalismo, acelerando os processos de recolha,
producdo e distribuicdo da informacdo. A necessidade de atualizacdo constante leva a que
os jornalistas deixem de ter tempo para o cultivo de fontes proprias e para a verificagcdo dos
factos. O proprio consumo de noticias muda e o leitor passa a contribuir para o fluxo
informacional, desempenhando um papel mais ativo na producdo e distribuicdo dos
conteddos.

O jornalismo precisa de se adaptar as especificidades do online, no entanto, no caso
da Noticias Magazine, observamos que a natureza da propria revista contradiz alguns dos
principios a que o online se propde: a revista privilegia uma publicacdo semanal dos temas
ndo acompanhando o imediatismo do online; ndo demonstram uma boa adaptacdo do seu
conteddo ao site, limitando-se a copiar os artigos para o0 impresso; as redes sociais limitam-
se a divulgar os artigos, 0 que pode aumentar o0 alcance da revista, mas ndo a sua fidelidade
para com o produto.

Com a andlise das publicacfes entre 11 de setembro e 4 de dezembro de 2022, foi
possivel concluir que a Noticias Magazine desenvolveu a sua estratégia editorial propondo
uma mistura de conteudos de informacg&o e entretenimento, apostando principalmente em
critérios como a emoc¢do, 0 impacto e a proximidade. Um dos elementos visiveis desta
estratégia foi a busca notoria, durante este periodo de analise, por temas que envolvessem o
recurso a figuras publicas na capa.

No que diz respeito ao online, verifica-se uma minima adaptacdo as novas
potencialidades que este oferece. A Noticias Magazine, limita-se a transpor os conteidos
realizados para o impresso, diminuindo, muitas vezes, 0 nUmero de imagens utilizadas (a
revista opta pelo uso de mais fotografias no impresso como forma de dar destague ao artigo).
Segundo o estudo realizado, e face aos desafios que a revista encontra no digital, observamos
que a Noticias Magazine utiliza o impresso como a sua aposta principal, optando por
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aprofundar os temas mais atuais e atribuir-lhes um melhor design.
Em conclusdo, a Noticias Magazine procura manter-se relevante priorizando a sua
versdo impressa a0 mesmo tempo que faz uma cobertura aprofundada dos temas atuais,

destacando-osna capa e nas suas redes sociais.
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CONCLUSAO

A presente dissertacdo oferece um olhar abrangente sobre os principais desafios que as
newsmagazine enfrentam no digital. Ao mesmo tempo, permite-nos analisar as estratégias
usadas pela Noticias Magazine para assegurar a sua continuidade.

O processo de estagio foi uma etapa fundamental para este estudo, ajudando-me a
compreender as dificuldades que a Noticias Magazine enfrenta. O contacto de perto com as
rotinas de producdo, processos de selecdo e escolhas editoriais ajudou-me a perceber um
desfasamento entre o cuidado dado a versdo impressa e o cuidado dado a versdo digital da
revista. Se, por um lado, vemos que o digital alterou as rotinas do jornalismo, passando a ser
parte fundamental da producdo e divulgacdo da informacdo, por outro, em casos como a
Noticias Magazine, o impresso continua a ser 0 ramo mais privilegiado. Este ponto corroborou
ainda mais para 0 meu interesse em perceber como a Noticias Magazine consegue continuar
atual e assegurar a sua longevidade e o seu publico.

Para a realizacao deste estudo, foi necessario entender a historia e evolugdo das revistas
no contexto nacional e internacional. Aliamos a isto o estudo da evolucéo da internet e das
mudancas que esta trouxe para o jornalismo, de forma a entender como a producédo de noticias
e 0 préprio contacto do leitor com a informacdo mudou. O objetivo foi perceber como a Noticias
Magazine ultrapassa os desafios impostos pelo digital. Recorri, para esse efeito, a uma
abordagem quantitativa e qualitativa do conteldo analisado. Adicionalmente, recolhi,
categorizei e analisei criticamente os artigos e o desempenho da revista no online.

A industria das newsmagazine esta em constante mudanca. Os avancos da tecnologia, as
mudancas no comportamento do consumidor, e o crescente uso das noticias em tempo real leva
a que revistas como a Time, Newsweek e US News & World Report precisem de adaptar o seu
modelo de produgao ao online. O jornalismo passa a dar valor a velocidade, & instantaneidade
e & atualizacdo da informacdo, ao mesmo tempo, deixa de existir tempo para se fazer um
trabalho de investigacdo profundo, e para se apresentar uma noticia de qualidade. Estas
mudangas colocam a Noticias Magazine em desvantagem em relacdo ao restante das
publicacdes, que vivem segundo o formato imposto pelo digital. Por outro lado, perante uma
crescente banalizagdo da informagéo, as publicagdes que privilegiam um jornalismo mais lento
e aprofundado dos temas também ganham espago.

No caso da Noticias Magazine, observamos que esta prefere apostar nas suas

potencialidades, dando destaque para o desenvolvimento de noticias que oferecem uma
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perspetiva geral dos temas noticiosos, a0 mesmo tempo que ajudam o leitor a entender a
atualidade. A revista ndo precisa de atualizar ao minuto a sua informagéo, por tal, privilegia
uma publicacdo semanal e um tratamento aprofundado dos temas ja publicados na imprensa
diaria.

Em contrapartida, a Noticias Magazine ainda precisa de competir pela atengdo do publico.
Utiliza, para esse efeito, elementos aliados ao infoentretenimento e que apelam a emogéo do
leitor. O objetivo principal da revista € atrair o publico, através de uma mistura entre a
informacao e o entretenimento (a Noticias Magazine recorre a uma cobertura mais aprofundada
dos temas politicos e sociais, juntamente com apresentacdo de artigos mais leves de lifestyle).
Apesar de se verificar um equilibrio no nimero de péginas atribuido a informacdo e ao
jornalismo de servico, ndo podemos deixar de notar que os temas principais também recorrem
a critérios associados ao infoentretenimento como a emocdo (a Noticias Magazine procura
trazer a capa histdrias de vida, apostando em valores como o impacto, a proximidade e a
proeminéncia) e o recurso a figuras publicas e celebridades, presente em oito das 13 capas.

Por meio deste estudo, e com base nos artigos coletados no periodo de setembro a
novembro de 2022, pude observar que autores como David Abrahamson e Leticia Sorg parecem
ter acertado nas suas previsdes sobre o futuro das newsmagazine.

David Abrahamson destaca o impresso como suporte privilegiado para publicitar e o
digital como plataforma de divulgacéao. De facto, a principal aposta da revista é o impresso, que
se destaca pelo seu design apelativo e qualidade de impressdo, pontos fortes da publicacéo face
aos sites de noticias que competem com ela. Estas caracteristicas ajudam ndo s6 a promover a
revista e a assegurar o seu publico, como fazem dela um suporte atrativo para a publicidade.

A analise do Facebook e do Instagram da revista demonstra-nos também que a Noticias
Magazine utiliza as redes sociais como meio de divulgacdo. Enquanto o Facebook publica
hiperligacdes de todos os artigos da revista, o Instagram, por sua vez, utiliza uma estratégia de
divulgacdo diferente ao apresentar um maior cuidado na escolha dos artigos divulgados. De
igual forma, existe uma maior interacdo do leitor nesta rede social, principalmente no que toca
ao numero de gostos (1948 gostos em 75 publicag6es).

Leticia Sorg, por sua vez, defende que as revistas selecionam os acontecimentos mais
importantes e aprofundam os temas sociais e politicos para chamar a atencao do leitor, assim
como apelam ao infoentretenimento (artigos de lifestyle) para esse mesmo efeito. Repare-se
que, na analise da revista impressa, no que toca aos temas mais chamados a capa, a informacéo
é uma das apostas principais. Observamos também que a revista aposta no aprofundamento de
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temas de interesse social e politico, a0 mesmo tempo que reserva o segundo caderno para
artigos referentes ao entretenimento e ao jornalismo de servico. Estes temas, apesar de ndo
serem chamados a capa com tanta frequéncia, ocupam aproximadamente 0 mesmo numero de
paginas.

Conclui-se que a Noticias Magazine utiliza o online como plataforma de divulgacéo e
ndo como principal meio de trabalho. Conforme a andlise realizada, a Noticias Magazine ndo
demonstra uma grande preocupacao em adaptar o seu conteudo jornalistico ao digital, usando
0 mesmo texto e as mesmas imagens em ambos os tipos de publicagdes. O site ndo é
graficamente apelativo. Acrescenta-se a isto o facto de a revista ndo usar elementos multimédia
mais expressivos como o video ou dudio. O impresso, por sua vez, € um ponto forte da revista,

que se aproveita do seu design grafico e da qualidade de impressdo para impor o seu produto.
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S rorAriana Silva 1‘

Balayage, degrade,
fade e carré. Saiba
no que apostar

Pontas espigadas e ressequidas. O fim das férias
obriga a que tenhamos cuidados extra com os
nossos cabelos. E se 0 vamos pOr nas méos de
alguém, entdio porque ndo renovar o visual para
acompanhar as tendéncias da proxima estacio?

Oinicio de setembro e oregressoaroti-
nafazem-seacompanhardenovasten-
déncias no mundo da moda. Apostar
num novo corte de cabelo parece sero
ideal, sobretudoapdsoverdo,quandose
torna essencial ir ao cabeleireiro resga-
taroqueosol, o mareapiscinadanifica-
ram. Quer sejam middos ou grad-
dos,homensoumulheres,éna-
turalque todosqueirames-
tarapardospenteados
e cortes que fardo
sucessona proxima 3 %
estagéo. s
No setor feminino, aﬁ\x
tendéncia nio mudou %

utilizada para se criar “um degradé de
cor” entrearaizeas pontasdo cabelo”,
continuam em alta, assegura Nuno Pe-
reira, cabeleireiro em Braga. Muitoama-
dasnestesltimos dois anos, as balaya-
gespassamagoraatrabalharcom“tons
mais naturais” nesta proxima esta-
- ¢do.Osloiros,apesarde continua-
_ remnaberra, ddo lugara varias
nuances de castanho como
“chocolate, café oumel”, de-
talhaNuno Pereira.
Joaquim Guerra, cabe-
leireirono Porto, tam-
. . bém enfatizaalu-
minosidade como
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dasprincipais “queridinhas” da pré-
ximaestagio. Abandonam-se as madei-
xas e opta-se pelautilizagdo de duasou
tréstonalidades parase obteroefeitode-
sejado. Apesar de bonitos, estes proce-
dimentos exigem “muito cuidadono
tratamento” dos cabelos. O hairstylist
refor¢aaimportanciadeum “tratamen-
to com muita queratina” para o cabelo
permanecersaudivele “ficarsem-
pre com bom aspeto”.

Japara ocabeleireirode Braga, / /&
os cuidados passam por uma ;7 f
“boa manutencdo” e pelautili- | §
zagio de produtos capilares |
adequadosasnecessidadesdo |
cabelo. '?

Anivel de corte, asopgdes
recaem nos cabeloslongos
oumédio-curtos, mas “es- f »_
cadeados para darum efei- | o~
todemovimento”,realga T Eme,.,
Nuno. ParaJoaquim Guerra,odesta-
queéo“carré”, que compreende um cor-
te “retoatras”, ea “franja assimétrica”,
em que o cabelo descai “para oslados”.

Oonduladotambém continuaemalta.
Em ceriménias, Nuno destaca asondas
maisvincadas, estilo “hollywood” como
asprediletas,enquantonodiaadiaten-
ta-secadavezmaiscriaro“efeitodeonda
comaspontaslisas”.
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CONSULTORIO
JURIDICO

ror Dantas
Rodrigues *

Sepumasmnlhereso§ Empréstimos, contratos
cabelo é um aspeto oL, N B
fundamental, paraos | edireito a propriedade
homensahistériando -
é diferente. Joaquim T
Guerra adianta que jdndose usa “oca-
belo muito raspado”. Da-se prioridade Celebrei uma compra e venda de um imével,
aoscabelos maiscompridosna parte su- através de um empréstimo bancdrio. Porém, sio
perior, e mais curtos de lado, recorren- os meus pais que ld habitam permanentemente
doaochamado “fade”, corte feito com e que sempre suportaram as despesas do
diferentespentesde formaacriar pagamento do financiamento , as despesas de
um degradé. Porém, seantes condominio, etc. Podem os meus pais intentarem
0 “fade” era feito tanto na uma agdo judicial para reconhecerem o direito a
, | zonalateralcomonazonada propriedade, bem como os meus irmdos, em caso
' nuca,agoraaaposta é porum de falecimento dos pais?
cortemaisfocadonaslaterais, - Jodo Almeida, pergunta recebida por email

masquedé “umefeitodeV”na
' nuca,defende ohairstylistbra-

' carense. Paraos cabelos maislon- Quantoaidentificagiodo contrato que aquiestd em
| gos, Nuno refere que os pentea- aprego, dirfamos, & partida, que estariamos perante um
 dossdo sempre “mais naturais”, contrato de comodato, ainda que verbal, noqualoleitor
- optando por utilizar a cera. Joa- na qualidade de proprietario cedeu, poruma questdode
- quim, porsua vez, destacaas tran- cortesia, de gentileza, oimével aos seus paiscom o
gascomoagrandeapostatantopara intuito de o devolverem em certo prazoouquando
o publico feminino como masculino. foramintimadosatal.

As tendéncias sdo muitas, mas ndose Em suma, o empréstimo, de forma gratuita, desse
esquecaqueamudancadeve terem con- imévelem troca de quem utilizaobem, pague os encar-
tandoso os seus gostos e preferéncias, ' gos, tais como pagamento de impostos relacionados com
mas também o tom de pele, tipo de ca- oprédio, condominio, 4gua, luz, gis, telecomunicacdes,
belo e personalidade. Afinal de contas, entre outras despesasdiretamente relacionadascomo
tal como lembra Joaquim Guerra, “a bementregue.
modaéagquiloquenosficabem”. @ Porém o leitor transformou o contrato ao exigir o paga-

mentodoempréstimobancério associadoaoimével,
valor que é mensal e sucessivo, como forma de compen-
sagioao proprietario pelasuautilizagio, oqueretirao
cardter gratuito deste contrato.

Apesar de envolver elementos préprios do contrato de
comodato, estamos perante um contrato atipicoinomi-
nado, celebrado ao abrigodo principio daliberdade
contratual, aque nenhumaregraou principio legalse
opde e que deve ser cumprido nos termos acordados,
como estipula os artigos 405 e 406 do Cédigo Civil.

Assim, sendoa posse exercida pelos pais doleitor, é
uma posse em nome alheio, sio considerados detentores
ou possuidores precarios, o que no serve paramaistarde
invocarem ereconhecerem odireitoa propriedade, o
mesmoseaplicaemrela¢do aosirmaos em caso de faleci-
mento dos pais. Ndo existe direito de propriedade,
apenasdireito de posse que se extingue, por exemplo,
em casode falecimentododetentor da posse.

o d
-
..o

i S
-
-
s
-
-

* Advogado e professor de Direito

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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Anexo II. “Prepara-te para a magia das luzes selvagens’— Edi¢ao 18 de setembro 2022

PREPARA-TE PARA
A MAGIA DAS LUZES
SELVAGENS

» 4

“Luzes Selvagens” éamaisrecenteapos-
tadoZooSantoInicio, umainiciativaque
vaiapaixonar toda a familia. Situadoem
VilaNovade Gaia, 0jardim zooldgico pre-
para-se para abrir portas com um espeta-
culo de luzes que se estende por mais de
um quilémetro. Trata-se de uma expe-
riénciaimersivanaqual os visitantes po-
derdodescobrirasdiferentesespéciesde
animaisque habitamozooduranteodia,
edeixar-se encantarpelasmaisde 500fi-
gurasiluminadas queld vao permanecer
estdo durante a noite.

Oeventojiéumatendéncianoszoolé-
gicosdoMundo, maséaprimeira vezque
decorre em Portugal. Cominicioa24 de
setembro, o espetdculoacontecerd duran-
tecemdias, aos finsde semana, feriadose
fériasescolares, até fevereirode 2023.

Numa primeirafase,ailuminagfoacon-
tecerd a partir das19 até as 21.30 horas.
Ap6samudanca parao hordrio deinver-
no,al6 deoutubro, asfiguraspassamaes-
tariluminadas das17 as 21 horas.

Para além do festival, podes ainda visi-
tara Casados Animais Noturnos, onde vi-

18.09.20; i azine

vem maisde 40 espécies-comotarantu-
Ias e escorpides—, ou petiscar alguma coi-
sanoBardoLago.

Osbilhetesjiestioa vendaonlinenosi-
tedoZooSantoInicioecontamcomum
descontoparaquemosadquiriratédia 23
de setembro. Se optarespor passarumdia
inteiro no zoo, os bilhetes custam entre
12,50 euros (criangas dos 3 aos 12 anos)e
0s17,90euros (adultosdos 13 a0s 64 anos).
Se quiseresassistir apenas ao espeticulo
de luzes, também é possivel. Bastaadqui-
rires os bilhetes intitulados “Luzes Sel-
vagens” que variam entre osseise 0s0ito
euros.

Naopercas tempo. Fala comatua fami-
lia e planeiem umanoite de aventuras e
descobertas. @

ARIANASILVA -

Luzes Selvagens

De 23 de setembro até fevereiro de 2023
Fins de semana, feriados e férias escolares
Billhetes entre seis e oito euros em pré-venda

Noticias Magazine18.09.2022

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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Anexo III. “Vestir o cabelo com pérolas e bronze”- Edigéo 18 setembro 2022

[ ]
tl" MODA
8 rorATiana Sﬂva» ;

VESTIR
O CABELO

COM PERO
E BRONZE

Os lengos serdo a grande aposta para a
proxima estagio. A eles juntam-se grampos,
molas, presilhas e maxilagos, acessorios

que continuardo a ser a grande tendéncia.

STRABIVARIUS
Molas pequenas
7,99 euros

PULL & BEAR
Lencgo estampado
9,99 euros

Os maxilacos, grampos, pérolas, molas e presilhas
sdoasgrandes tendéncias para os préximosmeses,
afirma Lisete Pereira. A hairstylistdo espago Ellas
Cabeleireiros, em Gaia, refereainda que estes aces-
sérios de cabelo vio acompanhar as cores da es-
tagdo. Seno vero aaposta era em “tons mais
coloridos”, com a chegada do outono e doin-
verno, atendéncia passa a ser os “tons mais
quentes” como “castanho, vermelho, cobre
ecordeterra”, comdestaque paraobronze.

gusHe
Mola maxi
9,99 euros
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PARFSIS
Ganchos com pérolas
3,99 euros

Lisete Pereira faz questaode destacar que os acessdrios niose
limitam & idade. Os grampos coloridos sdo umbom exemplo.
Apesardeserem preferidos pelosmaisjovens, existemcadavez
mais “pessoasde outrasfaixasetérias” que tambémosusam. En-
tio, masse oseuusondoé ditadopelaidade, entdoo que pode
influenciar? Certamente otipo de cabelo: oslagos nosrabos de
cavaloficam melhornoscabeloscompridos, assim comooslen-
¢os,aponta Lisete. Porsuavez, paraocabelo curtoaconselhaas
“bandoletesmuitogrossaseastiaras”.

Jaoslengos docabelo também surgem comouma das “gran-
desnovidades” nestaestagio que seaproxima, realca Susana
MarquesPinto, stylist de Lisboa, apesar deaindasd cativarem
aatengiode uma certa franja da populagdo feminina. Este
acessorio voltou e faz agora parte dorol de tendénciasa cres-
cerna proxima estago, acrescenta SusanaMarques Pinto. O
mesmo se podedizer dasbalaclavas, “gorro com viseira” des-
tinada sobretudoa um piblico mais “jovem”.

Detodosostamanhose cores,a escolhadeumacessérioade-

" quadoé crucial para compor o look. Se optar por ser mais dis-
creta, dé preferéncia aos grampos com palavras ou pérolas, no
casodeirafestas ouaeventossociais mais “glamorosos”. Mas
se, em contrapartida, quiser umaopg¢domais chamativa, nio
hesite em escolher os lagos ou outros acessorios mais colori-
dos paraumasaida a noite, é a sugestdo de Lisete Pereira.

Perfeitos para qualquer ocasifo, 0s acess6rios para o cabelo
vieram para ficar. S6 he resta escolher o que mais combina
consigoearrasar. @

Gueel PRADA
Bandolete Balaclava
450 euros 380 euros

JACADE
Lago-gancho
8 euros

.2022

SSPECIAL

POUPAR AGUA
COM UM
AREJADOR

Estes dispositivos podem mudar os

gastos da sua casa. Engatam-se nas

pontas das torneiras e, através do ar,
ermitem regular a intensidade. Além
isso sdo baratos e faceis de colocar.

PAVEL JARUNICHEV - STOCK.ADOBE.COM

Esta semana na rubrica “Gota a Gota”, em parcei-
ra com a Aguas de Gaia, falamos sobre o impacto
que a instalagdo de arejadores (ou perlatores) nos
chuveiros e torneiras tem na reducéo do consumo
de agua. Além de ajudarem a diminuir o caudal, per-
mitem economizar bastante, combatendo o des-
perdicio. Mas, afinal, o que sdo os arejadores, tam-
bém designados como perlatores? Estes dispositi-
vos de poupanga, que misturam ar 4 dgua, enga--
tam-se nas pontas das torneiras e permitem regu-
lar a intensidade. Imaginemos uma torneira aber-
ta que durante aproximadamente um minuto gas-
ta entre 12 a 16 litros. Dependendo do tipo de are-
jador que tiver, a sua utiliza¢iio pode poupar entre
40 a 80% de agua. Ora, este volume € bastante si-
gnificativo quando falamos de poupanga.
Nosdias de hoje, a maioria das torneiras ja vem com
este tipo de pecas incorporadas, mas em equipa-
mentos mais antigos nem sempre isso acontece.
No entanto, nio se preocupe porque ji existem
modelos avulsos para diferentes tipos de torneiras
avendanomercado. Eapregos geralmente em con-
ta. Além de s6 precisarem de ser compativeis com
os equipamentos que tem em casa, 0s arejadores
ainda sdo de fdcil instalacdo. Quer isto dizer que
pode fazer vocé mesmo, sem recorrer a um canali-
zador, por exemplo. Por isso, jd sabe: em tempos
em que o uso racional de dgua é uma prioridade
paraapreservagdo do meio ambiente, use arejado-
Tes nas torneiras para economizar.

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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Anexo IV. “Impressora para que te quero” — Edi¢ao 25 setembro 2022

IMPRESSORA PARA
QUE TE QUERO

Se é daquelas pessoas que precisa de imprimir documentos
em casa saiba que tem muito por onde escolher. O importante
é ter o aparelho que melhor se adapte as suas necessidades.

Entreasquesdoa“laser”, as “multifun-
¢Oes”, ouas “jatodetinta”,acabegache-
gaadarumné. Masndo se preocupe, se
precisade umaimpressora parausodo-
meéstico hd opcdes seguras, quendosio
necessariamente caras. Vamosaisso.
Nelson Ferreira, funciondrionaloja de
material informaticoeKardinal, naMaia,
apontaosaparelhosajatodetintacomo
sendo os que tém consumiveis mais ba-
ratos,oque ostornamaisapelativos para
0 “consumidor comum” em detrimen-
todasimpressorasalaser. Noentanto,a
sua recomendagdo principal sioas “all
inone”, porpermitiremn fotocopiar, im-
primire digitalizar osdocumentos.
Luis Compadrinho, daloja L.C. Infor-
madtica,em Lisboa, tambémacreditaque
as“jatodetinta”sdo “ideaisparaterem
casa”, principalmente se o nimero de

62

impressdes forreduzido. Porém, caso o
volume de documentosimpressos seja
elevado, o funciondrio daloja lisboeta
aconselha uma “impressora EcoTank”
ou “Smart Tank”, que permitem uma
qualidadetioboa comoaslaser, semesse
custoassociados. HP e Epsonsioasmar-
casmaisvendidas, referem osdoislojis-
tas, masaHPvaiafrente.Acausa? O pre-
codostinteiros, que sio maisbaratos.
As opgdes sdo vérias. No site PCGuia,
encontramosaEnvyInspire7221,amais
recente multifungbes oua HP LaserJet
M110we e a multifun¢des HP LaserJet
M140we, que “proporcionamumaim-
pressio de alta qualidade”, avanga Ri-
cardo Durand, editor dosite.,
JdRuiBacelar, da plataforma 4gnews,
destaca a Epson Expression Premium
XP-4100 como a “melhor solugdo qua-

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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lidade-prego”. Paraousodoméstico, re-
comendaaBrother DCPL2530DW,que
descreve como “solugdo perfeita para
universitdrios que precisem de tirarmais
copiaseimprimirmaisdocumentosem
casa”. Deixa ainda a indicag8o da HP
Deskjet2720 eda Canon PixmaTS3352
“mais cuidadasesteticamente”.
Parece complicado, principalmente se
acharqueumaimpressoraséserve para
imprimir e que todas desempenhama
tarefadamesmaforma. Eemboraafun-
cdobésica dasimpressoras sejade facto

. imprimir, podem ter miltiplas fungdes,

aopermitirdigitalizardocumentos e/ou
fotografiasem suporte fisico. Paraoses-
tudantes, este periférico é fundamen-
tal, pois permite que entreguem traba-
lhados em formato fisico ou que fagam
dossiés de apontamentos.

Naslojas, atendénciaéde diminuicdo
dasvendas. Tanto a eKardinal comoa
L.C.InformAtica denotam uma quebra
nasvendas destes aparelhos. Os moti-
vos apontados sdo diferentes. Nelson
acredita que o “digital” foi o grande fa-
tor, enquanto Luisrefere a existénciade
uma “consciénciaambiental” cada vez
maior. Andaassim, comoavanga RuiBa-
celar, “paraquem tiver criancasemida-
de escolar, teruma impressora é quase
obrigatério”. @ ‘

25.09.2022 Noticias Magazine
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ANOTA Al

LUZES E MAGIA:
0 ESPETACULO
NOTURNO
DAALICE

Pordentrodatocadocoelho, edire-
to paraoJardim Boténico, segue a
Alice em mais uma das suas mara-
vilhosas aventuras. Com escultu-
ras lJuminosas, ambientes sonoros
einstalacdes multimédia, o espeta-
culoAlice in Magical Garden pro-
poe-se acriar 23 experiéncias sen-
soriais quete vdolevaraouniverso
fantéstico de Lewis Carol. A expe-
riéncia imersiva vai fazer-te sentir
parteintegrante da histéria.

Com fim previsto para 30 de ou-
tubrode 2022, oespeticuloassina-
la o regresso do Magical Garden ao
Jardim Bot&nico doPorto,apds osu-
cesso da primeira edicao.

Abertode quartaadomingo, en-
treas20.30eas22.30 horas, estaini-
ciativasurge daparceriaentreoes-
tadio criativoOCUBO,0Museude
Histéria Natural e da Ciéncia da

Universidade do Porto e apropria

universidade.

Es fa dos livros ou conheces al-
guém que gosta do mundo ficticio
daAlice? Entdofalacomosteus pais

02.10.2022 Noticias Magazine

Anexo V. “Luzes e magia: O espetdculo noturno de Alice - Edi¢ao 02 outubro 2022

e familia e combinem um progra-
manoturno foradacaixadequeto-
dos vao gostar.

Seésestudante, tensmenosde17
anos ou ésresidente no Porto, o bi-
Ihete fica por 10 euros. Maiores de
65 anos e pessoas com mobilidade
reduzida também usufruem deste
Preco, enquanto criangas até aos 3
anos tém entrada gratuita. Parao
publico geral, os bilhetes custam
12,5 euros, de quartaasexta, el eu-
10s, de sextaadomingo. Osbilhetes
podem seradquiridosonline ouna
bilheteira local. E o espeticulo é
acessivela pessoas commobilidade
reduzida.

Segue o coelho branco pela sua
toca e deixa-te perder juntamente
comoChapeleiroLoucoeaRainha
de Copas no mundo alucinante da
Alice.® ARANASIVA

Alice in the Magical Garden

Até 30 de outubro

Rua do Campo Alegre, 1191, Porto

De quarta a domingo, das 20 as 22.30h
Bilhetes a partir de 10 euros

Noticias Magazine 02.10.2022

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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Anexo VI. “O bé-a-ba de uma rotina simples e barata” — Edi¢do 02 outubro 2022

A b et e Ao ; o ; 3 \

e .
tl" BELEZA
8 rorArianaSilva

O Bi-A-BA
DE UMA ROTINA
SIMPLES F, BARATA

Cuidar da pele ndo é um bicho de sele cabegas.
L engana-se quem pensa que ter habitos de beleza
¢ caro. Produtos acessiveis e de boa qualidad%-
podem ser encontrados em qualquer :
supermercado. Basta saber procurar,

As marcas brancas dos supermercados
vieram para ficar. Grandes superficies
comoo Continente, Pingo Doce,Aldie
Lidltémapostadoem produtos proprios
que garantemsatisfazerocliente. A evo-
lucdo € notéria e aapostaem “solucdes
mais especificas para os cuidados da
pele” é crescente, desvenda-nos Ana
Leonor Silva. A maquilhadora mencio-
naaindaqueagora existem “séruns com
Vitamina C, retinol ou cido salicilico”,
componentesqueseram encontrados
€m marcas mais caras.

Assim, produtos de cosmética e cuida-
dodepeleapregosacessiveis niosio di-
ficeisde encontrar. Marta Ferreira, far-
macéuticaecriadoradoblogue “A pele

‘m@f'

~_§Ramn-n![/

PINGD DOCE

DR . t
Gel de Iimpezé facial Biocura Gel de banho Cosmia Ténico de Beleza Be Beauty

3,25 euros 1,49 euros 1,39 euros
60 02.10.2022 Noticias Magazine
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PARA UNA PIEL MAS FrEML
DESPULS O 20 DIAS/PARA Uxa
PELE MAIS FLENE APOS 28 DIAS.

| Cien &
VitalBeaty
| 'I:svllgg[gltpqptnuunns 3
|t {

Lot
Creme de rosto Cien
2,99 euros

Perficig, Qualquer grande su-
Prometen,

Umaformay Cuidardg nossa pele de

€3, maseficaz, marcas
B, ;;10 Continente, ea
s ) cangado indmeros

9810quetocad qualidadeego gos-
‘aMyLABEL com o

T 22022 eaCie

gree};:& Escolha.do Consunﬁdor%g?x
g arrétsy,t :ggmgo Doce, tambémnio
Vencidoc; 10um dos seus produtos

pré“ﬁodOEur p .V
ope:

el A d ; an Private
Pessoais.

Co :
MUma forta apostanomercadode

5 :

culxzzoat: ear MyLABEL &uma das que pro-

s melclsr Produtos de boa qualida-

i elhores precos, adaptando-se
necessidades e aos desejos dos con-

S\:r;tllgres Portugueses”. Agamasurgiu

o €mocratizar o acesso aos produ-

tos de beleza de elevada qualidade”e

tem ﬁdglizado cada vez mais pessoas,
garanted NM fonte oficial da Sonae que
aindarefereum crescimentode 25% nos
Ultimos 12 meses e um rendimento de
cercade18 milhdes de eurosemvendas
porano, v ]
Porisso, esquecaaideiade que parater
umaboa pele teri obrigatoriamente de

abriroscordoesabolsa: Haprodutosba- -

WERCADONA
Creme de maos Deliplus
0,95 euros

ategoriade Cuidados -

sicos que aparentemente fazem mlil;a
gresrevitalizandoapele, s forsegl iR
“4ma rotinaque permitaa limpezé,
dratagioe protegdosolar *,avans Mar-
taFerreira, Produtos como0 séramde
rostoThe Oneeobleoecreme decorpd
Glow, ambosdaMyLABEL,si0 doisdos
preferidos, uma vez que prometem
combaterossinaisde envelhecimento,
aumentarafirmezadapelee proporcio-
narméxima hidratagdo.

Anivel demaquilhagem, aescolhade-
pende dosgostos de cadaum.AnaLeo-
nor Silva ressalta a “no-makeup,
makeup” como oideal para quem nao
tem tempo durante a correriado diaa
diaparase arrumare pretende alcancar
um look mais natural. Formadaem der-
mocosmética, ainstagrammer é conhe-
cida por falar e demonstrar cuidados
comapeleemaquilhagenssimples dia-
riamente. E nas suas escolhas cabem
produtos low-cost como bases, masca-
ras de pestanase hidratanteslabiais para
alcangar, deforma acessivel,atdodese-
javelaparéncia “fresca, saudavel edes-
cansada”.

Manterumarotinadecuidadosquelhe
proporcionabonsresultados ndoestaafi-
nal fora do alcance do comum dos mor-
tais. E, neste campo, nem o design das
embalagens foi deixadoaoacaso. Muito
menosas priticas sustentaveis. @

CONTINENTE
CC Cream Claro My Label
4,89 euros

61
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Anexo VII. “Praticar desporto com bom som” — Edi¢ao 9 outubro 2022

ol OGIA
,[f’g,uz sive
f
f it

o

RADO
261,69 euros

Correr, ir a0 gindsio oy and
solitdrias. Praticos e cémo

quer fazer ex

erexercicio com auricular.es de fio
yioé nada comodo. Os movimentos
ocem limitados, o telemével tem
foestar proximo. Na maioria das ve-
s, actesce o facto de termos de parar
p3tIOCAT OU pausar a musica. Se esta-
mosa correr ou a pedalar, nao é nada
prtico. Asolugao: fones bluetooth que
seadaptam a0s nossos ouvidos sem
aire sem interromper o treino, per-
nitindo-nos ouvir a nossa playlist.
Também conhecidos como fonessem
fia,sioa principal escolha para quem
qerouvir musica fora de casa, porque
¥mitem maior mobilidade e conforto
s despartistas. Aspetos comoa dura-
i, 0aestabilidade sio também im-
¥antesa considerar. Claudio Pereira,
SloaBang & Olufsen, de Lisboa, diz-
%5que,acima de rudo, precisam e ser

h‘m{:q"\ 2

ar de
JH0dos, 0s 1n
€reicio enquanto

“c?,nfortéyeis eassentarbem no ouvi-
do”. Aresisténcia ao suor é outra das
preoc.upggées aternahorada compra.
Aprincipal recomendagio paraos des-
portistas? Os in-ears. Manuel Dias, da
lojaImacistica, no Porto, descreve-os
comofonesmais“leves, com umaesta-
bilidadeinteressante”. Segundoo espe-
cialista, osin-ears sio os preferidos dos
clientes. No entanto, estio mais susce-
tiveisa falhar e tém uma qualidade de
som inferioraos fones com fio.
Masatengao, comprar fones de ouvi-
donao é tarefa facil. Precisa de terem
contaaqualidade, o confortoeadura-
¢io,avangaManuel. O profissional re-
forcaaindaaimportanciade Tecorre-
mos semprea lojas ou marcas especia-
lizadas e “que garantam umaboa qua-
lidade” comoAKG, Sennheiser, Grado,

94

SAMSONG
239,90 euros

DEVIALET
199 euros

'b1c1cleta~ podem ser atividades muito
~CAIS 520 uma boa aposta para quem
tem misica como companhia.

Odyssey e Audeze. Aspetos como a co-
nectividade ea compatibilidade dos au-
riculares com osistema operacional do
telemével siotambém cruciaisna hora
daescolha.

Claro que a compra vai depender das
preferénciasno que tocaao som. Clau-
dio comenta que hd pessoas a preferir
fonesque potencializam sons maisgra-
Vves e outras que optam por uma maior
clareza. O material é outro fatorimpor-
tante, principalmente paraaqueles que
ddomaisvalorao“toqueeasensaciode
qualidade”.

Saber quais auriculares comprar pode
serdesafiador, principalmente quando
os consideramos paraa pritica de des-
porto. Porisso, optar pelo modelo des-
portivo que algumas marcas oferecem
podeserumaboaopgio. @

61

Fonte: Noticias Magazine, 2022



Ariana Silva

Os desafios das Newsmagazine e a sua relevancia no digital

Anexo VIII. “Viver o Japdo sem sair de Portugal” — Edi¢d0o 16 outubro 2022

IBERANIME
VIVER 0 JAPAO SEM
SAIR DE PORTUGAL

O maior eventode culturajaponesaesta
de volta ao Porto. Dois anos depois, nos|
dias 22 e 23 de outubro, o Iberanime re-
gressaa Exponore, paraalegria dosseus|
fas, contard com maisde 50 atividades|
diferentes. Atencao aestalista: J-POP,
concertos, cultura tradicionaljaponesa
eJA!Plus,anime, artes marciais, mangd,
origami, concursos de noodles, retroga-
ming, cGaming, eSports, paraparadan-
ce, workshops gratuitos e muito mais.
Se, paraalém de seres fa de anime e de
cultura japonesa tambem gostas de te|
aventurarnomundodocosplaynaoper-
casestachance. funtaos teus amigos, vis-
fam-se COmo as vossas personagens fa-
VOritas e participemno concurso de cos-
play. Umacoisaécerta, senaoganharem,
a0 menos a diversao e garantida. Se qui-
serem podem ainda assistir as elimina-
orias do World Cosplay Summit e do

Cosplay World Masters.

Ate agora, alista de convidadosinclui
artistas como Mika Kobayashi, referén-
ciano panorama musicaldeanimese vi-
deojogos, Robert Regonati, que trara dois

orkshops sobre aindustria damusica,
easprincipais tendénciasdacultura po

46

FOTOS: RITA CHANTRE/GLOBAL IMAGENS

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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R 2 e
noJapie, e Shao Dow, conhecido pelo
Iap tanto eminglés como em japones.

Mas hamais. Se preferires, podessem-
prelancai-te no karaoke ou visitaroes-
pacoreservado as tradicoes japonesas
com destaque para os origamis e oreiki,

Tensaindabeneficios nostransportes.

Bastaapresentarobilhete dolberanime
ea CPda-te 30% de descontonasviagens|
feitasentre 21 e 24 de outubroem com-
oiosintercidades,inter-regionaisere-|
sionais. Para além disso, podes conta
ainda com um bilhete a dois euros nas
1agens dos comboiosurbanos do Por-|
to,avendaapartitdeamanhdnabithe-
teira. Masatencao, osbilhetes precisam|
deserdeidaevolta. ™
ARTANASILVA

16.10.2022 Noticias Magazine
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Anexo IX. “A salde capilar pode passar pelas cerdas de javali” — Edi¢do 16 outubro 2022

TERNIX
Escova cerdas
de javali
21,24 euros
TANBLE TEASER <
Scalp Exfoliator
and Massager
11 euros

Pentes largos para cabelos ondulados e

pentes mais finos para cabelos lisos, é a
sugestdo de Ricardo Meireles para cui-
darmos do nosso cabelo. O hairstylist
portuense reconhece a importéincia de
sefazeraescolha certanoquetocaaes-
tes acessorios. Destaca, por isso, as es-
covas paradesembaragar os fios por “se-
rem mais priticase criarem menosten-

"sdio no cabelo”. Teresa Lazaro,

hairstylist na Maia, acrescenta que estas
servem ainda para limpar as impurezas

- “porque trazem a oleosidade daraizaté

aspontas, massajam o couro cabeludoe
estimulam o crescimento dos fios”.

Os pentes, por sua vez, sdo mais usa-
dos para cortarou estilizar o cabelo. Te-
resa dd o exemplo dos de carbono, que
combinam “comaforga e flexibilidade

docabelo”, e dos de osso, que desemba--

60

 ASAUDE CAPILAR -
PODE PASSAR PELAS
CERDAS DE JAVALI

Ja tentou todos os produtos, mas o seu cabelo continua
quebradigo e com frizz? Sim, o problema pode ser o pente
ou a escova que usa. Saiba o que melhor se adequa a si.

racam os fios sem os danificar.
Entioasatde docabelo também passa
pelos acessdrios que usamos? Sim. Ea

- cada cabelosua sentenca. Se forencara-

colado, opte por um pente com dentes
largose espagados, pois conseguem des-
lizarpeloscabelossem afetaraforma, per-
mitindo criar um styling mais definido.
Sepretende desembaragarosfiossemos
quebrar, a indicagdo sdo as escovas qua-
dradasouovais, sejam elas pneumaticas
oualmofadadas.Acabeleireirae proprie-
tariadoespagoElianaVieiraHairstylisté
aindamaisespecificaerecomendaases-
covasraquete com cerdas flexiveis.
ParaRicardoMeireles, ascerdasafetam
o “brilhoe confortoque se senteao pen-

tear”, oqueresultanum cabelomaisbo- ,

nitoesaudavel.
Asde nylon ou plastico podem ser uti-

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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LABOR PRO
Pente
de madeira
. 5,30 euros
SKPRE
Pente dentes
largos

1,70 euros

lizadas para “secar o cabelo ou desemba-
ragar”, ascerdasnaturais “reduzemaele-
tricidadeestiticaou frizz”, defende Elia-
naVieira. Podemosincluiraquias cerdas
dejavali,amelhoropgaosegundoTeresa
Lizaroporserem “naturais comoosnos-
sosfiosendopoluirem oambiente”. Da-
-se igual destaque as cerdas mistas para
quempretenderetirarvolumeealisarca-
belosondulados.

Aboahigienizagio destes acessorios
também crucial paramanterumaboasai-
de capilar. Porisso,é importanteremover
ocabelo apos cada utilizagioelavaraes-
cova “pararetirar as gorduras acumula-
das”,recomendaEliana. Eatencioaocon-
selhodeTeresa, nfopartilheaescovacom
os outros membros da familia, afinal de
contasasnecessidadesde cadaumsgodi-
ferentes. @
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Anexo X. “Sustentaveis e cldssicos. O poder dos sapatos ”- Edi¢do 23 outubro 2022

CALGADO

mAmnaSﬂm

ais Ieves e con ortaveis, tomaram~se fayoritos entre 0S jovens
que os combmam_em looks arro;ados A tendenc1a ¢ clara

_ sociacio Pdrtuguésa dos Industnals de
: amoda dos sapatos masculinos classicos  Galgado, Componentes, Art1gos dePele
“estdnoauge. Ha algum tempo quese  eseusSuceddneos.
nota. Osconsuuudoresuverammnada : Para]oeIAlves fashion styhst portu- ~ maisconfortaveis, ultraleve
/ { gués, asdiferencasestiotambémno upo Omatenal de referéncia continuaaser:
de material utilizado, ja que no verio [ 4 couro. Sendo uma matéria-priman
que 05apatos masculmo de ho;e  maishabitualusar-se camurca, enquan-  tural,émaisabundantee Tobustoapre
dividua dade moderm tonoinvernose optapelapeleporser 'sentando “maior durabilidade”, vanc
: unpermeavelenao sofrertantos danos  Paulo Gongalves Para]oelAlves, )
adgua” oo  tanto , COmega-sea ver apostas em ma
’ Aforma como seusao calgado tam-  teriais recicladose naturaiscomoa co
_ bém sofreuuima evclugao Hoje,0ssa- ticaoua pele sintétic
patos clissicos ndo 53056 paraocasides  Comumasola mais grossa, uma co
especiaisou paracombinar com roupas mmsvzbrante sem taca or
formais.Seoseu estilo formaiscasual,
pode muito bem usar os sapatos com
~ unsjeansou comuma roupa mais des-

C SIS e
79,99 euros

CORTEFEL
109 euros

= Lij8s “JEF STORE
. 6490euros - : ) 184 euros

LIRS
44,98 euros.

- 23.10.2022 Noticias Magazine

Fonte: Noticias Magazine, 2022

97



Ariana Silva Os desafios das Newsmagazine e a sua relevancia no digital

Anexo XI. “As fragancias que aquecem o corag¢do”- Edi¢do 23 outubro 2022

BELEZA

sorAriana Silva

AS FRAGRANCIAS
QUE AQUECEM
O CORACAO

Apostar em novos aromas

¢ uma boa forma de abracar
os dias mais frios. Listes tendem
a pedir perfumes mais quentes,
doces e amadeirados.

AchegadadasestagGes mais frias faz-nos
tervontade de mudar. O cabeloe o guar-
da-roupa, 4 partida. E porque ndo adap-
tar o nosso perfume as temperaturas
maisbaixas. Nooutonoeinvernoosaro-
mastendem asermaisquentes,docese
. amadeirados, avanca Ana Almeida, pro-
prietdria da Visage Perfumaria, de Bra-
ga. Paraisso, usam-se elementos como
‘0“cedro, 0sdndaloe oalmiscar” e espe-
ciarias “comobaunilha ou cardamomo”.

Assim, os perfumes femininos desta
estacdo sobressaem-se poressaquentu-
raque nosfazsentiraconchego. Ageren-
tedaVisage Perfumaria evidencia os no-
voslancamentos que se enquadram nes-
tas fragrincias. O Aqua Allegoria, da
Guerlain, com umabase amadeirada,
que combina esséncia de rosa com pés-
sego,eo Earth, damarcaLoewe, que ten-
deparatonsdedmbaretrufa.

Paraos homens, asfragrinciastendem
paraaromas amadeirados acompanha-
dosde tonsmaiscitricos. Eocasodonovo
Eternity, da Calvin Klein, uma mistura
aromaticadelavandaehorteld, comuma
base quente,eoH24, da Hermes, que as-
senta em aromas amadeirados comoa
salviae omusgode carvalho.

Osprodutosnacionaistambémpodem.
serumaop¢do. DaLeme, marca portugue-
saquelangourecentementeumacolecio
deperfumesinspiradanosDescobrimen-
tos, destaca-seoperfume “Ilha daMadei-
ra”,uma experiéncia olfativaroméantica
quecombinaadelicadezadapedniaea -
surpresapicantedaglicinia, realcadaspela
magi e pelasnotasamadeiradas.

Seja como for, basta seguir os novos
lancamentos e ser fiel aos seus gostos o
para acertar na fragrincia que o vai  EiLi1i KLiil Eternity 73 euros P#:14 Paradoxe 52 euros 7440 #iB1}4E Fame 67 euros
acompanhar oinverno inteiro. @ YES SAINT LAUREHT Libre 52 euros LitKI Earth 85 euros .

58 : 23.10.2022 Noticias Magazine
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Anexo XII."Util e estilosa. A mala ideal para o homem moderno” — Edig&o 23 de outubro 2022

ACESSORIOS

rorAriana Silva
HE60 BOSS PELLEBEAR
Crossbody Tote bag

499 euros

GUGC!
Bolsa tiracolo

830 euros

UTIL E ESTILOSA

7,99 euros

A MALA IDEAL

“IARA
Mochila
49,95 euro

PACO MARTINEZ
Fanny pack
17,99 euros

PARA O HOMEM MODERNO

Crossbodys, fanny packs ou tote bags. As bolsas masculinas estdo
cada vez mais diversificadas. Chegou a hora de quebrar regras

Amoda esta cada vez mais transversal
easbolsasestdoaiparaajudara marcar
ainda maisoslooks, passandoaserum
acessorio imprescindivel de qualquer
guarda-roupamasculino. :
Talvezjatenhareparado.Oshomens
passaram a usar bolsas sem nenhum
complexo. Ndo sdo “apenasumacesso-
rio funcional, mas um complemento
demoda”, principalmente para os mais
jovens, adianta ostylist portugués Luis
Carvalho.
Paraalémdetiteis,asmalasdeixaram
deserassociadassomente s mulheres,
em grande parte devido a “evolucioe
mudanga no que diz respeito a identi-
dade de género”, adianta PedroMacha-

Noticias Magazine 23.10.2022

e acabar com preconceitos.

do, stylist também do Porto.

Dono de uma marca propria que se
tornou presenca assiduanasemanada
ModalLisboa, Luis sente que ha cadavez
menos “distin¢do entre os tipos de
malaque seusam”, emesmo os estilos
mais clissicos podem ser complemen-
tados com acessérios mais desportivos
oucasuais.

Senopassado, aapostaeralimitadaa
“fanny packs, mochilas oumalas de do-
cumentos”, agoraas opgdessdoincon-
taveis. Em alta encontramos asbolsas
a tiracolo. Também conhecidas como
crossbodys, que para além de compo-
rem indumentdrias, sdo priticas na
hora de carregar objetos pessoais como

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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otelemovel, as chaves ouacarteira.
Segundo Pedro Machado, pode-se

apostarainda em mochilas, 6timas para

homens mais jovens e com uma vida

- mais ativa; em tote bags, praticas para

carregar todo o tipo de objetos e em
bowling bags, que ajudam no transpor-
te deroupa de gindsio.

O segredo é encontrar o que melhor
encaixenasuapersonalidade. “Umho-
mem com estilo mais cldssico talvez
use uma pochete. Enquanto um ho-
mem mais casual use umamochila, to-
te bag ou crossbody”, afirma Luis.

No final, como diz Pedro Machado,
“se cumpre com asnecessidadeseofaz
feliz, entdoéaescolhacertaparasi”. @
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Anexo XIII. “Longos e vistosos. Os colares para homem ndo passam despercebidos” — Edi¢ao 30 outubro 2022

[ ]
£S tl' TENDENCIAS
S 3 ror Ariana Silva

Sao cada vez mais procurados e
valorizam qualquer outfit. De ouro,
prata, couro, aco. Com pedras ou

pérolas. A escolha é variada, mas L DAVID YURMAN
| 600 euros

1dos

a grande aposta passa por refletir
a personalidade de quem os usa.

b

esperce

Correntes, fios com pendentes ou os classicos cola-
res com cruzes sao os modelos mais procurados en-
tre os homens. Mas as opges ndo param por aqui.
Osque tém pedrasnaturaisestioa ganhar cada vez
maispopularidade e aspérolassio odltimogrito da
moda. Aaposta em pegasdejoalhariamasculinatem
crescido, e vaidesde “elementos delicadosacolares
de picos enormes”, observa Gongalo Subtil. Para o
stylist portuense estes ganharam forga principal-
mente coma culturadohip-hop, quenormalizouo
uso de “acessérios tradicionalmente femininos”.

Colares em concha ou de materiais organicos sio
outrosexemplosa considerar. Ese quiser ousar mais
umpoucoporquendotentarumacombinacio?Jahd
marcas que vendem dois ou trés colares em conjun-
to, masnadaoimpede de 0s comprar separadamen-
te.Tentar misturar diferentesestilos também é uma
possibilidade. Gongaloafirma que de facto “existem
pecas direcionadas para certas ocasiées”, mas que o
maisatual “é quebrarasregrase contrastarestilos”.

Mascuidado parando exagerar. Guida Oliveira, con-
sultora de imagem no Dressy Project, aponta como
sedeve mesclar osacessdrios e que erros nio come-
ter. O primeiro passo é tentar combinar o colar com
outras partesdosacessérios, como “chapéus, cintos,
malas, sapatos ou 6culos”, principalmente se este
formetalizado. Outradas dicasé procurarpecas que
espelhem asuapersonalidade. Ecuidadocomosbri- ~ $#AR0¥SKI

. =2 330 euros

lhos e 0 excesso de informagdo. No final, tudo de-
pende daroupaque se usa: um estilo mais casual vai
pedir “um fio ou colar mais descontraido e até mais
[ maximalista. Um estilo semiformal ou formal vai
| pedirum acessério mais discreto”.
| Independentedoestilooudacombinacio, os cola-
Tes querem-se versateis e de boa qualidade. Para os
homens, aofertano mercadoéjibastante variadae
0seu uso estd agora “mais democratizado”, aponta
Guida. O stylist portuense concorda. Para Gongalo,
aapostaemjoalhariamasculinamaisvistosanastl-
[ timas semanas de moda de Paris, Mildo e Nova Ioz-
que sdoa prova disso. A oferta de acessérios unisse-
X0 também estd aaumentar. Assim, seantesasjoias
eram associadas aum piblico feminino, agora elas
sdo indispensaveis para os homens que se querem
expressar de forma tinica.

Dediversascores, formas, tamanhos e materiais, os
colaressdouma opgdotransversalaqualqueridade. @

S € VIStOSsos.
ara homem

2o
S
dP

Lon
Os colare
Nao passam

~

62 0.10.2022 Noticias Magazine

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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Anexo XIV. “ds criangas andam loucas em palco com a luta de gaspar pelo ambiente”’- Edi¢do 06 novembro
2022

ANOTAAI

AS CRIANGAS ANDAM LOUCAS
EM PALCO COM A LUTA
DE GASPAR PELO AMBIENTE

Pensar em temas como ecologia, alteracdes climiticase o
impactodohomemnoPlanetaé apropostadacompanhia
de teatro portuguesa“As Criangas Loucas”. Equal amelhor
forma de o fazer? Através deum espeticulomusical. Aideia
équetejuntesaGaspar, a personagem principal destapega,
paraaprenderemjuntosacuidardomeio ambiente,

Com texto original deJodo Cachola e direg3o de Vicente
Wallenstein, a peca apresenta-nos Gaspar, umzIapaz ima-
ginativo para além da conta, que numa das suas muitas
aventuras mergulha peloralo dabanheiraem direcioao
mar. L4 depara-se comumaenorme quantidade desapatos
e decide dar-Thesuma nova funcfoao plantar em cadaum
delesuma floresta. :

Afibulainfantojuvenil pretende trazerumaabordagem
contemporineae transversalao temadasustentabilidade,

 através de uma forte componente multimédiae visual. A
juntar aisso, teremos ainda msica ao vivo, protagoniza-
da pela banda Zarco, de formaa cativaro publicomaisjo-
vem.

OprojetosubirdaopalcodoTeatroMariaMatos, emLisboa,
entre osdias12 de novembroe 18 de dezembro.

Prometeserum espeticuloimperdivele contari comses-
sdesparaasescolasduranteasemana, marcadasatravésdo
email geral@ascriancasloucas.pt. Aos fins de semana, as
sessbes serdo exclusivas para as familias.

Osbilhetesji estioavendanositeTicketlinepori2eu-  Gaspar
ros.Juntaatuaturmaoureine atuafamiliaepassembons  Sabados (16 horas) e domingos (11 horas). Bilhetes a 12 euros. ;
momentos no teatro. @aranasuva  Duragfio: 50 minutos

s ; 06.11.2022 Noticias M

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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Anexo XV. “Abram alas. O colegial desfila com firmeza ”— Edi¢ao 06 novembro 2022

1530 v,

ABRAM ALAS. O COLEGIAL
DESFILA COM FIRMEZA

0 F“‘l‘l‘." estd oficialmente de volta e j4 é um fend
“Jementos como cardigans, trench coats ¢ minissaias (07
vida. Mas a aposta agora sio as combinagdes mas

Empleno 202 oestlocolegal voltaa ser
rendinc, masdasta vez comumtoque
deinovacio JuNogueire, consulton de
tmagem pessaal, destacaque elementos
mass informais como camisolas € cortes
cversizeestaoa ganharprotagonismo, A
acompanhartemosascalcaswide-legde
cntura subida, uma das peas maisem
alta datemporada outono-inverno. Ju
d2staca também as pecas desportivas
om0 unpresandiveis, “sobretudoasre-
ladonadascomos desportos comoténis,
poloocuriguebi®.
Construido em dmade peqasbisicas, 0
preppy di especial arencio
as cores e ao0s deta-

Ihes, comenta Rui Aires, consultor de
modaeimagem. A tendéncia sio tons
maisneutros comoazul navy,Gnzento,
vermelho, branco e bege, avanga Sonia
Cristina Paiva, consultorade imageme
espacialista emmarketing pessoal Ases-
tampas,comoo xadreze oslasangos, $30
outragrande aposta parase comporlooks
disgetose sofisticados. Osacessoriosse-
guemamesma linha. Correntes doura-
das, argolas e boinas costumam ser 0§
maisusados paramanteraeleginciae
complementarooutfit.
Aapostanoestilo preppy ji se vé um
Pouco por todo o lado. Marcas como
Ralph Lauren, GAP, Gant, e Lacoste s30
algunsdosexemplosdestacadosporRui
Eesteestilonzo chegou s as passarelas.
Aspessoastambém co-
megaram a dar
preferéncia a
um visual

Smeno ¢ y
um fenc ias (ornaram ag

Jais jovens,

s I
ntre O Zhar

cldssicas.

i inarem comaardj
issérioaocomb ardigan
;‘:mjmc,poloscmomssuu, avap.
o consultorlisboeta- Porserem verg;
v podemnserutilizadas con,
bt diversas combinagoes.
”Aescolhﬂ dependedecadaum, mas
;alistas pedemcontenszo. RuiAires
1 guemdGs TS TS COMUDS .
awp temsmulhﬂ?s.e)unmmm
mapegacom brilhonomesp,,
2 qu;;ﬁ:he?mwm;t:TMaten.
30pequenosaspetos quepodem deixar
?nglook"demzm@mﬁnmemga.
ﬁndo-'pmisoopmpormres COmocys. |
unhoebegeésempxemnaapom segura
O termo preppy SUrge 005 anos 197q
descreveros filhosdaeliteameric, .
naque frequentavamos melhores colg.
versidades maisprestigiadasdopais, ex
plica Sonia. Em 2022,0termoretomaj
boca do povo, por influéncia tanto d; \
TikTok comodos animes,onde “hiumy
de presenga de personagensandg-
m. queadotamo preppy” ) 193153 Ruj
Aire&EmPortug:l,apopulanugag) des-
teestiloécrescente, sobretudonosliceys,
Mas é possivel vera adesdoaoestiloem
quasetodasas idades.@

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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Anexo XVI. “Classicas ou ousadas. Ha botas para todas as ocasides - Edi¢do 13 novembro 2022

HUGO O3S

CLASSICAS
OU OUSADAS.
HA BOTAS
PARA TODAS
AS OCASIOES

Sdo indispensdveis no
guarda-roupa de qualquer-
mulher. De cano alto, ao estilo
western ou chelsea, abundam
o0s modelos para arrasar

nos dias chuvosos e frios.

60

PHILERERR
Western
59,99 euros

CALCADO

ror Arigna Silva

BUESS
Chelsea
140 euros

Aideiaé quase uninime. Uma das gran-
desapostasneste invernosioaswestern.

Em ascensiodesde 2019, as botasestilo'

cowboy fazemadeliciadasmulheresque
podemagoraescolherentre modeloscom
glitter, cores e padrdes paradarumtoque
extraaoseu visual. Raquel Soares, con-
sultoradeimagem na Love People, refe-
Teque, “porserembastante versiteis, aca-
bam porserumaexcelente formademos-
trarmos o nosso estilo e de, simultanea-
mente, estarmos confortiveis”. Pode-
mosacrescentaraindalistaasbotaschel-
seaeasgalochas, boasapostas paraa es-
tagdochuvosa. :
Consideradas um must-have, as botas
decanoaltosiooutromodeloseguropara
quem quer transmitir seguranca e sen-

~ sualidade. Voltaram em forcadepois da

pandemia e, segundo Adriana Matos,

stylist em Braga, sdoutilizadas parator- .

narolookmaisarrojadoe forte.
. Agora, importa também saber em que

Cano Alto
1390 euros

coresapostar. Raquel Soaresadiantaque
o camel, castanho e preto serdo as mais
utilizadas por trazerem “leveza aos
looks”. Noentanto, vamos poderver co-
res mais ousadas como fiicsia, verde ou
azuldo, comentaAdrianaMatos. Asbotas
brancastambémserdotendéncia. Emter-
mosde materiais, destaca-sea pele, a ca-
murca e aimitacio do couro. Materiais
“vegans, reciclados e ambientalmente
sustentdveis” sdocada vezmaisvaloriza-
dos pelos consumidores, conta Raquel.

Ouseja, naestagio queseaproxima, nio
héregras, sé audicia. Para Raquel Soares
tudo depende da combinacio. “Vestido
ebotas sio um bom look para umareu-
nido. Se colocar uns acessérios estara
prontaparaumjantaroufesta.” Adriana
acrescenta: “Asbotasde canoaltofuncio-
nambem com cal¢asjustase vestidos flui-
doseromanticos”. Enquantoaswestern
fazemum bom conjunto com “skinny
jeanseblusa”. @

13.11.2022 Noticias Magazine

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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Anexo XVII. “O feiticeiro de oz no gelo traz alegria e também ensina sobre savde mental - Edigdo 20 novembro

O FEITICEIRO DE OZNO GELO
TRAZ ALECRIA ETAMBEM
ENSINA SOBRE SAUDE MENTAL

2022

Um espantalho desmiolado e um ho-
mem delatamuito romantico.Estafei-
ta acombinacao perfeita para um serao
commuitamusicae diversao. Em exi

caoa partirde 26 de novembro, “O Fei-
ticeiro de Ozno gelo” promete encher
desonhosealegriaatuaépocanatalicia.

i

O objetivo principal deste espetaculo
€ promoverasatude mental infantil. As-
sim, prepara-te para acompanhar Do-
rothy eassnasperipécias enquanto ten-
taencontrar o misterioso Feiticeiro,ao
mesmotempoque descobressobre o va-
lordaamizade e aimportanciadoamor-
-proprio. Eno meio dessa aventura ha-
vera de tudoum pouco: danca, teatro,
patinagem no gelo, tecnologia e até al-
guns momentosde puroilusionismo.

Miguel Cristovinho, dosD.AM.A, ea
cantorae compositoraRitaRedshoes se-
130 cabecas de cartaz deste bonito even-
tomusical. MigueldaravidaaoFeiticeiro
deOzeRita,porsuavez, interpretara Glin-
da.Mas atencdo, o elenco naoé fixo. Por
1SS0, Se s quiseres verem palco tensde
acederaositeofeiticeirodeoznogelo.pt.e
confirmarem que diaselesvaoatuar.

Com sessoesdeaproximadamenteuma
hora, o musical conta com texto de Ma-
falda Santos, musica original de Artur
Guimaraese coreografia de Joana Que-
ihas. No elenco teremos ginda nomes
comg NunoMartins, Inés Ramos, Luis
Duarte Moreirae ospatinadoresintena-
cionalmente premiados Filipe Galegoe
Diogo Craveiro.

ProduzidopelaAm Live,oespetaculo
estara em cenaate 8 dejaneirode 2023,
nopalco da AM Arena, no exterior do
Mar Shopping Matosinhos. Garante ja
os teus bilhetes nosite oficial ou na Ti
cketline e nao percasa cativante aven
tura de Dorothy. Agora que tens todas
asinformacoes, falacomatuafamiliae
amigos e embarquern juntos num4 jn-
crivel aventura pela estrada de tijolos
amarelos. @ ARIANASIVA

. O Feiticeiro de Oz no gel

Bilhetes individuais: = &
22 Plateia - 18,00 normal | 16,00 crianca
32 Platei 3,00 normal

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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Anexo XVIII.”A nova geragdo das mdquinas de barbear” — Edi¢ao 20 novembro 2022

WiRL
Senior clip

ﬁgti-

153,50 euros

BELEZA

rorAriana Silva

A NOVA GERACAO
DAS MAQUINAS
DE BARBEAR

Dispensam cremes € espumas ¢ cortam com a precisao
das Jaminas. Ndo ha nada como um bom equipamento
para aprumar a aparéncia com rapidez. Homens,
vamos a0 quc interessa.

O homem moderno quer cuidar de si
sem perder muitotempo. Quersejacom
laminasmais duradourasou que cortem
melhor, as marcas tentam de tudo para
facilitaravidanahorade fazerabarba.
Para Bruno Almeida, a Philips é uma
dasmelhores do mercado paraalém de
ser“amaisvendida”. O sdcio-gerente da
lojaEuronicsdestacaqueumadasmais-
-valias da marca “é o fato das suas mé-
quinas terem trés Jaminas”, o que faci-
lita o corte e ndo deixaapele tAoirrita-

60

da.Apardessa,a BrauneaRowentacom-
petem entressie dividem o mercado.
Naopinidode Daniel Reis, barbeiroem
VilaNovade Gaia,oideal é utilizarama-
quina de contornos e o shaver, dando
destaque a marcas comoa Babylissea
Wahl. Desta forma, conseguimos “um
servicomaisripido, limpoecomomes-
moresultadode quandousamosanava-
lha”. Pode ainda escolher entre as ma-
quinastradicionais e osaparadores. En-
quantoasprimeirasdeixamapelelisae

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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BARYLISS
LO-PROFX
CLIPPER
150 euros

sem pelos, os aparadores, deixam-na
com aspeto de dois ou trés dias. Segun-
doBrunoestessaoosmais procuradose
vendidos principalmente “porque osjo-
vens preferem usarabarba maior”.

A escolha pode parecer dificil. Mas,
paraalém damarca, é importante con-
siderara funcio, o design e o tempode
vidatildoequipamento. Cadavez mais
tecnoldgicos, osnovos modelos séore-
carregaveis, 0 que 0storna mais praticos
e faceis de transportar. Além de que fa-
zerabarba comn amaquina é muitomais
cémodo. Com melhor desempenho do
queasnavalhas, dispensamousotanto
deespumascomode cremesdebarbear.

Utilizar“ambom ¢leoe esfoliante” na
pele e limpar sempre amaquina apos o,
usosdodois dos conselhos de Daniel. J&
paraBrunoalimpeza vai depender do
tipo de maquina que comprar: nas ga-
mas mais baixas é preciso abri-lasen-
quantoasgamasmaisaltasji “possuem
um sistema de limpeza proprio”. Além
detodosestes cuidados, 0 gerentereco-
menda que se troquem as liminas,
“maisoumenos,deanoaano”. @

20.11.2022 Noticias Magazine
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Anexo XIX. “Caminhemos sobre nuvens, com estilos - Edi¢ao 27 novembro 2022

li-

rorAriana Silva

PRADR
Shearling
Slippers
920 euros

0YSHO

Chinelos
com dupla tira
19,99 euros

D.FRANKLIN °
Mercredy
Slippers
49,99 euros

BIRKENSTOCK
Pantufas

Andermatt
90 euros

CAMINHEMOS SOBRE
NUVENS, COM ESTILO

Com a chegada do frio o que mais queremos
- é conforto. Principalmente se estivermos em

casa. E nio ha nada que rime melhor com

inverno e chuva do que chinelos e pantufas.

Ventoquesopra. Chuvaque cai. Frioque
se sente. Se ha coisa que o outono ein-
vernonos trazem é vontade deaconche-
go. Principalmente nos pés. Chinelose
pantufas. E disso que vamos falar. Ea
principalnovidade daestagiosaoosacol-
choados, diz Cristina Almeida, consul-
toradeimagemnoPorto.O peloealatri-
cotadasiotambémumatendéncia, mas
averdadeiraapostaéo conforto.
Cristina recomenda as Mercredy
SlippereasPillow Slides, masndopreci-
sadeirlonge paraencontrarbons produ-
tos. Marcas como SnuggiesouAlicouro,

60

100% portuguesas, oferecemqualidade.

Fundada durante a pandemia, a
Snuggies introduz no mercadoa meia
com sola como forma de combinar os
pontos positivos dos chinelos, das pan-
tufase das meias. Amarca apresentaa
colegio Cozy Editionscomoaideal para
quandoofrioaperta por termeias “mais
altasedefelponointerior”,adianta Bea-
trizFerro, responsavel pelaempresa. Por
suavez,aAlicouro procura “valorizaro
calgadoartesanal” com um produtode
“elevada qualidade e durabilidade”, re-
fere Carlos Gormes, gerente.

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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Mas existem outros aspetosaterem
contanahoradeescolheromelhorpara
0snossospés. Sonia Paiva, consultorade
imagem portuense, avanga que 0s ma-
teriais mais comuns sdo o “algodao, a
pele,aliouopoliéster”. As pantufasde
lasintéticassdo dasmais procuradas “ji
queapresentamumadtimarelagdoqua-
lidade-preco”. Poroutrolado, ald natu-
ral proporciona maior isolamento tér-
mico, para além de ser mais suave e du-
radoura. Assolas, osmateriaisleves, res-
pirdveiseantiderrapantestambémde-
vemsertidosem conta.

Praticidade e comodidade étudooque
procuramosnumas pantufas. Masseha
coisaquejiaprendemoséque estarem
casaniotem de significarausénciade
estilo. Bege, azul-marinho, castanho,
camel e cinzento sdo as cores naberra.
Paraquem gostadeousadia, existemop-
¢des“com padroeseaplicagiode pedra-
rias”, comenta Cristina Almeida. Oim-
portante é que sinta que os seus pés pi-
samnuvens. @

z ZCZZH Py l[‘ :
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Anexo XX. “Sem fios , prdticas e com bom som”- Edi¢d0 4 dezembro 2022

TECNOLOGIA

rorAriana Silva

$48Y 150 euros

Asuaprincipal vantagem éaportabili-
dadeeafacilidade deutilizagdo. Estas
colunas, paraalém de priticas, tém
quase sempre um design atrativo,
ajudamacriarbomambientee “tém
um baixo consumo de energia”, avanca
Silvia Santiago de Abreu, técnica
demarketing da Powerplanet.
Deacordo comaprofissionalda
empresa de comércioeletrénico, asmais
procuradassdoas colunas Bluetooth,
porquesdocapazesde “ligarvarios
dispositivosao mesmotempo”. O facto
dendo precisarem de cabos é também

52

SEM FIOS, PRATICAS
E COM BOM SOM

Pequenas, com ligacao Bluetooth ou wi-fi e faceis de
transportar. Com o Natal 4 porta, as colunas portateis
sdo o presente ideal para os amantes de musica.

umamais-valia, jd que permitem “ouvir
musicaondequerque estejamos”.
Aligagio por wi-fié outra possibili-
dade, explica Rui Castro, gestor de
produto daloja de equipamentos
OnOff. Enquanto a conexio por Blue-
tooth permite uma “maior qualidade

" deemissdoe faz com que possamos’

ouvir, por exemplo, o Spotify emalta
resolugdo”, a conexdo por wi-fi é mais
estivel e sem interrupgdes. §
Mashi outros aspetos que precisamos
deterematengioquando compramos
uma coluna portétil. Para Silvia “potén-

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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cia, qualidade dosom, portabilidadee
autonomia” sdo fatoresimportantesa
considerar nahorade decidir. E claro, é
precisoteraindaematengdo caracteris-
ticasextrascomoapoténcia,aresistén-
ciadéguaouaopo,ocomando,
oalcance,arobustez, aautonomia, o
tempo de carregamento, entre Outros.
Paraver filmes, ouvirum podcast,
cantar karaoke, as colunas portateis
tém sempre muita utilidadee
vendem-se com mil e um formatos
e cores. Portudoisto, € possivel que
escolheruma nioseja tarefa facil. @

04.12.2022 Noticias Magazine
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Os desafios das Newsmagazine e a sua relevancia no digital

Anexo XXI. “Os melhores aderegos para celebrar a rigor”’- Edi¢ao 04 dezembro 2022

o &
rorAriana Silva

MASCARELHA
. Gorro
4,60 euros

TIGER
Bandolete
3 euros

MR
Oculos
1,99 euros

Antes, Natal era sinénimo de tradi-
¢do e familia, agora, com as novas ge-
ragoes, é também sinénimo de ami-
gos e muita diversdo. Dos mais bri-
lhantes aos mais discretos, hi de
tudo para dar um ar ainda mais nata-
licio aos looks. Sim, estamos a falar
de acessérios.

Vera Sousa, gerente dalojaTigerem
Guimardes, afirma que a procura tem
aumentadodeano paraanoeque, des-
de quealojachegoua Portugal, a ofer-
tadeaderegos natalicios também tem
crescido. Paraaresponsavel, a grande
procuradeve-se, principalmente, aos
mais novos que so “maisligados da-
dos sbrincadeiras”.

Mas ndo pense que sio apenaseles
que tém direito a divertir-se, afinal

Nas festas da empresa,
nos jantares com amigos

e mesmo entre familia,

0 mais importante é a
diversdo. E nada melhor
do que ter aderegos para
entrar no espirito da
quadra e animar qualquer
ambiente. Deixe fluir o seu
lado mais engracado.

60

Fonte: Noticias Magazine, 2022
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OS MELHORES ADERECOS
PARA CELEBRAR A RIGOR

MISTERIUS
Gravata
2,50 euros

CLAIRE'S
Ganchos
para cabelo
5,99 euros

até osmais velhosji comegaram a
aderiraestatendéncia. Atnicaregraé
deixar-se levar pelaousadia e boa dis-
posicdo.

Gorros de painatal, chapéus de elfo,
passadores, gravatas ou até mesmo
enfeites paraabarba. Asopgdes sdo
muitas ea cadaanoaoferta é renova-
da. Vera comenta que nesta época fes-
tivaacolegio estd mais “virada paraas
renase pinheiros”.

Quanto as cor ndo hd que enganar:
vermelhos, verdes, dourados e pratea-
dos sdo asapostas seguras, afinal sio
os tonsdoNatal.

Naempresa, com os amigos e mes-
mo com a familia, ndo descuide o seu

_ ladomaisengragado e dé isfestasum

outroanimo. @
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Anexo XXII. Andlise do nimero de imagens presentes na versao online e impressa da Noticias Magazine (Temas

de capa e artigo da area de estilos)

Tema 1 (capa) 3 5
11/09/22 Estilos (meu artigo) 5 6
Tema 1 (capa) 10 15
18/09/22 Estilos (meu artigo) 7 7
Tema 1 (capa) 13 20
25/09/22 Estilos (meu artigo) 6 6
Tema 1 (capa) 6 7
2/10/22 Estilos (meu artigo) 7 7
Tema 1 (capa) 3 — ilustracdo 3 — ilustragdo
9/10/22 Estilos (meu artigo) 6 5
Tema 1 (capa) 5 5
16/10/22 Estilos (meu artigo) 5 5
Tema 1 (capa) 17 23
23/10/22 Estilos (meu artigo) 6 5
Tema 1 (capa) 5 6
30/10/22 Estilos (meu artigo) 7 6
Tema 1 (capa) 6 5
6/11/22 Estilos (meu artigo) 7 6
Tema 1 (capa) 6 9
13/11/22 Estilos (meu artigo) 6 5
Tema 1 (capa) 4 4
20/11/22 Estilos (meu artigo) 5 4
Tema 1 (capa) 1 5
27/11/22 Estilos (meu artigo) 5 4
Tema 1 (capa) 1 7
4/12/22 Estilos (meu artigo) 5 5
Total Tema 1 80 114
Estilos 77 71

Fonte: Dados da autora
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Anexo XXIII — NUumero de gostos e comentarios por publicacdo no Facebook (11/09/2022 a 13/12/2022)

Gostos Comentarios Categorias
Capa Catarina Furtado 11/09/22 5 0 Celebridade
Capa Catarina Furtado 11/09/22 7 2 Celebridade
Tema 3 11/9/22 0 0 Sociedade
Capa 18/9/22 2 0 Celebridade
Capa 18/9/22 1 0 Celebridade
Comportamento 11/09/22 0 0 Sociedade
Tema 1 11/9/22 9 0 Celebridade
Comportamento 11/9/22 1 0 Sociedade
Historias do dia 11/9/22 2 0 Lifestyle
Bem estar 18/9/22 0 0 Sociedade
Tema 3 18/9/22 9 0 Sociedade
Capa 25/9/22 25 0 Sociedade
Capa 25/9/22 4 0 Sociedade
Tema 1 18/9/22 3 0 Celebridade
Tema 2 18/9/22 0 0 Sociedade
Bem estar 18/9/22 1 0 Sociedade
Comportamento 18/8/22 0 0 Sociedade
Histérias do dia 25/9/22 0 0 Lifestyle
Tema 3 25/9/22 1 0 Sociedade
Bem estar 25/9/22 1 0 Sociedade
Tema 1 25/9/22 12 1 Sociedade
Capa 2/10/22 8 0 Celebridade
Capa 2/10/22 3 0 Celebridade
Tema 2 25/9/22 0 0 Sociedade
Comportamento 25/9/22 0 0 Sociedade
Favoritos 2/10/22 0 0 Lifestyle
Tema 2 2/10/22 3 0 Sociedade
Comportamento 2/10/22 1 1 Sociedade
Tema 1 2/10/22 30 10 Celebridade
capa 9/10/22 2 0 Sociedade
Capa 9/10/22 1 0 Sociedade
Tema 3 2/10/22 21 0 Sociedade
Bem estar 2/10/22 1 3 Sociedade
Ideias 2/10/22 0 0 Lifestyle
Tema 1 9/10/22 0 0 Sociedade
Tema 3 9/10/22 3 0 Sociedade
Tema 2 9/10/22 1 0 Sociedade
Capa 16/10/22 0 0 Sociedade
Capa 16/10/22 1 0 Sociedade
Comportamento 9/10/22 0 0 Sociedade
Comportamento 9/10/22 0 1 Sociedade
Bem estar 9/10/22 0 0 Sociedade
O meu objeto 16/10/22 3 2 Lifestyle
Consultoério Juridico 9/10/22 2 0 Sociedade
Tema 2 16/10/22 0 0 Sociedade
Tema 3 16/10/22 5 0 Sociedade
Tema 1 16/10/22 0 0 Sociedade
Capa 23/10/22 3 0 Celebridade
Capa 23/10/22 4 0 Celebridade
Comportamento 16/10/22 0 0 Sociedade
Historias dos dias 16/10/22 3 0 Lifestyle
Estilos 23/10/22 1 0 Lifestyle
Tema 3 23/10/22 1 0 Sociedade
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Tema 5 23/10/22 0 0 Sociedade
Tema 1 23/10/22 3 0 Celebridade
Capa 30/10/22 3 0 Celebridade
Capa 30/10/22 2 0 Celebridade
Tema 2 23/10/22 2 0 Lifestyle
Tema 4 23/10/22 8 0 Lifestyle
Tema 2 30/10/22 0 0 Lifestyle
Comportamento 30/10/22 0 0 Sociedade
capa 6/11/22 3 0 Sociedade
capa 6/11/22 6 0 Sociedade
Tema 3 30/10/22 0 0 Sociedade
Bem estar 30/10/22 0 0 Sociedade
Consultorio Médico 2 0 Sociedade
Tema 2 6/11/22 0 0 Sociedade
Bem estar 6/11/22 2 0 Sociedade
Tema 1 6/11/22 7 0 Sociedade
Capa 13/11/22 0 0 Celebridade
Capa 13/11/22 10 0 Celebridade
Tema 3 6/11/22 0 0 Sociedade
Comportamento 6/11/22 0 0 Sociedade
Estilos 6/11/22 2 0 Sociedade
Tema 3 13/11/22 0 0 Celebridade
Bem estar 13/11/22 1 0 Sociedade
Estilos 13/11/22 1 0 Lifestyle
Tema 1 13/11/22 0 0 Celebridade
Capa 20/11/22 3 0 Sociedade
Capa 20/11/22 16 0 Sociedade
Tema 2 13/11/22 3 0 Sociedade
Comportamento 13/11/22 0 0 Sociedade
Tema 2 20/11/22 0 0 Sociedade
Comportamento 20/11/22 1 0 Sociedade
Tema 1 20/11/22 4 0 Sociedade
Capa 27/11/22 3 0 Celebridade
Capa 27/11/22 7 0 Celebridade
Tema 3 20/11/22 7 0 Celebridade
Tema 3 27/11/22 6 0 Sociedade
Capa 4/12/22 5 1 Celebridade
Capa 4/12/22 3 1 Celebridade
Comportamento 27/11/22 2 0 Sociedade
Bem estar 27/11/22 1 0 Sociedade
Consultorio 27/11/22 0 0 Sociedade
Tema 4 4/12/22 5 0 Lifestyle
Tema 5 4/12/22 2 0 Lifestyle
Tema 1 4/12/22 1 0 Celebridade
Tema 2 4/12/22 7 0 Lifestyle
Tema 3 4/12/22 4 0 Lifestyle
Arvore de Natal 4/12/22 4 0 Lifestyle
Estilos 4/12/22 2 1 Lifestyle
Total 318 23

Fonte: Dados da autora
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Anexo XXIV — Numero de gostos e comentarios por publicacao no Instagram (07/09/2022 a 12/12/2022)

Gostos Comentarios Categorias

Video Catarina Furtado 31 0 Celebridades
Capa 11/09/2022 30 1 Celebridades
Tema 3 11/09/2022 10 0 Sociedade
Tema 2 11/09/2022 38 0 Sociedade

O meu objeto 11/09/2022 13 0 Celebridades
Capa 18/09/2022 19 1 Celebridades
Bem estar 11/09/2022 9 0 Sociedade
Tema 3 18/09/2022 30 0 Sociedade
Tema 1 11/09/2022 28 0 Celebridades
Tema 2 18/09/2022 19 0 Sociedade

O meu objeto 18/09/2022 16 0 Celebridades
Capa 25/09/2022 55 1 Sociedade
Video Dino Santiago 78 2 Celebridades
Tema 1 25/09/2022 153 8 Sociedade
Metaverso 25/09/2022 7 0 Sociedade
Meu objeto 25/09/2022 62 3 Celebridades
Capa 2/10/22 39 1 Celebridades
Tema 2- 2/10/22 21 0 Sociedade
Estilos 2/10/22 22 0 Lifestyle
Estilos 25/9/22 8 0 Lifestyle
Tema 1 video 2/10/22 35 1 Celebridades
O meu objeto 2/10/22 5 0 Celebridades
Capa 9/10/22 16 0 Sociedade
Tema 2 9/10/22 14 0 Sociedade
Estilos 2/10/22 6 1 Lifestyle
Tema 3 9/10/22 5 0 Sociedade
Estilos 9/10/22 4 0 Lifestyle

O meu objeto 9/10/22 13 1 Celebridades
Capa 16/10/22 10 0 Sociedade
Tema 3 16/10/22 10 0 Sociedade
Tema 2 16/10/22 18 0 Sociedade

O meu objeto 16/11/22 53 0 Celebridades
Capa 23/10/22 33 0 Celebridades
Estilos 23/10/22 10 0 Lifestyle
Video tema 1 30/10/22 16 0 Celebridades
Tema 5 23/10/22 54 7 Lifestyle
Boas influéncias 23/10/22 5 0 Lifestyle
Boas influéncias 23/10/22 9 0 Lifestyle
Capa 30/10/22 23 0 Celebridades
Tema 2 30/10/22 8 0 Sociedade
Estilos 30/10/22 25 2 Lifestyle
Estilos 30/10/22 42 2 Lifestyle
Tema 3 30/10/22 34 3 Sociedade

O meu objeto 30/10/22 12 0 Celebridades
Capa 6/11/22 30 3 Sociedade
Tema 2 6/11/22 19 0 Sociedade
Estilos 6/11/22 5 0 Lifestyle
Video tema 1 13/11/22 71 0 Celebridades
Tema 1 6/11/22 23 0 Sociedade
Meu objeto 6/11/22 30 0 Celebridades
Capa 13/11/22 44 1 Celebridades
Tema 3 6/11/22 10 0 Sociedade
Tema 3 13/11/22 16 0 Sociedade
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Estilos 13/11/22 6 0 Lifestyle
Tema 3 20/11/22 27 1 Sociedade
Meu objeto 13/11/22 10 0 Celebridades
Capa 20/11/22 174 0 Sociedade
Tema 2 13/11/22 11 0 Sociedade
Tema 2 20/11/22 11 0 Sociedade
Tema 1 20/11/22 10 0 Sociedade
Video tema 1 27/11/22 16 0 Celebridades
Meu objeto 20/11/22 25 0 Celebridades
Capa 27/11/22 18 0 Celebridades
Comportamento 20/11/22 18 0 Sociedade
Tema 3 27/11/22 36 1 Celebridades
Tema 1 video 4/12/22 28 0 Celebridades
Tema 2 27/11/22 6 0 Sociedade
Meu objeto 27/11/22 7 0 Celebridades
Capa 4/12/22 21 0 Celebridades
Video meu objeto 20/11/22 87 0 Celebridades
Tema 4 4/12/22 4 0 Lifestyle
Estilos 27/11/22 12 0 Lifestyle
Planeta Portugal 27/11/22 10 1 Sociedade
Tema 3 4/12/22 9 0 Lifestyle
Arvore de Natal 6 0 Lifestyle
Total 1948 41

Fonte: Dados da autora

113



Ariana Silva Os desafios das Newsmagazine e a sua relevancia no digital

Anexo XXV-Atribuicao de critérios de noticiabilidade aos trés temas principais

0S de€ 0 aD aadce

Tema 1 Proeminéncia; Proximidade
11/09/22 Tema 2 Impacto;Proeminéncia;Proximidade; Governo; Polémica
Tema 3 Impacto;Proximidade; Entretenimento/curiosidade
Tema 1 Proeminéncia; Impacto;
18/09/22 Tema 2 Impacto;Proximidade;
Tema 3 Proeminéncia; Entretenimento/curiosidade
Tema 1 Proximidade; Tragédia/drama
25/09/22 Tema 2 Conhecimento/cultura; Proximidade
Tema 3 Entretenimento/curiosidade; Raridade
Tema 1 Proeminéncia; Proximidade
2/10/22 Tema 2 Impacto;Conhecimento/cultura; Proximidade
Tema 3 Entretenimento/curiosidade; Raridade
Tema 1 Impacto; Polémica; Proximidade; Trgédia/drama;Conhecimento/
cultura
9/10/22 Tema 2 Impacto, Conhecimento/cultura
Tema 3 Proeminéncia; Proximidade; Governo; Impacto
Tema 1 Impacto; Justiga
16/10/22 Tema 2 Impacto; Justi¢a; Polémica; Proeminéncia
Tema 3 Proeminéncia; Entretenimento/curiosidade
Tema 1 Proximidade; Proeminéncia; Impacto,Entretenimento/curiosidade
23/10/22 Tema 2 Impacto; Proeminéncia; Proximidade
Tema 3 Impacto; Proximidade
Tema 1 Proeminéncia; Proximidade
30/10/22 Tema 2 Impacto; Proximidade; Governo
Tema 3 Proximidade; Entretenimento/curiosidade
Tema 1 Impacto;Polémica;Proximidade; Tragédia/drama; Justiga
6/11/22 Tema 2 Impacto;Proeminéncia;Governo; Proximidade; Raridade
Tema 3 Proeminéncia; Conhecimento/cultura; Governo; Proximidade
Tema 1 Proeminéncia; Proximidade
13/11/22 Tema 2 Impacto; Proximidade; Governo; Tragédia/drama
Tema 3 Proeminéncia
Tema 1 Impacto; Tragédia/drama
20/11/22 Tema 2 Polémica; Entretenimento/curiosidade
Tema 3 Proeminéncia
Tema 1 Proeminéncia; Proximidade
27/11/22 Tema 2 Impacto; Entretenimento/curiosidade; Raridade
Tema 3 Proeminéncia, Conhecimento/cultura
Tema 1 Proeminéncia, Proximidade
04/12/22 Tema 2 Entretenimento/curiosidade
Tema 3 Entretenimento/curiosidade

Fonte: Dados da autora
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Anexo XXVI — Categorizacdo das imagens de capa

11/09/22 | Fotografia Celebridade
18/09/22 | Fotografia Celebridade
25/09/22 | Fotografia Pessoas
02/10/22 | Fotografia Celebridade
09/10/22 | Tlustragdo Ilustragdo
16/10/22 | Fotografia Ambiente
23/10/22 | Fotografia Celebridade
30/10/22 | Fotografia Celebridade
6/11/22 | Fotografia Pessoa
13/11/22 | Fotografia Celebridade
20/11/22 | Fotografia Pessoa
27/11/22 | Fotografia Celebridade
4/12/22 | Fotografia Celebridade

Fonte: Dados da autora
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Anexo XXVII — Temas mais chamados a capa

11/09/22

18/09/22

>
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25/09/22

>
b

02/10/22

09/10/22

16/10/22

23/10/22

30/10/22

6/11/22

13/11/22

20/11/22

27/11/22
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>

4/12/22 X

Fonte: Dados da autora
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Anexo XXVIII- Categorizacdo dos temas principais e secundarios chamados a capa

11/09/22 | Tema de capa Historias de vida
Temas secundario Politica; Trabalho
18/09/22 | Tema de capa Politica; Historia de vida
Temas secundérios Jovem, Comportamento
25/09/22 | Tema de capa Historias de vida
Temas secundérios Tecnologia; Satde
02/10/22 | Tema de capa Historias de vida
Temas secundarios Historias de vida; Saude
09/10/22 | Tema de capa Igreja
Temas secundarios Politica; Comportamento
16/10/22 | Tema de capa Problemas sociais; Historias de vida
Temas secundérios Tecnologia; Satide
23/10/22 | Tema de capa Moda
Temas secundérios Moda
30/10/22 | Tema de capa Historias de vida
Temas secundarios Problemas sociais; Historias de vida; Saiude
6/11/22 | Tema de capa Historias de vida
Temas secundérios Politica; Comportamento
13/11/22 | Tema de capa Historias de vida
Temas secundarios Problemas sociais; Historias de vida;
Comportamento
20/11/22 | Tema de capa Historias de vida
Temas secundérios Desporto, Historias de vida
27/11/22 | Tema de capa Historias de vida
Temas secundérios Historias de vida; Comportamento
4/12/22 | Tema de capa Historias de vida
Temas secundarios Historias de vida; Moda

Fonte: Dados da autora
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