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RESUMO

Consumo de media e integracao social de estudantes universitarios chineses em Portugal

O principal objetivo desta investigagdo é estudar as caracteristicas dos habitos de
consumo de media dos estudantes universitarios chineses em Portugal e o papel dos media na
adaptacdo destes estudantes a realidade portuguesa. Para isso, este estudo baseia-se numa
reflexdo sobre a realidade da populagédo chinesa em Portugal, o papel dos media nos processos
de integracdo social, as fun¢Bes sociais dos meios noticiosos e as transformagdes nos habitos
de consumo de noticias. Ao mesmo tempo, este estudo baseia-se em 184 respostas de um
inquérito por questionario dirigido aos estudantes universitarios chineses em Portugal,
abrangendo tanto os estudantes que vieram para o pais com 0 objetivo de ingressar no ensino
superior como 0s estudantes com nacionalidade chinesa que cresceram em Portugal. Os
resultados deste estudo sugerem uma preponderancia do uso de redes sociais como meio de
contacto com a atualidade noticiosa. Entre estas redes, assumem particular relevo plataformas
chinesas como o0 WeChat, Sina Weibo ou Xiaohongshu. Contudo, ndo se evidenciam diferencas
significativas entre a utilizacdo de host media e de homeland media. Ao mesmo tempo, 0s
resultados deste estudo apontam para o reconhecimento do papel dos media na adaptacgéo destes
estudantes a realidade do pais de acolhimento, embora estes estudantes universitarios chineses
estejam mais dispostos a consumir e partilhar contetdos em lingua chinesa e a privilegiar o

contacto online e presencial com amigos da mesma nacionalidade.

Palavras-chave: Estudantes internacionais; Estudantes universitarios chineses; Consumo de

media; Consumo de noticias; Integracéo social.



ABSTRACT

Media Consumption and Social Integration of Chinese University Students in Portugal

The main objective of this research is to study the characteristics of media consumption
habits among chinese international university students in Portugal and the role of the media in
their adaptation to the Portuguese reality. To achieve this, the present research was based on a
reflection about the chinese population's reality in Portugal, the role of the media in social
integration processes, the social functions of news media, and changes in news consumption
habits. Simultaneously, this study relies on 184 responses from a questionnaire survey directed
at Chinese international university students in Portugal, encompassing both students who came
to the country with the goal of pursuing higher education and students with Chinese nationality
who grew up in Portugal. The results of this investigation suggest a predominance of the use of
social networks as mean of engagement with current news. Among these networks, Chinese
platforms such as WeChat, Sina Weibo or Xiaohongshu stand out as particularly prominent in
their media consumption habits. However, no significant differences are evident between the
use of host media and homeland media. At the same time, the results of this study point to the
recognition of the role of the media in the adaptation of these Chinese university students to the
host country's reality, although these students are more inclined to consume and share content
in the Chinese language and to prioritize online and in-person contact with friends of the same

nationality.

Keywords: International Students; Chinese University Students; Media Consumption; News

Consumption; Social Integration.



INDICE

INTRODUGAO ...ttt ettt sttt s e 1
1. REVISAO DA LITERATURA ..ottt 3
1.1 Integracéo social e retrato dos chineses em Portugal ..o 3
1.1.1. Integracdo social — tendencias de ESTUAOD ..........eeivieiieiie e 3
1.1.2. ChiNESES M POFTUGAL ... .cotieiiiiiete bbbt bbb bbb 5
1.1.3. Retrato dos universitarios chineses que estudam N0 eStrangeir0..........ccocveeerverereseerereseaee e 7
1.1.4. Retrato dos estudantes universitarios chineses em Portugal .............ccocvveereiiieniene e 10
1.2. Transformagdes N0 CONSUMO A0S MEAIA.........couiiiiiiiiiiiie i 13
1.2.1. AS TUNGBES JOS MEBAIAL ...ttt bbbt e b e e b e 13
1.2.2. O peso crescente das redes sociais no contacto com a informagao jornalistica ............cc.ceeeerienuene 14
1.2.3. Consumo de media: diferencas entre Portugal/Europa e @ China..........ccooeveveiiiininniinie e, 15
1.2.4. Consumo de noticias: diferengas entre Portugal € @ China.........cccoeieiiriee i 16
1.25. Media chineses e para um publico chinés em Portugal .............ccocveriiiieniiene s 18
1.3. Media € ProcessoS A8 INTEGIAGAD. .........iiititiiiiertie ittt be e 21
1.3.1. Da imprensa imigrante as redES SOCIANS ........e.vervrreeierirriereesiesiesteesee e siesseeseesee e eneeseeseesseeneeseenes 21
1.3.2. Media e integracio de estudantes eStranQeIrOS .......ccoveeivierieeieeie e 23
2. METODOLOGIA . ..ttt e e e e e s s bbb eae s 25
3. DEMONSTRAGAO DE TENDENCIAS .....cootiiiiiiiiiieieieieieiees s 27
3.1 Caracterizag8o SOCIOPIATICA .. ....iiveiiii it sttt et e nre e 27
3.2. HADIitos de CONSUMO 08 MEMIA .....o.viveiiieiiii et nnenne s 35
IR AV LY 1o o =] o (1 - | TSR 47
4. SINTESE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS .....c.oviieieeeeeeeeeeee e, 49
CONCLUSOES ...ttt 52
BIBLIOGRAFIA/FONTES CONSULTADAS. ...ttt 54

ANEXOS ... 63



Indice de figuras e tabelas

Figura 1- Populagdo chinesa residente em Portugal por grupo etério e género (2019)........cccocvvviieneieneniienennn. 5
Figura 2- Populagdo chinesa residente em Portugal, POr gENEI0..........cocoieiiiiiieiieie et 6
Figura 3- Imigrantes chineses em Portugal por distrito @m 2021...........cccoiieiiiiiiieeiieee e 7

Figura 4- Percentagem de estudantes chineses entre o nimero total de estudantes internacionais no Ensino Superior

(2020)....0e ettt bbb et e b b b et e b b eheehb e b e beebeeat et e ebeebe et e ebeereeaeerenre e 8
Figura 5- Proporcédo de cursos que os estudantes chineses desejam estudar N0 estrangeiro..........cceveveveveevieeeenne 8
Figura 6- NUmero de alunos chineses inscritos no Ensino Superior (2012/2013-2021/2022) .......cccccovvvviieenennns 11

Figura 7- Ndmero de estudantes chineses inscritos no Ensino Superior por Curso/Ciclo de Estudos (2021/2022)

Figura 8- Areas dos cursos frequentados pelos estudantes universitarios chineses em Portugal (2021/2022)......12

Figura 9- Idade e género dos iNQUINIAOS (Y0) .....cceeveiuiiieieiieiie ettt sttt sttt sttt sre e see b e nbe e 27
Figura 10- Tempo de residéncia em Portugal dos inqQUIridoS (N) .......eeveereereeiienee e 28
Figura 11- Percecdo dos inquiridos sobre o seu nivel de conhecimento da lingua portuguesa (N)...........cccccve.... 29
Figura 12- Regido chinesa em que os inquiridos residem habitualmente (N)..........ccooeriiniiniiniieeeee 30
Figura 13- Cidade portuguesa em que 0s inquiridos residem (N).......ccooveererieineenee s 31
Figura 14- Instituicdo de ensino superior frequentada pelos iINQUIrIdOS (N)........cveveereirierieniene e 32
Figura 15- Grau académico dos cursos frequentados pelos iNQUIrIdOS (%0) ......ccvevreeeiveerieeiieeeseeeseeseesieeens 32
Figura 16- Area de estudo dos cursos frequentados pelos iNQUIridoS (%0) ...........ccvovevvrrrrereeeeesseeeseeeeas 33
Figura 17- Expectativas dos inquiridos relativamente ao seu futuro (%) ........coocvevveeeieeviieesiie e e 34

Figura 18- Nivel de concordéncia dos inquiridos com declaracfes referentes a relevancia atribuida ao
acompanhamento da atualidade NOtICIOSA (%0).....c.cvveeiuieeiiieiie it e e e e 35
Figura 19- NUmero de vezes que, nhuma semana tipica, os inquiridos recorrem aos seguintes meios para

acompanhar a atualidade noticiosa (pelo menos uma vez por semana ou cinco ou mais vezes por semana)

Figura 20- NUmero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos recorrem aos seguintes meios de comunicacdo
social ou projetos editoriais para acompanhar a atualidade noticiosa (pelo menos uma vez por semana ou
CINCO OU MAIS VEZES PO SEMANA)......veeevreerrreesireessteeaisreessreessreesssesasseeassseesssessssesassesassssesssessssessssessssesessns 39

Figura 21- Numero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos consomem informacao jornalistica relacionada
com as seguintes tematicas (pelo menos uma vez por semana ou Cinco ou mais vezes por semana).......... 41

Figura 22- Numero de vezes que, huma semana tipica, os inquiridos utilizam as seguintes redes sociais (para
diversos fins, ndo apenas para acompanhar a atualidade noticiosa) (pelo menos uma vez por semana ou cinco
OU MAIS VEZES POF SEIMANA) ....vvvertterteesteesteesteeteesseesseesseesseesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssessseensesssesssessseenes 43

Figura 23- NUmero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos publicam/divulgam os seguintes tipos de
conteldos nas redes sociais (pelo menos uma vez por semana ou cinco ou mais vezes por semana) (%) .. 46

Figura 24- Nivel de relevancia que os inquiridos atribuem ao papel das redes sociais e dos media noticiosos que
utilizam na sua adaptacdo a realidade de POrtugal (20) ........cuovveiiiiiiiiiiie e 47

Figura 25- Nivel de frequéncia de contacto presencial ou online dos inquiridos com diferentes grupos de amigos



Tabela 1- Jornais chineses @M POFTUGAL ..........cooiiiiiieie bbb 19
Tabela 2- NUmero de vezes que, numa semana tipica, 0s inquiridos recorrem aos seguintes meios para acompanhar
LNt T Fo o [ o] ol T WSS R 36
Tabela 3- NUmero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos recorrem aos seguintes meios de comunicacao
social ou projetos editoriais para acompanhar a atualidade NOLICIOSA .........cccveevieeiieeiiie e 38
Tabela 4- Nimero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos consomem informagcao jornalistica relacionada
COM @S SEQUINTES TBIMATICAS. .....vvivrevieieeite ettt ettt e st e e st e s e et e e s e esbeesbeesbeenbeesteenteene e e 40
Tabela 5- NUumero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos utilizam as seguintes redes sociais (para
diversos fins, ndo apenas para acompanhar a atualidade NOLICIOSA) .........cccververiieriiiiiie e 42
Tabela 6- Nivel de concordancia dos inquiridos sobre a relevancia que os seguintes motivos assumem na utilizagéo
que fazem das redes sociais identificadas nas respostas indicadas na Tabela 5..........cccccvviiiiiiiiiiinenn 44
Tabela 7- NUmero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos publicam/divulgam os seguintes tipos de

CONLEUAOS NAS TEUBS SOCTANS ....veeeeeeeeeeee ettt e e e ettt e e e e e e et ettt e e e e e e e ettt eeeeere et eeeeeeeeeeer e eeeeeeeeeeenneees 45



Xinyan Lin Consumo de media e integracdo social de estudantes universitarios chineses em Portugal

Introducéo

Em Portugal, tal como em outros paises, 0 nimero de estudantes chineses no ensino
superior vem aumentando ao logo das Gltimas décadas. De acordo com os dados da Direcdo-
Geral de Estatisticas da Educacao e Ciéncia (DGEEC), no ano letivo de 2021/2022, existiam
1.528 estudantes de nacionalidade chinesa inscritos em instituicdes portuguesas, suscitando
interesse em conhecer 0s processos de integracdo e adaptagédo destes estudantes.

Os media poderdo desempenhar um papel fundamental na integracdo e adaptacdo de
imigrantes as novas culturas dos paises de acolhimento. Embora os primeiros estudos
argumentem que os media de idioma de origem podem limitar a integragéo, porque dificultam
a compreensao da cultura do novo pais (Park, 1922), investigagdes mais recentes tendem a
salientar o papel positivo dos media nestes processos de adaptacdo dos imigrantes e de criagdo
de redes sociais (Kim, 2010). Além disso, com o desenvolvimento da Internet, os media sociais
tornaram-se cada vez mais importantes neste contexto, permitindo aos imigrantes criar
comunidades virtuais e partilhar experiéncias e identidades culturais.

Considerando estas premissas, 0 presente estudo assume como objetivo principal
compreender a relacdo entre os estudantes universitarios chineses em Portugal e os media, tendo
por base duas questbes de investigacdo fundamentais: como se caraterizam os habitos de
consumo de media destes estudantes; e qual o papel dos media na sua adaptacéo a realidade de
Portugal.

A presente dissertacdo de mestrado comega com uma reviséo da literatura estruturada a
partir de trés grandes tematicas. Na primeira seccao, relativa a integracéo social, séo discutidas
as tendéncias da investigacdo sobre este tema, bem como a situagdo dos imigrantes chineses, a
realidade dos estudantes universitarios chineses em diferentes paises e o contexto dos
estudantes chineses em Portugal. No segundo subcapitulo, sobre o papel social e o consumo de
media, sdo exploradas as diferencas nos habitos de consumo de media e de informacéo noticiosa
em Portugal/Europa e na China, bem como a situacdo dos meios de comunicacdo para 0S
publicos chineses em Portugal. No dltimo subcapitulo, é analisado o papel dos meios de
comunicacdo social e das redes sociais na integracdo de popula¢es migrantes e na adaptacdo
de estudantes estrangeiros.

Os capitulos seguintes apresentam e discutem o0s resultados de um inquérito por

questionario dirigido a estudantes chineses em Portugal. Este inquérito procurou compreender
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como é que estes estudantes utilizam as diferentes plataformas mediaticas (media tradicionais,
media online, media chineses e ndo chineses, etc.), os motivos da utilizagdo que fazem dos
media ou o impacto dos media na sua adaptacdo a realidade portuguesa.

Sem prejuizo do devido aprofundamento deste tema, o presente estudo tem como
objetivo conhecer os habitos de consumo de media dos estudantes universitarios chineses em
Portugal e o contributo desses media para a sua adaptacao a realidade portuguesa. Esperamos
que esta investigacdo contribua para uma compreensao mais aprofundada destes processos, 0
que podera informar politicas e praticas e apoiar a integracdo com sucesso desta comunidade

estudantil diversificada em Portugal.
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1. Revisao da literatura

1.1. Integracdo social e retrato dos chineses em Portugal

Antes de avancarmos para uma analise mais aprofundada sobre o papel dos media na
integracao dos estudantes chineses em Portugal, importara, primeiro compreender as dimensdes
deste conceito de integracdo, mas também a realidade da integracdo da populagdo chinesa em
Portugal. Neste contexto, este subcapitulo tem como objetivo discutir o significado de
integracéo social e os principais estudos sobre integracao social, assim como abordar a realidade
sociografica dos estudantes chineses que estudam no estrangeiro e, mais especificamente, em

Portugal.

1.1.1. Integracdo social — tendéncias de estudo

Apesar dos importantes avangos na investigacao empirica neste campo, ainda se verifica
falta de consenso sobre o conceito de integracdo (Alencar & Deuze, 2017).

No campo dos estudos de media, um contributo pioneiro para a investigagdo sobre o
papel dos meios de comunicacdo na integracdo das comunidades imigrantes parte de Park e
Burgess que, a partir de 1921, se dedicaram a estudar este fendémeno da “integracao”,
caraterizando-o, mais tarde, como um processo de interpenetracao e de fusdo, a partir do qual
individuos e grupos adquirem memorias, sentimentos e atitudes de outros grupos, partilhando
com eles as suas experiéncias e historias, hum processo de convivéncia entre coletivos de
diferentes culturas (Park & Burgess, 1924).

No seu livro “Assimilation in American life: The role of race, religion, and national
origins” (1964), Gordon argumenta que quando 0s imigrantes entram num pais de acolhimento,
sdo assimilados no ambito da economia, sociedade e cultura local através de varias geracdes.
Com base num estudo sobre o processo de adaptacao/assimilacio de imigrantes de Africa nas
cidades americanas, este autor conclui que este processo envolve sete etapas: 1 - Adaptacdo
cultural (acculturation); 2 - Assimilacdo estrutural (structural assimilation); 3 - Assimilacao
matrimonial (marital assimilation); 4 - Identificacdo (identificational); 5 - Aceitacdo da atitude
(attitude receptional); 6 - Aceitacdo comportamental (behavior reception); 7 - Identidade civica
(civic).

Em particular, Gordon argumenta que a primeira fase do “processo de aculturagao” é
relativamente facil de alcancar para a maioria dos migrantes, mas que ndo ha muitos imigrantes

capazes de passar da fase de “aculturacdo” para a segunda fase de “assimilacdo estrutural”.
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“Aculturacdo” refere-se a aceitacdo passiva pelos migrantes dos habitos e da cultura da
populacdo local, ndo alterando, contudo, as crengas e tradicdes dos migrantes. Em contraste,
"assimilacdo" refere-se a participacdo ativa do grupo de imigrantes no convivio social ou em
organizagdes da populacéo local (Gordon, 1964). O autor argumenta que quando um grupo de
imigrantes entra na segunda fase, tornar-se-& mais facil que atinja as outras etapas.

A partir dos anos 1970, a globalizacdo conduziu a um répido aumento do nimero de
migrantes internacionais de diferentes paises e de diferentes profissbes. Como resultado, a
teoria da assimilacdo vem sendo desafiada por novas perspetivas e conceitos — com particular
destaque para a ideia de multiculturalismo, a qual advoga politicas publicas orientadas para
gerir o encontro e coliséo entre diferentes culturas, e promover o respeito e tolerancia entre as
diversas culturas no pais (Hurh & Kim, 1984).

Morawa e Erim (2014) argumentam que as multiplas culturas que coexistem dentro de
uma comunidade ndo estdo completamente isoladas, mas tentam ligar-se e interagir umas com
as outras. Estas tentativas podem quebrar a segregacéo espacial e assim facilitar a interacéo
entre os bairros étnicos. Uma série de estudos empiricos também apoiam esta teoria.

No século XXI, alguns investigadores notaram que as politicas orientadas para o
multiculturalismo ndo tem conseguido oferecer a resposta esperada, evidenciando-se uma
interacdo muito superficial entre diferentes culturas, e ndo uma comunicacdo aprofundada
(Berger et al., 2004; Valentine, 2008). As diferencas culturais podem causar mal-entendidos e
criar impressoes negativas. Portanto, a coexisténcia cultural sem comunicacéo nao é suficiente
para lidar com possiveis conflitos entre migrantes e as populacdes locais (Van Houtum & Van
Naerssen, 2002; Portes et al., 2009). E, alias, neste contexto que a teoria da integracéo social,
que enfatiza a interacdo entre grupos étnicos, se tornou um tépico de grande interesse para 0s
investigadores (Gould Ellen, 2000; Lemanski, 2006).

Em contraste com o multiculturalismo, a teoria da integracdo social coloca mais énfase
na interacdo entre os migrantes internacionais e os residentes locais. Por um lado, a integracédo
social reflete-se ndo sé na proximidade espacial, mas também na proximidade e cruzamento de
varios espacos na vida quotidiana (Oldfield, 2004). Por outro lado, a teoria da integracdo social
atribui maior importancia a interacdo entre os migrantes e a comunidade local, em vez de se

limitar as relacdes de coexisténcia.
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1.1.2. Chineses em Portugal

De acordo com o relatério “Populagdo Estrangeira Residente em Portugal—China” do
Gabinete de Estratégia e Estudos (GEE) (2022), a China ocupava o décimo lugar na lista de
paises de origem dos imigrantes em Portugal, em 2021. Embora ndo constitua um fenémeno
recente, a histéria da imigracdo chinesa em Portugal conheceu um novo félego nos anos de
1980, com a reforma e abertura do governo chinés em 1979, que deu origem a uma onda de
emigracdo chinesa para o estrangeiro (Song, 2019). Alias, Gaspar (2018) argumenta que é
possivel distinguir entre duas correntes de imigracao chinesa em Portugal. Uma esté relacionada
com caracteristicas historicas, politicas e econdmicas, e diz respeito a fluxos migratdrios
provenientes da China. A outra prende-se com a relagdo historica entre Portugal e as suas
antigas colonias — nomeadamente, Mocambique e Macau —, onde alguma emigracdo chinesa
destes paises foi encorajada entre 1975 e 1990 (Gaspar, 2018).

Segundo os dados do Instituto Nacional de Estatistica (INE), em 2021, era possivel
encontrar 22745 imigrantes chineses a viver em Portugal. Como sugerem os dados da Figura 1,
a evolucédo da imigracao chinesa em Portugal tem sido positiva desde 1980, tendo atingido um
pico de 27780 imigrantes chineses em 2019. Contudo, a situagdo tendo vindo a alterar-se nos

ultimos anos, num contexto marcado pela pandemia da Covid-19.

Figura 1- Populacéo chinesa residente em Portugal por grupo etério e género (2019)

65+
55-64
45-54

35-44

2534 MF Masculino | Feminino
65+ 3,2% 3,1% 3,3%
12 55-64 7,7% 8,4% 7,0%
oas 45-54 21,2% 22,3% 20,1%
35-44 20,4% 18,6% 22,1%
1565 25-34 15,8% 14,8% 16,8%
15-24 13,4% 13,6% 13,2%
Total 0-14 18,4% 19,3% 17,5%
15-65 78,4% 77,6% 79,1%

®Feminino - @ Masculine Total 100,00% | 100,00% | 100,00%

Fonte: Elaboragéo propria com os dados do Gabinete de Estratégia e Estudos (GEE, 2022)

Os dados do Gabinete de Estratégia e Estudo (GEE) (ver Figura 1) demonstram que ndo

existe uma diferenca significativa entre o nimero de mulheres e de homens imigrantes chineses
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em Portugal. Em termos de idade, em 2019, a maior proporcdo de migrantes chineses tinha
entre 35-45 anos (35-44: 20,4%, 45-55: 21,1%) (GEE, 2022).

Figura 2- Populagao chinesa residente em Portugal, por género

30000

25000

20000

15000

10000

SOO I I I
N

2000 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
® Masculino | 2027 3120 4551 5897 7107 7586 8166 8653 11005 10868 11338 11631 12644 13950 13099
B Feminino 1255 2431 3530 4551 6240 6826 7548 8142 8458 9018 10448 10508 11217 11614 12776 13955 13083

o

Fonte: Elaboragédo propria com os dados do Gabinete de Estratégia e Estudos (GEE, 2022)

Os imigrantes chineses em Portugal estdo espalhados por varias regides (ver Figura 3).
Né&o obstante, de acordo com dados do Instituto Nacional de Estatistica (como citado em Song,
2019) a populacdo chinesa concentra-se, sobretudo, na regido de Lisboa (n=10403; 45%) e do
Porto (n=2640; 12%). Se, em Lisboa, € na zona de Martim Moniz que se localizam as zonas
residenciais e comerciais mais importantes da comunidade chinesa, no Porto, estes imigrantes

concentram-se, particularmente, em Matosinhos e Vila do Conde.
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Figura 3- Imigrantes chineses em Portugal por distrito em 2021

10403

n2 de habitantes

2640

Fonte: Elaboracdo propria com os dados do INE (n.d.)

Quanto a integracdo social dos imigrantes chineses, Neves e Rocha (2008) salientam
que o facto de os imigrantes chineses tenderem a estabelecer uma comunidade chinesa em
Portugal pode limitar a interacdo e o contacto deste grupo com a comunidade local, levando a
uma maior distancia social. A medida que o nimero de imigrantes chineses em Portugal
aumenta, a sua integracdo na sociedade portuguesa torna-se muito importante.

A fim de investigar a integracdo linguistica e cultural dos imigrantes chineses na
sociedade portuguesa, Yu (2016) realizou inquéritos na zona de Martim Moniz em Lisboa, uma
zona com uma elevada concentracdo de imigrantes chineses. O estudo conclui que as
dificuldades de comunicacéo e diferencas culturais tém conduzido problemas na integracdo dos

grupos de imigrantes chineses na sociedade portuguesa.

1.1.3. Retrato dos universitarios chineses que estudam no estrangeiro

Um objetivo suplementar deste estudo passa por conhecer os paises e as areas de estudo
de preferéncia dos estudantes universitarios chineses. A Figura 4 mostra a proporcdo de

estudantes chineses nos principais paises de estudo populares em 2020.
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Figura 4- Percentagem de estudantes chineses entre o nimero total de estudantes internacionais no Ensino
Superior (2020)
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Fonte: Relatorio sobre o estudo dos estudantes chineses no estrangeiro 2022 da EIC Education.

Em 2020, o Japéo tinha a maior proporc¢éo de estudantes chineses, representando 41,2%
do nimero total de estudantes internacionais. Simultaneamente, a Nova Zelandia (37,7%), a
Australia (35,8%), os EUA (34,6%) e o Reino Unido (23,4%) também apresentavam um

namero significativo de estudantes chineses (EIC Education, 2022).

Figura 5- Proporg¢éo de cursos que os estudantes chineses desejam estudar no estrangeiro

Humanidade e | Ciénciase .| Artee ..
. . K Engenharia . Medicina| Outros
Ciéncias Sociais | tecnologias Design

Gestdo e
Economia

EUA 14,9% 2.6% 2.6% 5.3%
Reino Unido 4.8% 3.0% 3.6%
Canada 7.0% 1.8% 5.3%
Australia 9.2% 3.1% 3.1%

Hong Kong (China) 3.6% 1.8% 1.8%

Japao 7.2% 7.2%
Alemanha 7.3% 0.0% 2.4%
Franga 0.0% 3.4%

Fonte: Relatorio sobre o estudo dos estudantes chineses no estrangeiro 2022 da EIC Education.

As areas de estudo predominantemente selecionadas pelos estudantes chineses quando
pretendem estudar no estrangeiro incluem os Gestdo e Economia, as Humanidades e as Ciéncias

Sociais, bem como as Ciéncias e Tecnologias e a Engenharia.
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O crescimento do numero de estudantes chineses nas Gltimas décadas levantou questfes
desafiantes sobre a sua integracdo nas instituicdes e na comunidade em geral. O estudo da
integracdo dos estudantes estd a tornar-se cada vez mais importante. A integracdo dos
estudantes nos paises de acolhimento envolve fatores complexos que podem ser abordados de
diferentes perspetivas.

A partir de uma perspetiva focada na integracdo académica, quando os estudantes
estrangeiros chegam a um pais de acolhimento, podem passar por uma série de transicdes que
poderdo ser stressantes e potencialmente desafiantes. Para os estudantes chineses, a integracao
académica é tdo importante como a integracao social quando vém estudar para um novo pais
(Jiang & Altinyelken, 2022; Spencer-Oatey et al., 2017; Gomes, 2017). A integragdo académica
implica que os estudantes se adaptem e se integrem no novo ambiente cientifico para melhor
compreenderem os contetidos e obterem melhores resultados.

Wu e Yao (2016) discutem como o envolvimento civico é essencial para os estudantes
chineses se integrarem na sociedade de acolhimento. As estratégias ou estados de integracéo
dos estudantes chineses podem ser divididos em quatro tipos: 1 - separacdo; 2 - ligacGes
multiculturais na universidade; 3 - ligagdes com a comunidade chinesa local; ou 4 — uma
combinacgdo de 2 e 3. A partir de um estudo sobre a realidade do Reino Unido, os autores
concluem que os estudantes chineses num estado “separado” (ou isolado) constituem uma
minoria, enquanto a maioria dos estudantes chineses desenvolvem lacos sociais fora da
universidade, com amigos ou outros grupos sociais chineses (Wu & Yao, 2016). Alguns estudos
tém apontado para a possibilidade de os estudantes chineses tenderem a formar amizades com
outros estudantes chineses e raramente terem amigos de outras nacionalidades. Embora existam
varias raz0es para isto, um dos motivos principais envolve a compreensao e expressao da lingua,
0 que pode ser um desafio para os estudantes construirem relacées com a comunidade local
(Jiang & Altinyelken, 2022; Spencer-Oatey et al., 2017; Zhou & Zhang, 2014).

No contexto da pandemia de Covid-19 e das complexas relacdes internacionais, a
integracdo social dos estudantes chineses nos seus paises de acolhimento tornou-se mais dificil
(Yu, 2021). Como resultado, as diferencas culturais tornaram-se uma preocupacao maior nos
altimos anos, exigindo que os estudantes chineses facam maiores esforcos de adaptacédo
enquanto estiverem no pais de acolhimento (Li, 2017; Spencer-Oatey et al., 2017; New Oriental
Education, 2021).
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1.1.4. Retrato dos estudantes universitarios chineses em Portugal

Os estudantes universitarios chineses em Portugal podem ser divididos em duas
categorias. De um lado estdo os estudantes chineses que vieram para Portugal com o objetivo
principal de estudar e do outro os descendentes de imigrantes chineses (Ning, 2012).

Quanto ao grupo de descendentes de imigrantes chineses, na maioria das vezes, ndo
tiveram oportunidade de escolher onde estudar ou viver: apenas vieram para Portugal com os
seus pais. Por esta razdo, muitos optam por abandonar a escola devido as dificuldades de
comunicacdo e de integracdo na sociedade portuguesa (Gaspar, 2018). Porém, apesar das
dificuldades, algumas pessoas prosseguem para 0 ensino superior e, na maioria dos casos, esta
decisdo € encorajada pelos pais, que ndo querem que os seus filhos enfrentem as mesmas
dificuldades de integracdo na sociedade (Ning, 2012). Ja o outro grupo de estudantes
universitarios chineses em Portugal carateriza-se por ter vindo para o pais por sua propria
escolha. Entre as razdes que levam estes estudantes a selecionar Portugal como pais de
acolhimento, evidenciam-se a seguranga e tranquilidade das cidades (Zhe, 2018), mas também
0 objetivo de reforcar o conhecimento da lingua portuguesa e contactar com a cultura local,
tendo em perspetiva melhorar as hipdteses de encontrar um bom emprego (Dias, 2016; Zhe,
2018).

De acordo com os ultimos dados da Direcdo-Geral de Estatisticas da Educacéo e Ciéncia
(DGEEC), Leiria, Aveiro, Porto, Coimbra, Braga e Lisboa séo as cinco cidades com o maior
namero de estudantes universitarios chineses, sendo o nimero de Lisboa significativamente
superior quando comparado com as restantes localidades.

Relativamente a proporcdo de estudantes chineses no conjunto total de estudantes
internacionais, de acordo com a DGEEC, a cidade de Leiria tem a maior percentagem (8,3%),
com Aveiro em segundo lugar (6,6%) — seguem-se Lisboa (4,0%), Braga (3%), Coimbra (1,6%)
e 0 Porto (1,0%). Também se verifica que o nimero de estudantes chineses tem mostrado um
crescimento global nos ultimos dez anos — mesmo no contexto da pandemia da COVID-19 (ver

Figura 6).
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Figura 6- Namero de alunos chineses inscritos no Ensino Superior (2012/2013-2021/2022)
1000
N.2 de alunos chineses inscritos no Ensino Superior (2012/2013-2021/2022)
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2012/2013 1 46 36 20 281
= 2013/2014 3 37 39 51 46 273
=2014/2015 4 46 45 52 67 432
=2015/2016 3 66 ag 58 139 618
m2016/2017 33 80 76 69 119 593
W 2017/2018 67 20 59 69 152 657
2018/2019 70 89 89 83 145 772
2019/2020 69 79 91 79 138 820
= 2020/2021 59 87 77 79 142 752
u2021/2022 56 92 106 87 131 207

Fonte: Elaboracéo propria com os dados da DGEEC (n.d.)

A cidade de Lisboa sempre teve um elevado nimero de estudantes chineses. No ano
letivo de 2012/2013 existiam 281 estudantes chineses matriculados nas institui¢coes da cidade,
namero que triplicou no ano letivo de 2021/2022 (n= 977). A cidade de Aveiro vem ocupando
0 segundo lugar no numero absoluto de estudantes chineses em Portugal, registando-se um
aumento significativo entre os anos letivos de 2014/2015 (n=67) e de 2015/2016 (n=139). Esta
duplicacdo pode ser explicada pela abertura do Instituto Conflucio na Universidade de Aveiro
em 2015 e as respetivas estratégias dirigidas as universidades chinesas. Em relagéo as cidades
do Porto, Coimbra e Braga, 0s nimeros mostram uma continua tendéncia ascendente. Vale
também a pena destacar a cidade de Leiria, onde, entre 2011 e 2016, o nUmero de estudantes
chineses nunca ultrapassou 0s cinco alunos, mas que tem visto um continuo aumento desde
2016/2017 (n=33). Isto ndo pode ser desligado dos esforc¢os feitos pelo Instituto Politécnico de
Leiria, desde 2006, que foi pioneiro no pais a criar a Licenciatura em Traducao e Interpretacao
Portugués/Chinés, e que promove aulas em trés locais do mundo: Leiria, Macau e Pequim (Cruz,
2016).
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Figura 7- Ndmero de estudantes chineses inscritos no Ensino Superior por Curso/Ciclo de Estudos
(2021/2022)

= Curso técnico superior profissional
= Doutoramento 3.2 ciclo
m Especializagdo pods-licenciatura
= Licenciatura 1.2 ciclo
= Mestrado 2.2ciclo
= Mestrado integrado
Mobilidade

Fonte: Elaboracdo propria com os dados da DGEEC (n.d.)

De acordo com dados da Direccdo-Geral de Estatistica da Educacdo e Ciéncia (DGEEC),
no ano letivo 2021/2022, 1528 estudantes internacionais de nacionalidade chinesa estavam
matriculados em instituicGes de ensino superior portuguesas, dos quais 38% sdo homens (n=582)
e 62% sdo mulheres (n=946). Os dados da Figura 7 mostram que a maior percentagem de
estudantes inscritos frequentava licenciaturas e mestrados, ambos com 33% - seguem-se 0S
estudantes de doutoramento (21%) e os matriculados em programas de mobilidade (8%).

Figura 8- Areas dos cursos frequentados pelos estudantes universitarios chineses em Portugal (2021/2022)

0%

0% \| 1% 2% o

= Area desconhecida
m Agricultura, silvicultura, pescas e ciéncias veterindrias
= Servigos
= Salde e protegdo social
m Tecnologias da informagéo e comunicagdo (TICs)
= Ciéncias naturais, matematica e estatistica
Educagdo
w Ciéncias soclals, jornalismo e informagdo
= Engenharia, indlstrias transformadoras e construgio
u Ciéncias empresariais, administragdo e direito

m Artes e humanidades

Fonte: Elaboracdo propria com os dados da DGEEC (n.d.)
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No que diz respeito as areas de estudo frequentadas pelos estudantes chineses em
Portugal, os dados da DGEEC (n.d.) mostram que estes estudantes tendem a frequentar cursos
de Artes e Humanidades, e de Ciéncias Empresariais, Administracéo e Direito (ver Figura 8).

Quanto a integracdo dos estudantes chineses em Portugal, Meireles (2018), no seu
estudo sobre os estudantes da Universidade de Aveiro, verifica que um bom ambiente e uma
relacdo mais proxima e amigavel com os professores s@o os principais fatores que favorecem a
integracdo dos estudantes chineses. Contudo, estes estudantes tém tendéncia a formar amizades
com pessoas da mesma nacionalidade e a formar pequenas comunidades. Os estudantes
chineses gostam de viver e conviver, de assistir as aulas e de fazer os trabalhos de casa juntos.
Meireles afirma que o chinés é a lingua mais usada pelos estudantes chineses na sua vida diaria
em Portugal, sendo o portugués e o inglés utilizados apenas quando precisam de comunicar
com os seus colegas ou professores (Dias, 2016; Meireles, 2008).

No estudo de Cui (2018) sobre os percursos académicos dos estudantes chineses na
Universidade do Minho, o autor observou que os estudantes chineses experimentaram um
choque cultural no inicio da sua experiéncia em Portugal, que resultou de varias razdes, tais
como as diferengas na gastronomia, a falta de eficiéncia nos servigcos publicos e nos sistemas
de transporte, a inseguranca nas areas em que viviam, ou 0s tempos de espera nos hospitais. No
entanto, a medida que a sua estadia em Portugal se prolongou, os estudantes comecaram a

sentir-se mais estaveis e menos preocupados.

1.2. Transformacdes no consumo dos media

Antes de avancarmos para uma discussdao mais aprofundada sobre o papel dos media na
integracdo dos estudantes chineses na sociedade portuguesa, torna-se importante compreender
melhor as funcbes dos media e habitos de consumo de meios de comunicacdo social entre 0s
diferentes grupos e contextos culturais que aqui abordamos. Este subcapitulo procura discutir
0s papéis que os media assumem na sociedade as transformagfes nos habitos de consumo de
media, bem como diferencas no consumo de media e de noticias entre a China e

Portugal/Europa.

1.2.1. As funcdes dos media
Os media podem desempenhar um papel no funcionamento das sociedades. A partir dos
contributos de Lasswell (1948) e de Wright (1960), McQuail (2003) propde um quadro de
analise funcional dos meios de comunicacdo que amplia e aprofunda a teoria funcionalista para

13
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examinar o impacto dos media na sociedade e nos individuos. De acordo com o autor, 0s media
assumem, desde logo, uma fungéo de informar, disponibilizando informacdes sobre a evolucéo
da sociedade e do mundo, revelando as relacbes de poder ou promovendo a inovagdo, a
adaptacdo e o progresso. Mas 0s meios de comunicacdo podem também assumir outras
valéncias, como a correlagdo, a continuidade, a mobilizacdo ou mesmo o entretenimento, ao
oferecerem uma variedade de contetdos que ajudam a relaxar e a reduzir o stress. Também
McNair (2011) sublinha o papel social dos media, focando a participacdo publica e a esfera
publica, e a relacdo entre os meios de comunicacdo e o publico, enfatizando questdes como as
funcbes da educacdo, participacdo ou promocao de opinides e visoes.

Como sugere Rugireo (2000), evidencia-se uma dimensdo intencional e ativa da
utilizacdo dos media pelos individuos, ou seja, a escolha e utilizacdo dos media para satisfazer
necessidades especificas. Esta perspetiva ndo pode ser dissociada da abordagem tedrica dos
usos e gratificacGes, que enfatiza a forma como os utilizadores escolhem e utilizam os media
para satisfazer necessidades individuais e explora 0 modo como os media podem responder a
essas necessidades.

Também McQuail (2003) aborda esta nocdo de formacdo das audiéncias dos media,
gratificacdo e satisfagdo das necessidades pelos media. O autor defende que 0s contextos socialis,
as identidades culturais e os interesses do publico tém impacto nas suas experiéncias com 0s

media.

1.2.2. O peso crescente das redes sociais no contacto com a informacéo jornalistica

As redes sociais sdo atualmente uma das mais importantes fontes de noticias e de
informacao para muitas pessoas. O desenvolvimento das redes sociais também alterou a forma
como os utilizadores consomem informacéo jornalistica. Se, por um lado, o consumo de noticias
nas redes sociais se tornou mais passivo, por outro lado, as redes de comunica¢do como o
Facebook, o Instagram ou o Twitter tornaram-se formas de acesso as noticias cada vez mais
importantes (Bergstrom & Jervelycke Belfrage, 2018; Park & Kaye, 2020).

Boczkowski et al. (2018) verificaram que o consumo de noticias nas redes sociais €,
muitas vezes, incidental (incidental consumption), ou seja, as pessoas sdo inconscientemente
expostas a contetdos noticiosos enquanto estdo envolvidas em atividades de tempos livres ou
em momentos de entretenimento. Estes momentos incluem a navegacdo nas redes sociais, a
visualizacdo das publicagdes dos amigos, a visualizacdo de videos de entretenimento ou a
participacdo em interacGes sociais mais descontraidas.
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Estes tipos de consumo tornaram as redes sociais uma forma de muitas pessoas obterem
noticias. Importa, contudo, observar que a exposicao incidental a noticias nas redes sociais ndo
conduz a um consumo aprofundado dessa informagdo. Simultaneamente, embora as pessoas
figuem sujeitas a noticias e informacdes nas redes sociais, 0 seu consumo e as suas relacoes
com a informag&o jornalistica podem ser mais influenciadas pelos seus interesses, necessidades
e preferéncias pessoais (Bergstrom & Jervelycke Belfrage, 2018; Park & Kaye, 2020). Nao
pode ser também ignorado o facto de o consumo incidental de noticias nas redes sociais poder
conduzir a uma reducdo da percecdo da eficacia das noticias. Isto é, devido a natureza da
exposicao incidental as noticias, as pessoas podem torna-se mais céticas quanto a validade e
fiabilidade das noticias nas redes sociais (Park & Kaye, 2020).

1.2.3. Consumo de media: diferencas entre Portugal/Europa e a China

De acordo com 0 “Relatorio estatistico sobre o desenvolvimento da Internet na China”
(CNNIC, 2021), em junho de 2021, o namero de utilizadores de Internet nesse pais era de 1,011
mil milhdes (73,1% da populacédo total). A proporcdo de utilizadores da Internet com idades
entre os 30-39 anos era de 20,3%, a mais elevada entre todos 0s grupos etarios, enquanto as
proporcoes de utilizadores da Internet com idades entre os 40-49 e os 20-29 anos se situavam
nos 18,7% e 17,4% respetivamente. Em Portugal, estima-se que cerca de 84,2% da populacéo
utilize a Internet regularmente, ou seja, mais de 8 milhdes de utilizadores (Relatorio sobre o
digital para 2021, 2021). As faixas etarias que representam a maior proporcéo de utilizadores
referem-se aos intervalos de 25-34 anos (17,2%) e de 35-44 anos (17,1%). Significa isto que a
taxa de utilizadores da Internet diminui basicamente de acordo com o aumento da idade
(Bareme Internet 2022, 2022).

China e Portugal possuem formas muito distintas de regulacdo governamental, o que
conduz a diferentes modos de producédo e consumo de meios de comunicagéo social. Na China,
a regulamentacdo governamental dos meios de comunicacdo social é altamente restritiva e
controlada pelo Estado. A comunicacdo social é regulada de perto pelo governo, que controla
0 que € publicado ou transmitido. A China tem um dos maiores e mais sofisticados sistemas de
filtragem do mundo (Grande Firewall Chinesa) para bloquear a disseminacdo e discussao de
websites e de conteldos na Internet sobre questdes consideradas demasiado sensiveis pelo
Estado (Harwit & Clark, 2001; Shen & Liang, 2014; Tsui, 2003).

Na China, a informacgdo que circula através dos meios de comunicacdo social é em

grande parte baseada na cobertura de eventos sociais e publicos. O acesso do publico a
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informacgéo e a expressdo de ideias é limitado e vulneravel a filtragem governamental. Mas,
com o rapido desenvolvimento dos meios de comunicacdo social e o desenvolvimento da
Internet, esta situacdo tem-se alterado. A répida disseminacdo e o enorme impacto da
informacdo na Internet mudaram a forma tradicional da comunicagdo (Gao, 2016). A
disseminagéo de informag&o na Internet apresenta maiores oportunidades. Em primeiro lugar,
a Internet é relativamente anénima — esta caracteristica, combinada com a grande comunidade
de utilizadores da Internet, faz com que as pessoas se sintam mais seguras a falar online. Em
segundo lugar, a Internet € descentralizada e, por isso, ndo tem um centro que possa ser
controlado eficazmente. O ponto mais importante é que a Internet tem uma grande capacidade
de interagir e de comunicar uma vasta gama de opinides e ideias (MacKinnon, 2008; Tang &
Sampson, 2012; Shen & Liang, 2014; Tsui, 2003; Yang, 2003).

Em Portugal, as redes sociais mais utilizadas sdo o Facebook, o Twitter, o Instagram, o
YouTube e o LinkedIn, que sdo também as redes sociais dominantes a nivel mundial (Amaral
et al., 2017; Cardoso, 2016). Esta situacdo é, contudo, diferente na China, que possui meios de
comunicacdo especificos. De acordo com o que ja foi mencionado, isto deve-se em grande parte
a politica do governo chinés de bloquear muitos sites de meios de comunicacao social ocidentais

populares. Nestes espacos online, evidencia-se a evolucdo de redes sociais especificas da China,

-

tais como WeChat (f#{3), QQ (B51fl QQ), Sina Weibo (FTR{H{E) e as mais recentes redes

sociais: Douyin ($31&) e Xiaohongshu (/N&TH). Isto conduziu ao desenvolvimento de um

sistema de media sociais chineses diferentes do das redes sociais ocidentais. O WeChat, por
exemplo, € uma plataforma dos media social extremamente popular na China, que oferece uma
ampla gama de servi¢os, como mensagens instantaneas, pagamentos, reserva de servicos e

compras online.

1.2.4. Consumo de noticias: diferencas entre Portugal e a China

A par do desenvolvimento das redes sociais, verifica-se uma nova era de conectividade
mdvel, na qual as redes sociais dominam o fluxo de informacéo e influéncia no ciberespaco.
Na nova fase do crescimento dos media sociais, da complexa ecologia das aplicacGes das redes
sociais e da convergéncia dos media, as possibilidades de contacto com os media e a informacéo
diversificaram-se, alimentando a concorréncia entre os media tradicionais e 0s media
emergentes, e entre a Internet tradicional e as redes sociais, alimentando também, em Gltima
analise, problemas relacionados com a credibilidade da comunicacéo e da informacéo publica

(Amaral et al., 2017; An, 2021; Kouts-Klemm & Brites, 2017).
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Na China, os meios de comunicacdo social tradicionais vém mostrando um claro
declinio, mas a televisdo ainda mostra uma forte expressao (An, 2021). As pessoas de maior
idade sdo relativamente mais propensas a ver noticias na televisdo e ler jornais, devido a sua
idade, experiéncia e habitos. As pessoas mais velhas concentram-se mais nas noticias que tém
um maior impacto e importancia nas suas vidas. Exemplos incluem a politica, economia,
cuidados de salde, bem-estar social e outros conteidos. Estes segmentos populacionais também
acedem as noticias através da Internet, mas a utilizagdo é relativamente baixa (An, 2021).

A “Geracdo Z” esta habituada a socializar através da Internet. Com o advento da era
digital, a comunicacdo social vem assumindo modos de comunicacédo interpessoal e de grupo,
e as redes interpessoais comegaram a substituir os meios de comunicacdo tradicionais como o
principal canal para os utilizadores receberem informag&o (Amaral et al., 2017; Li, 2018).

Este ndo € apenas o caso da China. Um estudo sobre o retrato geracional do consumo
online de noticias em Portugal verificou que o nimero de inquiridos na faixa etaria dos 18-24
anos que dizem usar as redes sociais para aceder noticias &€ o mais expressivo, um fenémeno
que tende a diminuir com a idade. De facto, 0 nUmero de jovens com mais de 18 e menos de 24
anos que afirmam usar este método de acesso as noticias é de cerca de 70%, em comparacdo
com 47,1% dos inquiridos com mais de 65 anos (Quintanilha et al., 2020).

Mas se 0s jovens chineses estdo mais habituados a consumir informacdo jornalistica
através de redes sociais, como WeChat, Weibo ou Xiaohongshu, do que através de meios mais
tradicionais (An, 2021; Liu, 2016; Ren, 2015), tal ndo significa que a sua utilizacao destes novos
media se centre na necessidade de se manterem atualizados. Com efeito, como sugere o estudo
realizado por Chen (2017) junto de jovens utilizadores de WeChat, os estudantes universitarios
chineses demonstram uma necessidade relativamente baixa de aceder a noticias e informacgdes
nesta rede social. Embora o WeChat forneca conteidos noticiosos, a maioria dos estudantes
universitarios prefere utilizar a rede como plataforma de interacdo social e de entretenimento,
em detrimento de uma fonte de noticias. Em comparacdo com meios jornalisticos tradicionais
e outros meios de comunicacdo online, as noticias no WeChat tendem a ser mais fragmentadas
e personalizadas, pautando-se por menor rigor e por menos analises aprofundadas. Por este
motivo, os jovens chineses valorizam um acesso a informacdes noticiosas mais completas e
crediveis através de outros canais, independentemente do seu consumo da informacao

jornalistica se realizar sobretudo a partir das redes sociais (Chen, 2017).
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1.2.5. Media chineses e para um publico chinés em Portugal

No seguimento do que vimos discutindo, podemos argumentar que para 0s imigrantes
chineses em Portugal — como para qualquer grupo de imigrantes — é muito importante ter acesso
a meios de comunicacgdo na sua lingua materna, uma vez que estes media desempenham um
papel importante na ligacdo e comunicagdo com as raizes culturais dos seus utilizadores. Por
um lado, criam o ambiente ideal para manter a identidade cultural desta populacéo e fornecer-
Ihe apoio emocional, fomentando, a0 mesmo tempo, um meio para se ligarem a familia e a
outros pares nos seus paises de origem. Por outro lado, estes projetos editoriais — e, em
particular, os desenvolvidos em Portugal — podem fornecer ferramentas para melhor
conhecerem e se integrarem na realidade do pais de acolhimento.

De acordo com Song (2019), o primeiro meio de comunicagao social em lingua chinesa
em Portugal, o “Jornal PuHua”, surgiu em 1997 — embora, a primeira edicdo oficial s6 tenha
saido em 1999. Antes do aparecimento deste projeto editorial, a comunidade residente em
Portugal ndo tinha acesso a qualquer meio de comunicacao em lingua chinesa com informacdes
sobre o0 seu pais de acolhimento. Esta caréncia tornava-se particularmente evidente num
contexto em que a falta de conhecimento da lingua local contrastava com uma forte procura de
acesso a informacdo por parte da comunidade chinesa. A auséncia relativamente generalizada

de meios em lingua chinesa nos paises da Europa ocidental conduziu, nos anos 80, um grupo

B4R ( European

de empresarios chineses a adquirir um jornal francés, rebatizado de “ER5/H

Times/Nouvelles d"Europe), que se tornou o peridédico de lingua chinesa mais popular da
Europa (Nan Dai como citado em Song, 2019). Em Portugal, a populacdo chinesa com mais
posses dirigia-se a Paris para adquirir o jornal (China News, 2009).

Atualmente, existem trés jornais chineses populares ha comunidade chinesa em Portugal:
o “BIHEIR” (“Pu Hua Bao”), o “BJHMR” (“Pu Xin Bao”) e o “£HHR” (“Diario de Todos”).

No entanto, este Gltimo ndo é atualizado ha cerca de sete anos.
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Tabela 1- Jornais chineses em Portugal

Jornais chineses em Portugal Ano de langamento
+Jornal PuHua"/"Pu Hua Bao "("&J%E4R") (1997) 1999
"Jornal PuXin"/"Pu Xin Bao" ( "&FR") 2005

"Diario de Todos" ( "£HIR") 2014

Fonte: Elaboracdo propria

O “Jornal PuHua”/ “Pu Hua Bao” (“EJ%&#%”) foi lancado, oficialmente, em 1999 e

continua em atividade até aos dias de hoje. Desde a sua 48 edicdo, é publicado
semanalmente. E um jornal para a comunidade chinesa em Portugal, cobrindo noticias
de Portugal, noticias sobre a comunidade chinesa em Portugal, assim como noticias

politicas, econdmicas e culturais da China e da Asia (Pu Hua Bao, n.d.).
O “Jornal PuXin” / “Pu Xin Bao” (“BJ#T#&”) € um periédico semanal, publicado desde

2005, que cobre todos os aspetos da atualidade da comunidade chinesa em Portugal,
informacao sobre Portugal e assuntos da realidade chinesa. O jornal privilegia temas
financeiros e economicos, assim como informacao sobre lazer e entretenimento, noticias
desportivas e outros aspetos de interesse para o publico chinés em Portugal (Pu Xin Bao,
n.d.).

“Diario de Todos” (“2H3#&” ) - € um jornal publicado pelo Diario de Todos Media

Ltd. e € o primeiro jornal em Portugal a ser publicado em chinés e portugués. Foi
lancado em 15 de dezembro de 2014, porém deixou de ser publicado e atualizado em
2016. Com sede em Lisboa, a versdo impressa do jornal assumia uma periodicidade
semestral (Diario de Todos, n.d.).

A par destes formatos mais tradicionais, na atualidade, emergem outros modelos de

comunicacdo que assumem expressao particular entre a comunidade chinesa em Portugal. Um

exemplo é o servico WeChat Publico (/A#4x*5) , na aplicacdo WeChat. Este servico é uma

plataforma de social media e de noticias desenvolvida pelo WeChat, que permite aos

utilizadores ler e seguir contas oficiais dos diferentes media, incluindo jornais, revistas e outras

publicacdes. Na China, o WeChat Publico é amplamente utilizado como uma fonte de noticias

e informag6es, muitas publicacdes de grande prestigio e marcas de media usam a plataforma
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para alcangar o seu publico. Alguns meios de comunicagdo chineses, como o “China Daily”,
tém contas oficiais no WeChat Publico, permitindo que os utilizadores leiam as noticias e
informagdes diretamente na plataforma. Além disso, muitas publicacbes chinesas
independentes também tém contas no WeChat Pudblico. A par das contas de jornais referidos
anteriormente, como o “Jornal Pu Xin”, no contexto luséfono, importarad referir a conta do
projeto “Puyupuguo”, (“%#i15 %] [E"), que veicula noticias e informagdes sobre os paises de
lingua portuguesa, assim como contetdos de ensino da lingua portuguesa e informacdes sobre
oportunidades de emprego em lingua portuguesa na China. E ainda de sublinhar o facto de, no
WeChat Publico, o “Jornal Pu Hua” assumir a designacdo de “Centro de informagdo para a
comunidade chinesa em Portugal” (‘“%j %] 41 N\ 43215 2. #0»”), publicando, para além de
noticias sobre Portugal e sobre a comunidade portuguesa, informacgdes sobre empregos em
Portugal.

Para |4 da informagdo jornalistica, o WeChat Publico compreende também a
participacdo de projetos de formacdo, assim como de instituicdes oficiais portuguesas na
divulgacdo de informacdes especificas dirigidas a comunidade chinesa. Entre estas contas,

podemos elencar organizacdes como as seguintes:

e “Visit Portugal” (“BIBFEZRIKFFE") : Promocio de locais a visitar em Portugal.

e Vg

o “Associacio dos Estudantes Chineses em Portugal” (“Z£&]5Ek”): Plataforma de
informacao para os estudantes chineses em Portugal.

e “Lemos Hoje” : Ensino da lingua portuguesa, informacgdes sobre oportunidades de
emprego de lingua portuguesa na China e noticias em Portugués.

o “Puyingxiansheng” (“%J 8554 ”) : Disponibiliza materiais de aprendizagem de

Portugués e oferece cursos de aprendizagem de Portugués, informacgdes sobre

oportunidades de emprego de lingua portuguesa na China e informac@es sobre Portugal.
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1.3. Media e processos de integracao

Nos subcapitulos anteriores aborddmos de forma autdnoma aspetos relacionais com a
integracdo social e os media. Este subcapitulo visa examinar a relacdo entre os media e a
integracdo social. Nas proximas paginas, comegamos por analisar a tipologia dos media num
contexto intercultural (homeland/transnational media, host media e ethnic media), refletir sobre
o0 papel dos meios de comunicacdo social e das noticias na integracdo social dos imigrantes e,
finalmente, discutir o papel do consumo dos media na integracdo social dos estudantes

internacionais.

1.3.1. Daimprensa imigrante as redes sociais

Num contexto intercultural, os meios de comunicagédo social podem ser divididos em:
homeland/transnational media, host media e ethnic media (Sui, 2022). Homeland/transnational
media dizem respeito a media registados, publicados e difundidos nos paises de origem dos
migrantes (Hickerson & Gustafson, 2016; Sui, 2022). J& os host media sdo 0s principais meios
de comunicacdo social do pais de acolhimento dos migrantes e destinam-se sobretudo a
populacdo local. Utilizam o idioma dominante no pais e abrangem uma vasta area de assuntos
relacionados com a comunidade local (Hickerson & Gustafson, 2016; Park, 2020). Por fim, os
ethnic media sdo meios de comunicacdo social utilizados numa comunidade especifica (por
exemplo, imigrantes chineses) de um pais. Estes meios fornecem cobertura noticiosa e
informacao numa lingua especifica (por exemplo, chinés) e sdo destinados a um determinado
grupo étnico.

Como referimos anteriormente, um dos contributos pioneiros neste campo resulta do
trabalho de Robert Park (1922). No seu estudo, o socidélogo procurou investigar o impacto da
imprensa de imigrantes no processo de socializacdo dos grupos oriundos da Europa e que
residiam nos Estados Unidos, tendo verificado que os meios de comunicacdo no idioma de
origem produziam dois efeitos distintos. Por um lado, a imprensa imigrante limitava, de certa
forma, a integracdo dos imigrantes no pais de acolhimento — na medida em que mitigava a
necessidade de adaptacdo a diferentes idiomas. Por outro lado, o aumento da procura de
informacao local por parte destes grupos conduziu a imprensa imigrante a apostar na publicacao
de noticias sobre a realidade norte-americana, contribuindo para uma melhor compreensdo e
adaptacdo por parte dos imigrantes ao seu novo ambiente, favorecendo, em Ultima analise,

processos de assimilagdo dos imigrantes (Park, 1922).
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Em contraste com Park, o estudo mais recente de Kim (2000) centra-se no efeito
negativo da utilizagdo dos meios de comunicagéo social de lingua materna na integracao social
dos imigrantes. Uma vez que os meios de comunicacao social podem representar a ideologia
dominante e os valores culturais de um determinado pais, conclui a autora que 0s imigrantes
que privilegiem o consumo de host media poderdo assumir maior facilidade em conhecer e
apreender a cultura do pais de acolhimento (Kim, 1988). A teoria da comunicacdo e da
adaptacdo transcultural de Kim (1988) foi confirmada em estudos empiricos posteriores. Por
exemplo, Shah (2005) conclui que a utilizacdo dos meios de comunicagdo social norte-
americanos terd contribuido para a adaptacdo transcultural de imigrantes indianos — uma
situacdo distinta da verificada entre os compatriotas que consumiam predominantemente meios
de comunicacdo social indianos. Também Hwang e He (1999) chegaram a conclusdes
semelhantes no seu estudo sobre os habitos de consumo dos media por parte de imigrantes
chineses nos Estados Unidos. Os autores concluiram que os imigrantes que utilizam mais os
meios de comunicagdo social em lingua inglesa sdo capazes de se adaptar mais facilmente a
cultura e a sociedade locais.

Nos ultimos anos, com o surgimento da web 2.0, varios novos servicos e aplicagdes
online, representados pelas redes sociais, tém atraido um namero significativo de utilizadores.
Ao contrario da era da Web 1.0, em que a énfase estava apenas no acesso a informacéo, a Web
2.0 centra-se mais na facilidade de utilizacdo dos recursos online e na partilha e interacéo
humana dindmica da informacdo entre os utilizadores (Park, 2020). As redes sociais estdo a
assumir um papel cada vez mais importante na identidade cultural e no desenvolvimento
comunitario dos imigrantes. Os imigrantes utilizam as redes sociais para a integracdo cultural
e para manter as suas identidades de caracter interseccional (Chen et al., 2021; Dekker &
Engbersen, 2014). Os migrantes jovens sdo muitas vezes mais aptos a utilizar as redes sociais
para ultrapassar as dificuldades emocionais, comportamentais e a nivel psicologico da
experiéncia migratdria, uma vez que podem aceder a uma variedade de recursos culturais para
facilitar a experiéncia de transicdo através das redes sociais (Bunge et al., 2016).

A nivel global e cultural, a disseminacdo dos meios de comunicacdo social libertou

amplamente as vidas dos migrantes de varios limites (fisicos e geogréaficos ) e permitiu a

formacdo de comunidades migrantes virtuais, com identidades cada vez mais diversas e
interligadas (Chen et al., 2021).

O carater anénimo e a portabilidade da Internet podem reduzir o constrangimento da
interacdo cara a cara entre pessoas desconhecidas, e a interacdo instantanea das comunidades
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online pode ajudar os grupos de imigrantes a estabelecer mais rapidamente novas sociedades
em rede no pais de acolhimento, reduzindo assim a ansiedade e a incerteza em relacdo ao
ambiente desconhecido, permitindo uma melhor integragdo na sociedade de acolhimento
(Wang, 2006).

1.3.2. Media e integracao de estudantes estrangeiros

Forbush e Foucault-Welles (2016) realizaram um estudo com 120 estudantes chineses
nos Estados Unidos e verificaram que os estudantes que utilizaram mais frequentemente redes
sociais durante a sua preparacao para estudar no estrangeiro tinham redes de contactos maiores
e mais diversificadas, assim como apresentavam niveis significativamente mais elevados de
integracdo social e académica na cultura de acolhimento. Por seu lado um estudo que comparou
0s héabitos de utilizacdo da Internet de 13 estudantes chineses e coreanos nos Estados Unidos
concluiu que os estudantes internacionais conseguiam interagir melhor com a comunidade local
através dos meios de comunicacdo online, 0o que permitia compensar a falta de interacao
interpessoal na vida real e obter mais apoio social entre eles (Kim, 2010).

Os estudos anteriores mostraram que a utilizacdo das redes sociais no pais de
acolhimento pode facilitar a integracdo social dos grupos migrantes. Existem também outros
trabalhos académicos que mostram que a interagdo com pessoas da mesma etnia durante o
processo de aculturacdo ajuda os imigrantes ou os estudantes internacionais a adaptarem-se
emocional ou academicamente a sociedade de acolhimento (Alamri, 2018). Como Lim e Pham
(2016) referem, a Internet e as redes sociais podem desempenhar um papel importante para
ajudar os imigrantes ou os estudantes internacionais a manterem as suas redes de contactos
sociais, constituindo uma importante fonte de apoio emocional e de relagdes espirituais e
virtuais com a familia e os amigos no seu pais de origem. No entanto, € de notar que uma
interacdo excessiva com pessoas do seu préprio pais através da Internet e dos meios de
comunicacdo social pode levar os migrantes e 0s estudantes internacionais a desistir ou a reduzir
0 seu esforco de integracdo social no pais de acolhimento. Gomes (2014) revelou que muitos
estudantes internacionais na Australia terminam 0s seus estudos com poucos ou nenhuns
amigos australianos. Isto ndo pode ser desligado do facto de os estudantes asiaticos na Australia
terem a sua propria comunidade de estudantes, vivendo numa sociedade paralela composta
quase exclusivamente por estudantes internacionais de regides predominantemente asiaticas.

Em suma, a integracdo na sociedade de acolhimento pode contribuir para reduzir a
ansiedade e a anguUstia das pessoas em mobilidade, mas vale a pena analisar e comparar o nivel

de influéncia do grupo de origem e da sociedade de acolhimento. A maior parte da investigacdo
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existente sobre grupos migrantes e integracdo social analisa o processo de integracdo cultural
nos Estados Unidos por parte de imigrantes ou estudantes internacionais da Asia. Num mundo
progressivamente globalizado, um grande nimero de estudantes chineses esta também a migrar
para paises europeus, 0 que releva a importancia de investigar as experiéncias dos migrantes ou

estudantes chineses que se encontram com outras novas culturas.
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2. Metodologia

Na introducdo deste trabalho, definimos 0s objetivos e questéo de pesquisa que orientam
esta investigacdo: caracterizar o consumo dos media dos estudantes universitarios chineses em
Portugal, e analisar o papel dos media na integracdo social deste grupo no contexto portugués.
Tendo em perspetiva, responder a estas perguntas de pesquisa, desenvolvemos um inquérito

por questionario dirigido aos estudantes universitarios chineses em Portugal.

A versdo final do questionario, aplicada aos inquiridos, € composta por 21 questdes
semiabertas e questbes fechadas, compreendendo perguntas de escolha Unica, de escolha
multipla e de escala de Likert. Tendo em perspetiva responder aos objetivos centrais desta
investigacdo, o guido do inquerito dividiu-se em trés seccdes: 1- Caracterizacdo sociografica,
2- Habitos de consumo de media, 3- A vida em Portugal. Neste ambito, o foco das questdes

centrou em elementos como:

dados sociograficos;
habitos de consumo de noticias;
habitos do consumo de media;

e a experiéncia de viver em Portugal.

O inquérito, de administracdo direta, foi aplicado em dois idiomas — portugués e chinés
— entre os dias 24 de abril e 8 de maio de 2023, com recurso a plataforma LimeSurvey. A
divulgacdo do inquérito foi realizada através dos grupos de estudantes universitarios na

plataforma WeChat e através dos contactos das instituicfes ensino superior e docentes.

O universo deste inquérito compreende todos o0s estudantes universitarios chineses em
Portugal. Isto €, tanto os estudantes de mobilidade, como os estudantes vieram para Portugal
com o objetivo de frequentar um curso de ensino superior ou estudantes residentes no pais com
nacionalidade chinesa. De acordo com os ultimos dados da DGEEC (2022), no ano letivo 2021-
2022, existiam 1528 chineses a estudar em instituicdes portuguesas. Do total de entradas, foram
consideradas como validas 184 respostas. Deste modo, esta trata-se de uma amostra nao
probabilistica, sem sujeicdo a escolha aleatdria dos respondentes e sem margem de erro definida
para 0s resultados. Ao mesmo tempo, 0s resultados apresentados ndo sdo representativos do
universo de estudantes chineses em Portugal, ainda que possam ser indicativos de grandes

tendéncias e da opinido destes alunos.
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Os dados recolhidos foram analisados com recurso ao programa SPSS (Statistical
Products and Services Solutions) — versdo 27.0. Apds o processamento dos dados na plataforma
SPSS, foram criados varios gréficos, tabelas e mapas no Excel para melhor ilustracdo dos

resultados.
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3. Demonstracao de tendéncias

3.1 Caracterizacgao sociografica

A amostra deste estudo é composta por 184 inquiridos, dos quais 77,7% dos inquiridos
(n=154) se identificam como sendo do sexo feminino, 19,6% (n=36) como sendo do sexo
masculino e 5 pessoas (2,7%) identificam-se com outro sexo.

Como demonstram os dados da Figura 9, na amostra evidencia-se uma prevaléncia de
estudantes universitarios chineses em Portugal do sexo feminino nos diferentes grupos etarios.
Importara referir que estes indicadores ndo divergem dos da DGEEC (Direcdo-Geral de
Estatisticas da Educacdo e Ciéncia), que apontam para uma maior propor¢ao de pessoas do sexo

feminino entre os estudantes universitarios chineses em Portugal.

Figura 9- Idade e género dos inquiridos (%)
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integracdo social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)

A idade média dos inquiridos € de 23,6 anos, situando-se a maioria dos respondentes
(72,3%; n=133) entre 0s 21 e 0s 25 anos. Quando falamos de uma segmentacao mais detalhada,
em intervalos de dois anos, as faixas etarias entre 0s 22 e 0s 23 anos e entre 0s 24 e 0s 25 anos
assumem maior proporcao, ambas com 47 pessoas. Novamente, como indiciam os resultados
da Figura 9, é também nestas idades que a percentagem de estudantes do sexo feminino € mais

elevada.
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Relativamente ao tempo de residéncia em Portugal, a maioria dos inquiridos residia em
Portugal, no momento do inquérito, ha menos de dois anos, sendo que 32,1% (n= 59) dos
estudantes residiam em Portugal ha menos de um ano, um valor idéntico ao dos que residiam
em Portugal ha um a dois anos. E de salientar que 3,3% (n= 6) dos inquiridos sempre viveram

em Portugal (Figura 10).

Figura 10- Tempo de residéncia em Portugal dos inquiridos (n)
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integragao social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)

No que diz respeito a sua percecdo sobre o seu nivel de conhecimento da lingua
portuguesa, em geral, a maioria dos inquiridos considera ter um dominio razoavel do idioma,
sendo os niveis B1 (n=45; 25%) e B2 (n= 47; 26%) 0s que registam maior percentagem (Figura
11). A concentracdo de mais de metade da amostra em niveis intermediarios/avancados de
conhecimento da lingua portuguesa ndo pode ser desligado do facto de falarmos de estudantes
universitarios, para os quais 0 dominio do idioma é crucial para a sua vida quotidiana e

académica.

28



Xinyan Lin Consumo de media e integracdo social de estudantes universitarios chineses em Portugal

Figura 11- Percecao dos inquiridos sobre o seu nivel de conhecimento da lingua portuguesa (n)
50

45

47
45
40
40
35
30
25
21
20 18
15
11

10

5

0

Al - Nivel deiniciagdo A2 - Nivel elementar ~ B1- Nivellimiar ou B2 - Nivel vantagem ou C1- Nivelde C2- Nivel de mestria
interm édio pos-intermédio autonomiaou ou proficiente
avangado

Fonte: Inquérito “Consumo de media e integragdo social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)

Enquanto entre os inquiridos efetivamente inscritos em cursos de instituicGes
portuguesas se evidencia uma heterogeneidade de autopercecdes relativas ao nivel do
conhecimento do idioma, entre os estudantes em Portugal ao abrigo de programas da
mobilidade, a maioria (n=30; 68,2%) inscreve o seu nivel de conhecimento portugués nos niveis
intermédios (B1 e B2).

Com excecdo dos estudantes que sempre residiram em Portugal, os inquiridos foram
questionados sobre a regido em que residem habitualmente, na China. Como se pode ver na
Figura 12, a maioria dos respondentes provém das regides litorais do pais, com as proporg¢des
mais elevadas em Macau 11,4% (n= 21), Guangdong 11,4% (n= 21) e Zhejiang 9,8% (n=18).
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Figura 12- Regido chinesa em que os inquiridos residem habitualmente (n)
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integragdo social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=178)

Quanto as regides com menor niumero de pessoas a estudar em Portugal em relacdo ao
total de inquiridos, sdo Guizhou, Henan, Taiwan, Tianjin e Yunnan, cada uma com apenas uma
pessoa.

Ja no que concerne a sua realidade em Portugal, na Figura 13 evidencia-se que €
sobretudo em Lisboa (n=56; 30,4%) e Coimbra (n= 50%; 27,2%) que residem 0s universitarios
chineses inquiridos — 0 que ndo podera ser desligado do facto de serem também as cidades que
albergam as instituicdes de ensino superior com o maior nimero de inquiridos (Figura 13). E
normal haver um maior nimero de inquiridos em Lisboa, que, como ja foi referido, é a cidade
em Portugal com mais estudantes universitarios chineses, com 907 pessoas no ano letivo
2021/2022.
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Figura 13- Cidade portuguesa em que os inquiridos residem (n)
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integracdo social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)

Para alem de Coimbra e de Lisboa, as regides de Braga (n=9; 4,9%), do Porto (n=22;
12%), de Aveiro (n= 21; 11,4%) e de Leiria (n= 18; 9,8%) também apresentam valores
relativamente elevados de respondentes, sugerindo uma concentracdo dos estudantes chineses
nas grandes cidades de Portugal Continental, o que, mais uma vez, ndo pode ser dissociado da

localizacdo dos grandes polos de ensino superior portugueses.
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Figura 14- Instituicdo de ensino superior frequentada pelos inquiridos (n)
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integragdo social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)

Relativamente ao grau académico a que correspondem 0s cursos que 0s inquiridos
frequentam atualmente, os dados da Figura 15 revelam que a maioria da amostra se encontra
realizar formag6es conferentes do grau de licenciatura (n= 79; 43%) ou de mestrado (n= 80;
43%) — sublinhando-se aqui, ainda, a margem de inquiridos que frequentam um curso de
mestrado integrado (1%; n=2).

Figura 15- Grau académico dos cursos frequentados pelos inquiridos (%0)
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integragdo social de estudantes universitérios chineses em Portugal” (n=184)
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Novamente, os resultados referentes ao nivel de escolaridade a que corresponde 0 curso
dos inquiridos ndo difere dos dados gerais da DGEEC, que indicam que estavam inscritos no
ano letivo 2021/2022 um total de 1528 estudantes chineses, dos quais 33,3% (n= 509)
correspondiam estudantes de licenciatura e 33,1% (n= 505) a estudantes de mestrado.

De salientar que do total de inquiridos, 25% (n= 46) estdo a realizar programas de
mobilidade em Portugal e 138 (75%) estdo inscritos num curso de uma instituicdo de ensino
superior portuguesa.

J& no que diz respeito as areas cientificas destes cursos (Figura 16), pode concluir-se
que a maior percentagem de inquiridos (51%; n= 94) se encontra a frequentar cursos ligados
aos dominios das Artes e Humanidades.

Figura 16- Area de estudo dos cursos frequentados pelos inquiridos (%)
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integracdo social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)

A segunda area mais representada diz respeito ao dominio de estudo das ciéncias
empresariais, administracdo e direito (n= 38; 21%). Conquanto possam divergir na sua
expressao, estes resultados tendem a reverberar os dados da DGEEC, que apontam para o facto
de Artes e Humanidades (n=511; 33%), e as Ciéncias Empresariais, Administracdo e Direito
(n= 511; 33%) constituirem as duas areas de estudo mais frequentadas pelos estudantes
universitarios chineses em Portugal no ano letivo 2021/2022.

No entanto, é de salientar que, de acordo com os resultados do inquérito, a propor¢édo
de inquiridos que estudam Artes e Humanidades corresponde a quase o dobro da dos que
estudam Ciéncias Empresariais, Administracdo e Direito. Este resultado pode ser explicado

pelo facto de 25% (n= 46) do total das 184 respostas verificadas serem de estudantes em
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mobilidade, que sdo normalmente estudantes que, na sua instituicdo de origem, frequentam
licenciaturas em lingua portuguesa e que vém para Portugal com o objetivo de contactar com o
idioma (Jiang, 2019).

Num outro plano, no sentido melhor compreender como é que estes estudantes preveem
que serd as suas vidas nos proximos anos, questionou-se as expectativas sobre o futuro préximo.
Como demonstram os dados da Figura 17, a posicdo dos inquiridos salda-se sobretudo pela
indefinicdo relativamente a esses elementos: quase metade da amostra refere ainda ndo saber o
que vai fazer. Ja cerca de um terco dos inquiridos pretende regressar a China.

Figura 17- Expectativas dos inquiridos relativamente ao seu futuro (%)
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33%

Fonte: Inquérito “Consumo de media e integragao social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)
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3.2. Habitos de consumo de media

Considerando os objetivos deste estudo, serd importante ndo apenas conhecer os habitos
de consumo de noticias dos estudantes chineses em Portugal, mas também compreender as suas
perspetivas e atitudes relativamente ao consumo de media noticiosos. Sobre estas Ultimas
dimensdes, os resultados da Figura 18 sugerem que os estudantes chineses atribuem relevancia
a um acompanhamento regular da atualidade noticiosa — concordando a generalidade dos
inquiridos (mais de 95% da amostra) com a ideia de ser fundamental estar a par dos assuntos
do momento em diferentes realidades geogréficas.

Figura 18- Nivel de concordancia dos inquiridos com declaracdes referentes a relevancia atribuida ao
acompanhamento da atualidade noticiosa (%)
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integracéo social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (a) n=178; b) até
e) n=184)

No entanto, os dados da Figura 18 apontam para uma ligeira tendéncia de relevar o
consumo de informacgGes sobre as realidades nacionais (da China e da Portugal), em detrimento
das realidades locais ou internacional. Ao mesmo tempo € de sublinhar que, excetuando a
atualidade sobre a China, apenas menos de um quarto da amostra concorda totalmente com as
diferentes declaragdes.

Visando perceber melhor como é que os inquiridos realizam esse acompanhamento da
atualidade noticiosa, os dados da Tabela 2 demostram a utilizacdo que os inquiridos fazem de

diferentes tipos de media para se manterem a par das noticias.
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Tabela 2- Namero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos recorrem aos seguintes meios para
acompanhar a atualidade noticiosa
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integracéo social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)

Considerado a complexidade dos dados da Tabela 2, procuramos, na Figura 19,
hierarquizar os meios a partir de um consumo realizado pelo menos uma semana ou cinco ou

mais vezes por semana.
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Como se pode ver na Figura 19, os principais media consumidos pelos inquiridos séo
redes sociais como 0 WeChat, o Xiaohongshu, o Instagram ou o YouTube, todas utilizadas por
mais de 80% dos inquiridos pelo menos uma vez por semana. De entre estas, a preferéncia dos
estudantes pelas redes sociais chinesas € ligeiramente superior a das redes sociais estrangeiras.

Entre os meios de comunicagdo tradicionais, os inquiridos utilizam mais 0s meios
noticiosos televisivos (pelo menos uma vez por semana), principalmente a televisdo em lingua
portuguesa (50%) e a televisdo em lingua chinesa (45,7%). Alias, verifica-se que, de modo geral,
o consumo de media tradicionais em lingua portuguesa € superior ao dos meios de comunicacdo
em lingua chinesa e em outros idiomas. Isto pode ser explicado pelo facto de os estudantes
universitarios chineses em Portugal terem um acesso mais facilitado aos meios de comunicagéo
em lingua portuguesa. Entre estes meios tradicionais, é também de salientar o facto de a radio
se apresentar como 0 meio menos consumido pelos inquiridos para acompanhar noticias.

Figura 19- NUmero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos recorrem aos seguintes meios para

acompanhar a atualidade noticiosa (pelo menos uma vez por semana ou cinco ou mais vezes por semanay)
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integragao social de estudantes universitérios chineses em Portugal” (n=184)
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Com o objetivo de aprofundar estes dados, buscdmos também compreender os habitos
de consumo de meios e projetos editoriais especificos (ver a Tabela 3).

Tabela 3- NUmero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos recorrem aos seguintes meios de

comunicacao social ou projetos editoriais para acompanhar a atualidade noticiosa
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integracdo social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)

Se corroboram, de alguma forma, a importancia da televisdo enquanto meio tradicional
para 0 acompanhamento de noticias por parte dos inquiridos, ao mesmo tempo, os dados da
Tabela 3 e da Figura 20 sugerem que tanto 0s media portugueses, como 0s media chineses

constituem importantes fontes de noticias destes estudantes.
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Figura 20- NUumero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos recorrem aos seguintes meios de

comunicacao social ou projetos editoriais para acompanhar a atualidade noticiosa (pelo menos uma vez por

semana ou Cinco ou mais vezes por semana)
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integragao social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)
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Também € importante compreender 0s assuntos que estes alunos privilegiam no seu

consumo de noticias. A Tabela 4 mostra as tematicas e 0 nimero de vezes que 0s inquiridos

consomem noticias. Para uma melhor compreensao, a Figura 21 ilustra uma hierarquizacdo do

consumo por tematica, segundo o consumo pelo menos uma vez por semana € cinco ou mais

VEZES POor semana.
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Tabela 4- NUmero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos consomem informacao jornalistica

relacionada com as seguintes tematicas
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integracdo social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)

Os dados da Tabela 4 e da Figura 21 indiciam uma valorizacao dos assuntos relacionados
com Sociedade, Estilo de Vida e Cultura. Ndo deixa de ser interessante, verificar, também, a
diferenca, ainda ndo significativa, entre 0 consumo de noticias sobre a politica chinesa e a
politica portuguesa. Neste campo, é também de notar que a informacéo noticiosa relacionada
com a politica portuguesa surge como a tematica que menos mobiliza uma atencdo permanente
por parte dos inquiridos: apenas 8,1% (n= 15) refere contactar com estes assuntos mais do que

quatro dias por semana.
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Figura 21- NUumero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos consomem informacao jornalistica

relacionada com as seguintes tematicas (pelo menos uma vez por semana ou Cinco ou Mais vezes por semana)
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integragao social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)

Ja o tema menos consumido pelos inquiridos refere-se ao desporto, com 51,6% (n=95) dos
respondentes a ndo consumir.

Considerando o peso que as redes sociais assumem no contacto dos inquiridos com a
atualidade, a par do consumo de noticias, importara também perceber a utilizacdo que os
respondentes fazem desses media sociais. Os resultados da Tabela 5 e da Figura 22 ndo revelam
grandes diferencas entre a frequéncia de utilizacdo das redes sociais chinesas e de outras redes

sociais.
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Tabela 5- NUmero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos utilizam as seguintes redes sociais (para

diversos fins, ndo apenas para acompanhar a atualidade noticiosa)

© © © © © © g
c c c c c c 2
%) © @© © © © © O ‘w
g € € € € = £ € £

(7] (7] Q (7] (7] o >
(7 (7] 7] 7] (7] 7 b nw Q
(o] — — — - e s g T
s | 22| &8 &8[8&8|&]|Ss
] 7)) 7)) (%) 7)) 7)) © 28 =i
o 0 ) 0 0 0 = ()
= S T S S S T |Z £
© n < (%) ~ - L]

Facebook n 21 3 1 13 9 18 32 87
% 11% | 1,6% | 0,5% | 7,1% ] 4,9% | 9,8% | 17% | 47%
Twitter n 17 3 2 8 11 10 19 114
% 9,2% 1 1,6% | 1,1% | 4,3% | 6% 54% | 10% | 62%

YouTube n 50 8 17 11 10 30 31 27
% 27% | 4,3% | 9,2% | 6% 54% | 16% | 17% | 15%

WhatsA n 72 6 10 16 11 17 19 33
PP % 39% | 3,3% | 5,4% ] 8,7% | 6% 9,2% | 10% | 18%
Instagram n 98 7 7 9 11 13 15 24
& % 53% | 3,8% | 3,8% ] 4,9% | 6% 7,1% | 8,2% | 13%
TikTok n 27 2 4 5 15 2 12 117
% 15% | 1,1% | 2,2% | 2,7% ] 8,2% | 1,1% | 6,5% | 64%

WeChat n 164 3 4 1 2 3 2 5
% 89% | 1,6% | 2,2% 1 0,5% | 1,1% | 1,6% | 1,1% | 2,7%

QQ n 30 3 2 4 9 17 23 96
% 16% | 1,6% | 1,1% | 2,2% | 4,9% | 9,2% | 13% | 52%

Douvin n 64 1 4 8 9 6 6 86
Y % 35% | 0,5% | 2,2% | 43% | 4,9% | 3,3% | 3,3% | 47%
Sina Weibo n 67 5 7 5 12 15 17 56
% 36% | 2,7% | 3,8% ] 2,7% | 6,5% | 8,2% | 9,2% | 30%

Xiachonshu n 113 6 9 7 10 8 6 25
% 61% | 3,3% | 4,9% | 3,8% | 5,4% | 4,3% | 3,3% | 14%

Zhihu n 21 6 6 6 16 16 33 80
% 11% | 3,3% | 3,3% | 3,3% | 8,7% | 8,7% | 18% | 44%
Douban n 6 3 2 5 7 14 25 122
% 33% ] 1,6% | 1,1% ] 2,7% | 3,8% | 7,6% | 14% | 66%

Fonte: Inquérito “Consumo de media e integracéo social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)
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Com efeito, como se pode ver na Figura 22, o0 WeChat é a rede social mais utilizada
semanalmente pelos inquiridos, seguindo-se o Instagram — ainda que a rede Xiaohongshu surja
em segundo lugar quando falamos de um uso mais recorrente.

E de referir as redes sociais como o Douyin e o TiKTok, sendo esta a versio estrangeira
do Douyin. E também interessante verificar que estes respondentes preferem utilizar o Douyin
ao TiKTok, a versdo estrangeira do Douyin. Isto pode ser explicado pelo facto de os estudantes
universitarios chineses terem uma maior familiaridade com o Douyin e com o facto de o

contetdo do Douyin esta mais de acordo com 0s seus interesses e contexto cultural.

Figura 22- NUmero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos utilizam as seguintes redes sociais (para
diversos fins, ndo apenas para acompanhar a atualidade noticiosa) (pelo menos uma vez por semana ou

CiNco ou mais vezes por semana)
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integracdo social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)

J& no que se refere as motivagdes destes estudantes universitarios chineses na utilizagdo
das redes sociais, os dados da Tabela 6 sugerem que a procura de informagéo, relaxar e a

comunicagdo com os outros configuram as principais razoes.
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Tabela 6- Nivel de concordéncia dos inquiridos sobre a relevancia que os seguintes motivos assumem na

utiliza¢do que fazem das redes sociais identificadas nas respostas indicadas na Tabela 5
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% 3,3% 8,2% | 11,4%| 29,3%] 29,9% | 17,9%
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integracdo social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)

Considerando a os objetivos dos estudantes universitarios chineses em Portugal, que
discutimos anteriormente, ndo deixa de ser um pouco surpreendente que entre 0s motivos menos
valorizados pelos inquiridos surja o propdésito de praticar competéncias linguisticas.

Como também vimos anteriormente, 0 novo ambiente comunicacional carateriza-se por
uma maior participacdo na criacdo, divulgacdo e partilha de contetdos. Neste ambito, os
resultados mostram que os inquiridos tendem a publicar mais frequentemente contetdos na sua

lingua materna do que em portugués.
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Tabela 7- NGmero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos publicam/divulgam os seguintes tipos de

contelidos nas redes sociais
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integracdo social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)

Ao mesmo tempo, mais do que a criacao e difusdo de contetdos proprios, a atuacdo dos
respondentes neste campo salda-se, sobretudo, por dindmicas de partilha de conteudos

produzidos por outros.
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Figura 23- NUumero de vezes que, numa semana tipica, os inquiridos publicam/divulgam os seguintes tipos

de conteuldos nas redes sociais (pelo menos uma vez por semana ou cinco ou mais vezes por semana) (%)
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integragao social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)
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3.3 Viver em Portugal

Além de entender o consumo dos media dos estudantes universitarios chineses em
Portugal, outro objetivo deste estudo centra-se em compreender a integracdo destes alunos no
pais e o papel dos media nesse processo. Com este objetivo em mente, os estudantes foram
questionados sobre o nivel de importancia que atribuem as redes sociais e aos media noticiosos

no seu processo de adaptacdo a realidade portuguesa.

Figura 24- Nivel de relevancia que os inquiridos atribuem ao papel das redes sociais e dos media noticiosos

que utilizam na sua adaptac¢ao a realidade de Portugal (%)
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integracdo social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)

De um modo geral, os inquiridos consideram que tanto as redes sociais como 0s meios
noticiosos foram e sdo fatores importantes para a sua adaptacdo ao contexto portugués: mais de
metade da amostra atribui algum nivel de relevancia ao papel destes media nesse processo.
Contudo, evidencia-se uma maior valoriza¢do do impacto das redes sociais, enquanto 28,4%

ndo Vvé relevancia no contributo dos media noticiosos para a sua adaptacéo.
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Figura 25- Nivel de frequéncia de contacto presencial ou online dos inquiridos com diferentes grupos de
amigos (%)
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Fonte: Inquérito “Consumo de media e integragao social de estudantes universitarios chineses em Portugal” (n=184)

Algo que os dados da Figura 25 deixam transparecer € o facto de as relac6es de amizade
durante o periodo de estudos dos inquiridos assumirem maior frequéncia entre pessoas que
partilham a nacionalidade chinesa — ainda que seja uma minoria que refere ndo ter qualquer
contacto com amigos portugueses.

Através da Figura 25 é possivel concluir que os estudantes chineses em Portugal tém o
contacto mais frequente com amigos da mesma nacionalidade, tanto online como
presencialmente. Cerca de 50% (n=91) dos inquiridos tém contacto presencial muito frequente
com os seus amigos chineses. O valor é ainda mais elevado quando se refere ao contacto com
amigos chineses através de meios online, com cerca de 104 (56,5%), uma vez que 0s inquiridos
gue se encontram em Portugal podem estabelecer contacto com amigos chineses na China ou
mesmo noutros paises. Quanto ao contacto com 0s amigos portugueses, a percentagem de
inquiridos que escolhe "ocasionalmente” é mais elevada, tanto presencialmente (34,2%) e
através da internet (33,7%). Existe ainda um numero significativo de inquiridos que ndo tem
contacto com amigos internacionais, quer na vida real (n=18; 9,8%), quer no meio online (n=32;
32%).
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4. Sintese e discussao dos resultados

Hébitos de consumo de noticias

Os resultados deste inquérito sugerem que os estudantes chineses em Portugal
consideram importante acompanhar as noticias de Portugal, da China e do plano internacional.
Ainda que este contraste seja relativamente ténue, dentro deste contexto, atribuem maior
importancia a seguir noticias relacionadas com o contexto nacional de Portugal e da China e
com assuntos de ambito internacional do que a acompanhar temas referentes as cidades que
habitam na China ou em Portugal.

Como vimos anteriormente, evidencia-se uma alteracdo dos habitos de consumo de
noticias pautada pela passagem de uma dieta noticiosa baseada nos media tradicionais para as
redes sociais, um fendomeno particularmente evidente entre 0os mais jovens (Bergstrom &
Jervelycke Belfrage, 2018; Park & Kaye, 2020). Os resultados deste inquérito tendem a
acompanhar esse paradigma, quando verificamos que, entre 0s dez meios que estes estudantes
mais utilizam para aceder a atualidade noticiosa, nove correspondem a redes sociais. Neste
ambito, media sociais chineses, como o WeChat, o Sina Weibo e o Xiaohongshu — que, alias
sdo também as fontes de noticias mais populares na China (An,2021; Liu, 2016; Ren, 2015) —,
assumem maior prevaléncia. Esta ligeira tendéncia para privilegiar media sociais chineses a
redes estrangeiras espelha-se, por exemplo, numa maior utilizacdo da chinesa Douyin em
detrimento da sua congénere internacional, TikTok. Este fendmeno podera ser explicado por
dois fatores: uma maior e mais facil compreensdo do idioma dos contetdos veiculados nessas
redes, o chinés; e a necessidade de manter uma ligacao a realidade cultural e social do pais de
origem — fazendo aqui do que, a luz do que se discutiu anteriormente, podemos denominar
como homeland social media. Outro elemento que poderd contribuir para explicar este
fendmeno diz respeito a uma rotina de consumos destes meios que os inquiridos poderao trazer
do seu pais de origem. Relativamente ao caso especifico da rede WeChat, um fator explicativo
adicional compreende o facto de esta plataforma disponibilizar o servico WeChat Publico, que
permite um acesso mais facilitado a atualidade informativa. No ambito dos host social media,
redes como o Instagram, o YouTube ou o WhatsApp também séo frequentemente utilizadas
pelos inquiridos no territério portugués. Estes dados ndo podem ignorar o facto de o acesso a
esta redes sociais ser limitado, ou mesmo restrito, na China. Se as motivacoes para a utilizacéo

destas redes sociais poderdo ser variadas, do ponto de vista informativo, isto podera conduzir a
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um maior contacto com uma atualidade noticiosa mais diversa, mas também mais especifica
sobre a realidade do pais de acolhimento.

Jé entre os media tradicionais sao 0s meios em lingua portuguesa que 0s inquiridos mais
utilizam para se manterem a par da atualidade noticiosa. Isto pode ser explicado pelo facto de,
ao viverem em Portugal, estes estudantes universitarios chineses sentirem a necessidade de
perceber 0 que se passa a sua volta, mas pode também, naturalmente, da maior facilidade de
acesso a este tipo de meios. No entanto, evidencia-se também um consumo de media
tradicionais chineses, como o canal televisivo CCTV ou o jornal People’s Daily, demonstrando
0 papel da digitalizacdo destes meios na superacdo de fronteiras geograficas e politicas,
conduzindo a um paradigma especifico de global homeland media.

Habitos de consumo de redes sociais

Embora um dos principais objetivos da utilizacdo que os inquiridos fazem das redes
sociais corresponda a procura de informacgdes, sdo tambem apontadas outras motivacoes
relevantes, como relaxar ou socializar.

Como vimos no ponto anterior, apesar das redes sociais norte-americanas terem
invadido a esfera global (Kent et al., 2017), a China possui as suas proprias plataformas,
assumindo-se o WeChat, o Sina Weibo e o Xiaohongshu como as redes mais populares do pais
(An, 2021). Ndo deixa de ser interessante observar que, quando falamos do uso que 0s
inquiridos fazem das redes sociais para diversos fins, que ndo apenas o de acompanhar a
atualidade noticiosa, exista uma ligeira alteracdo da frequéncia de utilizacdo desses media.
Neste contexto mais amplo, redes sociais ndo chinesas assumem maior protagonismo — em
particular, o Instagram, 0 YouTube e 0 WhatsApp, que sdo também as redes mais populares
entre 0s jovens portugueses (Amaral et al., 2017; Cardoso, 2016). Isto ndo podera ignorar um
desejo de um maior contacto com a realidade cultural e com a rede de conhecimentos no pais
de acolhimento.

Sem prejuizo desta hipotese, salienta-se também o facto de entre 0s motivos com menor
relevancia surgir o desenvolvimento do idioma e de capacidades linguisticas. Alids, os
resultados sugerem que 0s estudantes universitarios chineses sdo mais ativos na publicacdo de
contedos em lingua chinesa. Com efeito, preferem publicar contetdos, sobretudo videos, em
chinés. No entanto, sdo mais ativos na partilha de conteddos produzidos por outros do que na

publicacdo de contetidos produzidos pelos proprios.
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Media e integracéo social

O peso das redes sociais na vida destes estudantes acompanha as conclusdes da Kim
(2010) de que os estudantes internacionais sdo mais capazes de interagir na comunidade local
através dos meios de comunicacdo online, o que lhes permite compensar a falta de interacéo
interpessoal na vida real e obter mais apoio social.

De facto, a grande maioria dos inquiridos considera que a utilizacdo das redes sociais é
importante para a sua adaptacdo ao contexto portugués. Esta percecdo € mais evidente entre 0s
inquiridos que vivem em Portugal ha mais de oito anos, enquanto 0s inquiridos que vivem no
pais ha menos tempo atribuem maior irrelevancia ao papel das redes sociais na adaptacdo a
realidade portuguesa. Por outro lado, as conclusfes da Kim (2010) sdo também reforcadas pelo
facto de os inquiridos conferirem maior relevancia as redes sociais do que aos media noticiosos
nestes processos de integracdo — o que poderad também estar interligado com as possibilidades
de participacao e, sobretudo, de interacdo direta que estas redes permitem.

Estes estudantes universitarios chineses em Portugal tendem a manter um contacto mais
frequente com amigos da mesma nacionalidade, tanto online como presencialmente. A maior
parte dos estudantes tem um contacto presencial proximo com 0s seus amigos chineses e
mantem o contacto com eles através de meios online. Isto sugere que estdo mais habituados a
comunicar na sua lingua materna e que estdo mais inclinados a manter relagdes sociais fortes
com pessoas da mesma nacionalidade. Este resultado podera ser indiciador de que os estudantes
chineses em Portugal acabam por formar um grupo social relativamente fechado, como uma
comunidade, com redes de contacto que privilegiam pessoas da mesma nacionalidade — um
aspeto que acompanha os dados de outros estudos que observaram que 0s estudantes
internacionais formam "comunidades paralelas” no pais de acolhimento dos seus estudos
(Gomes, 2014).
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Conclusoes

Este estudo procurou analisar os habitos de consumo de media dos estudantes
universitarios chineses em Portugal e o papel dos media e a sua adaptacdo a realidade
portuguesa.

Sem prejuizo da heterogeneidade dos diferentes contributos sobre o papel dos meios de
comunicac¢do nos processos de integracdo de populacdes migrantes nos paises de acolhimento,
uma conclusdo que parece se transversal ao conjunto destas analises prende-se com o duplo
efeito que os media poderdo assumir. Isto é, se, por um lado, os media — e, em particular, 0s
host media — podem desempenhar funcdes de adaptacéo destas populacGes as novas realidades
culturais e sociais, por outro lado, podem também ter um efeito de geracdo de comunidades
paralelas fechadas.

Esta realidade tende a complexificar-se num contexto de reconfiguracdo do ecossistema
mediatico, pautado pelo surgimento de novos canais e, como vimos, de transformacdo dos
habitos de contacto com a realidade noticiosa, alicercados de forma gradual nas redes sociais
em novas plataformas online. Se esta nova realidade podera contribuir para quebrar barreiras
geograéficas, politicas ou tecnoldgicas no acesso a informacao, representa também desafios,
desde logo, para a relevancia dos media estabelecidos e para o seu papel na sociedade.

Em linha com os resultados de outros estudos, também os dados desta investigacdo
sugerem que as redes sociais assumem um papel preponderante no contacto dos estudantes
universitarios chineses em Portugal com a atualidade das diferentes realidades em que navegam.
Embora as redes sociais chinesas — e, sobretudo, o0 WeChat — se evidenciem como o meio
preferencial destes estudantes, sublinha-se também o peso relativo de outros meios no
acompanhamento da atualidade noticiosa, potenciando uma convivéncia com informacao mais
diversifica, nomeadamente uma maior relacdo com a realidade portuguesa.

O potencial papel dos media na adaptacdo destes estudantes ao contexto do pais de
acolhimento parece ser confirmado pela relevancia que a maioria dos inquiridos atribui aos
diferentes canais de comunicagdo nesses processos. Mas, muito embora uma franja substancial
dos inquiridos reconheca a importancia das redes sociais e das noticias para a sua integracao na
sociedade portuguesa, torna-se importante notar que os inquiridos tendem a privilegiar o
contacto com amigos da mesma nacionalidade. Este paradoxo podera reforcar a nocao do duplo
efeito dos media nos processos de integracdo: a0 mesmo tempo que favorecem a adaptacéo
destes estudantes a realidade de Portugal, poderdo também contribuir para a geracdo de

comunidades paralelas de estudantes chineses no pais.
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N&o obstante o contributo que este estudo podera representar para a compreensao das
diferentes realidades que aborda, importara sublinhar algumas limitagdes. Uma primeira refere-
se a definicdo da amostra do estudo: como referimos, esta € circunscrita apenas a cinco grupos
de estudantes universitarios chineses em Portugal: (estudantes em Coimbra, Lisboa, Porto,
Aveiro, Leiria e Braga), pelo que os dados de outras universidades portuguesas ndo foram
recolhidos. Uma segunda diz respeito as proprias limitaces do inquérito por questionario, que,
permitindo recolher um amplo nimero de resposta, ndo possibilitara o nivel de aprofundamento
de uma entrevista.

Uma futura investigacdo podera, precisamente, procurar aprofundar estes dados através
da aplicacdo de outras abordagens metodolégicas, com a entrevista ou grupos de foco. Outra
pista de estudo futuro centra-se nas diferencas entre as realidades dos estudantes universitarios
internacionais chineses em Portugal e as dos estudantes universitarios chineses que cresceram
em Portugal — nomeadamente, explorando mais aprofundadamente a forma como a relacéo

entre o consumo de media e 0s processos de integracéo difere entre estes dois grupos.
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Consumo de media e integracdo social de

estudantes universitarios chineses em Portugal

Caro/cara estudante:

O meu nome é Xinyan Lin e sou estudante do Mestrado em Jornalismo e Comunicagéo, na
Faculdade de Letras da Universidade de Coimbra.

Este questionario enquadra-se no dmbito da tese do Mestrado "Consumo dos media e integragdo
social dos estudantes universitarios chineses em Portugal” e destina-se a todos/as os/as estudantes
universitarios/as chineses/as em Portugal.

O presente questionario tem como objetivo compreender e caracterizar os consumos de media por
parte dos/das estudantes chineses/as em Portugal, procurando perceber aspetos como o papel dos
media na integracéo destes/as estudantes, que importancia atribuem a manterem-se atualizados
sobre o que se passa em Portugal e na China, ou que meios utilizam para acompanharem a
atualidade dos dois paises.

O significado das conclusdes desta andlise esta intimamente dependente da elevada percentagem de
inquéritos respondidos. Deste modo, apelamos & sua colaboracdo ativa, considerando que este
esfor¢o contribuira para melhor conhecer a relagédo entre o consumo de media e a integragao social
dos/das estudantes universitarios/as chineses/as em Portugal. No total, o inquérito demora cerca de
15 minutos a ser respondido.

A sua participagdo neste inquérito é voluntaria e totalmente anénima. As suas respostas destinam-se
exclusivamente ao propésito da investigagéo académica.

Existem 22 perguntas neste questionario.
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Ao clicar no botdo “"Concordo” indica que: Tem 18 anos
de idade ou mais. Leu as informagoes prestadas
anteriormente. Concorda em participar
voluntariamente. Concorda com o uso das suas
respostas anonimas em resultados de investigacoes
futuras. Concorda com o arquivo e partilha das suas
respostas andonimas. *

O Escolha uma das seguintes respostas
Por favor, selecione apenas uma das seguintes opgdes:

O Concordo
Caracterizagao sociografica

1. Por favor, indique a sua idade. *

O Neste campo s6 é possivel introduzir nimeros.
Por favor, escreva aqui a sua resposta:

2. Por favor, indique com que sexo se identifica. *

O Escolha uma das seguintes respostas
Por favor, selecione apenas uma das seguintes opg¢des:

O Masculino
O Feminino

O Outro
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3. Por favor, indique ha quanto tempo vive em
Portugal. *

O Escolha uma das seguintes respostas
Por favor, selecione apenas uma das seguintes opg¢des:

O Menos de 1 ano

O1—2anos
O3—5anos
OG—Sanos

O Mais de 8 anos

O Sempre residi em Portugal (por favor, passa para a questao 5)

4. Caso tenha respondido que ja residiu ou reside na
China, por favor, indique a regiao chinesa em que
reside habitualmente, ou em que residia antes de vir
para Portugal.

@ Escolha uma das seguintes respostas
Por favor, selecione apenas uma das seguintes opg¢des:

O T2 / Provincia de Anhui

(O 8 45 314TIK / Regiso Administrativa Especial de Macau
O bzt / Pequim

O 1824 / Provincia de Fujian

O HR& / provincia de Gansu

O ["ZR4 / Provincia de Guangdong

(O rfitiREsAK / Regido Autdnoma de Guangxi Zhuang
O M A / Provincia de Guizhou

O SR8 / Hainan

O a4t / Provincia de Hebei

O ;aE 48 / Provincia de Henan
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O 2514 / Provincia de Heilongjiang
O #1t8 / Provincia de Hubei
O #EIE / Provincia de Hunan
(O &4 / Provincia de Jilin
O 7174 / Provincia de Jiangsu
O ;1784 / Provincia de Jiangxi
O 1L T4 / Provincia de Liaoning
(O W=HEAK / Regiso Auténoma da Mongdlia Interior
(O sEEKEAX / Regido Auténoma de Ningxia Hui
O B84 / Provincia de Qinghai
O LLIZ=# / Provincia de Shandong
O [LIF8& / Provincia de Shanxi
O [%F5 2 / Provincia de Shaanxi
(O L8 / Xangai
O P9)11% / Provincia de Sichuan
&i&4 / Provincia de Taiwan
(O Fsz / Tianjin
O P88 B AX / Regido Auténoma do Tibete
O EFE15904THX / Regido Administrativa Especial de Hong Kong
O B E/REJAK / Regido Autdénoma Uigur de Xinjiang
O ZFa A / Provincia de Yunnan
O #1148 / Provincia de Zhejiang
O X / Chongging
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5. Por favor, indique o seu nivel de conhecimento da
lingua portuguesa. *

O Escolha uma das seguintes respostas

Por favor, selecione apenas uma das seguintes opgdes:

(O A1 - Nivel de iniciagao

O A2 - Nivel elementar

O B1 - Nivel limiar ou intermédio

O B2 - Nivel vantagem ou pés-intermédio

O C1 - Nivel de autonomia ou avangado

O C2 - Nivel de mestria ou proficiente

6. Por favor, indique a cidade em que vive em Portugal.
b3

@ Escolha uma das seguintes respostas

O Se selecionar a opgao 'Outra cidade. Qual?', por favor especifique a sua escolha utilizando
o respetivo campo de texto.

Por favor, selecione apenas uma das seguintes opg¢des:

O Aveiro
O Braga
O Coimbra
O Leiria
O Lisboa
O Porto

O Outro
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7. Por favor, indique a instituicao de ensino superior
que frequenta em Portugal. *

O Escolha uma das seguintes respostas

O Se selecionar a opgao 'Outra instituicdo. Qual?', por favor especifique a sua escolha
utilizando o respetivo campo de texto.

Por favor, selecione apenas uma das seguintes opg¢des:
O Universidade Nova de Lisboa

O Universidade de Lisboa

O Instituto Politécnico de Lisboa

O Universidade de Coimbra

O Universidade de Aveiro

O Universidade do Minho

O Universidade Catdlica Portuguesa - Lisboa

O Instituto Politécnico do Porto

O Universidade do Porto

O Instituto Politécnico de Leiria

O Outro
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8. Por favor, indique o grau académico a que
corresponde o curso que frequenta em Portugal. *

O Escolha uma das seguintes respostas

O Se selecionar a opgao 'Outro:', por favor especifique a sua escolha utilizando o respetivo
campo de texto.

Por favor, selecione apenas uma das seguintes opg¢des:

O Ano Zero

Q Licenciatura (1.° Ciclo)

(O Mestrado (2.° Ciclo)

O Doutoramento (3.° Ciclo)

O Outro

9. Em que regime frequenta o curso referido na
questao anterior? *

@ Escolha uma das seguintes respostas
Por favor, selecione apenas uma das seguintes opgdes:

O Estou inscrito/a no curso

O Estou inscrito/a num curso numa outra instituicdo e encontro-me a realizar um programa
de mobilidade
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10. Por favor, indique a area de estudo do curso que
frequenta em Portugal. *

O Escolha uma das seguintes respostas
O Se selecionar a opgao 'Outro:', por favor especifique a sua escolha utilizando o respetivo
campo de texto.

Por favor, selecione apenas uma das seguintes opgdes:
O Agricultura, silvicultura, pescas e ciéncias veterinarias
O Medicina e Ciéncias da Saude

O Tecnologias da informagédo e comunicagao (TICs)

O Ciéncias naturais, matematica e estatistica

O Educagao

O Ciéncias sociais

O Engenharia, indUstrias transformadoras e constru¢éo
O Ciéncias empresariais, administracéo e direito

O Artes e humanidades

O Outro

Habitos de consumo de media
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11. Por favor, indique o seu nivel de concordancia com
cada uma das seguintes declaragoes.
X

Por favor, selecione a posi¢ao apropriada para cada elemento:

Discordo Discordo Concordo Concordo
totalmentebastante Discordo Concordo bastante totalmente

Considero fundamental O O O O O O

acompanhar a
atualidade da China

Considero fundamental O O O O O O

acompanhar a
atualidade de Portugal

Considero fundamental O O O O O O

acompanhar a
atualidade da cidade na
qual habito em Portugal

Considero fundamental O O O Q O O

acompanhar a
atualidade da cidade na
qual habito na China

Considero fundamental O O O O O O

acompanhar a
atualidade internacional

12. Numa semana tipica, quantas vezes recorre aos
seguintes meios para acompanhar a atualidade
noticiosa? *
Por favor, selecione a posi¢ao apropriada para cada elemento:
Nao
consumo
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6 5 4 3 2 este
Todos dias dias dias dias dias 1dia tipo
os por por por por por por de

dias semanasemanasemanasemanasemanasemanameios

Jornais generalistas O O O O O O O O

em lingua portuguesa

Jornais generalistas
em lingua chinesa

em outros idiomas

O|O|O0|lO0|O0]0]0 |0
Jornais generalistas O O O O O O O O
sy | O | 2|2 0|00 |00

portuguesa

Noticiarios de estaces
televisivas em lingua
chinesa

Noticiarios de estacdes O O O O O O O Q

televisivas em outros
idiomas

Noticiarios de estacdes O O O O O O O o

radiofénicas em lingua
portuguesa

Noticiarios de estagcdes O O O O Q O O O

radiofénicas em lingua
chinesa

Noticiérios de estagdes O O O O O O O O

radiofénicas em outros
idiomas

Facebook O O O O O O O O

Twitter

Kakiie OO0 O0|0|O0]|0|0 |0

O
O
O
O
O
O
O
O

O
O
O
O
O
O
O
O
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WhatsAm O O O O O O O O
Instagram O O O O O O O O
TikTok O|lO0|O0O|O0]|O0O|0O0|0O|0O
WeChat O|lO0|O0|O0]|O0O|0O0|0O|0O
QQ o O O O O O O O
Douyin O O O O O O O O
Sina Weibo O O O O O O O O
Xiaohongshu O O O O O O O O
Zhihu O|O|O0|O0]|O0O|O0 |0 |0
Douban O|lO0|O0|0]|O0O|0O0|0O|0O

13. Numa semana tipica, quantas vezes recorre aos
seguintes meios de comunicacao social ou projetos
editoriais para acompanhar a atualidade noticiosa? *

Por favor, selecione a posi¢ao apropriada para cada elemento:

Nao
consumo
6 5 4 3 2 este
Todos dias dias dias dias dias 1dia tipo
os por por por por por por de

dias semanasemanasemanasemanasemanasemanameios

Jornal “Publico” O O O O o o o o

(meios online ou jornal
em papel)
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Jornal “Correio da O O O O o o o o

Manha” (meios online
ou jornal em papel)

Jornal “Observador” O O O O O O O O
Portal “Sapo.pt” O O O O O O O O
Canal de televisdo O O O O O O O O

“SIC” (meios online ou
canal televisivo)

Canal de televisdo O O O O O O O O

“RTP” (meios online ou
canal televisivo)

Jornal “The New York O O O O O O O O

Times” (meios online
ou jornal em papel)

Jornal “The Guardian” O O O O O O O O

(meios online ou jornal
em papel)

Jornal “Hoje Macau” O O O O O O O O

(meios online ou jornal
em papel)

Jornal “China Daily” O O Q O O O Q O

(meios online ou jornal
em papel)

Jornal “Guang Ming O O O O O O O O

Daily” (meios online ou
jornal em papel)

Jornal “Ifeng” (meios O O O O o o o o

online ou jornal em
papel)

Jornal “The People's O O O O O O O Q

Daily” (meios online ou
jornal em papel)

Jornal “Yang Cheng
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Wan Bao” (meios O O O O O O O O

online ou jornal em
papel)

Canal de televisao Ol O OO0 OO0 0O

“CCTV” (meios online
ou canal televisivo)

Canal de televisdo O O O OO o o o o

“Hunan TV” (meios
online ou canal
televisivo)
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14. Numa semana tipica, quantas vezes consome
informacao jornalistica relacionada com as seguintes
tematicas? *
Por favor, selecione a posi¢ao apropriada para cada elemento:
Nao
tenho
por
habito
acompanh
6 5 4 3 2 este
Todos dias dias dias dias dias 1dia tipo
os por por por por por por de
dias semanasemanasemanasemanasemanasemanatematicas

Politica nacional de O O O O o o o o

Portugal

Politica nacional da
China

Politica internacional
Sociedade
Justica/Crime
Economia

Desporto

Cultura
Ciéncia/Saade

Lifestyle/Estilo/Viagens

SRIONICRIONICHIONIGORIONN®
ORIONICRIONICHIONIORIONNS®
SRIONICORIONICHIONICRIONN®
SRIONIORIONICHIONICRIONN®
ORIONIORIONICHIONIORIONN®
SHIONIORIONICHIONICRIONNS®
CHIONIORIONICHIONICRIONN®
CHIONIORIONICHIONICRIONN®
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15. Numa semana tipica, quantas vezes utiliza as
seguintes redes sociais (para diversos fins, nao apenas
para acompanhar a atualidade noticiosa). *

Por favor, selecione a posigéo apropriada para cada elemento:

Nao
consumo
6 5 4 3 2 este
Todos dias dias dias dias dias 1dia tipo
os por por por por por por de

dias semanasemanasemanasemanasemanasemanameios

Facebook Ol OO0 OO0 |0
Twitter o O O O O O O O
YouTube o O O O O O O O
WhatsApp O|O|O|lO0|O0]0]0|0O
Instagram o O O O O O O O
TikTok OO0 0|00 |O |00
WeChat o O O O O O O O
Qq o O O O O O O O
Douyin o O O O O O o o
Sina Weibo o O O O O O O O
Xiaohongshu O O O O O O O O
Zhihu o O O O O O O O
Douban o O O O O O O O
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16. Por favor, indique nivel de relevancia que os
seguintes motivos assumem na utilizacao que faz das

redes sociais identificadas nas respostas a questdo 15.
X

Por favor, selecione a posicao apropriada para cada elemento:

Totalmentdastante Bastante
irrelevanteirrelevantelrrelevanteRelevante relevante Fundamenta

Interagir e socializar O O O O O O

com outras pessoas

Procurar e obter
informacgodes

Passar o tempo
Entreter-me

Relaxar

Encontrar assuntos
para discutir com as
outras pessoas

O O O O O
O O O O O
O O O O O
O 10|00
ORIONICRIONN®
O|0|10|0| O

Expressar a minha
opiniao

O
O
O
O
O
O

Partilhar informacgoes

Acompanhar o que as O O O O O

outras pessoas estdo a
fazer

Exercitar competéncias O O O Q O O

de linguagem

O
O
O
O
O
O O
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17. Numa semana tipica, com que frequéncia
publica/divulga os seguintes tipos de conteudos nas
redes sociais? *

Por favor, selecione a posi¢ao apropriada para cada elemento:

Nao
consumo
6 5 4 3 2 este
Todos dias dias dias dias dias 1dia tipo
os por por por por por por de

dias semanasemanasemanasemanasemanasemanameios

Conteudos escritos em O O O O O O O O

lingua chinesa

Conteudos escritos em
lingua portuguesa

Imagens com legendas
em lingua chinesa

Imagens com legendas
em lingua portuguesa

Videos em lingua
chinesa

Videos em lingua
portuguesa

Contetudos sonoros em
lingua chinesa

Conteudos sonoros em
lingua portuguesa

Conteudos produzidos
por mim

Conteudos produzidos
por outras pessoas

OO0 0|00 0O0|0]0| 0
OO0 000|000 ]0| 0
OO0 00|00 0] 0|0
OO0 000|000 ] 0|0
OO0 OO0 0]0] 0|0
OO0 OO0 0O0|0] 0|0
Ol O] OO0 |0O0|0] 0|0
OO0 00|00 0] 0|0
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Viver em Portugal

18. Como avalia o peso das redes sociais que utiliza na
sua adaptacao a realidade de Portugal. *

@ Escolha uma das seguintes respostas

Por favor, selecione apenas uma das seguintes opgdes:
O Fundamental

O Bastante relevante

O Relevante

O Irrelevante

O Bastante irrelevante

O Totalmente irrelevante

O Nao utilizo redes sociais

19. Como avalia o peso dos media noticiosos que
consome habitualmente na sua adaptacao a realidade
de Portugal. *

@ Escolha uma das seguintes respostas

Por favor, selecione apenas uma das seguintes opg¢des:
O Fundamental

O Bastante relevante

O Relevante

O Irrelevante

O Bastante irrelevante

O Totalmente irrelevante

O N&o consumo media noticiosos
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20. Com que frequéncia é que as seguintes situacdes
ocorrem? *

Por favor, selecione a posigéo apropriada para cada elemento:

Muito Muito
Nunca raramente RaramenteéOcasionalifatfaentefneqteenteme

Contacto O O O O O O

presencialmente com
amigos/as chineses/as

Contacto O O O O O O

presencialmente com
amigos/as
portugueses/as

Contacto O O O Q O O

presencialmente com
amigos/as de outras
nacionalidades

Contacto com O O O O O O

amigos/as chineses/as
através de meios online

Contacto com O O O O O O

amigos/as
portugueses/as através
de meios online

Contacto com O O O O O O

amigos/as de outras
nacionalidades através
de meios online
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21. Quais sao as suas expectativas para o futuro? *

O Escolha uma das seguintes respostas

O Se selecionar a opgao 'Outro:', por favor especifique a sua escolha utilizando o respetivo
campo de texto.

Por favor, selecione apenas uma das seguintes opgdes:
O Ficar em Portugal

O Ficar na Europa/UE

O Regressar a China

O Ainda n&o sei

O Outro

Submeter o seu inquérito
Obrigado por ter concluido este inquérito.
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Anexo |1

Resultados globais do inquérito por questionario
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Tabela 1- Estratificacdo etaria

n % % valida % acumulativa
18-19 anos 13 7,1 7,1 7,1
20-21 anos 39 21,2 21,2 28,3
22-23 anos a7 25,5 25,5 53,8
24-25 anos a7 25,5 25,5 79,3
26-27 anos 19 10,3 10,3 89,7
28-30 anos 14 7,6 7,6 97,3
31-28 anos 5 2,7 2,7 100
Total 184 100 100
Tabela 2- Distribuicao de género
n % % valida % acumulativa
Masculino 36 19,6 19,6 19,6
Feminino 143 77,7 77,7 97,3
Outro 5 2,7 2,7 100
Total 184 100 100
Tabela 3- Tempo de permanéncia em Portugal
n % % valida % acumulativa
Menos de 1 ano 59 32,1 32,1 32,1
1-2anos 59 32,1 32,1 64,1
3 -5anos 35 19 19 83,2
6 - 8 anos 11 6 6 89,1
Mais de 8 anos 14 7,6 7,6 96,7
Sempre residi em Portugal 6 3,3 3,3 100
Total 184 100 100
Tabela 4- Regido de origem
n % % valida % acumulativa
‘21844 | Provincia de Anhui 8 43 4,5 45
W MIATELX / Regido Administrativa Especial de Macau 21 11,4 11,8 16,3
Jb 117 / Pequim 12 6,5 6,7 23
AR 24 [ Provincia de Fujian 2 1,1 1,1 24,2
H 44 / provincia de Gansu 2 1,1 1,1 25,3
]~ %44 | Provincia de Guangdong 21 11,4 11,8 37,1
)44 / Provincia de Guizhou 1 0,5 0,6 37,6
[k | Provincia de Hebei 7 3,8 3,9 41,6
YA #9448 | Provincia de Henan 1 0,5 0,6 42,1
P Jp¥T48 | Provincia de Heilongjiang 9 4,9 51 47,2
WA4E4 | Provincia de Hubei 6 33 3,4 50,6
WIFG 44 / Provincia de Hunan 3 1,6 1,7 52,2
A4 1 Provincia de Jilin 5 2,7 2,8 55,1
VL7348 | Provincia de Jiangsu 5 2,7 2,8 57,9
YLVE44 / Provincia de Jiangxi 5 2,7 2,8 60,7
17748 / Provincia de Liaoning 5 2,7 2,8 63,5
11 4244 | Provincia de Shandong 12 6,5 6,7 70,2
1117544 / Provincia de Shanxi 2 1,1 1,1 71,3
BG4 | Provincia de Shaanxi 4 2,2 2,2 73,6
g7 / Xangai 8 4,3 45 78,1
P4 )14 | Provincia de Sichuan 10 54 5,6 83,7
£ 7548 | Provincia de Taiwan 1 0,5 0,6 84,3
FEET / Tianjin 1 0,5 0,6 84,8
Brm4E S /K HiA X [ Regiao Autonoma Uigur de Xinjiang 2 1,1 1,1 86
ZF%4 | Provincia de Yunnan 1 0,5 0,6 86,5
W44 / Provincia de Zhejiang 18 9,8 10,1 96,6
R 1T / Chongging 6 3,3 3,4 100
Total 178 96,7 100
Ns/Nr 6 3,3
Total 184 100
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Tabela 5- Nivel de conhecimento da lingua portuguesa

n % % valida % acumulativa
Al - Nivel de iniciagdo 18 9,8 9,9 9,9
A2 - Nivel elementar 11 6 6 15,9
B1 - Nivel limiar ou intermédio 45 24,5 24,7 40,7
B2 - Nivel vantagem ou pés-intermédio 47 25,5 25,8 66,5
C1 - Nivel de autonomia ou avangado 40 21,7 22 88,5
C2 - Nivel de mestria ou proficiente 21 11,4 11,5 100
Total 182 98,9 100
Ns/Nr 2 1,1
Total 184 100
Tabela 6- Cidade em que vive em Portugal
n % % valida % acumulativa
Aveiro 21 11,4 11,4 11,4
Braga 8 4,3 4,3 15,8
Coimbra 50 27,2 27,2 42,9
Leiria 18 9,8 9,8 52,7
Lishoa 56 30,4 30,4 83,2
Porto 22 12 12 95,1
Outro 9 4,9 4,9 100
Total 184 100 100
Tabela 7- Ensino superior que frequenta em Portugal
n % % valida % acumulativa
Universidade Nova de Lisboa 16 8,7 8,7 8,7
Universidade de Lisboa 34 18,5 18,5 27,2
Universidade de Coimbra 52 28,3 28,3 55,4
Universidade de Aveiro 21 11,4 11,4 66,8
Universidade do Minho 12 6,5 6,5 73,4
Universidade Catolica Portuguesa - Lishoa 2 1,1 11 74,5
Instituto Politécnico do Porto 1 0,5 0,5 75
Universidade do Porto 17 9,2 9,2 84,2
Instituto Politécnico de Leiria 16 8,7 8,7 92,9
Outro 13 7,1 7,1 100
Total 184 100 100
Tabela 8- Grau académico
n % % valida % acumulativa
Ano Zero 7 3,8 3,8 3,8
Licenciatura (1,° Ciclo) 72 39,1 39,1 42,9
Mestrado (2,° Ciclo) 80 43,5 43,5 86,4
Doutoramento (3,° Ciclo) 16 8,7 8,7 95,1
Outro 9 4,9 49 100
Total 184 100 100
Tabela 9- Regime frequenta o curso referido na tabela anterior
n % % valida % acumulativa
Estou inscrito/a no curso 138 75 75,4 75,4
Estou inscrito/a num Curso numa outra InS'[I'[L'II.g:aO e 15 245 246 100
encontro-me a realizar um programa de mobilidade
Total 183 99,5 100
Ns/Nr 1 0,5
Total 184 100
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Tabela 10- Area de estudo do curso

n % % valida % acumulativa
Agricultura, silvicultura, pescas e ciéncias veterinarias 2 1,1 1,1 1,1
Medicina e Ciéncias da Saude 2 1,1 11 2,2
Tecnologias da informagéo e comunicagao (TICs) 4 2,2 2,2 4,3
Ciéncias naturais, matematica e estatistica 8 4,3 4,3 8,7
Educacao 16 8,7 8,7 17,4
Ciéncias sociais 7 3,8 3,8 21,2
Engenharia, industrias transformadoras e construgao 9 4,9 4,9 26,1
Ciéncias empresariais, administragdo e direito 38 20,7 20,7 46,7
Artes e humanidades 81 44 44 90,8
QOutro 17 9,2 9,2 100
Total 184 100 100
Tabela 11- Grau de concordancia em acompanhar a atualidade da China
n % % valida % acumulativa
Discordo totalmente 3 1,6 1,6 1,6
Discordo bastante 1 0,5 0,5 2,2
Discordo 2 1,1 1,1 3,3
Concordo 73 39,7 39,9 43,2
Concordo bastante 46 25 25,1 68,3
Concordo totalmente 58 31,5 31,7 100
Total 183 99,5 100
Ns/Nr 1 0,5
Total 184 100
Tabela 12- Grau de concordancia em acompanhar a atualidade de Portugal
n % % valida % acumulativa
Discordo bastante 1 0,5 0,5 0,5
Discordo 4 2,2 2,2 2,7
Concordo 100 54,3 54,6 57,4
Concordo bastante 48 26,1 26,2 83,6
Concordo totalmente 30 16,3 16,4 100
Total 183 99,5 100
Ns/Nr 1 0,5
Total 184 100

Tabela 13- Grau de concordancia em acompanhar a atualidade da cidade na qual habita em Portugal

n % % valida % acumulativa
Discordo 8 4,3 4.4 4.4
Concordo 102 55,4 55,7 60,1
Concordo bastante 40 21,7 21,9 82
Concordo totalmente 33 17,9 18 100
Total 183 99,5 100
Ns/Nr 1 0,5
Total 184 100
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Tabela 14- Grau de concordancia em acompanhar a atualidade da cidade na qual habita na China

n % % valida % acumulativa
Discordo bastante 2 1,1 1,1 1,1
Discordo 16 8,7 8,8 9,9
Concordo 86 46,7 47,3 57,1
Concordo bastante 39 21,2 21,4 78,6
Concordo totalmente 39 21,2 21,4 100
Total 182 98,9 100
Ns/Nr 2 1,1
Total 184 100

Tabela 15- Grau de concordancia em acompanhar a atualidade internacional

n % % valida % acumulativa
Discordo 7 3,8 3,9 3,9
Concordo 86 46,7 47,8 51,7
Concordo bastante 43 23,4 23,9 75,6
Concordo totalmente 44 23,9 24,4 100
Total 180 97,8 100
Ns/Nr 4 2,2
Total 184 100

Tabela 16- NGmero de vezes que numa semana tipica recorre aos Jornais generalistas em lingua portuguesa

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 17 9,2 9,2 9,2
6 dias por semana 1 0,5 0,5 9,8
4 dias por semana 6 3,3 3,3 13
3 dias por semana 13 7,1 7,1 20,1
2 dias por semana 17 9,2 9,2 29,3
1 dia por semana 16 8,7 8,7 38
Nao consumo este tipo de meios 114 62 62 100
Total 184 100 100

Tabela 17- NGmero de vezes que numa semana tipica recorre aos Jornais generalistas em lingua chinesa

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 17 9,2 9,2 9,2
6 dias por semana 1 0,5 0,5 9,8
5 dias por semana 2 1,1 1,1 10,9
4 dias por semana 4 2,2 2,2 13
3 dias por semana 11 6 6 19
2 dias por semana 16 8,7 8,7 27,7
1 dia por semana 10 5,4 5,4 33,2
N#o consumo este tipo de meios 123 66,8 66,8 100
Total 184 100 100

Tabela 18- NUmero de vezes que numa semana tipica recorre aos Jornais generalistas em outros idiomas

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 2 11 11 11

4 dias por semana 1 0,5 0,5 1,6

3 dias por semana 4 2,2 2,2 3,8

2 dias por semana 12 6,5 6,5 10,3

1 dia por semana 21 11,4 11,4 21,7

N&o consumo este tipo de meios 144 78,3 78,3 100

Total 184 100 100
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Tabela 19- NUmero de vezes que numa semana tipica recorre aos Noticiarios de estacdes televisivas em lingua portuguesa

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 9 49 4.9 49
6 dias por semana 1 0,5 0,5 5,4
5 dias por semana 4 2,2 2,2 7,6
4 dias por semana 4 2,2 2,2 9,8
3 dias por semana 16 8,7 8,7 18,5
2 dias por semana 27 14,7 14,7 33,2
1 dia por semana 31 16,8 16,8 50
N&o consumo este tipo de meios 92 50 50 100
Total 184 100 100

Tabela 20- NGmero de vezes que numa semana tipica recorre aos Noticiarios de estacGes televisivas em lingua chinesa

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 17 9,2 9,2 9,2

6 dias por semana 2 1,1 1,1 10,3

5 dias por semana 4 2,2 2,2 12,5

4 dias por semana 11 6 6 18,5

3 dias por semana 20 10,9 10,9 29,3

2 dias por semana 10 5,4 5,4 34,8

1 dia por semana 20 10,9 10,9 45,7

N&o consumo este tipo de meios 100 54,3 54,3 100

Total 184 100 100

Tabela 21- Namero de vezes que numa semana tipica recorre aos Noticiarios de estagdes televisivas em outros idiomas

n % % valida % acumulativa
6 dias por semana 1 0,5 0,5 0,5
5 dias por semana 1 0,5 0,5 1,1
3 dias por semana 8 4,3 4,3 5,4
2 dias por semana 10 54 54 10,9
1 dia por semana 19 10,3 10,3 21,2
N&o consumo este tipo de meios 145 78,8 78,8 100
Total 184 100 100

Tabela 22- Namero de vezes que numa semana tipica recorre aos Noticiarios de estacoes radiofénicas em lingua portuguesa

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 6 3,3 3,3 3,3
4 dias por semana 5 2,7 2,7 6

3 dias por semana 13 7,1 7,1 13

2 dias por semana 15 8,2 8,2 21,2

1 dia por semana 29 15,8 15,8 37

N&o consumo este tipo de meios 116 63 63 100

Total 184 100 100

Tabela 23- Namero de vezes que numa semana tipica recorre aos Noticiarios de estagdes radiofénicas em lingua chinesa

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 4 2,2 2,2 2,2

6 dias por semana 3 1,6 1,6 3,8

5 dias por semana 1 0,5 0,5 4,3

3 dias por semana 11 6 6 10,3

2 dias por semana 8 43 43 14,7

1 dia por semana 16 8,7 8,7 23,4

N#o consumo este tipo de meios 141 76,6 76,6 100

Total 184 100 100
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Tabela 24- Numero de vezes que numa semana tipica recorre aos Noticiarios de estacdes radiofonicas em outros idiomas

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 3 1,6 1,6 1,6
6 dias por semana 1 0,5 0,5 2,2
5 dias por semana 2 1,1 11 3,3
4 dias por semana 2 1,1 1,1 4,3
3 dias por semana 3 1,6 1,6 6
2 dias por semana 4 2,2 2,2 8,2
1 dia por semana 9 4,9 4,9 13
N&o consumo este tipo de meios 160 87 87 100
Total 184 100 100

Tabela 25- Nimero de vezes que numa semana tipica recorre o Facebook (para acompanhar a atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 18 9,8 9,8 9,8

6 dias por semana 1 0,5 0,5 10,3

5 dias por semana 1 0,5 0,5 10,9

4 dias por semana 8 4,3 4,3 15,2

3 dias por semana 14 7,6 7,6 22,8

2 dias por semana 18 9,8 9,8 32,6

1 dia por semana 29 15,8 15,8 48,4

N&o consumo este tipo de meios 95 51,6 51,6 100

Total 184 100 100

Tabela 26- NGmero de vezes que numa semana tipica recorre o Twitter (para acompanhar a atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 15 8,2 8,2 8,2

6 dias por semana 2 1,1 1,1 9,2

5 dias por semana 4 2,2 2,2 11,4

4 dias por semana 4 2,2 2,2 13,6

3 dias por semana 12 6,5 6,5 20,1

2 dias por semana 6 3,3 3,3 23,4

1 dia por semana 24 13 13 36,4

N&o consumo este tipo de meios 117 63,6 63,6 100

Total 184 100 100

Tabela 27- NGmero de vezes que numa semana tipica recorre o YouTube (para acompanhar a atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 46 25 25 25
6 dias por semana 6 3,3 3,3 28,3
5 dias por semana 9 4,9 4,9 33,2
4 dias por semana 13 7,1 7,1 40,2
3 dias por semana 26 14,1 14,1 54,3
2 dias por semana 22 12 12 66,3
1 dia por semana 32 17,4 17,4 83,7
N#o consumo este tipo de meios 30 16,3 16,3 100
Total 184 100 100
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Tabela 28- NUmero de vezes que numa semana tipica recorre o WhatsApp (para acompanhar a atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 62 33,7 33,7 33,7
6 dias por semana 7 3,8 3,8 37,5
5 dias por semana 12 6,5 6,5 44
4 dias por semana 4 2,2 2,2 46,2
3 dias por semana 19 10,3 10,3 56,5
2 dias por semana 12 6,5 6,5 63
1 dia por semana 25 13,6 13,6 76,6
N&o consumo este tipo de meios 43 23,4 23,4 100
Total 184 100 100

Tabela 29- Nimero de vezes que numa semana tipica recorre o Instagram (para acompanhar a atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 94 51,1 51,1 51,1
6 dias por semana 4 2,2 2,2 53,3
5 dias por semana 9 4,9 4,9 58,2
4 dias por semana 16 8,7 8,7 66,8
3 dias por semana 12 6,5 6,5 73,4
2 dias por semana 10 54 54 78,8
1 dia por semana 14 7,6 7,6 86,4

N&o consumo este tipo de meios 25 13,6 13,6 100

Total 184 100 100
Tabela 30- NGmero de vezes que numa semana tipica recorre o TikTok (para acompanhar a atualidade noticiosa)
n % % valida % acumulativa

Todos os dias 26 14,1 14,1 14,1
6 dias por semana 2 1,1 1,1 15,2
5 dias por semana 2 1,1 1,1 16,3
4 dias por semana 7 3,8 3,8 20,1
3 dias por semana 12 6,5 6,5 26,6

2 dias por semana 8 4,3 4,3 31

1 dia por semana 13 7,1 7,1 38

Nao consumo este tipo de meios 114 62 62 100

Total 184 100 100

Tabela 31- NGmero de vezes que numa semana tipica recorre o WeChat (para acompanhar a atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 168 91,3 91,3 91,3

6 dias por semana 4 2,2 2,2 93,5

5 dias por semana 4 2,2 2,2 95,7

3 dias por semana 2 1,1 1,1 96,7

2 dias por semana 2 1,1 1,1 97,8

1 dia por semana 3 1,6 1,6 99,5

N#o consumo este tipo de meios 1 0,5 0,5 100

Total 184 100 100

Tabela 32- Namero de vezes que numa semana tipica recorre o QQ (para acompanhar a atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 27 14,7 14,7 14,7

5 dias por semana 5 2,7 2,7 17,4

4 dias por semana 6 3,3 3,3 20,7

3 dias por semana 5 2,7 2,7 23,4

2 dias por semana 12 6,5 6,5 29,9

1 dia por semana 29 15,8 15,8 45,7

N&o consumo este tipo de meios 100 54,3 54,3 100

Total 184 100 100

92



Xinyan Lin Consumo de media e integracdo social de estudantes universitarios chineses em Portugal

Tabela 33- NUmero de vezes que numa semana tipica recorre o Douyin (para acompanhar a atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 66 35,9 35,9 35,9

6 dias por semana 3 1,6 1,6 37,5

5 dias por semana 5 2,7 2,7 40,2

4 dias por semana 3 1,6 1,6 41,8

3 dias por semana 9 4,9 4,9 46,7

2 dias por semana 5 2,7 2,7 49,5

1 dia por semana 7 3.8 3.8 53,3

Nao consumo este tipo de meios 86 46,7 46,7 100

Total 184 100 100

Tabela 34- NGmero de vezes que numa semana tipica recorre o Sina Weibo (para acompanhar a atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 77 41,8 41,8 41,8

6 dias por semana 5 2,7 2,7 44,6

5 dias por semana 6 3,3 3,3 47,8

4 dias por semana 6 3,3 3,3 51,1

3 dias por semana 8 4,3 4,3 55,4

2 dias por semana 15 8,2 8,2 63,6

1 dia por semana 18 9,8 9,8 73,4

Nao consumo este tipo de meios 49 26,6 26,6 100

Total 184 100 100

Tabela 35- Nimero de vezes que numa semana tipica recorre o Xiaohongshu (para acompanhar a atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 107 58,2 58,2 58,2

6 dias por semana 6 3,3 3,3 61,4

5 dias por semana 9 4,9 4,9 66,3

4 dias por semana 10 5,4 5,4 71,7

3 dias por semana 9 4,9 4,9 76,6

2 dias por semana 10 54 54 82,1

1 dia por semana 10 5,4 5,4 87,5

N#o consumo este tipo de meios 23 12,5 12,5 100

Total 184 100 100

Tabela 36- Nimero de vezes que numa semana tipica recorre o Zhihu (para acompanhar a atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 19 10,3 10,3 10,3
6 dias por semana 5 2,7 2,7 13
5 dias por semana 6 3,3 3,3 16,3
4 dias por semana 7 3,8 3,8 20,1
3 dias por semana 17 9,2 9,2 29,3
2 dias por semana 18 9,8 9,8 39,1
1 dia por semana 39 21,2 21,2 60,3
N#o consumo este tipo de meios 73 39,7 39,7 100
Total 184 100 100
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Tabela 37- NUmero de vezes que numa semana tipica recorre o Douban (para acompanhar a atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 5 2,7 2,7 2,7
6 dias por semana 2 1,1 1,1 3,8
5 dias por semana 6 3,3 3,3 7,1
4 dias por semana 5 2,7 2,7 9,8
3 dias por semana 9 4,9 4,9 14,7
2 dias por semana 8 4,3 4.3 19
1 dia por semana 33 17,9 17,9 37
N&o consumo este tipo de meios 116 63 63 100
Total 184 100 100

Tabela 38- NUmero de vezes que numa semana tipica recorre ao Jornal “Publico” (meios online ou jornal em papel)

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 10 54 54 5,4
6 dias por semana 1 0,5 0,5 6
4 dias por semana 8 4,3 4,3 10,3
3 dias por semana 15 8,2 8,2 18,5
2 dias por semana 17 9,2 9,2 27,7
1 dia por semana 35 19 19 46,7
Nao consumo este tipo de meios 98 53,3 53,3 100
Total 184 100 100
Tabela 39- Niimero de vezes que numa semana tipica recorre ao Jornal “Correio da Manha” (meios online ou jornal em papel)
n % % valida % acumulativa
Todos os dias 1 0,5 0,5 0,5
6 dias por semana 2 1,1 1,1 1,6
5 dias por semana 2 1,1 1,1 2,7
4 dias por semana 1 0,5 0,5 3,3
3 dias por semana 5 2,7 2,7 6
2 dias por semana 6 3,3 3,3 9,2
1 dia por semana 12 6,5 6,5 15,8
N#o consumo este tipo de meios 155 84,2 84,2 100
Total 184 100 100
Tabela 40- NGmero de vezes que numa semana tipica recorre ao Jornal “Observador”
n % % valida % acumulativa
Todos os dias 3 1,6 1,6 1,6
6 dias por semana 1 0,5 0,5 2,2
5 dias por semana 1 0,5 0,5 2,7
4 dias por semana 5 2,7 2,7 5,4
3 dias por semana 8 4,3 4,3 9,8
2 dias por semana 6 3,3 3,3 13
1 dia por semana 27 14,7 14,7 27,7
N&o consumo este tipo de meios 133 72,3 72,3 100
Total 184 100 100
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Tabela 41- Namero de vezes que numa semana tipica recorre ao Portal “Sapo,pt”

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 1 0,5 0,5 0,5

5 dias por semana 2 1,1 1,1 1,6

4 dias por semana 7 3,8 3,8 5,4

3 dias por semana 5 2,7 2,7 8,2

2 dias por semana 12 6,5 6,5 14,7

1 dia por semana 32 17,4 17,4 32,1

N&o consumo este tipo de meios 125 67,9 67,9 100

Total 184 100 100

Tabela 42- NGmero de vezes que numa semana tipica recorre ao Canal de televisido “SIC” (meios online ou can

al televisivo)

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 4 2,2 2,2 2,2
6 dias por semana 1 0,5 0,5 2,7
5 dias por semana 2 1,1 1,1 3,8
4 dias por semana 4 2,2 2,2 6
3 dias por semana 8 4,3 4,3 10,3
2 dias por semana 13 71 71 17,4
1 dia por semana 19 10,3 10,3 21,7
N&o consumo este tipo de meios 133 72,3 72,3 100
Total 184 100 100

Tabela 43- Nimero de vezes que numa semana tipica recorre ao Canal de televisdo “RTP” (meios online ou canal televisivo)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 9 4,9 4,9 4,9

6 dias por semana 1 0,5 0,5 5,4

5 dias por semana 8 4,3 4,3 9,8

4 dias por semana 10 5,4 5,4 15,2

3 dias por semana 19 10,3 10,3 25,5

2 dias por semana 20 10,9 10,9 36,4

1 dia por semana 30 16,3 16,3 52,7

N&o consumo este tipo de meios 87 47,3 47,3 100

Total 184 100 100

Tabela 44- Namero de vezes que numa semana tipica recorre ao Jornal “The New York Times” (meios online ou jornal em papel)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 1 0,5 0,5 0,5

6 dias por semana 1 0,5 0,5 1,1

4 dias por semana 1 0,5 0,5 1,6

3 dias por semana 2 1,1 1,1 2,7

2 dias por semana 10 5,4 54 8,2

1 dia por semana 19 10,3 10,3 18,5

N&o consumo este tipo de meios 150 81,5 81,5 100

Total 184 100 100
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Tabela 45- Namero de vezes que numa semana tipica recorre ao Jornal “The Guardian” (meios online ou jornal em papel)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 2 1,1 1,1 1,1

6 dias por semana 1 0,5 0,5 1,6

4 dias por semana 3 1,6 1,6 3,3

3 dias por semana 4 2,2 2,2 5,4

2 dias por semana 8 4,3 4,3 9,8

1 dia por semana 11 6 6 15,8

N&o consumo este tipo de meios 155 84,2 84,2 100

Total 184 100 100

Tabela 46- Nimero de vezes que numa semana tipica recorre ao Jornal “Hoje Macau” (meios online ou jornal em papel)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 3 1,6 1,6 1,6

6 dias por semana 1 0,5 0,5 2,2

5 dias por semana 1 0,5 0,5 2,7

4 dias por semana 3 1,6 1,6 4,3

3 dias por semana 7 3,8 3,8 8,2

2 dias por semana 5 2,7 2,7 10,9

1 dia por semana 10 5,4 54 16,3

N&o consumo este tipo de meios 154 83,7 83,7 100

Total 184 100 100
Tabela 47- NUmero de vezes que numa semana tipica recorre ao Jornal “China Daily” (meios online ou jornal em papel)
n % % valida % acumulativa

Todos os dias 2 11 11 11

5 dias por semana 5 2,7 2,7 3,8

4 dias por semana 7 3,8 3,8 7,6

3 dias por semana 12 6,5 6,5 14,1

2 dias por semana 8 4,3 4,3 18,5
1 dia por semana 26 14,1 14,1 32,6

N&o consumo este tipo de meios 124 67,4 67,4 100

Total 184 100 100

Tabela 48- NUmero de vezes que numa semana tipica recorre ao Jornal “Guang Ming Daily” (meios online ou jornal em papel)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 3 1,6 1,6 1,6

6 dias por semana 1 0,5 0,5 2,2

5 dias por semana 1 0,5 0,5 2,7

4 dias por semana 1 0,5 0,5 3,3

3 dias por semana 1 0,5 0,5 3,8

2 dias por semana 7 3.8 3.8 7,6

1 dia por semana 12 6,5 6,5 14,1

N30 consumo este tipo de meios 158 85,9 85,9 100

Total 184 100 100
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Tabela 49- NUmero de vezes que numa semana tipica recorre ao Jornal “Ifeng” (meios online ou jornal em papel)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 1 0,5 0,5 0,5

6 dias por semana 2 1,1 11 1,6

4 dias por semana 1 0,5 0,5 2,2

3 dias por semana 3 1,6 1,6 3,8

2 dias por semana 6 3,3 3,3 7,1
1 dia por semana 13 7,1 7,1 14,1

N&o consumo este tipo de meios 158 85,9 85,9 100

Total 184 100 100
-Tabela 50 Numero de vezes que numa semana tipica recorre ao Jornal “The People's Daily” (meios online ou jornal em papel)
n % % valida % acumulativa

Todos os dias 11 6 6 6

6 dias por semana 2 1,1 1,1 7,1
5 dias por semana 7 3,8 3,8 10,9

4 dias por semana 4 2,2 2,2 13
3 dias por semana 12 6,5 6,5 19,6
2 dias por semana 18 9,8 9,8 29,3
1 dia por semana 28 15,2 15,2 44,6

N&o consumo este tipo de meios 102 55,4 55,4 100

Total 184 100 100

Tabela 51- NUmero de vezes que numa semana tipica recorre ao Jornal “Yang Cheng Wan Bao” (meios online ou jornal em papel)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 2 11 11 11

4 dias por semana 1 0,5 0,5 1,6

3 dias por semana 1 0,5 0,5 2,2

2 dias por semana 5 2,7 2,7 4,9

1 dia por semana 6 3,3 3,3 8,2

N&o consumo este tipo de meios 169 91,8 91,8 100

Total 184 100 100

Tabela 52- NUmero de vezes que numa semana tipica recorre ao Canal de televisio “CCTV” (meios online ou canal televisivo)

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 9 4,9 49 4,9
6 dias por semana 1 0,5 0,5 5,4
5 dias por semana 4 2,2 2,2 7,6
4 dias por semana 9 4,9 4,9 12,5
3 dias por semana 14 7,6 7,6 20,1
2 dias por semana 20 10,9 10,9 31
1 dia por semana 24 13 13 44
N&o consumo este tipo de meios 103 56 56 100
Total 184 100 100

Tabela 53- Numero de vezes que numa semana tipica recorre ao Canal de televisdo “Hunan TV” (meios online ou canal televisivo)

n % % valida % acumulativa
6 dias por semana 1 0,5 0,5 0,5
4 dias por semana 1 0,5 0,5 1,1
2 dias por semana 2 1,1 1,1 2,2
1 dia por semana 3 1,6 1,6 3,8
N&o consumo este tipo de meios 177 96,2 96,2 100
Total 184 100 100
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Tabela 54- Numero de vezes que numa semana tipica consome informagé&o jornalistica relacionada com a Politica nacional de

Portugal
n % % valida % acumulativa

Todos os dias 10 5,4 5,4 5,4

6 dias por semana 1 0,5 0,5 6
5 dias por semana 4 2,2 2,2 8,2
4 dias por semana 10 5,4 5,4 13,6
3 dias por semana 17 9,2 9,2 22,8
2 dias por semana 27 14,7 14,7 37,5
1 dia por semana 62 33,7 33,7 71,2
N3o tenho por habito acompanhar este tipo de tematicas 53 28,8 28,8 100

Total 184 100 100

Tabela 55- Nimero de vezes que numa semana tipica consome informacao jornalistica relacionada com a Politica nacional da China

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 21 11,4 11,4 11,4
6 dias por semana 3 1,6 1,6 13
5 dias por semana 5 2,7 2,7 15,8
4 dias por semana 11 6 6 21,7
3 dias por semana 25 13,6 13,6 35,3
2 dias por semana 36 19,6 19,6 54,9
1 dia por semana 48 26,1 26,1 81
N3o tenho por habito acompanhar este tipo de tematicas 35 19 19 100
Total 184 100 100

Tabela 56- Nimero de vezes que numa semana tipica consome informagé&o jornalistica relacionada com a Politica internacional

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 31 16,8 16,8 16,8
5 dias por semana 5 2,7 2,7 19,6
4 dias por semana 7 3,8 3,8 23,4

3 dias por semana 25 13,6 13,6 37
2 dias por semana 28 15,2 15,2 52,2
1 dia por semana 51 27,7 27,7 79,9

N30 tenho por habito acompanhar este tipo de tematicas 37 20,1 20,1 100

Total 184 100 100
Tabela 57- Namero de vezes que numa semana tipica consome informagé&o jornalistica relacionada com a Sociedade
n % % valida % acumulativa

Todos os dias 51 27,7 27,7 27,7
6 dias por semana 2 1,1 1,1 28,8
5 dias por semana 7 3,8 3,8 32,6
4 dias por semana 12 6,5 6,5 39,1
3 dias por semana 28 15,2 15,2 54,3
2 dias por semana 26 14,1 14,1 68,5

1 dia por semana 36 19,6 19,6 88

N30 tenho por habito acompanhar este tipo de tematicas 22 12 12 100

Total 184 100 100
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Tabela 58- Numero de vezes que numa semana tipica consome informagéo jornalistica relacionada com a Justiga/Crime

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 17 9,2 9,2 9,2
6 dias por semana 2 1,1 1,1 10,3
5 dias por semana 3 1,6 1,6 12
4 dias por semana 12 6,5 6,5 18,5
3 dias por semana 28 15,2 15,2 33,7
2 dias por semana 24 13 13 46,7
1 dia por semana 49 26,6 26,6 73,4
N3o tenho por habito acompanhar este tipo de tematicas 49 26,6 26,6 100
Total 184 100 100

Tabela 59- Nimero de vezes que numa semana tipica consome informagéo jornalistica relacionada com a Economia

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 16 8,7 8,7 8,7
6 dias por semana 1 0,5 0,5 9,2
5 dias por semana 7 3,8 3,8 13
4 dias por semana 8 4,3 4,3 17,4
3 dias por semana 18 9,8 9,8 27,2
2 dias por semana 23 12,5 12,5 39,7
1 dia por semana 43 23,4 23,4 63
N3o tenho por habito acompanhar este tipo de tematicas 68 37 37 100
Total 184 100 100

Tabela 60- Nimero de vezes que numa semana tipica consome informagao jornalistica relacionado com o Desporto

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 15 8,2 8,2 8,2
6 dias por semana 1 0,5 0,5 8,7
5 dias por semana 2 1,1 11 9,8
4 dias por semana 6 3,3 3,3 13
3 dias por semana 14 7,6 7,6 20,7
2 dias por semana 15 8,2 8,2 28,8
1 dia por semana 36 19,6 19,6 48,4
N3o tenho por habito acompanhar este tipo de tematicas 95 51,6 51,6 100
Total 184 100 100

Tabela 61- Nimero de vezes que numa semana tipica consome informagé&o jornalistica relacionada com a Cultura

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 19 10,3 10,3 10,3
6 dias por semana 3 1,6 1,6 12
5 dias por semana 6 3,3 3,3 15,2
4 dias por semana 15 8,2 8,2 23,4
3 dias por semana 31 16,8 16,8 40,2
2 dias por semana 25 13,6 13,6 53,8
1 dia por semana 52 28,3 28,3 82,1
N3o tenho por habito acompanhar este tipo de tematicas 33 17,9 17,9 100
Total 184 100 100
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Tabela 62- NUmero de vezes que numa semana tipica consome informagao jornalistica relacionada com a Ciéncia/Saude

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 17 9,2 9,2 9,2

6 dias por semana 1 0,5 0,5 9,8

5 dias por semana 10 54 54 15,2

4 dias por semana 11 6 6 21,2

3 dias por semana 13 7,1 7,1 28,3

2 dias por semana 36 19,6 19,6 47,8

1 dia por semana 43 23,4 23,4 71,2

N3o tenho por habito acompanhar este tipo de tematicas 53 28,8 28,8 100

Total 184 100 100

Tabela 63- Nimero de vezes que numa semana tipica consome informagao jornalistica relacionada com a Lifestyle/Estilo/Viagens

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 26 14,1 14,1 14,1
6 dias por semana 6 3,3 3,3 17,4
5 dias por semana 13 7.1 7.1 24,5
4 dias por semana 21 11,4 11,4 35,9
3 dias por semana 26 14,1 14,1 50
2 dias por semana 25 13,6 13,6 63,6
1 dia por semana 41 22,3 22,3 85,9
N3o tenho por habito acompanhar este tipo de tematicas 26 14,1 14,1 100
Total 184 100 100

Tabela 64- - NUmero de vezes que numa semana tipica recorre o Facebook (para diversos fins, ndo apenas para acompanhar a

atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 21 11,4 11,4 11,4
6 dias por semana 3 1,6 1,6 13
5 dias por semana 1 0,5 0,5 13,6
4 dias por semana 13 71 71 20,7
3 dias por semana 9 4,9 4,9 25,5
2 dias por semana 18 9,8 9,8 35,3
1 dia por semana 32 17,4 17,4 52,7
Nao consumo este tipo de meios 87 47,3 47,3 100
Total 184 100 100

Tabela 65- NUmero de vezes que numa semana tipica recorre o Twitter (para diversos fins, ndo apenas para acompanhar a

atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 17 9,2 9,2 9,2
6 dias por semana 3 1,6 1,6 10,9
5 dias por semana 2 1,1 11 12
4 dias por semana 8 4,3 4,3 16,3
3 dias por semana 11 6 6 22,3
2 dias por semana 10 5.4 54 27,7
1 dia por semana 19 10,3 10,3 38
N#o consumo este tipo de meios 114 62 62 100
Total 184 100 100
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Tabela 66- NUmero de vezes que numa semana tipica recorre o YouTube (para diversos fins, ndo apenas para acompanhar a
atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 50 27,2 27,2 27,2

6 dias por semana 8 4,3 4,3 31,5

5 dias por semana 17 9,2 9,2 40,8

4 dias por semana 11 6 6 46,7

3 dias por semana 10 5,4 5,4 52,2

2 dias por semana 30 16,3 16,3 68,5

1 dia por semana 31 16,8 16,8 85,3

Nao consumo este tipo de meios 27 14,7 14,7 100

Total 184 100 100

Tabela 67- Nimero de vezes que numa semana tipica recorre o WhatsApp (para diversos fins, ndo apenas para acompanhar a
atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 72 39,1 39,1 39,1

6 dias por semana 6 3,3 3,3 42,4

5 dias por semana 10 54 54 47,8

4 dias por semana 16 8,7 8,7 56,5

3 dias por semana 11 6 6 62,5

2 dias por semana 17 9,2 9,2 71,7

1 dia por semana 19 10,3 10,3 82,1

N#o consumo este tipo de meios 33 17,9 17,9 100

Total 184 100 100

Tabela 68- Nimero de vezes que numa semana tipica recorre o Instagram (para diversos fins, ndo apenas para acompanhar a
atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 98 53,3 53,3 53,3
6 dias por semana 7 3,8 3,8 57,1
5 dias por semana 7 3,8 3,8 60,9
4 dias por semana 9 4,9 4,9 65,8
3 dias por semana 11 6 6 71,7
2 dias por semana 13 7,1 7,1 78,8
1 dia por semana 15 8,2 8,2 87
Nao consumo este tipo de meios 24 13 13 100
Total 184 100 100

Tabela 69- Nimero de vezes que numa semana tipica recorre o TikTok (para diversos fins, ndo apenas para acompanhar a
atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 27 14,7 14,7 14,7

6 dias por semana 2 1,1 1,1 15,8

5 dias por semana 4 2,2 2,2 17,9

4 dias por semana 5 2,7 2,7 20,7

3 dias por semana 15 8,2 8,2 28,8

2 dias por semana 2 1,1 1,1 29,9

1 dia por semana 12 6,5 6,5 36,4

N#o consumo este tipo de meios 117 63,6 63,6 100

Total 184 100 100
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Tabela 70- NUmero de vezes que numa semana tipica recorre o WeChat (para diversos fins, ndo apenas para acompanhar a
atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 164 89,1 89,1 89,1

6 dias por semana 3 1,6 1,6 90,8

5 dias por semana 4 2,2 2,2 92,9

4 dias por semana 1 0,5 0,5 93,5

3 dias por semana 2 1,1 1,1 94,6

2 dias por semana 3 1,6 1,6 96,2

1 dia por semana 2 11 11 97,3

Nao consumo este tipo de meios 5 2,7 2,7 100

Total 184 100 100

Tabela 71- NGmero de vezes que numa semana tipica recorre o0 QQ (para diversos fins, ndo apenas para acompanhar a atualidade

noticiosa)
n % % valida % acumulativa

Todos os dias 30 16,3 16,3 16,3
6 dias por semana 3 1,6 1,6 17,9

5 dias por semana 2 1,1 1,1 19
4 dias por semana 4 2,2 2,2 21,2
3 dias por semana 9 4,9 4,9 26,1
2 dias por semana 17 9,2 9,2 35,3
1 dia por semana 23 12,5 12,5 47,8

N#o consumo este tipo de meios 96 52,2 52,2 100

Total 184 100 100

Tabela 72- NGmero de vezes que numa semana tipica recorre o Douyin (para diversos fins, ndo apenas para acompanhar a
atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 64 34,8 34,8 34,8
6 dias por semana 1 0,5 0,5 35,3
5 dias por semana 4 2,2 2,2 37,5
4 dias por semana 8 4,3 4,3 41,8
3 dias por semana 9 4,9 4,9 46,7
2 dias por semana 6 3,3 3,3 50
1 dia por semana 6 33 3.3 53,3
Nao consumo este tipo de meios 86 46,7 46,7 100
Total 184 100 100

Tabela 73- Namero de vezes que numa semana tipica recorre o Sina Weibo (para diversos fins, ndo apenas para acompanhar a

atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 67 36,4 36,4 36,4

6 dias por semana 5 2,7 2,7 39,1

5 dias por semana 7 3,8 3,8 42,9

4 dias por semana 5 2,7 2,7 45,7

3 dias por semana 12 6,5 6,5 52,2

2 dias por semana 15 8,2 8,2 60,3

1 dia por semana 17 9,2 9,2 69,6

N#o consumo este tipo de meios 56 30,4 30,4 100

Total 184 100 100
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Tabela 74- NUmero de vezes que numa semana tipica recorre o Xiaohongshu (para diversos fins, ndo apenas para acompanhar a
atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 113 61,4 61,4 61,4

6 dias por semana 6 3,3 3,3 64,7

5 dias por semana 9 4,9 4,9 69,6

4 dias por semana 7 3,8 3,8 73,4

3 dias por semana 10 5,4 5,4 78,8

2 dias por semana 8 4,3 4,3 83,2

1 dia por semana 6 3,3 3,3 86,4

Nao consumo este tipo de meios 25 13,6 13,6 100

Total 184 100 100

Tabela 75- NGmero de vezes que numa semana tipica recorre o Zhihu (para diversos fins, ndo apenas para acompanhar a atualidade

noticiosa)
n % % valida % acumulativa

Todos os dias 21 11,4 11,4 11,4

6 dias por semana 6 3,3 3,3 14,7

5 dias por semana 6 3,3 3,3 17,9

4 dias por semana 6 3,3 3,3 21,2

3 dias por semana 16 8,7 8,7 29,9

2 dias por semana 16 8,7 8,7 38,6

1 dia por semana 33 17,9 17,9 56,5

N#o consumo este tipo de meios 80 43,5 43,5 100

Total 184 100 100

Tabela 76- Nimero de vezes que numa semana tipica recorre o Douban (para diversos fins, ndo apenas para acompanhar a
atualidade noticiosa)

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 6 33 3.3 3,3
6 dias por semana 3 1,6 1,6 4,9
5 dias por semana 2 1,1 1,1 6
4 dias por semana 5 2,7 2,7 8,7
3 dias por semana 7 3,8 3,8 12,5
2 dias por semana 14 7,6 7,6 20,1
1 dia por semana 25 13,6 13,6 33,7
Nao consumo este tipo de meios 122 66,3 66,3 100
Total 184 100 100

Tabela 77- Grau de relevancia que a Interagir e socializar com outras pessoas assumem na utilizagio das redes sociais

n % % valida % acumulativa
Totalmente irrelevante 2 1,1 1,1 1,1
Bastante irrelevante 12 6,5 6,5 7,6
Irrelevante 11 6 6 13,6
Relevante 36 19,6 19,6 33,2
Bastante relevante 63 34,2 34,2 67,4
Fundamental 60 32,6 32,6 100

Total 184 100 100
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Tabela 78- Grau de relevancia que Procurar e obter informag6es com outras pessoas assumem na utilizagao das redes sociais

n % % valida % acumulativa
Totalmente irrelevante 2 1,1 1,1 1,1
Bastante irrelevante 2 1,1 1,1 2,2
Irrelevante 2 1,1 1,1 3,3
Relevante 27 14,7 14,7 17,9
Bastante relevante 71 38,6 38,6 56,5
Fundamental 80 43,5 43,5 100

Total 184 100 100

Tabela 79- Grau de relevancia que Passar o tempo assumem na utilizagdo das redes sociais

n % % valida % acumulativa
Bastante irrelevante 6 3,3 3,3 3,3
Irrelevante 25 13,6 13,6 16,8
Relevante 51 27,7 27,7 44,6
Bastante relevante 58 31,5 31,5 76,1
Fundamental 44 23,9 23,9 100
Total 184 100 100

Tabela 80- Grau de relevancia que Entreter-me com outras pessoas assumem na utilizacdo das redes sociais

n % % valida % acumulativa

Totalmente irrelevante 1 0,5 0,5 0,5
Bastante irrelevante 6 3,3 3,3 3,8
Irrelevante 17 9,2 9,2 13

Relevante 50 27,2 27,2 40,2

Bastante relevante 60 32,6 32,6 72,8
Fundamental 50 27,2 27,2 100

Total 184 100 100

Tabela 81- Grau de relevancia que Relaxar com outras pessoas assumem na utilizagdo das redes sociais

n % % valida % acumulativa
Bastante irrelevante 4 2,2 2,2 2,2
Irrelevante 11 6 6 8,2
Relevante 47 25,5 25,5 33,7
Bastante relevante 58 31,5 31,5 65,2
Fundamental 64 34,8 34,8 100
Total 184 100 100

Tabela 82- Grau de relevancia que Encontrar assuntos para discutir com as outras pessoas com outras pessoas assumem na
utilizacdo das redes sociais

n % % valida % acumulativa
Totalmente irrelevante 6 3,3 3,3 3,3
Bastante irrelevante 22 12 12 15,2
Irrelevante 30 16,3 16,3 31,5
Relevante 57 31 31 62,5
Bastante relevante 42 22,8 22,8 85,3
Fundamental 27 14,7 14,7 100

Total 184 100 100
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Tabela 83- Grau de relevancia que Expressar a minha opinido com outras pessoas assumem na utilizagao das redes sociais

n % % valida % acumulativa
Totalmente irrelevante 12 6,5 6,5 6,5
Bastante irrelevante 22 12 12 18,5
Irrelevante 43 23,4 23,4 41,8
Relevante 48 26,1 26,1 67,9
Bastante relevante 33 17,9 17,9 85,9
Fundamental 26 14,1 14,1 100

Total 184 100 100

Tabela 84- Grau de relevancia que Partilhar informag6es com outras pessoas assumem na utilizagdo das redes sociais

n % % valida % acumulativa
Totalmente irrelevante 6 3,3 3,3 3,3
Bastante irrelevante 15 8,2 8,2 11,4
Irrelevante 21 11,4 11,4 22,8
Relevante 54 29,3 29,3 52,2
Bastante relevante 55 29,9 29,9 82,1
Fundamental 33 17,9 17,9 100

Total 184 100 100

Tabela 85- Grau de relevancia que Acompanhar o que as outras pessoas estdo a fazer com outras pessoas assumem na utilizacéo das

redes sociais

n % % valida % acumulativa
Totalmente irrelevante 11 6 6 6
Bastante irrelevante 14 7,6 7,6 13,6
Irrelevante 44 23,9 23,9 37,5
Relevante 50 27,2 27,2 64,7
Bastante relevante 43 23,4 23,4 88
Fundamental 22 12 12 100
Total 184 100 100

Tabela 86- Grau de relevancia que Exercitar competéncias de linguagem]com outras pessoas assumem na utilizagdo das redes

sociais
n % % valida % acumulativa
Totalmente irrelevante 11 6 6 6
Bastante irrelevante 14 7,6 7,6 13,6
Irrelevante 36 19,6 19,6 33,2
Relevante 51 21,7 21,7 60,9
Bastante relevante 43 23,4 23,4 84,2
Fundamental 29 15,8 15,8 100
Total 184 100 100

Tabela 87- Nimero de vezes que numa semana tipica publica Contetidos escritos em lingua chinesa nas redes sociais

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 47 25,5 25,5 25,5
6 dias por semana 5 2,7 2,7 28,3
5 dias por semana 2 1,1 1,1 29,3
4 dias por semana 8 4,3 4,3 33,7
3 dias por semana 12 6,5 6,5 40,2
2 dias por semana 29 15,8 15,8 56
1 dia por semana 50 27,2 27,2 83,2
N&o consumo este tipo de meios 31 16,8 16,8 100
Total 184 100 100
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Tabela 88- NUmero de vezes que numa semana tipica publica Contetdos escritos em lingua portuguesa nas redes sociais

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 12 6,5 6,5 6,5

6 dias por semana 1 0,5 0,5 7,1

5 dias por semana 6 3,3 3,3 10,3

4 dias por semana 9 4,9 4,9 15,2

3 dias por semana 11 6 6 21,2

2 dias por semana 16 8,7 8,7 29,9

1 dia por semana 49 26,6 26,6 56,5

N&o consumo este tipo de meios 80 43,5 43,5 100

Total 184 100 100

Tabela 89- Nimero de vezes que numa semana tipica publica Imagens com legendas em lingua chinesa nas redes sociais

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 50 27,2 27,2 27,2
6 dias por semana 6 3,3 3,3 30,4
5 dias por semana 4 2,2 2,2 32,6
4 dias por semana 9 4,9 49 37,5
3 dias por semana 12 6,5 6,5 44
2 dias por semana 19 10,3 10,3 54,3
1 dia por semana 28 15,2 15,2 69,6
N&o consumo este tipo de meios 56 30,4 30,4 100
Total 184 100 100

Tabela 90- Nimero de vezes que numa semana tipica publica imagens com legendas em lingua portuguesa nas redes sociais

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 13 7,1 7,1 7,1

6 dias por semana 2 1,1 1,1 8,2

5 dias por semana 1 0,5 0,5 8,7

4 dias por semana 4 2,2 2,2 10,9

3 dias por semana 16 8,7 8,7 19,6

2 dias por semana 17 9,2 9,2 28,8

1 dia por semana 33 17,9 17,9 46,7

N&o consumo este tipo de meios 98 53,3 53,3 100

Total 184 100 100

Tabela 91- NGmero de vezes que numa semana tipica publica Videos em lingua chinesa nas redes sociais

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 59 32,1 32,1 32,1

6 dias por semana 5 2,7 2,7 34,8

5 dias por semana 5 2,7 2,7 37,5

4 dias por semana 5 2,7 2,7 40,2

3 dias por semana 10 5,4 5,4 45,7

2 dias por semana 11 6 6 51,6

1 dia por semana 24 13 13 64,7

N#o consumo este tipo de meios 65 35,3 35,3 100

Total 184 100 100
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Tabela 92- Nimero de vezes que numa semana tipica publica Videos em lingua portuguesa nas redes sociais

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 7 3,8 3,8 3,8

6 dias por semana 1 0,5 0,5 4,3

5 dias por semana 5 2,7 2,7 7,1

4 dias por semana 14 7,6 7,6 14,7

3 dias por semana 18 9,8 9,8 24,5

2 dias por semana 18 9,8 9,8 34,2

1 dia por semana 25 13,6 13,6 47,8

N#o consumo este tipo de meios 96 52,2 52,2 100

Total 184 100 100

Tabela 93- Nimero de vezes que numa semana tipica publica Contetdos sonoros em lingua chinesa nas redes sociais

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 46 25 25 25
6 dias por semana 6 3,3 3,3 28,3
5 dias por semana 5 2,7 2,7 31
4 dias por semana 9 4,9 49 35,9
3 dias por semana 16 8,7 8,7 44,6
2 dias por semana 12 6,5 6,5 51,1
1 dia por semana 17 9,2 9,2 60,3
N&o consumo este tipo de meios 73 39,7 39,7 100
Total 184 100 100

Tabela 94- Nimero de vezes que numa semana tipica publica Contetidos de producéo prépria nas redes sociais

n % % valida % acumulativa

Todos os dias 8 4,3 4,3 4,3

6 dias por semana 1 0,5 0,5 4,9

5 dias por semana 3 1,6 1,6 6,5

4 dias por semana 8 4,3 4,3 10,9

3 dias por semana 9 4,9 4,9 15,8

2 dias por semana 15 8,2 8,2 23,9

1 dia por semana 38 20,7 20,7 44,6

N#o consumo este tipo de meios 102 55,4 55,4 100

Total 184 100 100

Tabela 95- Namero de vezes que numa semana tipica publica Contetidos produzidos por outras pessoas nas redes sociais

n % % valida % acumulativa
Todos os dias 27 14,7 14,7 14,7
6 dias por semana 2 1,1 1,1 15,8
5 dias por semana 6 3,3 3,3 19
4 dias por semana 7 3,8 3,8 22,8
3 dias por semana 13 7,1 7,1 29,9
2 dias por semana 24 13 13 42,9
1 dia por semana 29 15,8 15,8 58,7
N#o consumo este tipo de meios 76 41,3 41,3 100
Total 184 100 100
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Tabela 96- A avaliacdo do peso das redes sociais que utiliza na adaptacao a realidade de Portugal

n % % valida % acumulativa
Fundamental 47 25,5 25,7 25,7
Bastante relevante 60 32,6 32,8 58,5
Relevante 48 26,1 26,2 84,7
Irrelevante 13 7,1 7,1 91,8
Bastante irrelevante 13 7,1 7,1 98,9
Totalmente irrelevante 1 0,5 0,5 99,5
N3o utilizo redes sociais 1 0,5 0,5 100
Total 183 99,5 100
Ns/Nr 1 0,5
184 100

Tabela 97- A avaliagdo do peso dos media noticiosos que utiliza na adaptagéo a realidade de Portugal

n % % valida % acumulativa
Fundamental 20 10,9 10,9 10,9
Bastante relevante 51 21,7 27,9 38,8
Relevante 58 31,5 31,7 70,5
Irrelevante 37 20,1 20,2 90,7
Bastante irrelevante 12 6,5 6,6 97,3
Totalmente irrelevante 3 1,6 1,6 98,9
N&o consumo media noticiosos 2 1,1 1,1 100
Total 183 99,5 100
Ns/Nr 1 0,5
184 100
Tabela 98- Contacto presencialmente com amigos/as chineses/as
n % % valida % acumulativa
Nunca 4 2,2 2,2 2,2
Muito raramente 7 3,8 3,8 6
Raramente 11 6 6 12
Ocasionalmente 25 13,6 13,6 25,5
Frequentemente 46 25 25 50,5
Muito frequentemente 91 49,5 49,5 100
Total 184 100 100
Tabela 99- Contacto presencialmente com amigos/as portugueses/as
n % % valida % acumulativa
Nunca 5 2,7 2,7 2,7
Muito raramente 27 14,7 14,7 17,4
Raramente 30 16,3 16,3 33,7
Ocasionalmente 63 34,2 34,2 67,9
Frequentemente 39 21,2 21,2 89,1
Muito frequentemente 20 10,9 10,9 100
Total 184 100 100
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Tabela 100- Contacto presencialmente com amigos/as de outras nacionalidades

n % % valida % acumulativa
Nunca 18 9,8 9,8 9,8
Muito raramente 40 21,7 21,7 31,5
Raramente 25 13,6 13,6 45,1
Ocasionalmente 50 27,2 27,2 72,3
Frequentemente 38 20,7 20,7 92,9
Muito frequentemente 13 7,1 7,1 100
Total 184 100 100
Tabela 101- Contacto com amigos/as chineses/as através de meios online
n % % valida % acumulativa
Nunca 3 1,6 1,6 1,6
Muito raramente 6 3,3 3,3 4,9
Raramente 7 3,8 3,8 8,7
Ocasionalmente 18 9,8 9,8 18,5
Frequentemente 46 25 25 43,5
Muito frequentemente 104 56,5 56,5 100
Total 184 100 100
Tabela 102- Contacto com amigos/as portugueses/as através de meios online
n % % valida % acumulativa
Nunca 15 8,2 8,2 8,2
Muito raramente 25 13,6 13,6 21,7
Raramente 27 14,7 14,7 36,4
Ocasionalmente 62 33,7 33,7 70,1
Frequentemente 36 19,6 19,6 89,7
Muito frequentemente 19 10,3 10,3 100
Total 184 100 100

Tabela 103- Contacto com amigos/as de outras nacionalidades através de meios online

n % % valida % acumulativa
Nunca 32 17,4 17,4 17,4
Muito raramente 38 20,7 20,7 38
Raramente 25 13,6 13,6 51,6
Ocasionalmente 53 28,8 28,8 80,4
Frequentemente 24 13 13 93,5
Muito frequentemente 12 6,5 6,5 100
Total 184 100 100
Tabela 104- Expectativas para o futuro
n % % valida % acumulativa
Ficar em Portugal 14 7,6 7,6 7,6
Ficar na Europa/UE 18 9,8 9,8 17,4
Regressar a China 59 32,1 32,1 49,5
Ainda nao sei 89 48,4 48,4 97,8
Outro 4 2,2 2,2 100
Total 184 100 100
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