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RESUMO

Esta dissertacdo tem como principal objetivo explicitar o conceito de turismo automaével
e demonstrar a sua relevancia no contexto do turismo pds-moderno.

Trata-se de um tipo de turismo ainda pouco referenciado na bibliografia internacional e
de certa forma ausente da investigacdo nacional, embora o conceito se possa relacionar com
varios tipos de turismo, designadamente o turismo desportivo, o turismo de eventos e o turismo
de experiéncias.

Com base na analise da literatura cientifica da especialidade é possivel referir que o
turismo automovel tem como foco ndo s6 o automoével enquanto objeto de contemplagao, mas
inclui também a viagem em si, aliando a condugdo e o automdvel a paisagem e as estradas de
maior interesse: desde a visita a locais incontornaveis do universo automovel (museus, fabricas,
pistas de competicdo, parques de diversdo temdticos), a participacdo em encontros de
entusiastas, concentragdes de automdveis, rotas ou viagens de escala regional, nacional e
internacional, feiras e exposi¢cdes, entre outros.

A parte empirica da investigac¢do, através de uma andlise exploratéria, enfatiza dois casos
de estudo: uma rota (viagem) temética na Regido Centro de Portugal (o “5.2 Passeio Rota da Agua
Doce”, com passagem no Caramulo), com o propésito de identificiar o perfil deste tipo de turistas,
e um evento desportivo de escala internacional (o “Rally de Portugal”), com o objetivo de analisar
os efeitos econdmicos para o pais.

Através desta investigacdo foi possivel concluir que este é um tipo de turismo que carece
de um maior desenvolvimento de estudos tedricos e aplicados, uma vez que apresenta potencial

para explorar e crescer em diversos contextos geograficos.

PALAVRAS-CHAVE: Automoveis, Turismo Automodvel, Produto Turistico, Experiéncia Turistica,

Eventos Automoveis
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ABSTRACT

The objective of this research is focused on the definition of the concept of car tourism
and to demonstrate its relevance in the context of postmodern tourism.

Itis a type tourism still little referenced in the international bibliography and to a certain
extent absent from national research, although the concept can be related to various types of
tourism, namely sports tourism, event tourism and tourism experiences.

Based on the analysis of the scientific literature of the specialty it is possible to refer that
the car tourism focuses not only on the automobile as object of contemplation, but also includes
the trip itself, combining the driving and the automobile to the landscape and the roads of major
interest (museums, factories, racing tracks, theme parks), participation in meetings of enthusiasts,
auto concentrations, routes or regional, national and international journeys, fairs and exhibitions,
among others.

The empirical part of the research, through an exploratory analysis, emphasizes two cases
of study: a thematic trip in the Central Region of Portugal (the "5th Road Tour of Fresh Water",
with passage in Caramulo), with to identify the profile of this type of tourists, and an international
sporting event (the "Rally de Portugal"), with the objective of analyzing the economic effects for
the country.

Through this research it was possible to conclude that this is a type of tourism that
requires a greater development of theoretical and applied studies, since it presents the potential

to explore and to grow in diverse geographic contexts.

KEYWORDS: Car, Car Tourism, Touristic Product, Touristic Experience, Car Events
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INTRODUCAO

A presente investigacdo, centrada no turismo automdével, ganha importancia no contexto
do turismo pela sua constante mudanca, pela necessidade de serem encontrados novos tipos de
Turismo para dar resposta ao novo tipo de turista que é cada vez mais exigente.

Ao estudar turismo e existir a paixdo pelo mundo automével, nos ultimos anos, ao
participar em diversos eventos e manifestagdes desportivas entre adeptos dos automoveis, onde
foi possivel constatar que existe um mercado turistico inexplorado relativo a esta tematica.

O desenvolvimento da investigacgdo conduziu a um trabalho que pretende ser
exploratorio (piloto) e que gostaria de retomar no contexto de uma investigagdo mais ampla e
profunda.

No panorama mundial, o turismo esta em constante evolugdo e é preciso recrid-lo cada
vez mais. O turismo automaovel, junta dois conceitos ja existentes, de um lado o turismo e do outro
a automobilia.

Da paixdo por estes dois mundos, surge um conceito inovador pois a sua utilizagdo é
pouco ou nada explorada na bibliografia cientifica sobre o turismo.

Ainvestigacao pretende colmatar uma necessidade jd existente, embora seja direcionada
para um nicho de mercado, algo que a curto prazo possa expandir no mercado global.

O turismo automdvel é um tipo de turismo com enorme potencial, visto que se enquadra
e relaciona com diversos tipos de turismo, como por exemplo o turismo desportivo, de eventos,
industrial e cultural. Isto porque uma das componentes do primeiro tipo é a pratica e/ou
observacdo de eventos desportivos, como corridas ou provas automoveis, seja de pericia ou
velocidade. No caso dos eventos, no turismo automével essa componente pode ser fortemente
evidenciada quando relacionada com encontros e concentragdes de automoéveis.

Ligado ao turismo industrial, emerge a visita a fabricas de automdéveis, tendo a
oportunidade de explorar vdrios componentes das mesmas.

Enguanto dimensao cultural, é necessdrio analisar a esséncia do turismo automaével, pois
gualquer tema que este aborde tem sempre uma histdria (estéria) na sua base.

Deste modo, o turista/consumidor deste tipo de turismo acaba por conhecer um novo
tipo de cultura ou aprofundar a mesma.

Em suma, o turismo automovel é bastante versatil e pode ser ligado, complementado e

relacionado a varios tipos de turismo.
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Como principal objetivo desta investigagao, visamos explicitar o conceito de turismo
automoével, analisando os potenciais turisticos e econdmicos subjacentes a este nicho de
mercado, bem como identificar o perfil do turista, percebendo quais os seus gostos e motivacdes.

Para obter os resultados pretendidos foi necessario identificar autores e estudos que
investigassem algo semelhante, deste modo, um dos principais foi Cudny (2018) e os documentos
de um estudo realizado para o Rally de Portugal, elaborado pelo Centro Internacional de
Investigacdo em Territério e Turismo da Universidade do Algarve (CIITT-UALG) a pedido do
Automoével Club de Portugal (2018).

Ao longo da investigacao, varios autores foram importantes pelas mais diversas razoes,
fosse porque é necessdario conhecer os varios conceitos de turismo, ou porque a bibliografia ligada
a eventos e experiéncias foram também a chave desta investigagao.

No que diz respeito as fontes, foram consultados trabalhos cientificos, em particular da
area tematica do turismo, de autores de referéncia, através de publica¢des disponiveis em
suporte digital e papel, abrangendo livros, capitulos em livros, artigos em revistas, dissertacoes,
teses, relatdrios técnicos, entre outros, os quais foram fundamentais sobretudo para construir e
sustentar o estado da arte e para alicergar as opgdes na parte aplicada da investigacao.

Em relagdo a metodologia, o metdédo analitico sera privilegiado na abordagem da
investigacdo, uma vez que serdao analisados vdrios casos de estudo, com os detalhes a serem
explicados em momento oportuno.

Quanto a estrutura, esta dissertacdo de mestrado tem inicio com a Introducdo, a qual
explicita o tema, os objetivos, a metodologia e a organizacdo do estudo.

A seguir surge a revisdo de literatura, ou seja, a Parte |, onde se encontra o contexto
tedrico e concetual deste trabalho, o qual esta dividido em dois capitulos: o Capitulo | analisa a
funcdo dos transportes no contexto da atividade turistica bem como a importancia do automodvel
para o turismo; o Capitulo Il enfatiza a relevancia das experiéncias, o produto turistico, o conceito
e as principais dimensdes e proje¢des do turismo automovel.

Na Parte Il, com a dimensdo pratica ou aplicada da investigacdo, é nosso obetivo realizar
uma analise exploratdria através de dois casos de estudo: a 5.2 Rota da Agua Doce (2017), onde
constam os inquéritos realizados, o respetivo tratamento e os resultados (Capitulo Ill); e o Rally
de Portugal (2018), onde é possivel ter uma noc¢do da sua dimensdo, projecdo e impacto no
territério (Capitulo IV).

Finalmente, com a conclusdo, é apresentada uma sintese da investigacdo, na amplitude
das suas componentes estruturais, de forma a explicitar o interesse do turismo automével e as

novas possibilidades de investigacao sobre este tema.
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PARTE |
CONTEXTO TEORICO E CONCETUAL
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CAPITULO |
TRANSPORTES E TURISMO
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1.1 A FUNGAO DOS TRANSPORTES NO CONTEXTO DA ATIVIDADE TURISTICA

Para conseguir compreender a importancia do turismo, é necessario verificar a funcao dos
transportes na atividade turistica, e consequentemente a funcdo das viagens que sdo
componentes integrantes do conjunto de servicos turisticos.

A nocao de viagem é tdo antiga quanto a propria civilizacdo. O ser humano comecou por ser
ndmada, procurava incessantemente por meios de subsisténcia e procurava locais onde se
abrigar.

Segundo Gomes (2018:6), a troca de mercadoria foi um impulsionador da viagem humana,
podendo explicar a abertura de estradas, a navegac¢ao pelos cursos de dgua, a descoberta da roda,
entre outras descobertas que facilitaram a deslocagdo, tornado as viagens cada vez mais
comodas.

O mesmo autor, em 2018, refere que a inovagao chegou com o Persas ao terem criado os
carros de quatro rodas. Os Gregos viajavam por lazer, quer fossem a festas religiosas, quer fosse
com o intuito de participar em eventos desportivos (exemplo: Jogos Olimpicos da Antiguidade,
realizados de quatro em quatro anos).

A semelhanca dos Gregos, os Romanos, construiram vias Romanas, estradas que partiam de
Roma e se difundiam para todo o império e, por onde, circulavam os meios de transporte da
época.

Por outro lado, as civilizagGes Asiaticas (como a Chinesa e a Japonesa) que beneficiavam de
estancias balneares, para onde os nobres se deslocavam no Verao.

Continuando a analisar a perspectiva de Gomes (2018), na ldade Média, as peregrinacées
cristds eram uma das principais motiva¢Oes para visitar locais de culto como Roma e Jerusalém,
podendo-se explorar ainda as viagens de caracter comercial que foram o impulsionador para a
criacdo de albergues por toda a Europa, junto as principais vias de comunicacdo, junto a mosteiros
e conventos que recebiam peregrinos. Como grande exemplo de viajante temos, Marco Pdlo, que
partiu da Europa, chegando a Asia (China), de onde trouxe muitas novidades como foi o caso do
esparguete.

Ainda na Idade Média, apenas era possivel viajar, a pé, a cavalo, carruagem e barco.

Gomes (2018) refere que durante o Renascimento o conceito de viagem fica mais
diversificado pois a Rainha Elisabete de Inglaterra, autorizava viagens para a preparagdo de
diplomatas, em Inglaterra e/ou Espanha, a quem eram concedios passaportes e uma linha de

crédito para poderem visitar paises europeus (exemplo: Italia, Paris e Frankfurt).
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E referido pelo mesmo autor que, o Grand Tour, viagem pela Europa era realizada por jovens
de classe alta para completarem os seus estudos educacionais e culturais. Esta viagem tinha como
auxiliar, um guia turistico, redigido por Thomas Nugent, publicado em 1778.

Seguindo a mesma perspetiva, a Revolucdo Industrial veio fundar as bases do turismo
moderno. E durante esta vaga que as maquinas a vapor sdo introduzidas nos navios, vindo
também a impulsionar as locomotivas dos comboios, este meio de transporte era inovador e
muito apreciado para quem gostava de viajar. Tudo isto levou ao rdpido crescimento e
desenvolvimento das linhas de caminhos de ferro. Outro fator impactante foi o éxodo rural em
direcdo as cidades, a procura de uma nova vida e mais oportunidades de trabalho, o que levou a
importantes movimentos econdmicos e socais.

Com a ajuda da mecanizagdo na produc¢do, surge uma maior liberdade de tempo de trabalho,
transformado em tempo livre e muitos utilizariam esse tempo para viajar e conhecer novos locais.
No final do século XIX, surge o direito a férias pagas e a consequente nogao de férias anuais, onde
o lazer se direcionava para o termalismo e praias.

Nasce assim, o turismo moderno, onde o tempo de lazer era passado, maioritariamente, em
estancias de esqui no inverno, praias no verdo e/ou estancias termais para tramentos. Com a
crescente procura por tratamentos com daguas milagrosas, surgem, em rapida resposta, os
héteis/termas, muito sofisticados para a altura, e reproduzem-se por todas as cidades europeiras
mais importante, como é o caso do Hotel Avenida Palace, localizado na Avenida da Liberdade, em
Lisboa, nesta época, a estacdo do Rossio, tinha a fung¢do de estacdo central na cidade.

Tendo em conta o panorama, o comboio ganha o estatuto de meio de transporte privilegiado
das elites viajante da Europa aristocratica, artistica, cultural e jornalistica.

Um pouco a semelhanca do testemunho do Comboio Histdrico do Douro, naquela época
existia algo tdo arrojado como um comboio com carruagens com uma func¢do especifica: cama,
restaurante, bar, casino, e saldo, tudo criado por Wagons-Lits (Figura 1), logo se tornou um

sucesso para viajantes mais sofistados.
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Figura 1 — Wagons-lits Diffusion

Fonte: Archives Compagnie Internationale Wagons-Lits

Imaginemos o cendrio, digno de filme, a pernoite numa cabine luxuosa de uma ponta a outra,
na carruagem de um comboio, em que existe a primazia pelo melhor servi¢o, que nada ficava
atrds de um hotel de requinte. Tomar qualquer refeicdo, em que a qualidade é do mais alto nivel,
desde as melhores iguarias, até aos melhores vinhos, elevando o nivel a um restaurante
Parisience, tudo isto ao som de um piano, afirma Gomes (2018).

E, é assim que surge o Orient-Express, cuja viagem original era feita de Londres a Istambul.
Mais recentemente com a designacao de Simplon-Orient Express, viaja de Paris a Veneza.

Por outro lado, ndo nos podemos esquecer dos barcos, que sempre desempenharam uma
funcdo de transporte de viajantes e mercadorias, muito importante. Primeiramente, os viajantes
deslocavam-se juntamente com as mercadorias. No final do século XIX e inicio do século XX, os
transatlanticos, mudaram o sentido de viajar, quando grandes companhias construiram paquetes,
com o objetivo de transportar turistas, oferecendo-lhes a bordo, todas as comodidades que as
mais luxuosas cadeias hoteleiras ofereciam em terra, incluindo atividades de lazer, assim como
visitas guiadas nos portos onde, por algum tempo, atracavam.

A par destes meios de transporte revolucionarios, temos os autocarros turisticos, que deram
também o seu grande contributo para a deslocagdo de turistas em curtas distancias, com um vasto
cuidado no servigo, melhorando, assim, a ligacdo entre pontos turisticos de curta distancia. Deste

modo, apods a Segunda Guerra Mundial, nos anos quarenta, surgiria um novo meio de transporte
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(o avido), preferencial para percorrer longas distdncias em poucas horas, e deslocar um elevado
numero de passageiros, projetando o turismo para uma nova dimensdo, nunca descorando a
oferta a bordo e os cuidados aos passageiros.

Depois de analisar a importancia dos transportes e das viagens para os servicos turisticos,
vamos prosseguir a andlise tendo em vista o enquadramento destes elementos no conjunto de
todos os servicos turisticos existentes.

Mclntosch (2002), citado por Gomes (2018), apresenta uma figura esquematica que é lida do
interior para o exterior mostrando os estimulos ligados ao planeamento, desenvolvimento e
promogdo, sendas estes pilares, as componentes do setor publico (tais como: organismos
turisticos, nacionais, regionais, municipais e locais) e do setor privado (como: associa¢des da
indUstria turistica nacional, regional, municipal ou local). Refere ainda, segmentos operacionais
deste setor, como: comércio de viagens, servigos turisticos, entretenimento, transportes,
hospedagem, recrea¢do ao ar livre e aventura, alimentac¢do, atragdes e eventos. Em ambiente
construido apresenta: a tecnologia, cultura, informacao, orientagao e infraestruturas. Sobre os
recursos e ambiente natural podemos observar: o clima e as pessoas.

Para entender melhor o paradigma turistico, é necessario recorrer a sinteses que ajudem a

essa compreensao, tal como o esquema apresentado na Figura 2.
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Figura 2 — Os processos, as atividades e os resultados do turismo

Fonte: Mclntosch (2002:32)
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Em suma, os processos, as atividades e os resultados do turismo, sao fruto de: pesquisa,
visdo, estratégia, politica, planeamento, marketing, desenvolvimento, comportamentos,
administracdo, visita, experiéncias, visionamento, impactos, organizacao e avaliacao.

A representacdo acima revela um certo grau de complexidade, contudo, no ambito da minha
pesquisa, os setores operacionais, particularmente, o setor dos transportes, é onde recai a
madxima atencdo, pois é o foco do trabalho de pesquisa e traduz uma necessidade basica do
turista, a deslocacdo, para além de setores ndo menos importantes como: o motivo da viagem, a

alimentagdo e o alojamento.
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1.2 A RELEVANCIA DO AUTOMOVEL PARA O TURISMO

De acordo com a Infopédia - Dicionarios Porto Editora (2003-2019), automodvel é definido
como: “veiculo de pelo menos quatro rodas, com motor préprio (acionado geralmente a gasolina,
gasoleo ou gas), usado no transporte de passageiros e de mercadorias”.

Foi projetado com o intuito de ser um meio de transporte de passageiros, sendo
impulsionado por um motor de combustdo interna movido por um determinado combustivel.

Em Portugal a histdria do automédvel remonta a outubro de 1895, em que Panhard & Levassor
foi o primeiro automodvel importado e a circular no pais, pelas mados de D. Jorge d'Avillez, um
jovem aristocrata do distrito de Setubal.

Contudo, até chegar ao automodvel que hoje conhecemos seria necessario comegar pela
invencdo da roda (cerca de 3000 a.C), passando pelo carro de bois que mobilizava a maior parte
do transporte terrestre durante os séculos XVI e XVII, portanto uma longa histéria.

Segundo Cudny (2018), os primeiros veiculos semelhantes aos carros atuais foram fabricados
no século XVIII. Outra grande referéncia foi o veiculo construido pelo inventor francés Nicolas-
Joseph Cugnot, uma maquina a vapor utilizada pelo exército. Mas, os alicerces da indUstria
automobilistica foram instituidos pelos construtores e empreendedores alemaes, Gottlieb
Daimler e Carl Benz.

Gottlieb Daimler, inventou em 1883, o motor a gasolina de alta velocidade e em 1886,
construiu um carro de quatro rodas com um motor de combustdo interna.

Carl Benz, por sua vez, em 1885, construiu um veiculo de trés rodas movido por um motor
de combustdo interna.

Em 1920, estes dois mentores em conjunto com Wilhelm Maybach, criaram a empresa
Daimler-Benz, uma das primeiras grandes produtoras de automdéveis do mundo. A sua produgao
em massa so6 foi possivel depois de introduzida a tecnologia da linha de montagem na fabrica
(Henry Ford, 1913, Estados Unidos).

Décadas mais tarde, por todo o mundo, o automével tornou-se um meio basico na

deslocacdo de pessoas e mercadorias.
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Segundo o PORDATA, em Portugal, é possivel visualizar na Figura 3, no ano de 2016,
circulavam 4.850 milhares de veiculos ligeiros de passageiros, o que equivale a um crescimento

muito relevante quando comparado com 1990 em que apenas 1.849 milhares de veiculos

circulavam.
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Figura 3 — Indicador do nimero de veiculos ligeiros a circular em Portugal

Fonte: PORDATA (2016)

Tendo em conta a tendéncia crescente da utilizacdo do automével, é necessario observar
varios fatores, entre os quais, os que delimitam a escolha de um determinado modelo de
automoével.

Para categorizar esta escolha, podemos ter em conta a opinido de Yoganandan e Pugazh
(2015) e dividir esses fatores por grupos:

| - Fatores culturais (cultura do meio onde vivem os compradores);

Il - Fatores sociais (grupo de referéncia e opinido, familia e estrato social);

Il - Fatores pessoais (idade, ocupacdo, personalidade, estilo de vida e situagdo econdmica);

IV - Factores psicoldgicos (motivacdo para a compra, percepcdo da marca, crencas e atitudes
em relacdo aos varios produtos existentes no mercado).

Hoje em dia, os automdveis sdo uma extensdo de nds e da nossa imagem, deixando de ser
apenas um objeto de uso diario. Seguramente, que ter um carro de determinada marca diz muito
sobre seu proprietario.

Para além desta extensdo da nossa imagem, um automével é capaz de criar emocdes, ndo s

pela paixdo, historia e devogdo por determinadas marcas e/ou modelos. A crescente preocupacgado

pela preservacao do meio ambiente leva, cada vez mais, o comprador a pesquisar muito bem
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todos os seus aspectos mais significativos como a fabricacdo, desempenho, solucdes técnicas,
preco e pegada ecoldgica.

A grande importancia dos automoveis e o seu papel na economia continuard a crescer pois
cada vez mais o automodvel é um componente permanente do turismo. Muitos individuos viajam
para ver carros expostos em museus ou cole¢des particulares abertas ao publico. Viajam para
visitar fabricas de automaéveis, saber mais sobre a sua histéria, producdo e conquistas tecnolégicas
de determinada marca e, muitas vezes, esperando realizar uma experiéncia de conducao.

No turismo automodvel, o turista também viaja a fim de participar em competi¢des
desportivas, como o Caramulo Motorfestival ou encontros automéveis como a Rota da Agua Doce

em Portugal (Figuras 4 e 5).

Desportives

Pereia to
Campe

ww.facebook.com/seth.coimbra.garage
mail: seth.coimbra@gmail.com
felem.: 919 186 136

Figura 4 — Caramulo Motorfestival Figura 5 — Passeio Rota da Agua Doce

Fonte: Associacdao Nacional do Ramo Automovel Fonte: Eventbu

Este tipo de turista vai a feiras de automdéveis para ter contato com os mesmos ou com os
seus fabricantes, pelo fator desportivo ou simplemente pelo gosto automobilistico generalizado.
Analisando os locais onde sdo produzidos os automodveis, estes revelam um enorme
potencial turistico, uma vez que detém uma variedade de servicos turisticos, desenvolvendo o

lado da oferta turistica como, por exemplo, o Museu Ferrari, em ltalia.

Figura 6 — Museu Ferrari (Italia)

Fonte: Ferrari
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Capitulo I
TURISMO AUTOMOVEL
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2.1 A IMPORTANCIA DAS EXPERIENCIAS

Ill

Em primeiro lugar, os termos “automédvel” e “experiéncia”, devem ser investigados, pois
estes sdo o mote para a discussdo sobre o turismo baseado na experiéncia de desfrutar da sua
maquina e fascinio pelos automoveis e experiéncias proporcionadas através do contato com os
mesmos, quer nos locais onde sdo fabricados e apresentados, museus ou locais onde deportos
motorizados sdo praticados, como refere Cudny (2018).

Em segundo lugar, e de acordo com o mesmo autor, é devido as experiéncias ligadas ao
mundo automdvel que as pessoas que visitam locais ligados a esse mundo, podem adquirir
conhecimentos e competéncias sobre o fabrico e o uso dos mesmos. Desta forma, a experiéncia
torna-se parte do processo de produgdo, ou, qui¢cd de educagdo profissional, como acontece em
aulas num museu ou oficinas de um centro automdvel ligado a uma marca especifica como é o
caso da fabrica da Ferrari situada em Maranello, no norte da Itdlia.

Contudo, muitas pessoas organizam a sua viagem como uma aventura que enriquece as
suas vidas e torna o seu tempo livre mais interessante, aproveitando para explorar lugares com
ligacdo ao gosto pessoal. Essa aventura pode passar por visitar locais como fabricas de automoéveis
(exemplo: Porsche em Stuttgart, Alemanha), museus de automodveis (exemplo: Caramulo em
Tondela, Portugal) ou locais ligados a desportos motorizados (exemplo: Ferrari World, Dubai); é
uma experiéncia que enriquece o ego das pessoas, amplia os horizontes e permite adquirir novos
conhecimentos e desfrutar de uma aventura Unica, isto tudo, além do acesso privilegiado as
marcas e modelos dos seus carros de sonho.

Qualquer pessoa/turista preenche as suas necessidades de autodesenvolvimento e
autorrealiza¢do desenvolvendo os seus proprios interesses, que ird marcar a si préprio e os outros
com quem se partilha a experiéncia, levando ao aumento da sua autoestima.

Para além de todos estes pontos de vista, existem sempre os clientes de empresas
automobilisticas que vdo de propdsito a fabrica, onde o carro foi feito, para o ir recolher
diretamente ao fabricante. Este tipo de turista, faz questdo de viajar até a fabrica para recolher o
seu automavel e visitar a mesma, o que conduz a uma experiéncia muito especial, comecando
com a atmosfera da fabrica, o local de produgdo e as atragées complementares que acompanham
a compra, tudo isso atrai clientes, que se tornam turistas, e este tipo de viagem pode ser
classificada como turismo de compras.

Cudny (2018), afirma que algo semelhante sdo as denominadas feiras de automoveis, que
atrai um publico especialista, sejam: aficionados, colecionadores, potenciais clientes,

comerciantes, mecanicos ou jornalistas. Este tipo de feiras faz-se um pouco por todo o mundo
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mas em Portugal é facilmente visto em varios locais (exemplo: Expocldssicos em Coimbra e a
Motorclassico na Feira Internacional de Lisboa).

Por outro lado, podemos falar de locais onde ser realizam competicdes ligadas ao
deporto automdvel ou até turismo de aventura, como é o caso da “Rampa do Caramulo”, situada
em Tondela (Portugal).

Tudo isto, deve ter em conta a experiéncia e o modo como esta afeta o ser humano, é o
sentir, ter o conhecimento ou ser habil em algo, que culmina em ver, fazer ou participar em algo,
tendo como base a opinido do autor acima mencionado.

Para Moscardo (2009:99), o “conceito de experiéncia pode ter duplo sentido. Pode ser
um processo de observagdo, experiéncia e participagao num evento. Ou pode ser um conjunto de
conhecimentos e habilidades obtidos pelo ser humano e relacionado ao seu tipo de experiéncia e
participagdao em varios eventos ao longo da vida”.

Turner e Bruner (1986), consideravam a experiéncia ndo apenas como dados sensoriais
especificos ou cognicdo, mas também como sentimentos, expectativas, imagens e impressoes.
Assim sendo, a experiéncia é algo pessoal, algo que pode ser muito complicado ou até impossivel
de expressar.

Analisando ainda a pirdmide das necessidades de Maslow (1943), ao satisfazer as
necessidades basicas, abrimos caminho para a satisfagdo das necessidades de ordem superior.
Naturalmente, ficamos felizes se as nossas necessidades forem satisfeitas, como por exemplo,
perseguir os nossos interesses e aspira¢des. S3o as experiéncias que levam a algo novo e nos
afastam da rotina didria, ddo-nos emocgao, trazem a novidade e sdo Unicas. Ao ter satisfeito a
maioria das necessidades basicas, é necessdrio procurar sensa¢des mais fortes no dia a dia e no
tempo livre, podendo ser algo ligado ao lazer, recreagdo, viagem turistica, participagdo em
desportos, entre outros. Quando as experiéncias sdo positivas e agradaveis as pessoas ficam
felizes, e sdo estimuladas a continuar o registo pois estas combatem o sentimento de infelicidade,
aborrecimento ou falta de interesse e substituem tudo isso por paixdo, excitacdo e interesse.

Hoje em dia, existem mais individuos cujas vidas sdo movidas pela necessidade de novas
experiéncias, levando-nos a uma sociedade da experiéncia.

Continuando a seguir a perspetiva de Cudny (2018) e tendo em conta as noc¢Ges de
Maslow (1943) é possivel afirmar que neste caso, a experiéncia deve ser abordada de duas
maneiras. Em primeiro lugar, a experiéncia pode ser apreciada como algo que adquirimos na
escola, no trabalho e no dia a dia, quer no processo de educagao escolar, universidade e trabalho,
qguer durante uma viagem ou como resultado de se fazer parte de uma familia. Todas estas
experiéncias enriqguecem a vida e ficam guardadas na nossa memodria como recordacoes,

conhecimentos especificos e situacdes que nos servem de exemplo para outras semelhantes. E
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muito importante que as experiéncias cumpram uma sequéncia de funcdes educacionais,
econdmicas e turisticas. Na funcdo educativa, a experiéncia ndo se limita a observa¢do ou
participacao passiva, tem de existir um envolvimento ativo no ambiente ao redor do aluno, para
gue este se desenvolva e aumente o seu conhecimento e habilidades para que no futuro estes
sejam estudantes ou funcionarios de sucesso.

Relativamente ao fator automédvel, a funcdo educacional é muito importante para
visitantes, que, através desta ganham conhecimento sobre procedimentos de producdo e
caracteristicas dos varios modelos de carros, como por exemplo, a sua histdria e sua construgao,
através da visita a fabricas de automoveis. Este tipo de experiéncias também desenvolvem a
aprendizagem de jovens que frequentam escolas profissionais, pois a sua educa¢do é ampliada e
o curriculo escolar complementado pelo contato direto e participagao no processo para futuros
funciondrios do ramo e visitantes.

Muitas vezes, a experiéncia obtida durante o ensino escolar e durante o trabalho é tdo
significativa para o valor do funcionario quanto a sua formacdo tedrica. Assim, é importante
adquirir conhecimento e competéncias através de experiéncias.

Neste caso, os museus de automoveis, visitas a fabricas de automdveis, colec¢cdes de
automoveis particulares ou pistas de corrida aumentam o valor humano, sendo marcante para os
funciondrios, assim como para pessoas que estudam os novos tipos de turismo ou algo ligado a
esta vertente (Cudny, 2018).

O turismo automadvel pode ser aliado a varios tipos de turismo, como é o caso do turismo
industrial ligado por exemplo a estas viagens fabris.

Contudo, pesquisas recentes sobre experiéncias expdem o lado econémico e exploram o
campo das ciéncias do turismo, onde os objetos de estudo sdo as experiéncias singulares que
procuramos para nos enriquecer, quer elevando as nossas qualificagdes, quer proporcionando
conhecimento pratico, conforme as convic¢Ges referenciadas pelo autor anteriormente
mencionado.

Tudo isto leva a que a rotina se torne diferente, levando-nos a combater a inércia para
que possamos alcancgar algo que procuramos sem cessar. O paradigma do turismo tem mudado e
evoluido muito ao longo dos anos e as experiéncias sdo especialmente importantes.

Para Richards (2001), o turismo é definido como a indUstria da experiéncia. Este torna-se
uma maneira de satisfazer a necessidade de experiéncia, algo tipico das sociedades modernas.

Toffler (1970) afirma que no turismo da década de 70, as companhias aéreas
acrescentaram experiéncias aos seus servicos, como por exemplo, a bordo dos avides o passageiro
pode escolher a comida e a bebida, a musica, os filmes, entre outros servicos, tornando a

experiéncia em algo Unico, e marcando a diferenca enquanto empresa.
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O mesmo autor refere ainda a industria do turismo como um setor perfeito para gerar
produtos experienciais, levando a que no futuro, os novos produtos sejam criados, tendo como
base as experiéncias ou complementados por elas. As experiéncias encontraram a sua posicao na
economia moderna e redefinem a abordagem do marketing.

No mundo automavel, a experiéncia tem um valor bastante alto, vejamos, uma empresa
automobilistica oferece aos seus clientes a hipétese de comprar um carro e ter multiplas
experiéncias, como levantar o carro diretamente da fabrica, testar outros modelos de automéveis
e ainda a oportunidade do pacote ser complementado com uma visita ao museu ou um passeio
pelas imediagGes, de certo que este conjunto de atividades ficara marcado na memoria e tornara
a experiéncia uUnica e prazerosa.

O turismo atende as necessidades sociais e baseia-se na satisfagdo do desejo humano de
passar por experiéncias Unicas.

Richards (2001:57) afirma: “No setor de experiéncia, a énfase das atracbes muda de
recurso fisico para a “histéria” ligada a atra¢do, ou que pode ser criada em torno da atragdo”.

Stamboulis e Skayannis (2003), citados em Cutler e Carmichael, (2010:3), reforgam que a
relacdo entre a experiéncia do turismo e os destinos turisticos pode ser explicada como a
“interacdo entre turistas e destinos, sendo os destinos o local da experiéncia e os turistas
intervenientes na experiéncia”.

Larsen (2007), citado em Cutler e Carmichael, (2010:3), define a experiéncia turistica
como “um evento passado relacionado com as viagens que foram significantes o suficiente para
serem armazenadas na memoria de longo prazo”.

Hoje em dia as experiéncias tém fungbes turisticas bastante desenvolvidas, pois sdo a
base dos produtos turisticos e tém um papel fundamental na oferta e na atracdo dos turistas para
um determinado destino, como por exemplo: o Rock in Rio e os Jogos Olimpicos. Neste caso
falamos de outro tipo de turismo ligado a eventos (Getz, 2008).

Mais uma vez, o turismo automovel pode ser complementado por varios tipos de turismo,
dos mais recentes, aos mais classicos ligados, por exemplo, ao lazer, fazendo com que o seu valor
aumente. Podemos mencionar a ideia de rota turistica, tendo como destino uma feira automovel,
museu, parque tematico ou simplesmente uma estrada icénica, como por exemplo: Route 66, nos
Estados Unidos da América e EN2 em Portugal.

Até chegar ao destino, é possivel usufruir de experiéncias gastrondmicas, bem-estar,

entre outras ofertas turisticas incluindo visitas culturais.
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2.2 PRODUTO TURISTICO

Ao longo dos anos, o turismo tem sido estudado por vdrias ciéncias como: geografia,
histéria, economia, psicologia, marketing, antropologia ou sociologia.

Assim sendo, existem vdrias definicdes do conceito de turismo, desde o dicionario de
Oxford, passando pelas instituicdes internacionais como a Organizacdo Mundial de Turismo
(OMT), até as enunciadas nas universidades, portanto de caracter mais cientifico.

Segundo a OMT (1998), “O Turismo compreende as atividades desenvolvidas pelas
pessoas ao longo de viagens e estadas em locais situados fora do seu enquadramento habitual,
por um periodo consecutivo que nao ultrapasse um ano, para fins recreativos, de negdcios, ou
outros.”

E necessério observar o turismo como um todo com muitas variagdes, pois existem varios
tipos de turismo e a maior parte deles complementa-se.

Mais uma vez, é importante reforcar a ideia de que o turismo automadvel se pode conjugar
com varios tipos de turismo. Se falarmos em feiras automodveis, pensamos também em turismo
ligado aos eventos, que podera resultar em turismo de negdcios dependendo do objetivo do
turista.

As “viagens de negdcios, durante muito tempo ndo eram consideradas como turismo.
Contudo, nas ultimas décadas, existiu uma mudanca de paradigma e atualmente, as viagens de
negdcios sao incluidas no turismo como um turismo orientado para o trabalho”, segundo Hall et
al. (2004:5).

Durante este tipo de viagens, o viajante esta ocupado ndo sé com questdes de negdcios
(exemplo: participagdo numa conferéncia ou reunido, participacdo em feiras), mas também
realizando atividades turisticas durante o tempo livre, quer seja repouso, contato com uma
cultura diferente ou outras quaiquer atividade disponiveis para qualquer turista.

O fendmeno turistico é um importante fator econémico, pois trabalha a oferta e procura
de bens e servigos turisticos. E igualmente um fendmeno social e psicolégico, pois inclui as
migracdes temporarias para fora do local habitual de residéncia, afetando as relagdes sociais
entre os turistas e os habitantes dos destinos turisticos.

Ryan (2003), afirma que gragas ao turismo, as pessoas podem perseguir as suas paixdes e
hobbies. Apds 1945, o desenvolvimento do turismo refletiu-se nas estatisticas e, segundo os
relatérios da Organizagdo Mundial de Turismo de 2018, as chegadas de turistas internacionais
atingiram o valor de 1400 milhdes em todo o mundo. Assim, o turismo ou industria do turismo,

tornou-se dos maiores setores econdmicos do mundo.
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E necessario ter como premissa, a seguinte questdo: “O que gera o turismo e o que é
necessario para que ele aconteca?”.

Pois bem, os ativos turisticos sdo a resposta, pois sem eles, o turismo ndo existiria e ndo
haveria necessidade de desenvolver servicos ou infraestruturas turisticas (Yale, 1991). Os ativos
turisticos atraem turistas para um determinado destino e para que tal se realize é necessario que
os servicos e as devidas infraestruturas estejam de acordo com a oferta, pois s6 assim se satisfaz
as necessidades do turista, durante uma viagem.

O turismo consiste na oferta turistica e procura gerada pelos turistas. No campo
automovel é necessario analisar uma infraestrutura repleta de servigos que satisfagcam o turista e
o fagam querer voltar; um excelente exemplo é um dos hotéis mais eminentes do mundo, onde o
luxo, a arquitetura e o servigo de alta classe o tornam muitissimo atrativo, sendo o préprio um
ativo turistico, o Autostadt Wolfsburg, Alemanha. Este conceito nasce da fusdo entre a paixao
pelos automdveis, passando por eventos ligados aos mesmos, experiéncias gastrondmicas Unicas
e um hotel.

Voltando aos ativos turisticos, estes normalmente, sdo definidos como: todos os
elementos do ambiente natural ou ndo, mas que interessam aos turistas, determinando a
atratividade do local.

No caso especifico do turismo automovel, pode ser considerado ativo turistico o préprio
automoével, uma vez que em primeira instancia o motivo da viagens é o préprio veiculo e a viagem
em si.

Analisando o conceito de recursos turisticos, segundo Kowalczyk (2001: 88), os
“elementos existentes no ambiente geografico, sé se podem tornar ativos turisticos depois de
serem avaliados pelo turista”.

Tendo em conta todo este cendrio de ativos, podemos referir que infraestruturas
turisticas s30 um dos componentes que asseguram a satisfacdo das necessidades dos turistas. E
possivel distinguir muitos tipos de infraestruturas turisticas, abrangendo as instalacbes de
alojamento, como por exemplo: hotéis, parques de campismo, turismo rural, entre outros;
restaurantes; rede de transportes e outras instalagdes que fornecam informacdes turisticas, de
seguranca ou, por exemplo, ligadas a crescente preocupagdo com a saude e neste ponto pode
existir algo ligado aos health clubs.

A relacdo entre o turismo e os locais onde sdo produzidos, utilizados e apresentados
automoveis, tem vindo a ser discutida por diferentes autores como: Hinterhuber et al. (2001),

Pechlaner et al. (2008), Coles (2004, 2008), Cudny e Hornak (2016).
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2.3 CONCEITO

O turismo automoével é um conceito extremamente abrangente, focando ndo sé o
automoével enquanto objeto de contemplacdao, mas também a viagem em si, aliando a conducao
e o automovel a paisagem e as estradas que melhor permitam tirar partido do percurso (exemplo:
Route 66, EN2 — eleita melhor estrada do mundo para se conduzir em Portugal); quer seja para
visitar pontos de referéncia histérica do mundo automével, tais como museus, fabricas,
autédromos (exemplo: Museu do Caramulo, Fabrica Porsche em Estugarda, Autédromo
Internacional do Algarve); para participar em encontros de entusiastas e concentra¢des de
automaveis raros (exemplo: Encontro de Mecanicas Modernas e Classicas); para participar em
excéntricas viagens de milhares de quildmetros, atravessando paises, visitando os principais
pontos turisticos e experienciando a melhor gastronomia e alojamento de cada regido, mas onde
os automaveis dos participantes sdo o principal foco de atragédo (exemplo: Gumball 3000, Modball
Rally); para visitar parques de diversdo tematicos (exemplo: Parque da Ferrari no Dubai ou em
Barcelona); para participar em feiras e exposi¢Ges (exemplo: Expo Classicos, Saldo MotorClassico,
Saldo Internacional do Automaével); ou mesmo para participar em simples rotas organizadas por
estradas que permitam tirar maximo partido da conducdo, conhecendo o interior de Portugal
(exemplo: Rota da Agua Doce).

Este é um tipo de turismo que, dada a sua natureza abrangente, se podera relacionar
facilmente com diversos outros tipos, tais como o turismo desportivo, eventos, cultural, entre
outros.

Para Lourengo (2008), o turismo desportivo é a conjugacao entre o turismo e o desporto.
Inclui um vasto conjunto de atividades desportivas em que os turistas se incluem como
participantes ou espetadores.

Contudo, esta definicdo deverd ser analisada com maior pormenor. Para tal, Hudson
(2003:33) apresenta uma definicdo bem mais completa, onde cita Gibson, Attle & Yiannakis
(1997), considerando que o turista desportivo é alguém que “viaja para fora da sua zona habitual
de residéncia para participar num desporto por lazer ou competicdo, para observar um desporto
de elite ou amador, ou para visitar uma atracdo turistica ligada ao desporto”. Isto é, o turismo
desportivo obriga sempre a realizar uma viagem, acrescentando a componente ludica ou
profissional da pratica ou assisténcia.

Para Ribeiro (2014:10), turismo desportivo pode ser definido precisamente como um
“conjunto de atividades desportivas em que os turistas se incluam na modalidade de participantes

ou como seus espetadores.”
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Por outro lado, Dias (2006:38) da uma outra visdo em que temos “grandes e mega-
eventos desportivos, os quais sdo acontecimentos de grande dimensao realizados, por uma ou
mais vezes, mas de duracdo limitada. Entram nesta classificacdo acontecimentos como os Jogos
Olimpicos, as fases finais dos campeonatos mundiais europeus de futebol, atletismo e das outras
modalidades, eventos automobilisticos como Rally Dakar e muitos outros.”

Finalmente, Catarino (2011:30) afirma que “(...) uma viagem turistica normalmente tem
uma motivacdo associada, e é essa motivacdo que permite diferenciar os dois tipos de
consumidores, ou melhor, dois tipos de turista praticante de desporto. Sdo eles o Entusiasta e/ou
Esporadico”.

De acordo com Marujo (2014:2), “(...) os eventos, seja qual for a sua tipologia, criam a
oportunidades para a viagem, aumentam o consumo e promovem o desenvolvimento,
justificando a luta constante por parte das entidades governamentais na captacdo de eventos
nacionais e internacionais”.

Para Getz (2008), citado por Cudny (2018:113), o turismo de eventos deve ser analisado
tanto do lado da procura como do lado da oferta. O autor defende que “o objetivo bdsico do
turismo de eventos é a criacao de atragdes turisticas capazes de promover a procura ou satisfazer
as necessidades dos visitantes. Os destinos desenvolvem e promovem eventos de todos os tipos
para atingir multiplos objetivos, como atrair turistas (especialmente em época baixa), promover
uma imagem de destino positiva, contribuir para o marketing do lugar e animar atracdes ou areas
especificas”.

Ja Cardoso (2013:13), citando Wragg (1989:68), refere questdes essenciais que se devem
ter em conta durante a preparac¢do de um evento. Como por exemplo: “O evento de facto atingird
uma audiéncia especifica? E apropriado? Quais s3o os custos? Como vai ser promovido pelos
organizadores? Quais sdo as exigéncias da organiza¢do? Elas podem ser justificadas? Existem
meios alternativos para conseguir o mesmo resultado? Acrescentaria ainda, quais as vantagens
da sua utilizagdo? Sera mais lucrativo a nivel financeiro? E em resultados?”. Estas sdo questdes
fulcrais para que um novo tipo de turismo alcance o sucesso.

Quanto ao turismo industrial, Soyez (1986) afirma que este tipo de turismo pode envolver
viagens relacionadas com trabalho, tendo em conta a visita a fabricas e participagdo em cursos de
especializacdo, quer o publico sejam de engenheira e/ou estudantes.

Por outro lado, importa mencionar também o cicloturismo e o motociclismo.

Roldan (2000:22) define “(...) o cicloturismo como todo o tipo de viagem com um dia ou
mais de duracgdo, que tenha como objetivo conhecer lugares e praticar turismo, utilizando a
bicicleta como meio de locomocgdo, diferente de outras atividades competitivas pelas suas

maiores dimensdes espaciais cronoldgicas e seu prévio planeamento”.
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Schetino (2006:7), citado por Fonseca (2009:35), indica que “(...) ... além de ter a bicicleta
como principal meio de transporte, o cicloturismo diferencia-se do turismo desportivo porque o
segundo tem como foco o desporto e o turismo permanecem em segundo plano”.

Pacheco (2015:242), com base em Provetti (2013), advoga que “(...) depois da invengao
da bicicleta, existiram muitos visiondrios a dedicaram-se a projetacdo de um motor a fim de a
impulsionar”. E é criada a primeira motocicleta com motor a gasolina pelo alemao Gottlieb
Daimler (1885), este instalou um motor numa bicicleta de madeira. Em 1894, surge a primeira
fabrica de motocicletas, na Alemanha chamada, Hildebrandt & Wolfmdiller.

O mesmo autor, destaca que depois de certos melhoramentos, as motocicletas tornaram-
se um bem sedutor para toods os aventureiros que desafiassem a nova maquina, e cedo esses
aventureiros comecaram a organizar corridas e rallys. E a partir desses eventos desportivos que
se foram criando motoclubes para unir as pessoas que possuiam a mesma paixdo e interesse por
esse meio de transporte.

Pacheco (2015:240), menciona que segundo Palhares (2002), “(...) a motocicleta deixa de
ser utilizada apenas como meio de transporte individual e passa a ser também um instrumento
de unido entre individuos que tém como elei¢do as viagens em grupo”.

Durante o século XX, o equipamento motociclistico desenvolve-se mais
tecnologicamente, com novos materiais a aparecer no mercado, mais confortaveis e mais seguros
levando os clubes de motociclistas e grandes eventos motociclisticos a aumentar, bem como
equipamentos e servigos turisticos que mostram esse publico, como restaurantes tematicos,
hotéis e agéncias especializadas, surgindo assim o mototurismo.

O mototurismo é um conceito de viagem cujo meio de transporte é a motociclo, e é
caracterizado pelo espirito de aventura, descoberta e liberdade. E um fendmeno socioeconémico
e cultural que ganha intensidade a partir do final da década de 60 e inicio dos anos 70. Como,
relativamente, novo segmento no que diz respeito a estudos cientificos e a elaboracdo de
conceitos, deve-se considerar uma atividade turistica que utiliza equipamentos e servigos
turisticos, gerando sinergias entre relagdes sociais e econdmicas entre os grupos de motociclistas
e os locais visitados pelos mesmos.

A partir deste novo conceito, as agéncias de viagens descobriram uma oportunidade
nesse segmento mercado.

Novamente, segundo Pacheco (2015:241), citando Petrocchi (2004), “(...) as diferencas
proporcionam uma vantagem competitiva e a partir disso surgem empresas direcionadas para
este segmento de mercado (exemplo: agéncias de mototurismo)”.

Em pleno século XXI, este tipo de turismo ganha cada vez mais expressdo, mas continua

a ser mais explorado nos Estados Unidos, onde existem agéncias especializadas que fornecem
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servicos de aluguer de motociclos, guias e apoio ao viajante com explicacdes detalhadas sobre as
caracteristicas das vias rodovidrias, as condi¢cdes gerais da contratacdo do servico e as
especificacdes da motocicleta.

Braga (2008:154), salienta que “o cliente que opta por este meio de transporte o faz mais
pela paixao pelo motociclismo do que pelo itinerario da viagem”. Reforcando a ideia de que para
o mototurista o desejo de viver a experiéncia durante a viagem é mais importante que o destino
final.

Apds esta andlise, fica evidente que esta vertente turistica (turismo automovel),
devidamente explorada, pode trazer um nimero significativo de turistas ao nosso pais, aleando o
conceito da paixdo automodvel as nossas estradas, paisagens, a gastronomia Unica e aos
conceituados vinhos que Portugal oferece.

Ao criar um novo segmento turistico, é necessario ter em conta o perfil do turista que ira
consumir este tipo de turismo, analisando a idade dos interessados, género, nivel de escolaridade,
profissdo, a sua origem, o modo de organizacdo da viagem, a durac¢do da estada dos turistas,
guestdes psicoldgicas, socioldgicas ou o comportamento dos mesmos durante a viagem.

Com base nesses critérios, podemos construir diferentes perfis de turistas, dependendo
da sua origem, interesses e propdsitco da viagem como atividade central como afirma Williams
(1998). Podemos ainda relacionar o tipo de turista como o tipo de turismo que pratica, falando de
turismo domeéstico ou regional, turismo interno e turismo, podendo inclusivamente combinar os
varios tipos como refere Gaworecki (2007).

Kowalczyk (2001) afirma que ao existirem muitos tipos de turismo, estes interligam-se
bastantes vezes, como é o caso de uma viagem de turismo automével ser combinada com a
gastronomia local, o que permite referir o turismo desportivo (participar na Rampa do Caramulo),
ligado ao turismo de lazer (recreagdo durante o Caramulo Motorfestival) ou turismo cultural (se
visitar locais a caminho da Serra do Caramulo).

Assim sendo, existe uma enorme variedade de tipos de turismo interligados e
diferenciados com base no objetivo da viagem ou no tipo de atividade que o turista deseja realizar
no destino.

Para que este tipo de turismo ganhe dimensao e gere mais do que um tipo de turismo, é
necessario pensar nos ativos turisticos incluidos nos diferentes produtos turisticos, como
automoveis, infraestruturas e eventos relacionados com a tematica.

A infraestrutura de uma fabrica de automdveis pode ser pensada ndo sé como turismo

automovel, como também turismo industrial e/ou cultural.
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Se analisarmos segundo o turismo industrial, Soyez (1986) afirma que a visita a fabricas
tera um fim cognitivo para estudantes, funciondrios da industria automdvel ou outros individuos
interessados em carros.

Examinando-o como turismo cultural, Richards (2001) refere que este envolve o interesse
em manifestacdes da cultura humana tangivel e intangivel, costumes, rituais, linguagem, arte,
estilos de vida, tecnologia e organizacao social no local visitado. Ainda segundo esta perspectiva,
é possivel afirmar que as fabricas, marcas e modelos, museus e colecées de automédveis sdao
seguramente ativos turisticos e elementos da cultura humana. Logo, viagens cujo objetivo é visitar
estes locais podem ser incluidas no turismo cultural.

E preciso ter em atengdo que este tipo de turista, normalmente, tem um interesse
especial, pois vao visitar estes locais para satisfazer os seus interesses e hobbies. Smith et al.
(2009) apontam mesmo como este sendo um turismo de interesse.

Quando o objetivo é participar em eventos que envolvem a apresentagao de automaoveis,
como é o caso das feiras de automodveis, podemos relacionar este novo segmento com o turismo
de eventos ou até de negdcios. Neste caso, o turista viaja para participar num evento ligado aos
seus interesses particulares a fim de ver modelos ou marcas especificas de automaéveis. Caso, nos
gueiramos referir a representantes de concessiondrios automoveis, estes participam em eventos
por motivos de negdcios, podendo através do evento, trabalhar o networking ou criar parcerias
com as empresas do ramo que participam das feiras.

No campo dos eventos é possivel assinalar os desportos motorizados como o Pure Rally
nos Estados Unidos da América. Segundo Fredline e Faulkner (1998) esta viagem pode ser incluida
no evento. Podemos adicionar o turismo aventura se falarmos de casos como a Ferrari Land em
Espanha. Existem também eventos ligados a festivais de carros como o Goodwood Festival of
Speed no Reino Unido.

Dann (2005) afirma que a crescente variedade do turismo leva também a que este cresca.

Assim, o turismo automével inclui viagens e atividades efectuadas no destino. E certo que
estas viagens que envolvem automoveis e locais relacionados com os mesmos podem ser
abrangidas noutros tipos de turismo. Contudo, o turismo automével pode muito bem ser
reconhecido como um novo tipo de turismo, ndo impedindo isto que este, por vezes, se

sobreponha a outros tipos, devido ao objetivo geralmente coincidir com a finalidade de viajar.
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2.4 DIMENSOES E PROJECAO

O turismo automdvel pode ser analisado sob diversas perspetivas e segundo varias
experiéncias. Este fendmeno turistico estd presente em vdrios campos. Se por um lado o
automovel é o suporte da viagem, por outro lado existem complementos muito importantes para
os amantes da automobilia.

Viajar, observar, participar e visitar € uma forma original de refletir sobre este conceito,
uma proposta que merece a nossa atengao nas proximas paginas desta dissertagao.

Através da viagem, o turismo automodvel traduz-se no prazer de desfrutar o automovel.
Para tal é necessario tragar uma rota ou simplesmente partir a descoberta pelo pais fora.

Excelentes exemplos deste tipo de rota é a (re)conhecida “Route 66 dos EUA”, a “Ruta 40

da Argentina” e a mais recente “Estrada Nacional 2 em Portugal”.

E.N.2

CHAVES - FARO

738 KM

11 DISTRITOS
4 SERRAS

11 RIOS

35 MUNICIPIOS

Figura 7 — Mapa da EN2
Fonte: NiT, 2019

Este é um exemplo de turismo automdvel puro, onde é possivel desfrutar a 100% do
automoével e complementar essa experiéncia com os varios tipos de oferta turistica com que se
depara ao longo da viagem.

De todas as estradas de Portugal, esta detém uma mistica e algo de lendario que a
distingue das outras. E a estrada mais longa de Portugal e da Europa, a terceira maior do mundo
e atravessa o Pais de uma ponta a outra, pelo seu interior: atravessa 35 municipios, no total
(Figura 7), passando pelo interior das povoagdes e ligando paisagens tdo diferentes como as

vinhas durienses, as planicies alentejanas ou as praias algarvias.
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Esta joia de Portugal é também designada de Route 66 portuguesa, e em pouco tempo é
possivel que se torne um icone turistico a escala mundial para o qual tem todo o potencial: uma
estrada, semelhante a mitica norte-americana, com guias, mapas, imagem prdépria e promog¢ao
internacional. Para tal, a Estrada Nacional 2, que liga Chaves a Faro em mais de 738 quildmetros,
criou o “Passaporte EN2” (Figura 8), com o custo de 1€. Este documento foi editado pela
Associacdo de Municipios da Rota da Estrada Nacional 2, e tem como objetivo incentivar os
turistas nacionais e estrangeiros a percorrer a estrada, obtendo carimbos pelos locais onde

passam ao longo da rota.

Figura 8 — Passaporte EN2

Fonte: Associacdo de Municipios da Rota da Estrada Nacional 2, 2019

N3o representa apenas um percurso carregado de séculos de existéncia e tradicdo, é
também um roteiro panoramico e gastrondmico pelo pais que tanto nos oferece. O percurso
promete uma viagem fabulosa pela diversidade de paisagens de Norte a Sul.

Tecnicamente, o percurso é feito de norte a sul: o quilémetro zero é em Chaves. No seu
inicio visita-se, além de Chaves e do Parque de Vidago, Vila Real e o Alto Douro vinhateiro. Segue-
se para Lamego, Castro Daire, Viseu, Tondela, Santa Comba D3o. E sucedem-se as paisagens
verdejantes de Penacova, Vila Nova de Poiares, Vila Nova do Ceira, Gdis. Depois, ainda ha
concelhos como Pedrégdo Pequeno, Sertd, Abrantes, Montemor, Aljustrel, até chegar ao Algarve
e a sua paisagem “doirada” e completamente oposta do ponto de partida.

Cada municipio que integra a rota da Estrada N2 tem algo Unico, seja ligado ao turismo
cultural, natural, religioso, saude e bem-estar, entre outros tipos de turismo.

O turismo gastrondmico deve ser referido pela sua singularidade a mesa, que é tdo tipica

de Portugal, cujas tradi¢des locais sdo Unicas de Norte a Sul.
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E preciso dedicar alguns dias a explorar o interior rural do pais, por aquela que é
considerada a Estrada Real desde finais do século XIX. Percurso por onde outrora monarcas
atravessaram Portugal, numa verdadeira expedicao de aventura.

Como tal, percorrer a EN2 merece todo o tempo que se lhe possa dedicar pois atividades
ndo faltardo, bem como novos locais a visitar e descobrir ao longo do percurso. A duracdo da
viagem é feita a medida de cada turista, se optar por um percurso com cerca de 10 dias, pode
aproveitar as termas no Norte, os alojamentos rurais do Douro e Dao, explorar as Aldeias do Xisto,
as praias fluviais do Alentejo e as mais prodigiosas praias de Portugal no Algarve. Caso prefira um
percurso de menor duragdo, 4 dias é o tempo minimo para percorrer todos os quilémetros, e
ainda assim aproveitar para visitar alguns dos melhores locais de Portugal, como refere o E-
Konomista, no artigo: “Portugal de lés-a-1és pela EN2 entre Chaves e Faro”.

Para além do passaporte langado, existe um guia completo sobre a Estrada Nacional 2,
com cerca de 500 pdginas sobre a rota e todo o patrimdnio com que se vai deparar pelo caminho.

Através do observar, o turismo automdvel traduz-se no mundo de eventos que pode ser
associado ao mundo do desporto, com diversos exemplos tanto nacionais como internacionais.

Aproveitar o automdvel na totalidade, desperta interesse em saber quantas mais pessoas
vivem e partilham a mesma paixdo e nada melhor do que os eventos para nos dar a conhecer este
mundo.

Para perceber esta dimensdo, importa analisar os seguintes exemplos:

=  GUMBALL 3000 “London to Tokio” — (Edicao 2018)

Gumball 3000 é um grupo de entretenimento, fundado em 1999 pelo empresario
britanico Maximillion Cooper, e com sede em Londres, Inglaterra. A visdo de Cooper era criar uma
marca de estilo de vida aspiracional que combinasse automoveis, arte e cultura popular.

Em maio de 1999, Cooper convidou os seus amigos influentes para se juntarem a ele
numa aventura de condugdo por toda a Europa, ficando hospedados nos melhores hotéis, com
festas glamorosas. O seu pedido foi atendido por celebridades como: Kate Moss, Jamiroquai, Kylie
Minogue e Johnny Knoxville, o que fez com que imediatamente ganhasse notoriedade em paginas
como: GQ, Esquire e Vanity Fair, como um dos "Cool Britannia's" da drea de eventos.

Na década seguinte, o evento evoluiu para uma marca popular e empresa de
entretenimento global atraindo colaboragdes e parcerias oficiais de governos e corporacdes
como: Nike, Intel, Sony Playstation, Hasbro, MTV, Google e Fiat.

Hoje em dia, o Gumball 3000 evoluiu para um festival de festivais de musica ao vivo,

desporto e espetaculos automdveis que se realizam em cidades capitais, tendo multidées de
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espectadores (mais de um milhdo de pessoas e um publico em televisdo e on-line que atinge mais
de 100 milhdes de familias em 60 paises).

Maximillion Cooper, em 2014 foi eleito para o "Top 50 pessoas mais influentes na
industria automavel".

O Gumball 3000 Group opera oito empresas de entretenimento, financas e moda e foi
recentemente avaliado em mais de US $ 300 milh&es pela Forbes.

A edi¢do 2018 teve o seguinte programa (Figura 9):

Partida: Londres, Reino Unido;

Paragem 1: Londres, Reino Unido;

Paragem 2: Chantilly, Franga;

Paragem 3: Mildo, Itdlia;

Paragem 4: Bolonha, Itdlia;

Paragem 5: Osaka, Téquio;

Paragem 6: Kyoto, Japao;

Paragem 7: Nanao, Japao;

Chegada: Tokyo, Japao.

LONDON - TOKYD 4TH AUGUST - 12TH AUGUST 2818

Figura 9 — Rota Gumbal 2018

Fonte: Gumball 3000, 2018

=  PURE RALLY “Monaco” (Edi¢cdo 2018)

Como segundo exemplo temos o Pure Rally 2018, que é uma “reunido” internacional de
carros, com os melhores convidados, destinos e estadas de luxo, juntamente com DJ’s de alto
nivel.

Foi fundado no verdo de 2013, e até agora ndo tem parado de crescer. Em menos de 3
anos da sua criagdo ja realizou 19 “reunides” no Reino Unido, Europa e Australia a juntar-se.

Este evento, conta com a passagem por: Londres, Paris, Lyon e Mdnaco (Figura 10), dias

de festa e majestosos automdéveis a participar.

Universidade de Coimbra — Faculdade de Letras 39



Turismo Automovel

the monaco rally

LONDON

only for £400 pp
Figura 10 — Pure Rally 2018
Fonte: Pure Rally, 2018

Ndo menos importante e a passar em Portugal, mais concretamente no Caramulo temos

o London to Lisboan Rally.

= London to Lisbon Rally (Edigdo de 2017)

No dia 29 de abril, o Museu do Caramulo recebeu a sétima edi¢dao do Rally London to
Lisbon, organizado pela HERO Events.

Os veiculos que participaram foram fabricados até 1987, distribuidos por 94 equipas, de
17 nacionalidades, onde Portugal se fez representar por quatro duplas. Percorreram cerca de
3.200 Km, em 9 dias, percurso esse dividido em nove etapas. A oitava etapa teve inicio em Vidago
e terminou no Caramulo (Figura 11), onde os 94 automdveis classicos subiram a mitica Rampa do
Caramulo. As equipas pernoitaram na Vila do Caramulo e tiveram direito a visita e jantar no Museu
do Caramulo, que foi parceiro oficial da prova.

Durante o percurso foram feitas provas de regularidade, provas de pericia e trocos de
ligacdo, num percurso que levara os participantes de Londres até Portsmouth, passando por St
Malo, Poitiers, Montauban, Boltafa, Sto. Domingo de la Calzada, Ledn, Vidago, Caramulo e
Cascais.

O plantel da prova conta com inimeras marcas e modelos de topo como sejam o Bentley
Special Sport (1935), o AC March 16/80 Special (1938), o Jaguar XK140 DHC (1956), o Porsche 356
(1959), o Alfa Romeo Giulietta Sprint (1962), o AC Cobra (1963) ou o Aston Martin DB5 (1964), o
gue tornou esta prova numa oportunidade Unica para todos os apaixonados de automoveis
classicos ou do desporto automével de presenciar um evento de caracteristicas Unicas em

Portugal.
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Figura 11 — Passagem pelo Caramulo

Fonte: London to Lisbon Rally, 2017

Através do participar, o turismo automdvel traduz-se em encontros de carros, o que
configura a perfeita “desculpa” para praticar turismo automével; como excelente exemplo temos
o Caramulo Motorfestival e a sua famosa Rampa que atravessa gerag¢des, criando cada vez mais
aficionados.

O Caramulo Motorfestival é organizado pelo Museu do Caramulo em parceria com o
Automdvel Club de Portugal. Este é o maior festival motorizado em Portugal, tendo como base
um evento totalmente dedicado ao mundo automdével, motociclos cldssicos e desportivos,
combinando a competicdo com um conjunto de ac¢des ludicas e turisticas.

A famosa Rampa Histérica do Caramulo (Figura 12), o Passeio 200 Milhas, o Passeio Rota
do Classicos, a Colecdo de Automoéveis, Motociclos, Velocipedes e Miniaturas do Museu do
Caramulo, a Feira de Automobilia & Gaming center, concentra¢des de clubes, atividades ludicas
outdoor, Pista Junior, parques infantis de entretenimento, bares e zonas chill out com musica
durante todo o evento, fazem deste um atrativo turistico que atrai um nicho de mercado muito
importante e com grande potencial de expansdo como se tem registado ao longo dos anos como
é referido em jornais como o “Jornal dos Classicos, 2018”, da seguinte forma: “Caramulo
Motorfestival continua a afirmar-se como o evento de referéncia da paixdo motorizada em
Portugal, tendo atraido, nos dias 7, 8 e 9 de setembro, cerca de 35 mil pessoas, a Serra do

III

Caramulo para vibrar com a beleza dos classicos e toda a adrenalina do desporto automaéve
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Figura 12 — Rampa Histoérica do Caramulo

Fonte: Jornal dos Classicos, 2018

O Caramulo Motorfestival assume-se como um evento orientado ndao sé para os
verdadeiros aficionados dos automdéveis, mas também para todo o publico em geral, em especial
para as familias que, assim, podem desfrutar de um fim de semana memoravel na Serra do
Caramulo, vivendo experiéncias marcantes.

Através do visitar, o turismo automével traduz-se nos museus. Aproveitar o automével
na totalidade, desperta interesse em saber onde este surgiu, qual a histéria de cada marca e nada
melhor do que complementar uma jornada com a visita a museus.

Para amantes de turismo e de automdveis, existem locais de passagem obrigatdria, como
é o caso do “Museu do Caramulo” em Portugal.

Cudny (2018) refere que Corsane (2005), baseado em Lew (1987), afirma que os museus
sdo um elemento importante do turismo e um ativo turistico. Sdo igualmente importantes para o
ambiente a sua volta, uma vez que mexem com o desenvolvimento do turismo cultural.

Utilizando o exemplo do Museu do Caramulo (Figura 13), este fica localizado no Caramulo
gue nasce em 1921, na encosta sul da Serra com o mesmo nome. Este foi criado pela iniciativa de
um médico, Jeronimo de Lacerda, que criou a maior estancia sanatorial do Pais e da Peninsula
Ibérica.

Em 1921 e 1923, nascem dois filhos de Jeronimo de Lacerda, Abel e Jodo. Sabendo que
devido ao progresso da medicina o fim do Caramulo enquanto centro de tratamento ndo tardaria
em chegar, os dois procuram ideias inovadoras que assegurassem a sobrevivéncia da sua terra e
a continuagdo da obra herdada. Nesta vaga, surge a transformacdo das estruturas existentes em
turismo de altitude, é retirado ao nome Caramulo o cognome de doenga, transformando o cendrio
serrano num polo de atracdo cultural e artistica através do gosto particular pelos automaveis,

iniciando um espdlio impar.
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Figura 13 — Museu do Caramulo Figura 14 — Museu do Caramulo

Fonte: © Ana Silvestre, 2018 Fonte: © Ana Silvestre, 2018

Para enriquecer e realizar esta investigacdo, a parte pratica deste estudo, ird focar-se no
fendmeno associado ao Caramulo. A Regido Centro é um exemplo de tradicdo automdével, pois
nela ja se realizaram varios eventos e concentra¢des de clubes, com proximidade a vilas com
tradicdo nos desportos motorizados. A tradicdo e a paixao pelos automdéveis surgiram aqui, ha
muitas geragdes, e o gosto transmite-se através das novas geragdes, seja pelas histdrias, pelas
medalhas ou mesmo pela descendéncia de pecgas Unicas e exclusivas: os automaéveis classicos. Um
dos maiores exemplos disso é a famosa cole¢do de Abel e Jodo de Lacerda, mais conhecida por
colecdo do Museu do Caramulo (Figura 14), mantida até hoje pelos seus descendentes. Através
desta instituicdo, sdo organizados diversos eventos, entre eles o “Saldo Motorclassico de Lisboa”,
o “Espirito do Caramulo”, e o “Caramulo Motorfestival”, sendo o primeiro uma feira de exposi¢do
e venda de cldssicos, com cerca de 43.000 visitantes na edi¢cdo de 2018. Os dois ultimos eventos,

4

acima mencionados, sdo festivais automodveis que se assumem como eventos, “..ndo so
orientados para os verdadeiros aficionados dos automédveis e motociclos, mas também para todo
o publico em geral, em especial para as familias que, assim, podem desfrutar de um fim de semana
inesquecivel na Serra do Caramulo”, como assinala a Razdo Automadvel, no artigo “Os nimeros
(impressionantes) do Caramulo Motorfestival 2018”.

Em 2017, o 52 Passeio Rota da Agua Doce, organizado pela Seth Coimbra Garage,
destinado a carros antigos, classicos e desportivos, passou pela Serra do Caramulo, com o intuito
de vislumbrar as bonitas paisagens daquela regido, bem como a visita a famosa “Colecdo
Automadvel do Museu do Caramulo”. Aproveitando essa ocasido, foi solicitado aos participantes a

resposta a um breve inquérito, com o intuito de perceber o perfil de turista em que estes

entusiastas se enquadram.
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PARTE Il
CASOS DE ESTUDO
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CAPITULO Il
5.2 ROTA DA AGUA DOCE (2017)
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3.1 METODOLOGIA

Tendo em conta, as diversas opcdes metodolégicas no dominio da investigacdo em
ciéncias sociais e humanas, Ferreira & Campos (2019) sugerem o inquérito ou survey como uma
das mais utilizadas.

Thayer-Hart et al. (2010) referem que o processo de concec¢do e implementacdo de um
inquérito tem como objetivo a recolha de informagdo sobre determinada tematica vélida e
confidvel, que serd obtida a partir de respostas individuais dadas a um conjunto questdes por um
grupo representativo de inquiridos (amostra/publico-alvo). Através dessas respostas serdo
produzidas conclusGes susceptiveis de serem generalizadas a todo o universo da populagao em
estudo.

Segundo Ghiglione & Matalon (1995:8), o inquérito define-se como, “uma interrogagdo
particular acerca de uma situagdo, englobando individuos com o objetivo de generalizar”.

A prepara¢do de um inquérito come¢a muito antes do processo de inquirigdo. A sua
estruturacdo tem como ponto de partida, a definicdo de uma problematica a que a investigacdo
vai responder.

Quivy & Campenhoudt (1998) mencionam que a definicdo dessa problematica sera
enunciada através de uma pergunta de partida.

Consoante as razdes que visam explicitar o estudo de caso, sdo formuladas as hipdteses
de investigacdo sujeitas a validacdo (Coutinho, 2011).

Na fase de organizar e planear o inquérito, é imperativo definir os conceitos que se
desejam avaliar e iniciar a sua operacionalizagao.

Assim sendo, recorremos ao Modelo dos Fatores de Motivacdo (push factors) e Satisfacdo
(pull factors) de Crompton (2003), mas adaptando e simplificando para o presente estudo de caso,
para o desenho do nosso modelo concetual (Figura 15). As hipdteses e os fatores de analise

(Tabela 1) tiveram como inspiragdo o trabalho de Santos (2017).
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= Paixdo automoével

= Auto - Realizacdo

= Aventura

F MOTIVAGHQ = Desportos motorizados

= Cultura

= Reencontro de amigos (outros

entusiastas)

AUTOMOVEL = Prazer de condugdo

= Novidade

= Recomendagao
_ SATISFACAO | = Permanéncia

= |magem do percurso

= Novas amizades

Figura 15 — Modelo Conceptual

Fonte: Adaptado de Crompton (2003), citado por Santos (2017)

HIPOTESE EM ESTUDO

Hipdéteses Existe relacdo entre o turismo e o mundo automoével?
HIPOTESE DE INQUERITO
Hipdtese 1 Automodvel enquanto objeto de motivagao
. A industria e histdria automdvel enquanto ponto de interesse
Hipotese 2 .
turistico
Hipétese 3 Desporto automoével enquanto ponto de interesse turistico
Hipétese 4 Eventos automdveis enquanto percurso, rotas e gastronomia
de interesse turistico
Hipdtese 5 Eventos automdveis enquanto passeio de turismo cultural
FATORES EM ANALISE
1 Perfil do turista
2 Influéncia Social (Grupo de Amigos e Redes Sociais)
3 Causas Sociais

Tabela 1 - Hipdteses e Fatores em Analise

Fonte: Adaptado de Santos (2017)
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Conforme ja referido, para a prossecucdo desta parte do trabalho preparamos um
inquérito aos participantes do “52 Passeio da Rota da Agua Doce” (Figura 16), organizado pela
Seth Garage, que se realizou no dia 14 de maio de 2017, e cujo foco consistiu na visita a colecao

do Museu do Caramulo. As perguntas do referido inquérito poderdo ser encontradas em anexo.

- Penacova (Barragem da “21'5
guieira) - - Caramulo - A5 sovwon ik OCE
Coimbra Shopping

Carres Antigos, Classices
Desportives

Museu do
- Caramulo

Caramulinho

“Tondela

* Penacova

* Coimbra
Shopping

www.facebook.com/seth.coimbra
email: seth.coimbra@gmail.com

Telem.: 919 186 136 i o stH ‘
& e (& @

Figura 16 — 52 Passeio Rota da Agua Doce

Fonte: Seth Garage, 2017
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3.2 RESULTADOS

O inquérito foi publicado online, recorrendo a aplicagdao Google Docs, procurando que os
entrevistados fossem maioritariamente adeptos de automdveis, tentando estabelecer assim o
perfil do turista. Apds o periodo estipulado para a sua execugao foram obtidas 115 respostas.

No plano analitico, é importante proceder a caracterizagdo da amostra, antes da
apresentagao e discussdo dos principais resultados do inquérito.

Primeiramente, no Grafico 1, é simples constatar que o género dominante do publico-alvo
desta investigacao, foi o masculino com 82,6%, ultrapassando em larga escala o publico feminino

gue apenas representa 17,4% do universo em estudo.

owm
OF

Grafico 1 — Género dos inquiridos

Fonte: Google Docs

Em segundo lugar, foi analisado o estado civil da amostra (Grafico 1), de onde se verifica
gue a maioria dos inquiridos é solteiro(a) com uma expressao de 63,5%. Os casados(as) ou em
unido de facto sdo 33% e uma minoria refere ser divorciado(a).

Este elemento sugere que os solteiros(as) tém mais predisponibilidade para aderir e

realizar este tipo de turismo, uma vez que disp6em de mais tempo.
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@ Solteiro (a)

@ Casado (a) / Unizo de Facto
@ Divorciado (a)

@ Viavo (a)

Grafico 2 - Estado civil dos inquiridos

Fonte: Google Docs

Analisando o Gréfico 2, tendo em conta a profissdo da amostra, podemos concluir que
47,8% do publico é trabalhador por conta de outrem, e 42,6% divide-se entre trabalhores(as) por

conta propria (21,7%) e estudantes (20,9%).

@ Estudante

@ Trabalhador (a) por conta prépria
@ Trabalhador (a) por conta de outrem
@ Trabalhador (a) estudante

@ Desempregado (a)

@ Reformado (a)

@ Outro

Grafico 3 — Profissdo dos inquiridos

Fonte: Google Docs

A parte restante da amostra tem pouca expressdo, traduzindo um valor de 9,6% entre
trabalhores(as) estudantes, desempregados(as), reformados(as) e outros.
Relacionando todo o publico-alvo com o nimero de quilémetros que costuma percorrer

por ano no seu automaével (Grafico Ill), podemos concluir que 45,2% faz entre os 10.000 km e os
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24.999 km, o que se traduz ndao sé em deslocagdo quotidianas como em lazer, o que pode conduzir

ao turismo automavel.

@ Menos de 10.000 km
@ 10.000 km - 24,999 km

25.000 km - 39.999 km
7,8% & Mais de 40.000 km

Grafico 4 — Numero de quilémetros que realiza por ano no seu automovel

Fonte: Google Docs

Atras desta percentagem temos os 29,6% de turistas que realiza entre 25.000 km a 39.999
km, e mais uma vez, estes podem ser parte dos nossos potenciais turistas (Grafico 4).
Numa escala menor, temos 17,4% que percorre menos de 10.000 km num ano e 7,8% que

percorre mais de 40.000 km — estes ultimos podem configurar também os referidos turistas.

F1: Perfil do Turista

Fatores em Analise C. N.C.N.D. D.

“Costumo procurar novos eventos automdveis para participar,
porque ndo gosto de participar em reedigcdes daqueles em que jd | 12,2% 21,7% 66,1%

participei”

“Costumo procurar novos eventos automoveis para participar,

mas também costumo participar em reedi¢bes daqueles em que ja | 60,8% 14,8% 24,4%

participei”

C: Concordo - NCND: Nem Concordo Nem Discordo - D: Discordo

Tabela 2 — Fatores de Participacdo / Perfil do Turista

Fonte: Elaboracdo propria com base em Santos (2017)

No que diz respeito ao perfil do turista, na sequéncia do que referimos anteriormente, o inquérito
permitiu perceber que os participantes da “Rota da Agua Doce” se encontram sobretudo numa
faixa etaria definida entre os 20 e os 30 anos, e numa faixa econdmica de classe média-baixa,
sendo que cerca de 50% indicam ter um rendimento mensal do agregado familiar inferior a
1.500€. Além disso, podemos verificar que ndo sé procuram novos eventos como também
procuram reedicGes dos eventos em que ja participaram (Tabela 2). O nivel de escolaridade apesar

de variado, coloca-se maioritariamente no escaldo de frequéncia universitaria e licenciatura ou
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superior. Tal poderd estar também relacionado com a idade dos participantes que, em grande

parte, sao estudantes.

F2: Influéncia Social (Grupo de Amigos e Redes Sociais)

Fatores em Analise C. N.C.N.D. | D.
“Um dos fatores que me leva a participar em encontros
s fatores que me partcip contros 50,5% | 21,7% | 27,8%
automdveis é a possibilidade de fazer novas amizades
“A recomendag¢do dada pelos meus amigos tem grande
importéncia na escolha dos eventos automdveis em que 53% 25,2% | 21,8%
participo”
“Quando me inscrevo num evento automovel tento sempre
a nume "0 semp 61,8% | 16,5% | 21,7%
convencer alguns amigos a inscreverem-se também
“Grande parte dos meus amigos partilha comigo a paixdo pelos
automo,v’;is,, gosp go a paixao p 64,4% | 21,7% | 13,9%
“Costumo procurar novos eventos automaoveis através das redes
oo p 60,9% | 13,9% | 252%
“Costumo partilhar fotos dos eventos automoveis em que
p f q9 51,3% | 17,4% | 31,3%

participo nas redes sociais”

C: Concordo - NCND: Nem Concordo Nem Discordo - D: Discordo

Tabela 3 - Fatores de Participacdo / Influéncia Social

Fonte: Elaboracgdo prépria com base em Santos (2017)

Quanto a influéncia social (Tabela Ill), podemos verificar que a componente da amizade

estd muito relacionada com os participantes deste tipo de passeios, demonstrando grande relevo

a possibilidade de fazer novas amizades e também ao reencontro de amigos. Cerca de 64% indica

mesmo que grande parte do grupo de amigos partilha a paixdo pelos automoéveis. Ja sobre as

redes sociais, podemos também perceber que tém alguma influéncia, quer na procura de novos

eventos quer na partilha de contetdos dos mesmos, tendo obtido concordancia superior a 50% a

afirmacgGes sobre comportamentos neste tipo de plataforma.

F3: Causas Sociais

Fatores em Analise

C.

N.C.N.D.

D.

“Procuro eventos automdaveis cujo valor da inscrigdo (ou parte)
reverta para causas sociais”

34,8%

33,9%

31,3%

C: Concordo - NCND: Nem Concordo Nem Discordo - D: Discordo

Tabela 4 — Fatores de Participagdo / Causas Sociais

Fonte: Elaboracdo propria com base em Santos (2017)
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Como Uultimo fator de influéncia em estudo, tentei perceber se a relagdo com causas

sociais poderd ou nao ter influéncia na participacao neste tipo de eventos. As respostas foram

reveladoras, apenas 35% concorda, 31% discorda e 34% ndo tem opinidao formada. Posso concluir

gue a componente de ajuda a causas sociais ndo representa um fator preponderante na escolha

deste tipo de turista (Tabela 4).

Na etapa seguinte, dedicada ao teste de hipdteses, isto é, tendo em conta as hipdteses

em estudo no inquérito, sdao apresentadas as principais conclusdes da investigagao.

H1: Automédvel enquanto objeto de motivacao

Para esta hipdtese (Tabela 5), recorri as seguintes afirmacdes:

Afirmagoes Hipotese 1 C. N.C.N.D. | D.
“O Mundo Automdvel é uma das minhas paixdes” 81,8% | 9,6% 8,7%
“Sinto-me feliz enquanto conduzo o meu automovel” 87,8% | 8,7% 3,5%
Conduzns meu automdvel em viagens de grandes distdncias é 80,9% | 8.7% 10,4%
um prazer
Quando ftzgo ilm.a viagem, o automqvel que esco/ho. e ti 69,5% | 17,4% 13%
percurso sdo téio importantes para mim como o destino
Quando escolho um hotel, a existéncia de garagem é fator 53.9% | 23,5% 22.6%

decisivo”

C: Concordo - NCND: Nem Concordo Nem Discordo - D: Discordo

Tabela 5 — Teste da Hipotese H1

Fonte: Elaboracgdo prépria com base em Santos (2017)

Como podemos ver, os resultados demonstraram que a grande maioria — com intervalo

entre 54% e 89% — responde a estas questdes com grande concordancia (Concordo ou Concordo

Totalmente). Os automdveis e o interesse por eles despertado representam uma enorme

importancia na procura e participagdo neste tipo de turismo. Podemos entdo concluir que a

hipdtese 1 fica assim comprovada. Os automodveis sdo, para este tipo de turista, um objeto de

motivagdo e paixao.
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H2: A industria e histdria automdvel enquanto ponto de interesse turistico

Para a segunda hipodtese (Tabela 6), recorri as afirmacgdes:

Afirmagoes Hipotese 2 C. N.C.N.D. | D.

“A histdria da industria e das marcas automdveis desperta o meu

. ” 81,7% 7% 11,3%
interesse

“Quando procuro um destino, a existéncia de historia automdvel é

. ” 37,4% | 25,2% | 37,4%
um ponto de interesse

C: Concordo - NCND: Nem Concordo Nem Discordo - D: Discordo

Tabela 6 — Teste da Hipotese H2

Fonte: Elaboragdo prépria com base em Santos (2017)

A primeira afirmagdo, relativa ao interesse despertado pela histéria da industria
automovel, a maioria dos inquiridos concorda plenamente. Quanto a segunda, em que relaciono
essa histdria com a procura de um destino turistico, apenas cerca de 37% concorda ou concorda
totalmente. Contudo, podemos também perceber que cerca de 25% ndo tem opinido
devidamente formada (respondendo que nem concorda, nem discorda). Assim, considero que

poderemos também aceitar, ainda que com alguma relutancia, a Hipdtese 2 como vdlida.

H3: Desporto automdvel enquanto ponto de interesse turistico

Em relacdo ao desporto automodvel (Tabela 7), questionei se os participantes gostam de

acompanhar provas automobilisticas, através da afirmacao:

Afirmagoes Hipotese 3 C N.CN.D. |D

“Gosto de acompanhar provas automobilisticas” 52,2% 27% 20,9%

C: Concordo - NCND: Nem Concordo Nem Discordo - D: Discordo

Tabela 7 — Teste da Hipotese H3

Fonte: Elaboracdo propria com base em Santos (2017)

Cerca de 52% concordam com a afirmacdo, e apenas 21% discorda. Assim sendo, o
desporto automadvel podera ser considerado como ponto de interesse turistico, e a hipdtese 3

aceite como valida.
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H4: Eventos automdveis enquanto percursos, rotas e gastronomia de interesse turistico

Para a quarta hipdtese (Tabela 8), as afirmacdes escolhidas foram:

Afirmagoes Hipotese 4 C. N.C.N.D. | D.

“Desloco-me a diferentes cidades para visitar ou participar em
ferentes p particip 50,4% | 18,3% |31,3%
eventos automobilisticos

“Um dos fatores que me leva a participar em encontros é a

0, 0, 0,
possibilidade de conhecer novos lugares” 62,6% 20% 17,4%

“Procuro eventos automdveis que me oferecam novas experiéncias

gastronémicas” B 296% (ShSe

C: Concordo - NCND: Nem Concordo Nem Discordo - D: Discordo

Tabela 8 — Teste da Hip6tese H4

Fonte: Elaboracdo propria com base em Santos (2017)

As duas primeiras afirmacdes, relativas a visita de novos locais para participar em eventos,
conhecendo novas cidades, as opinides sdo unanimes: a maioria concorda ou concorda
plenamente. Contudo, no que diz respeito a gastronomia, apenas 39% concorda e 30% nado

concorda nem discorda. No entanto, de forma global, podemos aceitar que a hipdtese 4 é valida.

H5: Eventos automdveis enquanto passeio de turismo cultural

Finalmente, a ultima hipdtese em estudo recorre as seguintes afirmagdes (Tabela 9):

Afirmagoes Hipotese 5 C. N.C.N.D. | D.

“Estou disponivel para percorrer longas disténcias para

. o 49,6% 22,6% 27,8%
participar em eventos automoveis

“Visito o Museu do Caramulo porque a temdtica é automovel” 63,5% 15,7% 20,9%

“Visito o Museu Machado de Castro com o mesmo gosto que o

0, 0, 0,
do Caramulo” (afirmagdo inversa & anterior) 28,7% | 28,7% | 42,6%

“Procuro eventos automdoveis que me oferecam componente

” 46% 31,3% 22,6%
cultural

C: Concordo - NCND: Nem Concordo Nem Discordo - D: Discordo

Tabela 9 — Teste da Hipotese H5

Fonte: Elaboragdo propria com base em Santos (2017)

Dos resultados, podemos concluir que grande parte estd disponivel para percorrer longas
distancias para participar em eventos, e procuram aliar a componente automével a outros tipos
de turismo, como por exemplo, turismo cultural, em que procuram visitar museus tais como o

Museu do Caramulo. Optou-se por utilizar uma afirmagdo com construcdo inversa, com o intuito
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de perceber a atencdo e seriedade com que os inquiridos demonstravam a sua vontade. De forma

global, a hipdtese 5 é valida.

Hipdétese: “Existe relacdo entre o turismo e o mundo automdével”

Hipotese 1 Comprovada Vv
Hipdtese 2 Comprovada v
Hipéteses Hipotese 3 Comprovada v
Hipdtese 4 Comprovada v
Hipotese 5 Comprovada vV

Tabela 10 - Teste da Hipdtese Principal

Fonte: Elaboracgdo prépria com base em Santos (2017)

Por ultimo, apds a analise das cinco hipdteses, e dada a confirmacgao global das mesmas,
estamos em condi¢bes de confirmar a hipdtese principal (Tabela 10), e afirmar que, como

gueriamos demonstrar, existe relagdo entre o turismo e o mundo automavel.

A totalidade das tabelas e graficos de respostas poderd também ser encontrado nos

anexos.
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CAPITULO IV
RALLY DE PORTUGAL (2018)
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O WRC Vodafone Rally de Portugal realiza-se do dia 17 e a 20 de maio de 2018 e consiste
numa das treze provas que fazem parte do calendario da Fédération Internationale de
I’Automobile (FIA) no ambito do World Rally Championship 2018, que se inicia no més de janeiro
no Rally de Monte-Carlo e termina em novembro no Rally da Australia.

A analise deste evento de caracter desportivo tem como finalidade mostrar quais sdo os principais
resultados do impacto do Rally de Portugal na economia do turismo e imagem do destino (Figura
17). Sera possivel visualizar o perfil do adepto dando énfase a sua origem e particularidades da
visita (adepto residente ou ndo residente), como é que aimagem do evento é percecionada, quais
as despesas realizadas por adeptos nacionais e estrangeiros cuja motiva¢dao da deslocagao é o
Rally, adicionando a valorizagdo da exposicdo mediatica do evento quer a nivel nacional quer

internacional através do impacto direto dos media.

ADEPTOS
1 000 000
"
LR IMPACTO DIRETO
31,5% A
71205395 €
B o
i |
BROADCAST TIME 72862691 €
: N
P
103830 ] oo |
T % 138 296593 €
t PABSAGEM ’Q
g GASTRONGMIW, A -
" by -

> “"‘""&:’;::, | e 47&% Esua:eiros

g SEGURANCA DO PUSLICO Erpartha. Frarce. Reino Unido
CUDADOS AMBENTAS Alemanha, Parses Nordicos,

INTENCAO DE REGRESSO

67,2% Inverno
93,9% Verdo

Figura 17 — Impacto do WRC Vodafone Rally de Portugal no territério
Fonte: Estudo do Impacto do WRC Vodafone Rally de Portugal, 2018 na
Economia do Turismo e Formacdo da Imagem dos Destinos: Regido Norte

de Portugal

A organizacdo do Rally de Portugal, conta com a participacdo de 13 municipios:
Matosinhos, Guimardes, Paredes, Lousada, Viana do Castelo, Caminha, Ponte de Lima, Porto,

Vieira do Minho, Amarante, Cabeceiras de Baixo, Mondim de Basto e Fafe.

Universidade de Coimbra — Faculdade de Letras 58



Turismo Automovel

4.1 NOTA METODOLOGICA

A fonte documental para esta parte do nosso trabalho tem como suporte o estudo,
elaborado em 2018, pelo Centro Internacional de Investigacdo em Territério e Turismo da
Universidade do Algarve (CIITT-UALG) a pedido do Automdvel Club de Portugal.

Para proceder a analise, o Centro Internacional de Investigacdo em Territério e Turismo
da Universidade do Algarve, recolheu uma amostra de 1.104 inquéritos presenciais a adeptos
nacionais e estrangeiros que assistiram a um ou mais dias de prova, realizando questionarios em
8 locais diferentes para a inquirigao.

O estudo também integra a opinido das comunidades recetoras do evento, sendo esta
uma condicao imperativa para a autenticidade e sustentabilidade do Rally, pois sé através do
envolvimento e reconhecimento dos adeptos e agentes locais, como sugere Bowdin et al. (2002),
sobre gestdo de eventos turistica.

Assim sendo, a amostra e universo de adeptos do Rally foca-se em trés grupos,
organizados consoante o local de residéncia: adeptos residentes nacionais, adeptos nado
residentes nacionais e adeptos nao residentes estrangeiros.

A classificagdo da tipologia de adeptos assume as recomendac¢des da Organizagdo
Mundial de Turismo para andlise de eventos de escala internacional, de acordo com Massieu

(2008).
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4.2 RESULTADOS

Ao longo das varias edi¢des, o Rally de Portugal tem vindo a firmar a sua posi¢ao
como um evento importante na atragao de fluxos turisticos nacionais e internacionais, sendo uma
mais-valia tanto para a identidade do destino quanto para a sua proje¢ao. Segundo o Grafico 5,
constata-se que 45,7% dos adeptos nao residentes que assistiram a pelo menos uma das etapas

do Rally sdo nacionais e os restantes 54,3% tém origem estrangeira.

45,7%

M Portugal M Estrangeiro

Grafico 5 — Origem dos Adeptos
Fonte: Rally de Portugal, 2018

Tendo em conta que o turismo pressupde a utilizacdo de unidades de alojamento locais é
feita uma andlise das opgdes de alojamento e respetivas tipologias, verificando-se que 36,8% dos
aficionados nao residentes nacionais pernoitam em hotéis ou outro tipo de alojamento.

No caso dos adeptos ndo residentes estrangeiros a estada é realizada em hotéis ou outro
tipo de alojamento hoteleiro com percentagem de 48,0%, que leva a que cresga o setor
econdmico de servicos turisticos associados.

Os restantes adeptos ndo residentes preferem outras opgdes como o campismo,
alojamento local, turismo de habitacdo, turismo rural ou Airbnb.

O Mundo Digital em que vivemos chama a atencdo para questdes que se prendem com a
divulgacdo dos eventos. Assim sendo, é possivel observar na tabela abaixo, que o evento esta

focado nos canais de informagdo e comunicacgao.

Ao longo da investigacdo, é visivel o excelente desempenho do destino Portugal, que

conjugado com a éptima performance do evento, resulta em niveis elevados de satisfagdo do
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adepto, que durante ou apds o regresso a sua origem estimula o word-of-mouth em que é
divulgada informagao positiva sobre o destino. Esta € uma dimensao incontrolavel de divulgacao
muito vasta e intensa.

A nivel de impactos econdmicos gerados, diretamente, pelos adeptos residentes nos

distritos circundantes ao evento, a investigacdo aponta para uma despesa total de 8.440.474

N

Total 8.440. 474 €

euros (Tabela 11).

Tabela 11 — Despesa Direta Rally de Portugal — Adeptos residentes
Fonte: Rally de Portugal, 2018

Ao analisar os adeptos ndo residentes nacionais e estrangeiros, a despesa realizada

atinge o total de 58.661.119 euros (Tabela 12).

I T

Total 58.661.119 €

Tabela 12 — Despesa Direta Rally de Portugal — Adeptos ndo residentes
Fonte: Rally de Portugal, 2018

O impacto é ainda mais significativo em fun¢do da época do ano. Contudo, o evento
contribui para atenuar a questdo da sazonalidade pois acontece fora do pico de procura naquela
regido, concentra-se no 3.2 trimestre com 33,58% das dormidas anuais em estabelecimentos
hoteleiros (IMPACTUR, 2017), aumentando assim a rentabilidade anual dos investimentos
turisticos, publicos e privados.

A nivel de exposicdo internacional do destino e numa perspetiva de exportacdes dos
servigos que lhe sdo associados, 57,2% da despesa direta é de origem estrangeira (gerada por

adeptos estrangeiros, cujo motivo da visita é assistir ao Rally) — Grafico 6.

Universidade de Coimbra — Faculdade de Letras 61



Turismo Automovel

Outros
Nordi
ordicos 6.7%

3.2% -

Portuga
428%

r

/

Reino Unido
2.7%

.y

EXPORTACOES

Franca__~—~
6.8%

P
Espanha_~
36.7%

Grafico 6 — Mercados de Origem

Fonte: Rally de Portugal, 2018

Consequentemente, devido ao nivel de gastos no territério nacional, o Rally de Portugal,
edicdo 2018, realiza exportagdes no valor de 38,4 milhGes de euros, um nimero sélido, tendo em
conta, o passado recente deste evento.

Desta forma, é legitimo afirmar que o WRC Vodafone Rally de Portugal é, sem divida, um
evento impar em Portugal, contribuindo em larga escala para a rubrica de viagens e turismo,
revelando-se benéfico no saldo da Balanga de Transagdes Correntes.

E este tipo de eventos desportivos que alicerca a ideia de que o turismo automdvel pode

ser um segmento prioritario da economia nacional.

Merchandising

Outros
(Equipas, Rally, ACP..) 38%
45% . \
Compras._. Alojamento
65% 212%
An mac&o_/~'/

38%

Alimentacioe
bebidas
25.3%

~
“~Transportes

internos

34 9%

Grafico 7 — Distribuicdo Relativa da Despesa dos Adeptos visitantes

Fonte: Rally de Portugal, 2018

Iy

A organizagdo do Rally chegou a conclusdo que os adeptos visitantes se concentram

maioritariamente em trés areas: alojamento, alimentag¢do e bebidas, e transportes (Grafico 7).
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Agrupando estas dreas, as mesmas representam 81,4% da despesa dos visitantes em
territdrio nacional. A parcela ligada ao alojamento e Food & Beverage ganha maior relevo devido
a intensidade de emprego nestes setores; os transportes serdo essenciais na determinacao na
dimensao do impacto fiscal do evento.

O Rally de Portugal ajuda também a promover a interligacdo das vdrias escalas
local/regional/nacional e a intensidade dos efeitos sentidos nos setores do turismo e da
economia.

Os numeros falam por si e o WRC Vodafone Rally de Portugal 2018 conta com cerca de 1
milhdo de assisténcias, cuja deslocagdao ultrapassa a duragdo do evento, antecipando ou
prolongando a estada.

Sé em 2018, foi possivel estimar que a soma das despesas dos turistas e residentes no
WRC Vodafone Rally de Portugal 2018, proporcionaram ao Estado Portugués uma receita fiscal

bruta que atinge os 10.418.415 euros de IVA, como é possivel observar abaixo (Tabela 13).

T e s

IVA 10.418.415 € 49,7%
ISP 10.519.466 € 50,3%
Total 20.937.881 € 100,0%

Tabela 13 — Receita Fiscal

Fonte: Rally de Portugal, 2018

E, ainda, possivel afirmar que o Estado Portugués tem de receita fiscal 20.937.881 euros,
que representa 28,7% do impacto econdmico direto total, isto é, 72.862.691 euros, gerados pelo
Rally de Portugal no ano de 2018.

Hoje em dia, os media estdo em toda a parte, causando impacto através da exposicao
(media nacionais).

Assim, o WRC Vodafone Rally de Portugal 2018 obteve um total de mais de 3.455 noticias
nos media, utilizadores de internet, ouvintes e telespectadores. Dos quais resulta a capitalizacdo
de 15.685.398 euros, dos quais 9.344.139 (59,5%) sdo via televisiva por impulso dos canais
generalistas.

Em suma, este tipo de megaeventos, contribui para a criagdo de uma imagem benéfica
do destino de Portugal.

Ajuda a combater a sazonalidade e a expandir a época turistica no tempo.

Consequentemente aumenta a procura turistica do destino como se pode observar no grafico 8.
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Grafico 8 — Impacto Econdémico Total

Fonte: Rally de Portugal, 2018

O evento gera, em termos liquidos, a movimentagdo de 593.297 adeptos que se deslocam
para fora do seu local de residéncia habitual para assistir ao evento (visitantes nacionais e
estrangeiros). No que diz respeito a dindmica regional interna, movimenta 406.703 assisténcias
de adeptos residentes dentro do territério onde se realiza o Rally, que no conjunto garantem cerca
de 1 milhdo de assisténcias ao vivo.

Ao mesmo tempo, contribui para a balan¢a econdmica oscilar positivamente devido a
entrada de divisas realizadas pela organizacdo, equipas e adeptos, a rondar os 72.862.691 euros,
sendo que cerca de 57,2% tem origem nos mercados externos (exportacdes de viagens e turismo),
abrangendo um vasto conjunto de paises de origem (emissores).

Deve, também, ser considerado o impacto indireto da exposi¢do do evento e do destino,
feito através dos media nacionais e internacionais, cujo total estimado direto e indireto seja de
138.296.593 euros, exclusivamente sobre o Rally de Portugal.

Em sintese, este tipo de turismo automdvel é um nicho de mercado que causa grande
impacto.

Em pleno século XXl e a crise ecoldgica a porta, é de saudar as estratégias que o Rally de
Portugal implementou para que os adeptos reduzissem ao maximo a sua pegada ecoldgica,
estando esta associada ao consumo de combustivel. E, sem duvida, um exemplo a vérios niveis,
com especial atencdo ao factor sustentavel que tanto preocupa a sociedade e que poderia fazer

o numero de adeptos oscilar devido a questdes éticas.
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Em torno desta questdo comecam a surgir mais iniciativas como é o caso do Oeiras
EcoRally (Figura 18), realizado em Oeiras, Lisboa. Este evento consiste, uma prova de velocidade
e principalmente de regularidade, contando em 2018 com 3 equipas e em 2019 com 10.

Neste evento, sdo utilizados automoveis eléctricos fazendo um percurso pela Serra de

Sintra e pela Serra da Arrabida.

= PORTUGAL

07/ 09 June 2019

It's time to start to write the future

e @ y.,-_.-_.-m X
W @ VALLEY

Figura 18 — Oeiras EcoRally
Fonte: Portugal EcoRally, 2019
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CONCLUSAO

O principal objetivo desta investigacdo foi compreender se existe uma simbiose entre o
turismo e o mundo automovel.

Foi necessario cruzar e estudar varios autores e tipos de turismo que pudessem sustentar
este novo conceito.

A investigacdo foi desenvolvida com cardcter exploratério (piloto) para poder ser
retomada no contexto de uma investigacdo mais ampla como foi referido na introdu¢do da
tematica.

Para reforgar que o conceito &, perfeitamente, sustentavel, ao longo da investiga¢do
foram sendo apresentados exemplos de eventos automodveis de caracter turistico e que
conseguem juntar aficionados de automodveis, como é o caso do Gumball 3000, Pure Rally,
Caramulo Motorfestival, Rally de Portugal, Rota da Agua Doce, Encontros de Mecanicas Modernas
e Classicas de Coimbra, entre outros.

O turismo automdvel ndo é apenas a contempla¢do do automével, é também a viagem, a
condugdo, a paisagem e as estradas que melhor permitam tirar partido do percurso (exemplo:
Estrada Nacional 2 e Route 66).

Este tipo de turismo, ganha forma no ambito do automdvel, mas é muito mais do que
isso. O turismo automovel, relaciona a visita a pontos de referéncia histérica do mundo
automoével, tais como museus, fabricas, autédromos (exemplo: Museu do Caramulo, Portugal),
mas também a participacdo em encontros e concentragdes de automoéveis (exemplo: Encontro de
Mecanicas Modernas e Classicas), ou, simplesmente, a participacdo em viagens que atravessam
fronteiras, onde é possivel visitar os principais pontos turisticos e degustar a melhor gastronomia
e alojamento de cada pais/regido, nunca perdendo o foco de que os automoveis sdo a principal
motivacdo (exemplo: Gumball 3000, Modball Rally).

No ambito deste tipo de turismo, é ainda possivel explorar parques de diversdo tematicos
(exemplo: Parque da Ferrari no Dubai ou em Barcelona), bem como, participar em feiras e
exposicoes (exemplo: Saldo MotorClassico, Saldo Internacional do Automadvel) ou participar em
rotas por estradas que permitam tirar partido da conducdo (exemplo: Rota da Agua Doce).

Devido a sua enorme abrangéncia, este tipo de turismo pode ser estudado através de
diferentes dimensdes como: participar, observar, visitar e viajar.

Para confirmar o interesse cientifico do conceito, foram também apresentados dois casos:
um passeio automoével e uma prova desportiva (através de uma analise de um estudo

encomendado pelo ACP).
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No caso do evento “52 Passeio da Rota da Agua Doce”, que se realizou no passado dia 14
de maio de 2017, foi solicitado aos participantes que respondessem a um inquérito sobre os seus
gostos e motivagOes de participacdo neste tipo de eventos.

Os resultados permitiram tracar o perfil dos participantes deste evento, que nao
representam integralmente o perfil de um turista automédvel, mas permitem desde logo perceber
a validade da hipétese em estudo.

Este passeio é dirigido a entusiastas automédveis da Regido Centro, com enorme
abrangéncia do tipo de automdveis e com um valor de inscri¢do baixo.

Conclui-se que a faixa etdria se enquadra maioritariamente entre os 20 e os 30 anos, que
a maior parte é do sexo masculino, e que se encaixam numa faixa econémica média e média-
baixa. Isto podera ser justificado pelo facto de grande parte ser ainda estudante do ensino
superior. Relativamente as hipdteses estudadas, foi possivel confirmar que o automdvel é um
objeto de motivagdo e paixdo (Figura 19), que a industria e o desporto automével poderdo ser
considerados ponto de interesse turistico, e que os participantes aliam estes eventos a visita de
novos locais e pontos de interesse.

De forma global, todas as hipdteses foram confirmadas, o que permitiu validar a hipdtese
inicial, e afirmar que existe uma relagao entre o turismo e o mundo automovel.

Por outro lado, foi analisado um documento facultado pela Organizacdo do Rally de
Portugal sobre este evento desportivo, que se realizou de 17 e 20 de maio de 2018, mostrando
todas as estatisticas sobre o mesmo, ajudando a fundamentar a teoria de que o turismo
automovel ja tem grande expressao no territério e contribui largamente para a economia do pais,
como se pode analisar ao longo da dissertacao.

Este tema demonstrou-se bastante interessante de ser estudado, e tem enorme potencial
para continuar a ser explorado, nomeadamente através do estudo de outros grupos de

participantes em eventos automoveis, incluindo eventos que incluam estada superior a um dia, o

gue permitirad a definicdo de um perfil mais correto e abrangente do turista automavel.

|

Figura 19 — Museu do Caramulo

Fonte: © Ana Silvestre, 2018
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ANEXOS
80
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Grafico | — O mundo automavel é uma das minhas paixées
Fonte: Google Docs.
50
4(35%) 0(0%)
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1 2
Grafico Il — Sinto-me feliz enquanto conduzo o meu automoével
Fonte: Google Docs.
60
40 31(27%)
20
0
1 2 3 4 5
Grafico Il - Conduzir o meu automoével em viagens de grandes distancias é um prazer

Fonte: Google Docs.
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40 35 (30,4%)

20

Grafico IV — A histéria da industria e das marcas automoéveis desperta o meu interesse

Fonte: Google Docs.

31(27%)

30 27 (23,5%)

20 171:14.8%)

Grafico V — Gosto de acompanhar provas automobilisticas (F1, Rally, WTCC, ...)

Fonte: Google Docs.

30

22 (19,1%) 21(18,3%)
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Grafico VI — Desloco-me a diferentes cidades para visitar ou participiar em eventos automobilisticos

Fonte: Google Docs.

Universidade de Coimbra — Faculdade de Letras 78



Turismo Automovel
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20

12 (10,4%)

Grafico VIl - Um dos fatores que me leva a participar em encontros automdveis é a possibilidade de

fazer novas amizades

Fonte: Google Docs.

- 34 (29,6%)

30

Grafico VIl - Um dos fatores que me leva a participar em encontros automoveis é a possibilidade de
conhecer novos lugares

Fonte: Google Docs.

40 35(30.4%)

20 (17.4%)
20
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Grafico IX — Quando fago uma viagem, o automovel que escolho e o percurso sao para mim tao
importantes como o destino

Fonte: Google Docs.
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Grafico X — Quando compro um carro penso na possibilidade de o poder usar em eventos
automoveis

Fonte: Google Docs.

30 26 (22,6%) 27 (23.5%)
22 (19,1%) ‘

20

Grafico XI — Estou disponivel para percorrer longas distancias para participar em eventos
automoveis

Fonte: Google Docs.

30 ‘ 26 (22,6%)

20 (17.4%)

20 17 (14,8%)

Grafico XIl — Quando procuro um destino, a existéncia de historia automoével é um ponto de
interesse

Fonte: Google Docs.
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Grafico Xlll - Quando escolho um hotel, a existéncia de garagem é fator decisivo

Fonte: Google Docs.
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Grafico XIV - Visito o Museu do Caramulo porque a tematica é automovel
Fonte: Google Docs.
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Grafico XV - Visito o Museu Machado de Castro com o mesmo gosto que o do Caramulo

Fonte: Google Docs.
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Grafico XVI — Costumo procurar novos eventos automoveis para participar, porque nao gosto de
participar em reedigbes em que ja participei

Fonte: Google Docs.
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Grafico XVII — Costumo procurar novos eventos automaoveis para participar, mas também costumo
participar em reedig6es daqueles em que ja participei

Fonte: Google Docs.
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Grafico XVIII — A recomendacgdo dada pelos meus amigos tem grande importancia na escolha dos
eventos automadveis em que participo

Fonte: Google Docs.
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20 15 (13%)

Grafico XIX — Quando me inscrevo num evento automaével tento sempre convencer alguns amigos a
inscreverem-se tambhém

Fonte: Google Docs.
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Grafico XX — Grande parte dos meus amigos partilha comigo a paixao pelos automoveis

Fonte: Google Docs.
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Grafico XXI — Costumo procurar novos eventos automaveis através das redes sociais

Fonte: Google Docs.
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Grafico XXII — Costumo partilhar fotos dos eventos automéveis em que participo nas redes sociais

Fonte: Google Docs.
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Grafico XXIII — Procuro eventos automadveis cujo valor da inscrigdo (ou parte) reverta para causas
sociais

Fonte: Google Docs.

A 24 (20,9%)
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Grafico XXIV — Procuro eventos automaoveis que me oferegam novas experiéncias gastrondmicas

Fonte: Google Docs.
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Grafico XXV - Procuro eventos automoéveis que me oferegam componente cultural (visita a museus,
patriménio, ...)

Fonte: Google Docs.
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Grafico XXVI — Participo em encontros automadveis

Fonte: Google Docs.
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Grafico XXVII — Participo em festivais automodveis

Fonte: Google Docs.
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Grafico XXVIII - Visito museus automaveis (exemplo: Museu do Caramulo)

Fonte: Google Docs.
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Grafico XXIX — Visito autodromos

Fonte: Google Docs.
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