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To win the race? A prettier face,
Brand new clothes and a big fat place.

George Michael, Freedom! ‘90

Quando ndo ha tetos, o céu é o limite.

Hillary Clinton



Resumo

A politica sempre foi um campo fortemente masculinizado e, por isso, as
mulheres estavam impedidas de tomar um papel mais ativo na sociedade. Os tempos
mudaram, contudo, os esteredtipos sociais e medidticos associados a mulher ainda sdo
uma realidade.

Este trabalho problematiza a representacao das mulheres na politica, a partir da
sua visibilidade mediatica e social, com especial incidéncia nas contrariedades das
campanhas eleitorais no feminino. Tentando desconstruir papéis passados, é nosso
objetivo descortinar as estratégias de comunicacdo e de interacdo das mulheres no
ambiente politico.

Assim, optou-se, em primeiro plano, por uma analise do contexto social e politico
das mulheres através da influéncia do jornalismo e das imagens medidticas; em seguida,
procuramos caracterizar a posicao das mulheres em campanha e no poder, tendo como
base o exemplo da América do Norte e procurando perceber qual o caminho que se
segue; por fim, apresentamos uma elaboracao explicativa dos papéis das mulheres na
producdo noticiosa, a partir da observacao do percurso de trés mulheres em campanha
— Hillary Clinton, Marisa Matias e Maria de Belém Roseira — nos titulos jornalisticos da

LUSA.

Palavras-chave: género; representacdo; campanha eleitoral; politica, jornalismo



Abstract

Politics has always been a strongly male dominated field, and that is why women
were impeded from taking a more active role in society. Although times changed, social
and media stereotypes associated with women are still a reality.

This paper questions the representation of women in politics through its media
and social visibility, with particular focus on the feminine electoral campaign’s obstacles.
Trying to deconstruct past roles, is our purpose to uncover communication strategies
and women’s interaction with the political environment.

Therefore, we choose, in the first level, for a women social and political context
analyses through the leverage of journalism and media images; followed by the
description of women during campaigns and in power, based on the example of North
America, and the following path; finally, we present an explanatory elaboration of
women roles on news production, from the observation course of three women during

campaigns — Hillary Clinton, Marisa Matias and Maria de Belém Roseira.
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1. Introducdo: género, jornalismo e uma

experiéncia de estagio

Direitos humanos sdo direitos das mulheres e direitos das mulheres sGo direitos
humanos, de uma vez por todas.
Hillary Clinton

Apesar de na presente década podermos observar uma distribuicdo quase
equitativa nas redagdes dos meios de comunicagdo, os cargos hierarquicos superiores
sdo, maioritariamente, ocupados por homens.

Na verdade, existem varios tipos de obstaculos que impedem a progressao das
mulheres nas suas carreiras profissionais e a progressao na imagem que delas é dada
nos media. Na sua investigacao de 2004 sobre as salas de redacao, Juana Gallego, por
exemplo, apurou a existéncia, nas empresas de comunicacdo social, de diversos
mecanismos de difusdo dos esteredtipos de género e concluiu, de uma maneira geral,
que as redagdes ainda tém um ambiente bastante masculinizado e que “este clima
poderia representar-se simbolicamente nas conversagdes, nas atitudes, na maneira de
entender o companheirismo, etc. Ndo ha apenas mais homens... também se veem mais”
(Gallego, 2004: 59).

A estratégia empresarial, essencial nos media do século XXI, desempenha um
papel relevante na medida em que restringe o acesso mediatico de noticias que estejam
na periferia da agenda informativa. Isto inclui uma limitagao da abordagem de assuntos
relacionados com questdes de género, que poderiam levar a um clima cultural que
permitisse uma inclusdo das mulheres nas tomadas de decisdo, aos niveis sociais,
profissionais e politicos.

No entanto, como explica Juana Gallego, os préprios mecanismos inerentes a
cultura profissional jornalistica ndo deixam atravessar conteiudos que ndo tenham
habitual presenga no panorama editorial, e os “jornalistas tendem a dar mais valor aos
assuntos sobre os quais se sentem mais seguros, que conhecem melhor” (Gallego, 2004:

63).



O fator social e cultural, que é uma consequéncia da educagao numa sociedade
patriarcal — matéria que mais a frente iremos aprofundar —, atinge todos os cenarios da
sociedade, incluindo o jornalismo. E, pois, habitual constatarmos uma forte presenca
masculina nos media, seja enquanto sujeito das matérias jornalistas ou como prdprios

produtores. A autora citada coloca estes fatores em evidéncia e afirma:

(...) existe uma cosmovisdo social dominante que atribui mais importancia a
constelacdo de valores masculino do que a femininos” (Gallego, 2004: 63), e
acrescenta ainda que se preservam “(...) certos tépicos, crencgas e praticas sociais
nos quais as mulheres saem maioritariamente desfavorecidas: por exemplo, o
tratamento das mulheres é mais familiar, menos rigoroso, mais frivolo. E mais
facil denegrir as mulheres ou mostrar certo desprezo (Gallego, 2004: 63).

Por muito que os jornalistas tentem “escapar” a estas reproducbes
estereotipadas das mulheres, fazem-no de uma forma inconsciente, como se as
mulheres tivessem caracteristicas pré-determinadas pela natureza e acrescentando-

Ilhes toda uma dimensao cultural sexista:

Os jornalistas ddo-se ao luxo de adornar com adjetivos as mulheres (...), de aludir
a sua aparéncia, por em relevo com mais intengcdo comportamentos de moral
duvidosa (...) com uma familiaridade que estd préxima do tratamento que se da
as criancas ou menores de idade (Gallego, 2004: 64).

No entanto, a autora chama a atencdo para os mecanismos derivados das
“idiossincrasias individuais”, que é simplesmente a sensibilidade que existe da parte dos
jornalistas em relagcdo a temas considerados, muitas vezes, incémodos, sobretudo em
relacdo aqueles que colocam em evidéncia as falhas sociais relativamente as mulheres.
Além disso, para ela, o sexo dos produtores das noticias, tal como outras carateristicas,
tem influéncia sobre a escolha das noticias ou sobre o angulo de abordagem das
mesmas. Ja as mulheres jornalistas “(...) vivem as contradi¢des com maior profundidade,
[pois] devem assumir os desenvolvimentos do género dominante [masculino] de forma
a obter a consideracdo de boas profissionais” (Gallego, 2004: 65), ou seja, tém que
seguir as imposi¢oes da estrutura jornalistica, gerida predominantemente pelo sexo

masculino. Podemos concluir que posturas de desconhecimento, negacdo ou mesmo de



rejeicdo em relacdo a abordagem noticiosa sao muito frequentes quando falamos em
guestoes de género (Gallego, 2004).

Esta relagdo entre o sexo do/a jornalista, a natureza da noticia, a capacidade de
progressao das mulheres no jornalismo e as representacdes que delas sdo feitas no
discurso jornalistico € uma relagdao complexa, que tem sido abordada por multiplas
formas, mas cuja investigacdo tende a concordar na subvalorizacdo discursiva das
mulheres na sociedade — em todas as diferentes areas da vida social, mas, como
veremos de seguida, de um modo muito particular na drea da politica.

Este serd, entdo, o pano de fundo ou problematica que se nos ocupard neste
relatdrio, mas sera importante, desde logo, explicar como e porqué o tema se liga a
minha experiéncia de estagio, o que faremos no préximo ponto.

Em seguida, no capitulo 2 deste relatério, analisaremos os mecanismos
noticiosos que os meios de comunicacdo social assumem no relevo dado as mulheres. E
porque a politica tem sido considerada um meio de exploracdo masculina, tentaremos
compreender como sao difundidas as imagens mediaticas da mulher e os esteredtipos
assentes nas mensagens informativas, introduzindo novas perspetivas sobre esta
investigacao.

No capitulo 3, daremos enfoque as mulheres em campanha eleitoral, com
especial incidéncia na América do Norte, continente onde ocorreram, e continuam a
acontecer, mudancas importantes no progresso da igualdade de género e na construcao
de uma trajetéria significativa na interagdao das mulheres com a politica.

Posteriormente, numa pequena analise de mulheres no poder no capitulo 4,
procuraremos destacar o indispensavel papel das mulheres na politica, os progressos
conseguidos e o trabalho que ainda esta por fazer.

Finalmente, nos capitulos 5 e 6, € nosso intento examinar o percurso de trés
candidatas eleitorais — Hillary Clinton, Marisa Matias e Maria de Belém —, a partir de
uma selecdo de conteido mediatico publicado, ligando este tema ao estagio com a
analise critica da producdo noticiosa na Agéncia de Noticias de Portugal, a LUSA.

Em anexo, e para concluir, iremos transcrever as noticias/reportagens realizadas

e publicadas no decorrer da frequéncia no estagio curricular.



1.1 Um estdgio na Agéncia de Noticias de Portugal — LUSA

O nosso relatorio basear-se-a na frequéncia de um estagio curricular na editoria
regional do Porto, entre os dias 11 de janeiro de 2016 e 11 de abril de 2016.

A agéncia LUSA tem sede em Lisboa, mas esta dividida por editorias espalhadas
por todo o pais.

Tendo em conta a tematica que nos ocupara nas proximas paginas, sera
importante comegar por referir que, na redagao regional do Porto, os cargos mais
elevados (subdiretor e diretor adjunto) eram ocupados, as datas indicadas, por dois
homens: Ricardo Jorge Pinto e Miguel Sousa Pinto, respetivamente. Nas fung¢des
inferiores, onde se encontram as diferentes sec¢oes, podemos dizer que ha uma divisdo
similares em ambos os sexos.

Em termos de espaco fisico, a sala da redacdo era ampla e ndo tinha diviséria
entre os/as jornalistas, existindo, no entanto, um espaco de delimitacdo mental; as
secretdrias mais a esquerda pertenciam aos jornalistas que se dedicam ao desporto, e
as restantes a todos os outros jornalistas. No meio podiamos encontrar o diretor adjunto
e o editor-chefe. Numa sala fechada a parte, estava o subdiretor da LUSA. Para além dos
jornalistas de desporto, e de uma jornalista que se dedicava aos assuntos de economia,
todos/as os/as outros/as jornalistas produziam conteuldos sobre qualquer tema, a ndo
ser que existisse um interesse em particular.

Sendo uma editoria relativamente pequena, com onze jornalistas a tempo
inteiro e cerca de cinco a titulo parcial (ou que ndo estavam a tempo inteiro na redacao),
todos tém uma relagcao préoxima, e os estagiarios sao acolhidos de forma calorosa e com
espirito de ajuda.

A altura, e sendo a Unica estagidria na empresa, senti uma enorme
disponibilidade por parte de todos/as os/as jornalistas — sempre que pedi ajuda foi-me
concedida com simpatia e espirito de critica. O meu desejo de acompanhar os/as
jornalistas no terreno era muito, e por vezes, nem precisava de pedir — o convite era-me
feito no imediato.

Nos dias anteriores, eram disponibilizadas tabelas da agenda de trabalhos, e

assim tinha a oportunidade de escolher quem gostaria de acompanhar. A minha escolha



recaiu, durante a campanha eleitoral para as Presidenciais de 2016, sobre a agenda
dos/as candidatos/as (que incluiram Marisa Matias, Marcelo Rebelo de Sousa e Jorge
Sequeira) e sobre eventos culturais, onde participei no Correntes d’Escritas e entrevistei
a escritora e jornalista Inés Pedrosa.

O tempo, para uma agéncia noticiosa que vende os seus contetdos a outros
meios de comunicacdo, é o fator que impera na redagao, a par com a escrita clara e
concisa. Um dos exemplos que presenciei, no terreno, muito ilustrativo do referido foi
durante a cobertura de uma presenca de Marcelo Rebelo de Sousa num dos bairros
sociais da cidade do Porto. Enquanto um jornalista seguia o entdo candidato
presidéncia, outros/as jornalistas sentaram-se no chdo para escrever uma noticia e
enviarem imediatamente para a redagdao — porque a LUSA deve ser a primeira a dar a
noticia, e é isso que os seus clientes esperam. Por vezes, com este aceleramento de
ideias, a qualidade de escrita ndo é tdo rigorosa e essa é a questdo permanente imposta
pelo jornalismo moderno.

Os trabalhos que realizei enquanto estagidria influenciaram, sem duvida, a
escolha do tema do presente relatério. Direta, ou indiretamente, provocaram questdes
sobre a cobertura dos candidatos e das candidatas presidenciais portugueses/as, ao
mesmo tempo em que Hillary Clinton e Donald Trump marcavam a agenda a nivel
internacional e exacerbavam a discussdo do tema da igualdade entre pares.

A ideia comecou a crescer e a formar-se. Porém, uma coisa era certa: a
problematica da identidade de género e a processo de interagdo com este assunto por
parte do jornalismo teria de estar presente numa futura investigacao.

As noticias sao uma construgao de acontecimentos passados, e expostos através
da percecdo e dos valores dos jornalistas. Um evento nunca serd retratado da mesma
forma por duas pessoas diferentes, e hd pormenores que, enquanto uns consideram
relevantes e lhes ddo enfoque, outros desprestigiam e passam como fantasmas aos
olhos do publico.

O estagio na LUSA, em forma de complemento com a minha formacdo em
comunicagao e jornalismo, permitiu-me estar alerta e com consciéncia de determinados
assuntos, que de outra forma ndo daria atencao. O valor das palavras é ignorado quando

ndo tiramos tempo para pensar naquilo que estamos a ler, ou a escrever.



A um nivel profissional, fiquei mais preparada e prevenida para futuros desafios,
tanto em termos comportamentais como mentais. Os prazos apertados, em que mesmo
a diferenca de um minuto conta; a pressdo de escrever bem e depressa; a
responsabilidade de saber que o que escrevemos tem um impacto na vida de uma ou
mais pessoas; tudo isto foi um percurso curto, intenso e exigente, e um treino para o
gue vira a seguir. A um nivel pessoal, este tipo de formacdo foi essencial como meio de
construcdo de uma personalidade mais segura e consciente de capacidades, métodos e
postura de trabalho.

Enquanto mulher interessada em questdes do tratamento da politica no
feminino, e da resposta publica a esta problematica, a interacdo direta na formacgao dos
mecanismos de escolha foi essencial para perceber as estratégias dominantes no
percurso jornalistico.

As disparidades de tratamento em relagao a homens e mulheres, tanto na
politica como no jornalismo, e mesmo na sociedade em geral, ainda é um tema que
recorrentemente suscita muitas perguntas a que é imperativo tentar responder. Acima
de tudo, é necessario dar relevancia e consciencializar o publico de que a igualdade de
género é um fator substancial para a evoluc¢ado das sociedades.

Com este relatorio, espero também contribuir para o debate de novas ideias e
perspetivas sobre o tema da politica no feminino e a representacdo de género no

jornalismo.



2. As mulheres no poder vistas pelo jornalismo

As palavras tém poder. A televisdo tem poder. A minha caneta tem poder.
Shonda Rhimes

2.1 A influéncia dos media nos centros de poder

A politica estd dependente da ajuda dos meios de comunicacdo social para
crescer e proliferar. E nos media que a politica se desenvolve e os candidatos se
aproximam do seu eleitorado, as personagens imprescindiveis do seu sucesso.

No entanto, e de acordo com Susana Salgado, os media ja ndo sdo indispensaveis
para transmitir com clareza a mensagem politica, apesar de estes, muitas vezes, serem
fundamentais na desconstrucdo da propaganda. “(...) ndo obstante os media serem
atualmente um dos principais, sendo o principal palco da politica, estes mantem ativas
as suas estruturas de decisdo e de influéncia fora dos media” (2012: 245).

Tradicionalmente, porém, a imprensa tomou para si as rédeas da autoridade no
gue as mensagens politicas diz respeito, sendo ela que escolhe o enquadramento dos
candidatos eleitorais, que é feito em consonancia com a sua prdépria agenda mediatica.
Para o efeito, os jornalistas tém de escolher entre acontecimentos e perspetivas, e
“agem como gatekeepers sobre a informacdo que recolhem, avaliando-a a partir de
critérios de noticiabilidade definidos previamente, como a proximidade geografica, a
negatividade, ou o carater inesperado do facto” (2012: 246). E a partir destas normas
gue os eventos publicos sdo noticiados, em detrimento de outros que ndo merecem

tanto destaque por parte dos media. Nesse processo,

a histéria também demonstra mais vividamente que, como ‘cdes de guarda’ da
autenticidade politica, os jornalistas providenciam julgamentos importantes que
contribuem para um legado de lideres politicos (Parry-Giles, 2014: 195).



Os meios de comunicacao também dao a entender qual o grau de atengao que
uma noticia merece de acordo com o destaque que é feito da mesma, através do
alinhamento noticioso.

Diversos estudos no ambito da comunicacdo estdo de acordo em relacdo a
impossibilidade da neutralidade dos media, “um dos espacos privilegiados da politica”
(Salgado, 2010: 15).

Conforme afirma a mesma autora (2012: 229),

os estudos sobre o impacto politico dos media nas democracias modernas tém-
se focado sobretudo em duas grandes areas de investigacdo: por um lado, os
efeitos dos media nas atitudes dos cidad3dos e na participacdo, o que inclui
naturalmente o comportamento eleitoral e, por outro, a denominada
«americanizacdo» das campanhas eleitorais como uma resposta dos partidos
politicos ao ambiente eleitoral em mudanca (2012: 229).

Esta mesma «americanizagdao» consiste num maior afastamento entre os
cidadaos e os partidos politicos, e conduz a “uma crescente personalizacdo da politica
impulsionada pela influéncia dos media, e em particular da televisdo, na politica e na
sociedade em geral, e um recurso progressivo a estruturas de comunica¢do e imagem,

com o objetivo de cultivar de forma constante o apoio da opinido publica” (2012: 229).

2.2 As mulheres, o jornalismo e a politica: relacionamentos
atribulados

As mulheres tém uma longa e atribulada histéria com a imprensa. Podemos
identificar varios momentos de maior tensdo, que surgiram principalmente quando as
mulheres, a pouco e pouco, foram publicamente reagindo contra as desigualdades e os
preconceitos, contra ideias formadas e, acima de tudo, contra uma sociedade de valores
e ideias patriarcais que ainda hoje nos persegue, e quiseram expor publicamente essas

desigualdades, atribuindo-lhes significados politicos e exigiram mudangas. Com efeito,



e segundo Maria Jodo Silveirinha, “mais do que simples lugares de representa¢ao, os
media constituem-se como praticas significantes e sistemas simbdlicos publicos pelos
quais os significados sdo produzidos” (2001: 2). A autora acrescenta, mais a frente no
seu trabalho de investigacdo sobre o discurso feminista, que “o movimento das
mulheres (...) ndo deixou de prestar atengao ao facto de as mensagens em grande parte
determinarem o que consideramos saber, que saber privilegiamos, que valores
abracamos, que poderes se estabelecem” (2001: 2). O processo de formagdo de
conteudos noticiosos tem diversas regras que, sendo algumas impostas pelo meio
profissional e outras pelo contexto sociocultural, ndo deixam grande margem de fuga as
relagdes de poder e aos esteredtipos que se foram construindo durante séculos.

Existem diversos estudos sobre os movimentos feministas, sobre a emancipagao
das mulheres e, mais recentemente, tem havido uma especial atencdo sobre a forma
como as mulheres sdo representadas através dos meios de comunicacdo social. No
entanto, segundo Juanna Gallego (2004: 55), existe uma consideravel falta de
“investigadoras (e investigadores) que mantenham uma linha de investigacdo
permanente, publicacGes especializadas que permitam difundir os seus resultados (...)
e, sobretudo, faltam fontes de financiamento que permitam aos grupos dedicar-se a
investigacao”.

Elizabeth A. van Zoonen, professora da Universidade de Amesterdao, confirma
esta assercdo, indo até mais longe: “A importancia da cobertura mediatica para o
reconhecimento e apoio publico de um conjunto de temas feministas parece inegavel”
(2004: 155).

Neste seguimento, e para reforcar a importancia das investigacdes sobre o papel
das mulheres nos media, Maria Jodo Silveirinha afirma que a “contribui¢do dos estudos
feministas dos media sobre o papel de refor¢co dos esteredtipos como representacées
inadequadas que ignoram, marginalizam e distorcem muitos aspetos da vida social, da
experiéncia e da identidade é (...) importante, mesmo que limitada em determinados
aspetos” (s. d.: 30). No entanto, é de realcar que pedir a objetividade neste tipo de
discursos mediaticos é quase impossivel, devido ao seu carater subjetivo e pessoal.

O discurso jornalistico ndo é objetivo ou imparcial. E executado por pessoas com
sentimentos, opinides, e convicgdes politicas, sociais e culturais. A diferenca entre eles

e o cidaddo comum é que, no exercicio da profissdo, ndo deve declarar abertamente a



sua posicdo. O jornalismo ndo é uma projecao da realidade, mas uma representacao da

mesma.

N3o sé os jornalistas sdo pessoas com valores e preferéncias que transportam
sempre consigo, mesmo no exercicio da sua profissdo, como os proprios
constrangimentos (...) contribuem para que um texto jornalistico seja
apresentado de determinada forma (Salgado, 2010: 63).

No entanto, é evidente que “as producgbes simbdlicas dos media ndo sdo
dissociaveis das estruturas em que se inserem, das ldgicas de funcionamento e dos
valores nelas predominantes” (Martins, 2015: 70). Os jornalistas sdo, entdo,
influenciados pela época histérica em que vivem, pela evolugdo social que presenciam
e pelo proprio progresso da profissdo. O contexto de uma época condiciona o trabalho
imprensa, determina regras essenciais e impeditivos profissionais. E necessario
reconhecer, juntamente, o facto de os meios de comunicagdao tradicionais serem
diariamente ‘ameacados’ por outras formas de fazer jornalismo, como é o caso das
redes sociais, e o perigo iminente de despedimentos e o préprio encerramento,
nomeadamente dos jornais.

E previsivel que sé quando existir um numero semelhante de candidatos
femininos e masculinos, é que este processo poderd deixar de ser considerado
imprevisto, aos olhos da comunicagao social.

Pelo facto de os meios de comunicac¢do social serem a montra dos candidatos
eleitorais, é imperativo que os politicos saibam gerir com sucesso as suas campanhas.
Kittilson & Fridkin (2008: 377) concordam que “ao mesmo tempo que os jornalistas e
votantes ganham exposicao ao facto de que as mulheres na politica ndo se adequam

com os esteredtipos de género comuns”, estes mesmos esteredétipos vao ser revistos

Por exemplo, as noticias dos media tendem a focar-se em «forcas expressivas»,
como a honestidade e a compaixdo quando descrevem as mulheres candidatas,
enquanto que tragos «instrumentais», como experiéncia e lideranca, sdo mais
vulgarmente usados para descrever os candidatos masculinos (Kittilson & Fridkin, 2008:
372).

Este duplo retrato estereotipado é persistente e recorrente no cenario

mediatico, tal como ja notdmos anteriormente.

10



Com o passar do tempo, e a entrada e a candidatura de cada vez mais mulheres
no mundo politico, as noticias tendem a diminuir as diferencas nas suas coberturas
mediaticas, em termos de género. No entanto, segundo concluem Kittilson & Fridkin
(2008: 374), “enquanto a énfase das diferencas de género na politica pode estar a
desaparecer, candidatos masculinos e femininos continuam a realcar tragos de
personalidade diferentes nas suas campanhas para os cargos eleitorais”.

Por outro lado, o papel representativo das mulheres nos media n3do se cinge
apenas aos meios de conteudo informativo, mas também aos meios de programacao
cultural e de entretenimento. Segundo Gaye Tuchman (2004: 142), na sociedade
americana, “as telenovelas fornecem provas ainda mais poderosas para o retrato das
mulheres como incompetentes e inferiores”, particularmente em cenas que se dedicam
a desacreditar a imagem da mulher, vitimizando-a e trivializando-a. Estas abordagens a
figura feminina espelham os valores de uma cultura, e transmitem-na, sem filtros, as
geracgOes seguintes, dando-lhe a compreender uma visao de que as “mulheres nao sao
importantes (...), exceto possivelmente dentro de casa” (Tuchman, 2004:143).

Em conformidade com Margaret Gallagher (2005: 25), “a questdo de como as
mulheres sao ‘faladas para’ ou ‘faladas sobre’ é o cora¢do da critica feminista de
conteudos mediaticos” e, de acordo com Silveirinha (2001), caracteristicas inerentes
que nos diferenciam enquanto seres humanos como o género, a etnia ou mesmo as
preferéncias sexuais, entre outras, ndo podem ser “suspensas”.

Estas questOes fazem parte dos nossos valores, dos nossos ideais, e vao
influenciar a nossa forma de pensamento, quer isso acontega consciente ou
inconscientemente. Também nos meios de comunicacao social se pode observar essa
influéncia. A ideia de que os media sao meros instrumentos de divulga¢ao de “discursos”
ou acontecimentos ja ha muito tempo que foi abandonada.

Durante séculos, foram varios os grupos sociais que ficaram afastados do quadro
politico e, consequentemente, viram os seus direitos e escolhas serem determinados
em favor de elementos dos varios tipos de poder, como se se tratassem de uma arma
de arremesso. As minorias sociais sempre foram penalizadas na evolugdo politica, tendo
de lutar para conseguirem uma voz ativa nos centros de decisdo, mas sendo
constantemente ignoradas pelas chefias governamentais. Dentro dos varios grupos que

poderiamos enumerar, encontramos as mulheres, grupo considerado como ‘sexo fraco’
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ainda hoje, mesmo depois das grandes conquistas que alcangcaram ao longo dos séculos.
O direito a educacdo sem restricGes, a obtencdo do direito ao voto, a entrada nada
consensual no mercado de trabalho e na politica: “A luta das mulheres pela garantia dos
direitos, entre os quais os politicos, é indissocidvel dos movimentos feministas”
(Martins, 2015: 20). Foi com grande dificuldade que as mulheres encontraram um lugar
na politica, e estes problemas ainda resistem. Continuam a ser escrutinadas, na sua vida
politica e na sua vida pessoal, olhadas com desconfianca e sobranceria, levadas pouco
‘a sério’.

No entanto, a teoria feminista tem bem determinado qual deve ser o lugar das
mulheres na politica. Valerd, a este propdsito, fazer uma citacdo mais longa do exposto

por Carla Martins:

A teoria politica feminista distingue trés niveis de representacdo. Em primeiro
lugar, a «representacao formal», i.e., o reconhecimento, no plano juridico e
constitucional, da igualdade de participacao politica. Uma segunda acecdo
corresponde a «representacdo descritiva», que preconiza que os representantes
devem ser uma espécie de espelho sociolégico dos representados, com o
argumento de que, em democracia, os membros de determinados grupos sociais
sdo os Unicos adequados para se representar a si mesmos, porque transportam
valores, experiéncias e conhecimentos partilhados e que os identificam. Por isso,
a «representacao substantiva» envolve uma efetiva maior presenca de mulheres
e gue estas e os seus interesses sejam efetivamente representados, de modo
relativamente auténomo, por mulheres (Martins, 2015: 69).

No que diz respeito ao poder politico, podemos concordar que as mulheres sao
preteridas em relacdo aos homens, sobretudo em cargos mais elevados das hierarquias,
o que dificultou o ingresso a uma voz ativa e assertiva na politica.

A entrada das mulheres para os grandes cargos do poder politico condensou um
problema de representagao feminina nas noticias, e exigiu aos jornalistas uma mudancga
de paradigma na construcdo e apresentacdo dos conteudos. “Como mulheres, elas
incorporam um desafio de autoridade masculina. Como mulheres ativas e poderosas,

IlI

elas desafiam uma categorizagao facil” (Gallagher, 2005:28). Essa transicao de tratar as
mulheres apenas como ‘mulheres’, para passar a abordar as noticias politicas tendo as
mulheres como sujeito principal foi demorada, e mesmo hoje essa distingdo ndo é raras

vezes realizada com sucesso.
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No seguimento desta afirmacgdo, encontramos a descricdo de double bind a que
se referem as autoras Curnalia & Mermer (2014). Esta expressao implica um conjunto
de mensagens conflituantes no que diz respeito a cobertura mediatica feminina.
Segundo as investigadoras, existem cinco tipos de double bind: as mulheres sdo mais
vezes elogiadas pela sua constituicdo fisica do que pelas suas capacidades intelectuais;
as mulheres tém a ‘escolha’ de “falar e serem envergonhadas” ou ficarem em “siléncio”
e continuarem invisiveis; as mulheres estdo em posicdo de subordinacdo, quer se
coloquem em pé de igualdade em relagdo aos homens ou, pelo contrario, se afastem
desta ideia; a feminilidade é compreendia como “incompeténcia” mas, por outro lado,
a competéncia ndo se coaduna com uma mulher que seja feminina; e, por fim, as
mulheres mais velhas s3ao encaradas como menos “relevantes”, sobretudo quando
tratamos de temas como a politica, no entanto, o envelhecimento nos homens é rosto
de experiéncia e confianga.

Conseguimos identificar estas mensagens conflituantes nos enquadramentos
dos meios de comunicacdo social, que sdo uma das razées pela qual as mulheres na
politica evitam colocar-se numa posicdo de fragueza em determinados eventos,
guardando os seus sentimentos para situa¢des mais intimas.

Contudo, estas atitudes geram uma crenca geral de que as mulheres sdo frias e
altivas. “Chorar, em particular, € um sinal de fraqueza, e faz com que os politicos
parecam fracos, impotentes, e inadequados para posicoes de lideranca” (Curnalia &
Mermer, 2014: 27). Estas criticas atingem, muitas vezes, personalidades como Hillary

Clinton ou Angela Merkel.

2.3 Imagens mediaticas das mulheres: apologia e vitimizacao

As mulheres tém tido, no geral, menos cobertura noticiosa e menos artigos sobre
as suas posicdes. Os seus corpos e aparéncia sdo mais suscetiveis de serem
mencionados, e s3o mais depressa designadas como emocionais. O
surpreendente nesta tendéncia é o facto de estes padrdes mudarem tao pouco
com o tempo (Falk, 2009: 219).
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O tratamento jornalistico da chegada de Hillary Clinton a politica nacional, depois
do seu papel de mulher de Bill Clinton, tanto enquanto governador como,
posteriormente, de Presidente dos Estados Unidos da América, é um exemplo disto
mesmo, como veremos adiante. Hillary “construiu uma espécie de género fora de lei
porque saiu das dicotomias convencionais de cidada e de mulher, publica e privada”
(Gallagher apud Brown and Gardetto, 2000: 22).

Neste sentido, podemos afirmar que Hillary Clinton se apresenta como uma
figura de extremos do ponto de vista dos sentimentos dos cidaddaos americanos. A nivel
mediatico, Hillary apenas conseguiu reunir um consenso e uma “compaixao sustentada”
na altura do caso Monica Lewinsky.

Na sequéncia do pensamento de Gallagher (2005), podemos afirmar que
receamos as mulheres que se encontram em altos cargos de poder, mas por vezes
identificamo-nos com algum tipo de vitimizagao do género feminino.

Estudos realizados no Reino Unido sustentam que as mulheres sao tratadas de
forma diferenciada de acordo com os distintos meios de comunicacdo, e, por isso,
tentam contornar essa discriminacdo com o uso de estratégias que lhes sejam mais
adequadas.

No entanto, muitas vezes sdo as proprias mulheres que perpetuam as ideias
reproduzidas por determinados setores medidticos, na medida em que
compartimentam partes das suas vidas de acordo com os estereétipos disseminados.
“Mesmo assim, uma boa parte do ativismo feminino na relagdo com a esfera publica é
motivada pela crenga que as perspetivas e agendas das mulheres tém de ser dadas mais
importancia na politica, precisamente para que as divisdes baseadas no género, na

relacdo com o publico e o privado, sejam corrompidas” (Gallagher, 2005: 29).

O problema esta na diferenca de tratamento diferenciado entre homens e
mulheres, ainda que ja completamente assimilado pelo publico em geral e, por
isso mesmo, passando impune. Nogdes tradicionais das novas normas sugerem
qgue os editores aplicam constantemente padrées para determinar os eventos
relevantes. Entre os (...) nomeados estdo a proeminéncia, atualidade, interesse
humano, conflito, pontualidade e invulgaridade (Falk, 2009: 226).

De acordo com a autora, estas nocbes de prioridade jornalistica tém sido

pautadas pelo sexismo, ndo sé na quantidade de noticias, mas também na cobertura.
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Para além de as mulheres receberem menos cobertura mediatica, sdo, também, menos
vezes assunto de capa.

Uma realidade interessante é o trato das mulheres pelo seu primeiro nome nos
meios de comunicagdao, nomeadamente no estrangeiro. Quando surge uma noticia onde
Hillary Clinton marca presenga, ela é apenas ‘Hillary’, enquanto Bill Clinton é
simplesmente chamado ‘Clinton’; Dilma Rousseff é comummente ‘Dilma’, enquanto,
por exemplo, Luiz Silva é denominado de ‘Lula da Silva’. Conseguimos encontrar
excec¢Oes na politica alema com Angela Merkel (‘Merkel’) ou no caso muito especifico
do Presidente da Republica Portuguesa, ‘Marcelo’.

“Uma série de recentes experiéncias mostram que a referéncia a uma mulher
pelo seu primeiro nome pode projetar uma imagem de inferioridade na assisténcia”
(Uscinski & Goren, 2011: 886).

Outra nota de sexismo é o facto de, com frequéncia, o jornalismo ressalvar o
sexo dos apoiantes das candidatas femininas, que, usualmente, sdo também mulheres.
Como diz Campus, “O processo de personaliza¢do da politica encorajou os mass media
a focarem-se na imagem dos politicos” (2013: 73). Por norma, uma campanha eleitoral
estd centrada numa personagem politica, e os media constroem o seu discurso a partir
dessa imagem, uma imagem que permite aos eleitores reconhecer de imediato o
candidato em questao.

Em concordancia, podemos dizer que os politicos, de uma maneira geral, estdo
sujeitos a “tirania da telegenia”, em que sdo julgados pela sua forma de vestir, pelo seu
penteado, pelos gestos que fazem inconscientemente enquanto falam, entre muitas
outras caracteristicas. As mulheres, pelas diversas razdes que enunciamos
anteriormente, estdo sujeitas a um nivel de escrutinio mais elevado, que combina com
as expectativas que os outros tém delas.

Neste cendrio, as posturas comegam, aos poucos, a mudar porque os homens
estao cada vez com mais atengao no que diz respeito a sua imagem, sendo também alvo
de curiosidade por parte dos meios de comunicacgdo social.

As imagens mediaticas das mulheres sdo, portanto, uma parte fundamental da
exploracdo de género que existe atualmente, sobretudo no ambiente da difusao
politica. Segundo Lundell & Ekstrom (2008), podemos tipificar as estratégias visuais de

‘condenacdo’ da mulher de quatro formas: em primeiro lugar, sdo destacados os
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aspetos fisicos mais femininos e que, de varios pontos de vista, vdo ao encontro do
esteredtipo de género convencional; em segundo lugar, o produtor de noticias desafia
o leitor para o mundo intelectual e emocional da pessoa que esta a retratar; outra
estratégia é apontar o seu ‘crime’, demonstrando a atipicidade dos seus
comportamentos ou a auséncia de tragos femininos; por ultimo, estes investigadores
referem o discurso implicito que opde a personagem da vida real a uma personagem
imaginaria de um ‘conto de fadas’.

As histdrias de ‘encantar’ sdo presenca habitual durante a infancia feminina, e
influenciam a percecdo que temos de varias personagens que depois tentamos projetar
para a vida real. A princesa é bonita, boa filha, boa dona de casa, e serd, certamente, a
mais exemplar das esposas para o seu principe encantado, que é a pessoa por quem
espera a vida toda. Muitas mulheres transportam essa busca incessante para a vida real,
tendo como objetivo serem essas princesas que admiravam nas histdrias populares. Os
media também transportam essas imagens irreais quando usam as representac¢des de
género.

Por outro lado, e em contraste com a enfatizacdo da feminilidade acima exposta,
os media também adotam outra figura de exposi¢cao das mulheres: a condenagado da sua
possivel postura masculinizada. Isto acontece, nomeadamente, na acentuagao
exagerada os tragos tipicamente masculinos ou na diminui¢do do realce dos atrativos
femininos.

No caso das mulheres, podemos afirmar que elas muitas vezes sao tratadas como
se fossem estrelas de cinema, porque as suas roupas sao alvo de exames minuciosos por
parte dos media, podendo estar, até, “no centro da discussado publica” (Campus, 2013:
83). De maneira geral, as mulheres sentem uma pressdao constante para estarem
diariamente com uma boa imagem, vestirem-se de forma elegante e de acordo com os
eventos em que marcam presenga. Quando se encontram debaixo do olhar do publico,
essa pressao é acentuada. Essa razao é o que leva muitas mulheres no poder a encontrar
uma forma de vestir préoxima do homem, como é o caso de Angela Merkel. Ja Cristina

Kirchner, anterior presidente da Argentina, como refere Campus:

(...) tende para roupa feminina que ndao tem nada em comum com o estilo mais
formal (...) adotado pelas suas colegas (...). Assim sendo, mais uma vez a
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personalizacdo da politica, com énfase das televisdes e da imprensa popular em
materiais visuais e com a inundacdo de fotografias e videos fazem do estilo de
roupa um assunto sensivel para as mulheres (2013: 86).

Um determinado corte de cabelo, um estilo muito préprio de vestir ou uma
marca pessoal, sdo estas as caracteristicas que permitem reconhecer alguém num
primeiro olhar, o que é muito importante para a imagem de um politico. No entanto, e
em particular no género feminino, é essencial, no ponto de vista do espectador, que ndo
se exagere numa imagem demasiado feminina, podendo dar a ideia de uma personagem
frivola. A beleza, segundo Campus (2013), pode mesmo ser um fator contraproducente
que queira ir mais longe na politica. “(...) para uma mulher o uso da sua aparéncia como
ferramenta de sedugdo transforma-a em objeto, um recipiente passivo no olhar das
outras pessoas” (2013: 88).

Qualquer uma destas formas de manipulacdo da imagem feminina é, no nosso
entender, uma reducdo personificada a uma caracteristica bioldgica, entre muitas
outras possiveis, e que é necessario erradicar do panorama mediatico mundial.
Combatendo o facto de “os mass media demonstra[relm um interesse especial na
aparéncia das mulheres na politica, como se esperassem inferir alguns tragos ocultos da
sua personalidade” (Campus, 2013: 80). Para as mulheres que deixam uma boa primeira
impressao isto pode ser uma vantagem, no entanto ndo deviam ser, em primeiro lugar,
um requisito neste patamar.

Certos niveis de apresenta¢do, como uma imagem limpa e de boa aparéncia, sdo
vistos como essenciais, uma obrigacdo para quem deseja pertencer ao espaco publico.
Os tracos de personalidade sao os atributos mais distinguiveis entre homens e mulheres.
De acordo com a teoria geral, os homens sdo fortes, independentes, arrogantes e
inteligentes, e por isso ocupam os lugares do poder. J& as mulheres sdo atenciosas,
cuidadosas, carentes e frageis, e por isso tém o seu lugar como domésticas e maes a
tempo inteiro. Este nexo é confirmado em investigacGes no ambito da psicologia, como

refere Martins:

Eagly e Johnson [1990] encontraram indicios de que o comportamento
das mulheres as aproximava para a interacdo e relacdo (mais democraticos),
enquanto os homens se revelavam mais autocraticos e focados no desempenho
de tarefas (Martins, 2015: 79).
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Outra caracteristica implicitamente exigida na elegibilidade de um candidato
tem a ver com a sua idade. Um candidato que queira ver depositada em si a confianca
de dirigir uma cidade, um Estado ou um pais deve ter como caracteristicas elementares,
de acordo com Campus (2013), experiéncia e vitalidade. Aqui é-nos demonstrada uma
ligeira contradicdo porque, muitas vezes, ndo é a idade que é importante, mas sim a
“aparéncia de idade”. A experiéncia é associada ao conhecimento, enquanto a vitalidade

remete-nos para uma imagem de forga.

2.4 Primeiro, os esteredtipos; depois, a vida politica

As mulheres entram, por norma, mais tarde para o meio politico por diversos
fatores. Entre eles, podemos descortinar a vida académica, muitas vezes em nada
relacionada com a politica, e a consequente entrada no mundo do trabalho, com a
construcdo de uma carreira; o desejo de viverem uma maternidade sem tumultos; e ndo
raras vezes a entrega de uma vida em fungao da profissao do marido. No campo inverso,
os homens que querem seguir o ramo da politica, fazem-no logo apds concluirem a
universidade, ndo necessitando de construir um patrimoénio sustentavel antes de se
aventurarem neste campo. E sé o facto de serem homens dd-lhes um estatuto de
respeito que ndo acontece em relagdao ao sexo oposto.

As mulheres estdo, na qualidade de mulheres casadas e maes, constantemente
na mira dos meios de comunicacdo. E a experiéncia que tém, nomeadamente nas
qguestdes das politicas sociais, € mostrada como um resultado dessa experiéncia. E é
sobretudo nesta area mais pessoal e intima da sua vida que elas sdo alvos das mais
variadas criticas. Isto ndo acontece apenas na politica, mas dirige-se a cada mulher que
ndo seja o exemplo ‘perfeito’ do que as pessoas esperam que se desempenhe num
determinado papel social.

Conforme a investigadora Carla Martins (2015: 62), “os estudos apontam que as

mulheres estdo, a partida, menos disponiveis para a vida politica, porque esta exige
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aptiddes especificas, militancia continuada nos partidos e grande disponibilidade de
tempo, ndo sendo family friendly”.

Para compreendermos esta afirmacdo temos que retomar os antecedentes da
mulher reduzida a esposa, mae e dona de casa. A vida publica e politica é uma vida sem
horarios, com agenda social durante o dia, comicios e jantares a noite e ao fim de
semana. No entanto, ja consideramos normal que um homem escolha esse tipo de vida
sem nos questionarmos sobre as suas possiveis tarefas familiares.

O que se passa na esfera privada influencia, igualmente, aquilo que as mulheres
podem produzir a nivel profissional. Se houver apoio e disponibilizacdo de horas extra,
as mulheres ficam mais disponiveis para trabalhar num ambiente politizado.

As raparigas ainda sdo pouco incentivadas e estimuladas para seguirem uma
carreira politica. Mas podemos observar mudancas significativas, sobretudo a cada vez
maior consciéncia em relacdo as discriminacdes de géneros, e as muitas organizacdes
que combatem diariamente as discrepancias entre o feminino e o masculino. Os pais e
os educadores sdo 0s principais responsaveis por iniciar uma mudanca de paradigma.

A autora da um exemplo muito pratico do despertar das mentalidades no que
diz respeito as distincdes sexuais: “paises com culturas mais igualitarias, como os
escandinavos, tendem a apresentar mais mulheres aos érgaos democraticos” (Martins,

2015: 63).

2.5 Visibilidade social e medidtica

Um dos grandes problemas com o qual as mulheres que participam na politica
se tém debatido é o facto de lhes ser concedida muito pouca visibilidade nos meios de
comunicacao social.

No ambito do Global Media Monitoring Project, “estudos conduzidos em varios
paises demonstram que, também na politica, as mulheres alcancam menor visibilidade

mediatica” (Martins, 2015: 75). Na verdade,
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A elegibilidade de um candidato (...) passa em grande parte pela sua notoriedade
e visibilidade publica. E a visibilidade, hoje em dia, quem a confere sdo os media.
N3do é apenas fundamental ser conhecido, como também ¢é fundamental ser
conhecido, como também é fundamental ter uma imagem favoravel (Salgado,
2010: 11).

Segundo Donatella Campus (2013: 39), e de acordo com sucessivas pesquisas, “a
tendéncia emergente é que as mulheres tém tido mais visibilidade em termos de
qguantidade na cobertura [mediatica] do que no passado”. Daqui se pode concluir que
esse aspeto particular da discriminacdo de género tem conhecido um abrandamento.

No entanto, os meios de comunicagao, na cobertura das campanhas eleitorais,
tendem a colocar um ‘holofote’ sobre os problemas indicados pelos candidatos
masculinos, mas desvalorizam os problemas remetidos pelas mulheres, a ndo ser que
seja um assunto que esteja na voga na agenda medidtica. Consequentemente, os
eleitores analisardo com mais destaque os temas mais destacados pela imprensa. De
acordo com estes dados, Campus (2013) conclui que a imprensa promove a elei¢do dos
candidatos masculinos.

Carla Martins (2015) sugere que os media se focam, em grande medida, na
reflexdo sobre as contradicdes que se geram aquando da entrada das mulheres num
universo tradicionalmente masculino. E vai mais longe, dizendo que os jornalistas
recorrem a enquadramentos estereotipados para “simplificar, selecionar e estruturar o
fluxo narrativo de eventos” (2015: 76).

Na sequéncia destas dedugdes, é compreensivel que as mulheres sintam
necessidade de se aproximarem de um discurso mais ‘masculinizado’, com o objetivo de
se envolverem mais no agendamento politico noticioso, permitindo que o eleitor se
identifique com a sua imagem. Esta é uma estratégia emergente dos atores politicos,
num formato de “gendarizagdo” (Martins, 2015: 88) dos discursos mediaticos e sociais.

O jornalismo orienta-se por uma estrutura estereotipada das noticias, e quando
as mulheres comegaram a surgir no espectro politico, tiveram dificuldades em adaptar
o seu discurso. Segundo esta teoria, as mulheres sdao, em primeiro lugar, mulheres e s6
depois politicas.

A imprensa ainda da destaque a ‘vulnerabilidade’ da mulher enquanto ser

politico, com as suas excessivas categoriza¢des e vitimizacdo. Ora, “em particular, os
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esteredtipos de género podem ter implicacbes sérias nas lideres femininas que
concorrem [a cargos de poder] (...)” (Campus, 2013: 54).

E se o eleitorado questiona quando lhe é apresentada uma possivel lideranca
politica feminina, ele também desconfia quando uma mulher age “demasiado
assertivamente”. Ou seja, as mulheres ndo devem ser demonstrar, publicamente,
demasiada sensibilidade nem, pelo contrario, demonstrar uma posigdo agressiva, pois
correm o risco de serem criticadas de qualquer forma. Isto demonstra uma expectativa
comportamental conflituante que se espera da personagem feminina. O oposto
também se verifica. Os homens sdo igualmente censurados quando tém uma atitude

ndo esperada de fragilidade, sendo apelidados de ‘demasiado femininos’. Assim,

os media podem (...) retratar as lideres politicas como agentes de mudancas, i.e.,
como dando corpo a uma renovacao de estilos e perspetivas face aos seus
colegas masculinos e operando uma diferenca substantiva no estabelecimento
das prioridades politicas (Carroll e Schreiber apud Martins, 1997: 140).

Como assegura Falk (2009), existem dois tipos de enquadramento medidtico
quando focamos as lideres politicas: o enquadramento de candidata ou o
enquadramento de género. O primeiro é composto quando os jornalistas se preocupam
em escrever sobre as ideias e concecdes de governacdo de uma candidata. Por outro
lado, o contexto estereotipado tem a ver com a representacdo simbdlica de uma
candidata, ou seja, a esséncia da histoéria recai sobre um aspeto invulgar da acdo de uma
mulher.

As redes sociais e os meios de comunicagao online desempenham, cada vez mais,
um papel decisivo no processo das elei¢des. E muito facil qualquer cidad3o se esconder
debaixo do anonimato que a internet permite, deixando opiniées ou comentdrios sobre
determinado candidato, seja esse comentdrio positivo ou negativo.

E a partir da cobertura noticiosa que os politicos alcancam, ideologicamente, um
maior numero de cidadaos, “muito maior do que através dos canais tradicionais da
politica, mas esse publico é tdo vasto como heterogéneo, do ponto de vista

Ill

sociocultural” (Salgado, 2010: 12). Quer isto dizer que, para ser bem-sucedida, uma

mensagem politica tem de ser construida tendo em vista diversas audiéncias.
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2.6 O futuro e novas perspetivas

Um novo olhar sobre as questdes da cobertura mediatico no que as mulheres diz
respeito coloca em evidéncia o facto de o paradigma sexista estar em decadéncia, e que
os meios de comunicacdo se comecam a interessar mais pelos temas em debate do que
pelo sexo dos candidatos em questao. As mesmas perguntas sao feitas a todos os
candidatos, e os jornalistas tém a preocupacao da imparcialidade nos seus critérios e
nas suas questdes.

E da nossa opinido que esta mudanca estd diretamente relacionada com o
intenso escrutinio da sociedade, quer através de movimentos humanistas, quer através
de vozes publicas que ddo a cara contra a dualidade de critérios.

De acordo com Hayes & Lawless (2016), as disparidades de opinides em relacdo
a homens e mulheres tém diminuido.

No entanto, e apesar da atencdo que é dada aquilo que distingue os diversos
candidatos (partido, ideias e intencGes), o sexo continua a ser um fator decisivo de
escolha eleitoral por parte dos cidad3aos.

Em jeito de conclusdo, acabamos este ponto do nosso relatério com uma
afirmacdo da investigadora Carla Martins, que demostra uma mudanca efetiva no
paradigma dos meios de comunicagdo social: “estudos mais recentes confirmam uma
cobertura menos estereotipada e mais indistinta de homens e de mulheres candidatas”

(2015: 87).
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3. As mulheres em campanha

S6 porque eu sou uma mulher, ndo quer dizer que seria uma boa presidente para as
mulheres.
Hillary Clinton

3.1 De Hillary Clinton a problematica geral das campanhas eleitorais
no feminino

Como vimos no capitulo anterior, a visdo sobre o papel que as mulheres tém a
nivel social sofreu uma grande mudanca apds a emancipacao feminina, conduzida
através dos movimentos pelos direitos das mulheres. Estes movimentos
proporcionaram uma nova forma de pensar, mas, mais importante, possibilitou as
mulheres viverem num mundo diferente: o acesso ao voto; o acesso a educacdo plena
e gratuita; o direito ao trabalho, muitas vezes restrito apenas aos homens; a entrada em
cargos publicos e politicos; entre outros. Ainda assim, esta é uma luta diaria, pela qual
as mulheres batalham todos os dias. Atualmente, uma grande parte das mulheres
continua a receber um salario mais baixo em relagdo aos homens, no mesmo posto de
trabalho; continua a ser olhada de soslaio quando entra para um alto cargo
administrativo ou para ocupacbes consideradas ‘masculinas’, como o campo da
economia ou das engenharias.

O facto de uma mulher, como Hillary Clinton, concorrer a presidéncia dos
Estados Unidos da América foi um movimento sem precedentes no pais, e que, se se
tivesse concretizado, seria, certamente, histérico — como foi, a outro nivel, a eleicdo de
Barack Obama, o primeiro presidente afro-americano.

Se nos propusermos a pensar num ideal de politica, € muito provavel que a nossa
construcdo mental seja estruturada de acordo com uma postura masculina de
seriedade, sobriedade e imponéncia. Os valores poderao ser pautados por simbolos de
forca e de arrogancia que, regularmente, sdao identificados num homem. Por muitas

vezes deparamo-nos com este simbolismo, e, na verdade, é raro ver uma mulher a
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liderar um povo. Se recuarmos algumas décadas, é quase inexistente a sua presenga em
cargos politicos significativos.

Nos Estados Unidos da América, estas expectativas “continuam a influenciar o
espaco publico, mais particularmente a instituicdo da presidéncia” (Edwards, 2009:
165).

Ser do sexo feminino, em politica, é, por si s6, um fator que contribui para a
proliferacdo de atitudes sexistas, preconceituosas e discriminatérias da parte dos
eleitores. No ato de reflexdao que antecede a tomada de decisdao de concorrer ao maior
cargo dos Estados Unidos, a presidéncia do pais, uma mulher tem que ter em conta ndo
sO a opinido publica nacional, mas também que todos os olhos, a nivel internacional,
estardo em cima de si.

Como ja evidencidamos anteriormente, as mulheres sempre foram aludidas de
acordo com ‘molduras’ referenciais, como por exemplo a de ‘doméstica’ ou ‘familiar’,
“sublinhando os esteredtipos de cuidado, compaixdao e maternidade” (Valuenzuela &
Correa: 2009, 205). Por outro lado, os homens sdo enquadrados num meio politico e
publico, e sdo descritos através de adjetivos elevados como ‘eficiéncia’, ‘competéncia’
e ‘racionalidade’.

Os cidaddos e as cidadas sdo, usualmente, apologistas de uma nacdo igualitaria,
livre de conceitos como a discriminacdo, o racismo, a xenofobia ou terrorismo social. No
entanto, todos os dias podemos ver a¢des que vao contra estes principios.

Para muitos/as eleitores/as, as mulheres politicas deveriam ter um papel
totalmente oposto ao dos seus maridos, na medida em que abundam em cooperacao,
sensibilidade e deferéncia. Nestes casos, as mulheres estdo sempre atrds dos seus
companheiros, silenciosas, numa posi¢ao de apoio e subserviéncia. De acordo com Janis
L. Edwards (2009), esta é a posicdo eleita dos votantes, e ndo uma mulher que saia da
sombra e se torne, ela prépria, candidata.

Embora os movimentos sufragistas tenham percorrido um longo caminho
durante décadas, no século XXI ainda é uma realizagdo histérica uma mulher estar bem
posicionada para ganhar a corrida presidencial de um dos paises ocidentais mais
desenvolvidos. E de realcar, por conseguinte, que Hillary Clinton perdeu para o
concorrente Donald Trump, miliondrio americano, que teve durante toda a campanha,

e ja como presidente efetivo, comentdrios e ideais xenéfobos. A depreciacdo das
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mulheres, o desejo de expulsar emigrantes, ou de construir um muro na fronteira com
o0 México, sdo apenas alguns desses exemplos.

No entanto, serd importante realcar que

nao se vai duvidar da importancia da midia na configuragdo de uma campanha
eleitoral, mas ela ndo deve ser entendida como a Unica vila da disputa, e sim
como amplificador de discursos que estdo circulando entre os grupos sociais,
conformando as identidades sociais e o préprio universo simbdlico onde estes
grupos existem (Finamore & Carvalho, 2006: 358).

3.2 A América do Norte no caminho da vanguarda

A campanha de Hillary Clinton, para as elei¢es primarias do Partido
Democratico em 2008, foi vanguardista na medida em que, pela primeira vez, uma
mulher esteve muito proxima de ganhar uma nomeacao para um dos principais partidos
americanos. Porém, outras mulheres antes dela conseguiram insurgir-se na politica

tendo em vista um papel mais determinante e central.

O sistema presidencial americano e o uso das eleicGes primarias deixa muito
pouco controlo para as elites partidarias no processo de nomeacao, encorajando
os candidatos a construir os seus préprios eleitorados, limitando a confianca no
seu partido (Kittilson & Fridkin, 2008: 376).

Na politica norte-americana, destacamos Margaret Chase Smith, Shirley
Chisholm, Patricia Schroeder e Carol Moseley Braun como candidatas que surgiram no
panorama politico, tal como Elizabeth Doyle, que fez mais na sua campanha para a
eleicdo primaria, em 1999, do que qualquer outra mulher antes dela. Tal como Hillary
Clinton, Doyle era uma ‘esposa politica’ (political wife), transformada em candidata
presidencial. Estas ultimas “fizeram a transicdo (...) para representantes politicas”
(Edwards, 2009: 166).

Esta mudanca demonstra-nos que os termos feminismo e feminilidade nao sao,

necessariamente, opostos. Quer isto dizer que uma mulher pode ser uma esposa
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dedicada, se assim o entender, e, a0 mesmo tempo, conseguir ter uma carreira
profissional bem-sucedida.

De acordo com Kim Reiser (2009: 42), “(...) ao longo da histéria dos Estados
Unidos, a feminilidade deu as mulheres uma voz numa arena politica tradicionalmente
masculina”.

Para entendermos melhores estas diferencas a um nivel politico, podemos dizer
que o ‘estilo feminino’ tem que ver com a forma mais terna e compreensiva de as
mulheres abordarem um determinado tema, num tom de experiéncia e complacéncia
com o publico. Ja o ‘estilo feminista’ é relativamente distinto, e permitiu as mulheres
adotarem outro lugar na esfera publica, e redimensionar as normas de género.

E apesar de o cendrio intelectual ter divergido nas ultimas décadas, a verdade é
qgue ainda é esperado uma certa atuacdo por parte das mulheres, uma representacao

mais dedicada, cuidadora e sensivel. Reiser diz a este propdsito que os

investigadores modificaram algumas das caracteristicas do estilo feminino ja
definidos de acordo com os discursos politicos mais recentes (...) Por exemplo,
na sua analise de 1998 a Hillary Clinton, Campbell escreve que o estilo feminino
evita «estratégias machistas como linguagem dura, confrontacdo ou refutacao
direta, e qualquer aparéncia de debate com os seus oponentes» (Reiser, 2009:
43).

E possivel concluir, em consonancia, que a comunicac¢do feminina parece menos
“combativa”.

Como temos vindo a referir, os esteredtipos femininos sdo fundamentais se
gueremos perceber a construcao mediatizada das mulheres na politica.

Citando Blankenship e Robson, Reiser (2009: 43) expde cinco caracteristicas do
estilo feminino. Numa primeira instancia, as mulheres baseiam os seus argumentos em
experiéncias concretas; apostam na valorizacdo da inclusdo e a “forma natural de ser”;
posteriormente, conceptualizam o poder do oficio publico como a capacidade de “por
as coisas em ordem”, e dar poder aos outros; abordam a formacdo de politicas de forma
holistica (defesa da importancia da compreensdo integral dos fendmenos); e,

finalmente, colocam em destaque assuntos de género no centro da arena politica.

26



3.3 Os papéis do passado nas campanhas do presente

Reiser refere que “o estatuto de Hillary Clinton como primeira dama complicou
a sua campanha no senado e requereu uma renovag¢ao da sua imagem (...)” (Reiser,
2009: 173). Ser mulher na politica ndo foi, desde logo, facil para quem expde a sua vida
e a sua imagem no cenario mediatico. Para Clinton e outras mulheres que surgem na
arena politica depois da retirada dos seus companheiros, a tarefa é, seguramente, mais
ardua.

Na continuagdo da sua investigacdo, Reiser acrescenta: “(...) os eleitores {...)
estavam mais inclinados a vé-la como um dragdo a deitar fogo, que foi demasiado
ambicioso no seu alcance politico na Casa Branca e nas suas aspira¢des para além disso”
(2009: 173).

Uma grande parte daquilo que torna um candidato elegivel esta diretamente
relacionada com a notabilidade social, ou seja, se sdo (e como sdo) conhecidos pelo
publico. A visibilidade mediatica desempenha um papel fundamental porque, sem ela,
os candidatos tém hipéteses reduzidas de ganhar uma eleigao.

O facto de ser reconhecida como um ‘animal politico’ teve consequéncias na
campanha de Hillary Clinton para o senado nova-iorquino (em 2000), que a candidata
tentou combater com vdérias acdes pela cidade.

O anuncio formal da candidatura de Hillary Clinton foi feito a 6 de julho de 2000,
no campus da Universidade Estadual de Nova lorque. Ai, a candidata apresentou um
pequeno filme (Hillary) com a duragdo de vinte minutos. O objetivo principal era dar-se
a conhecer ao publico eleitor de uma forma mais pessoal e intima, fazendo a devida
distancia entre a sua personalidade e o seu anterior papel como primeira dama na Casa
Branca.

No caso de Clinton e de outras mulheres que foram candidatas a um partido, ou
a uma posicdo governamental, foi com dificuldade que estas fizeram uma separacao
entre o momento que viviam, e o passado, como ‘mulheres de’, ou maes, ou qualquer
outra ocupacgao que tivessem. As pessoas tendem a lembrar-se do momento que lhes

esta mais proximo. As expectativas ndo sao as mesmas em relagdo a uma primeira dama
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ou a uma candidata politica, e a maior parte dos eleitores ndo consegue fazer essa total
separacao.

Para Susana Salgado, “(...) os media acompanham sobretudo as iniciativas dos
candidatos e/ou partidos com maiores possibilidades de ganhar a eleicdo, atribuindo-
Ihes mais espago e tempo, logo mais visibilidade e saliéncia” (Salgado, 2010: 21). Pelos
fatores culturais e de identidade politica, é visto como uma regra que os candidatos
masculinos tém mais hipoteses de vencer umas eleicbes, do que as candidatas
femininas. Porém, o contrario também sucede. Ou seja, os media colocam em evidéncia
um determinado candidato que tem grandes oportunidades de vir a ser eleito, “é
necessario conhecer o melhor possivel as suas caracteristicas, as suas propostas e
registar a forma como ele interage em diversas situa¢des” (Salgado, 2010: 21).

J4 os homens, por outro lado, sdo mais bem identificados pela sua anterior
profissdo, pela experiéncia que foram adquirindo ou mesmo pelo sucesso que
obtiveram.

Em contradicdo com anteriores afirmacdes, Gallagher (apud Valenzuela &
Correa, 2009: 205) revela que, “em alguns paises, sdo verificados mais esteredtipos de

género agora do que antes”.

3.4 A difusdo da mensagem eleitoral no feminino

A transmissdo de uma mensagem eleitoral com sucesso é imperativa. Uma
mensagem eficaz utiliza, de acordo com Susana Salgado, ideias e frases curtas, emprega
a repeticdo frequente das mesmas palavras (palavras-chave) e dispOe-se a uma
simplificacdo do discurso politico, através da limitacdo de palavras complexas.

De acordo com Paula do Espirito Santo, “em termos de mensagem, a propaganda
politica assenta, fortemente, no valor dos slogans e dos simbolos politicos, como
elementos catalisadores da acdo politica e eleitoral” (2006: 7).

E cada vez mais recorrente o recurso a consultores de imagem por parte dos

politicos que concorrem a cargos de grande prestigio a nivel nacional e internacional.
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Todas as agdes sao planeadas pormenorizadamente, e é preciso saber o que dizer de
acordo com a situa¢do e com o publico.

Mas, mais importante, é a capacidade comunicativa do proprio candidato, que
deverd ter um bom dominio das técnicas de interacdo com os seus eleitores.

Sao poucos os votantes que mudam a sua intengao de voto no decurso de uma
campanha politica. A campanha, por norma, apenas reforca as ideias que os cidadaos
tém em relacdo ao candidato em quem pretendem votar, a ndo ser que a sua campanha
seja um desastre politico. Como ja concluimos, a comunicacdo social ajuda a perpetuar
esta ideia, na medida em que ddo mais destaque aos candidatos mais conhecidos nos
meios mediaticos e sociais, ou que facam parte de partidos de grande dimensao.

Nos partidos considerados mais influentes, temos em Portugal o caso do Partido
Socialista (PS), do Partido Social-Democrata (PSD) ou do Partido Popular (CDS-PP); nos
Estados Unidos da Ameérica, o Partido Democrata e o Partido Republicano; em
Inglaterra, o Partido Trabalhista e o Partido Conservador. Por norma, sao estes os
partidos que ocupam a maioria do espaco publico.

Este ritmo é quebrado quando aparecem candidatos fora do conceito
tradicional. Podemos destacar dois exemplos recentes da politica portuguesa, como o
caso de Tino de Rans nas presidenciais de 2016, ou de José Manuel Coelho nas
presidenciais de 2011.

Por conseguinte, “(...) os 6rgdos de informacdo podem ajudar a acelerar a
construcdo de candidaturas, ofuscar oponentes, silenciar candidatos com poucas
probabilidades de ganhar, e até mesmo passar a ideia de que a eleicdo acabou mesmo
antes [de terminar]” (Salgado, 2012: 232).

O autor e a autora do estudo Women on the Run (2016), Danny Hayes e Jennifer
L. Lawless, acreditam que, nos ultimos anos, as diferencas entre os candidatos
masculinos e as candidatas femininas tém sido atenuadas, apesar dos estudos realizados
afirmarem o contrario. O argumento tem em conta o facto de ja ndo ser uma novidade
a presenca das mulheres na politica, nem na corrida a grandes cargos governamentais.
No entanto, destacam que “analises empiricas revelam que homens e mulheres sdo
entendidos pelos cidaddos de forma diferenciada em termos de ideologia, tragos e

especialidade politica”. (Hayes & Lawless, 2016: 16).
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Hoje ja se confia que mulheres sejam capazes de tratar de assuntos associados
aos homens, como a seguranga, a criminalidade ou assuntos externos: “Presentemente,
o publico vé mulheres que concorrem a cargos politicos, primeiro como politicas, e sé
depois como mulheres” (Hayes & Lawless, 2016: 19). O essencial para as duas partes
que se enfrentam é mostrarem que sao capazes de governar, de impor as suas politicas,
e de lidar com os problemas diarios de uma cidade, ou pais. E nos Estados Unidos da
América, segundo os autores citados, as campanhas fazem-se cada vez mais através de
criticas partidarias, uma vez que o fosso entre o Partido Democrata e o Partido
Republicano é cada vez mais profundo.

Especificamente no caso norte-americano, é possivel dizer que o constante
crescimento da presenca das mulheres em cargos politicos transformou os ideais dos
eleitores. A intencdo do voto pode recair sobre uma mulher, com a condicdo de que ela
seja adequada para o cargo. Alguns sinais podem demonstrar que os cidadaos
reconhecem que nem sempre os homens sdao a melhor op¢ao para o cargo presidencial,
ou seja, o género é independente da competéncia. Neste caso concreto, o partido é a
ancora do pensamento politico, a “lente” através da qual as pessoas escolhem seguir
um determinado candidato, sobretudo num momento mais avangado da eleicdo. Quer
isto dizer que um dos elementos mais importantes na escolha é o partido politico, e,
portanto, o candidato do partido seguido é, certamente, o mais conveniente. Nos E.U.A,,
os dois principais partidos (Democrata e Republicano) polarizaram as discussdes
politicas e, portanto, hd pouco espago para debates ou insinuagdes sobre o sexo dos
candidatos eleitorais.

De acordo com as informagdes recolhidas por Hayes & Lawless (2016), por os
partidos serem tdao importantes no panorama eleitoral americano, o sexo de um
candidato desempenha um papel secunddrio. Consequentemente, “as pesquisas
demonstram [...] que o sexo de um candidato ndo é saliente ou influente para os
votantes” (Hayes & Lawless, 2016: 110).

Em poucos anos, mudou-se de um cendrio em que as candidatas femininas eram
abertamente vitimas de bullying, para um cendrio em que os homens tratam
“demasiado bem” as mulheres durante as campanhas eleitorais, o que nao fariam se o
seu adversario fosse masculino. Sdo0 como que obrigados a um confronto mais suave e

respeitoso.
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Os anuncios sdo “os [métodos] mais importantes na campanha de congresso”
(Hayes & Lawless, 2016: 35), porque chegam mais rapidamente a generalidade dos
eleitores, independentemente do partido. Tal como em Portugal, quem aparece na
televisdo &, inconscientemente, pensado como mais importante em relacdo
aqueles que ndo aparecem. Os personagens politicos sdo legitimados pela sua
importancia comunicativa e noticiosa.

As redes sociais mudaram o cenadrio eleitoral devido as suas dinamicas muito
proprias. Blogs pessoais, o twitter, o facebook, sao vias consideravelmente relevantes
para divulgar ideias e atos eleitorais. “Mesmo que os eleitores ndo confiem amplamente
no twitter, este ainda serve como importante veiculo para a comunicacdo dos
candidatos. A maioria dos candidatos [a um lugar] no Congresso mantém uma conta
ativa [nessa mesma rede social]” (Hayes & Lawless, 2016: 37). Segundo os autores
citados, estas plataformas internduticas podem ser o cendrio de possiveis recolhas de
donativos eleitorais. Muitas vezes, as préprias televisGes trabalham em conjunto com
as redes.

A investigacao “Women on the run” é um estudo original na medida em que
desafia as concecdes recorrentes dos esteredtipos em relacdao as mulheres na politica.
Com o passar do tempo, e uma maior aceitacdo no que diz respeito a entrada das
mulheres num dos campos “mais masculinos” da arena social, as diferencas vao-se
esbatendo, tanto a um nivel externo (com a normalizacdo da opinido dos eleitores),
como a um nivel interno (entre pares).

Apesar de existir uma continua aceitacdo das candidatas mulheres no espaco
publico, a verdade é que os preconceitos continuam a ser perpetuados, mesmo por
comentarios maldosos ditos dentro de portas. Ndo é possivel, ainda, dizer que ha
igualdade entre mulheres e homens no meio politico. E nossa opinido que essa utopia
ainda estd longe do nosso alcance. O que acontece agora é que os ataques pessoais sao
bem mais subtis, mais disfarcados, e é necessario um olhar mais atento as palavras e

aos sinais do preconceito e da misoginia.
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4. Movimentos pelas mulheres

No futuro, ndo haverda lideres femininas. Haverd apenas lideres.
Sheryl Sandberg

Podemos aceitar que, hoje, o panorama politico estd mais preenchido que ha alguns
anos atrds. Mais mulheres concorrem a cargos governamentais, ha mais mulheres que
tomam os seus lugares em institui¢cdes politicas, como os parlamentos ou senados dos
seus paises, e instituicdes internacionais, em que podemos incluir o Fundo Monetdrio
Internacional (F.M.l.) ou a Organizacdo das Nac¢bes Unidas (O.N.U.), para destacar
apenas algumas das mais reconhecidas.

No entanto, como vamos ter oportunidade de assinalar, ainda hd muito a fazer,
muitas ideias pré-concebidas a destronar e, acima de tudo, criar um trilho educacional
para que as futuras geragdes possam pensar na politica livre de normas e padrdes
sexistas.

Até chegarmos a um momento histérico em que mulheres sdo eleitas para
grandes cargos governamentais, muitas outras mulheres lutaram contra comunidades
retrogradas e construidas sobre ideais discriminatorios.

Foi durante os séculos XIX e XX que as mulheres comegaram a sair das suas casas
para sustentarem as familias que ficaram para trds, na sequéncia das duas guerras
mundiais que obrigaram os homens, a grande forca de trabalho, a abandonarem os seus
postos. Sem os homens para trabalhar, a producdo dos paises envolvidos nos varios
conflitos decaiu para niveis insustentdveis. Os empregadores viram-se, entdo,
empurrados a contratar mulheres para ocuparem os seus lugares.

Este foi um dos primeiros passos para o inicio da emancipacdo feminina, o inicio
de décadas de lutas constantes, de ganhos e perdas, com um Unico objetivo: garantir a
igualdade entre géneros.

Apesar da luta pela igualdade, ela ainda hoje ndo é assegurada. Na cerimdnia dos
Oscares, em 2015, Patricia Arquette, atriz, faz um discurso memoravel sobre a

disparidade salarial que afeta Hollywood. Ao vencer o seu primeiro Oscar, Arquette
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pede: “E a nossa vez de ter direitos salariais iguais, de uma vez por todas, para as
mulheres nos Estados Unidos da América”. Atualmente esta batalha deveria extrapolar
a ideologia feminista, tornando-se numa luta essencialmente humanista.

Ainda durante o século XIX, foram criadas varias funda¢des com o objetivo de
ajudar as mulheres a manter um nivel de vida minimo durante os arduos tempos que se
avizinhavam, e para colaborar nas lutas pelos seus direitos.

Organizacbes como a Travelers’ Aid [Ajuda para Viajantes] e Working Girls’ Club

[Clube de Raparigas Trabalhadoras] foram estruturadas para ajudar as mulheres

e desenvolver habitos de trabalho que mantivessem a sua feminilidade, uma

feminilidade que havia sido definida de acordo com expressdes domésticas do

mesmo conceito. Portanto, as mulheres trabalhadoras constituiam um enigma

para a sociedade (Keith, 2009: 26).

As mulheres que trabalhavam, sobretudo as mulheres solteiras, eram vistas
como simbolos de imoralidade e portadoras de algum transtorno, e que, segundo os
setores conservadores da sociedade, s6 podiam ser ‘salvas’ através do casamento. A
partir dai as mulheres ja ndo teriam necessidade de ganhar o seu prdéprio dinheiro.

Chegaram mesmo a existir organizacdes que se destinavam a retirar as mulheres
do mercado de trabalho, entidades femininas que faziam disso seu lema de vida,
considerando que o lugar de qualquer mulher seria em casa, a cuidar do marido e dos
seus filhos. Em algumas destas instituicdes, como a Working Girls’s Society of New York
[Sociedade de Raparigas Trabalhadores de Nova lorque] e a Women’s Educational and
Industrial Union [Unido Educacional e Industrial das Mulheres], as trabalhadoras tinham
aulas onde aprendiam a ser donas de casa exemplares, e a comportarem-se,
devidamente, em sociedade.

Em paralelo com estas organizacGes, muitas outras foram criadas com o intuito
de por em causa e combater as tradicionais premissas que eram norma sobre o papel
da mulher no mundo, as caracteristicas da sua natureza e as suas necessidades.

Segundo nos relata Sheree’ Keith (2009: 33), “académicos reconhecem o estilo
de comunicagao feminina como identificativo de um tom pessoal e experimental, em
oposicdo a um [estilo masculino] que é abstrato e autoritario”.

Por outro lado, o movimento sufragista adotou um discurso muito préximo ao

do masculino, sobretudo em situacdes politicas, num tom agressivo e dominador. Foi a
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forma que consideraram mais adequada para se imporem categoricamente na frente da
luta pelos direitos das mulheres. Quando se luta por um papel ndo tradicional das
mulheres na esfera publica, ndo faz sentido que se utilize, por parte das mulheres que
advogam pelo estatuto das trabalhadoras, um tom humilde ou submisso. Nao é possivel
uma transmissdo apropriada da mensagem quando ndo se fala se acordo com o
contexto social. Ou seja, se alguém defende um papel emancipador da mulher, tem de
ter um discurso em consonancia com aquilo que esta a advogar.

Por isso mesmo, podemos afirmar que a retdrica no discurso pela luta dos
direitos das mulheres se caracteriza por um tom mais masculinizado. Tom este que inclui
a forte reivindicacao social fazendo referéncia a leis, regras ou principios comummente
aceites, de modo a construir uma argumentac¢ao persuasiva eficaz. Deste modo, as
mulheres deixam de utilizar conceitos especificos sobre a posicdo que Ihes era atribuida,
e comecaram a apelar a ideias mais abrangentes, como as relagdes humanas ou os
direitos universais.

A mulher esta reservado muito mais do que aquilo que lhe foi destinado pelas
presuncdes culturais ou por barreiras sociais. Durante séculos cingiu-se ao que lhe era
imposto, tomado como um ‘dever natural’. “Aos homens trabalhadores nao lhes faltam
capacidades naturais. Tal como as mulheres. Ndo ha direitos de autor no cérebro”
(Warner apud Keith, 2009: 33).

Garcia-Blanco & Wahl-Jorgensen constatam que

a representacdo das mulheres nos maiores cargos politicos ndo é apenas uma
questdo de igualdade politica, mas é, também, relevante numa busca geral de
uma sociedade igualitaria (Garcia-Blanco & Wahl-Jorgensen, 2011: 1).

Os modelos aceites para a forma feminina e para a forma masculina sdo uma
construcdo de concecbes ideais de como as pessoas se devem comportar. As
representa¢cdes mediaticas perpetuam estes valores, julgando, implicitamente,
comportamentos e atitudes.

Muitas mulheres ‘tomam o lugar’ dos seus maridos (ou pais) na politica, seja na
sucessao do mesmo cargo depois da sua morte, seja no rescaldo do abandono do poder
dos mesmos. Como exemplos de mulheres e famosas lideres mundiais que sucederam

aos seus conjuges: Hillary Clinton, antiga primeira dama; Cristina Kirchner, que sucedeu
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ao seu marido Nestor; Eva Peron, que partilhou informalmente o poder com o seu
marido, Juan; Violeta Chamorro de Nicardgua, viuva de Pedro Chamorro; Corazon
Aquino, viuva de Benigno Aquino; Aung San Suu Kyi, filha do chamado ‘pai da Birmania’,
Aung San. S3o chamadas ‘mulheres de’, ‘filhas de’ ou ‘vidvas de’, remetendo sempre
para uma figura masculina. Existem mulheres que desempenharam papéis muito
importantes na politica, na sombra de um simbolo de poder. A Argentina tem um legado
crescente de mulheres que sucedem aos seus maridos. Ja os Estados Unidos da América,
as dinastias familiares ndao sdo um assunto estranho (familia Kennedy, familia Bush).
Uma hipdtese que surge no ambito da investigacdo da presenca das mulheres no
espaco politico é a duvida de que as mulheres, quando chegam a um cargo politico, se
focam em questdes de teor social, como a discriminagdo, o preconceito, temas sobre
saude ou educacdo. Contudo, elas podem estar apenas a colmatar a discrepancia que
existe entre esses temas e outros considerados mais proeminentes, como as financas, a

economia ou a administracao.
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5. Trés percursos: Hillary Clinton, Marisa Matias,

Maria de Belém

Demorou muito tempo para ter uma voz, e agora que a tenho, néo vou ficar em
siléncio.
Madeleine Albright

Faremos, neste ponto do relatério, uma breve incursao pelo percurso de trés
candidatas em elei¢do presidencial ao tempo do nosso estagio: Hillary Clinton, Marisa
Matias e Maria de Belém. Aqui, interessou-nos sobretudo conhecermos um pouco
melhor o perfil destas trés mulheres que procuraram romper os esteredtipos de os

“tetos de vido” que parecem impedir as mulheres de avancarem no dominio politico.

5.1 Hillary Clinton

O percurso politico de Hillary tem sido admirdvel: depois de ter entrado na Casa
Branca como primeira dama, Hillary foi Senadora, candidata a lideran¢a do Partido
Democratico, Secretdria de Estado e candidata presidencial. Durante este trajeto, tanto
pelos eleitores/as como pelos préprios media, Hillary foi retratada como uma mulher
ambiciosa, dona de um poder politico e social consideravel.

O nome da ex-advogada estard sempre associado ao de Bill Clinton,
quadragésimo segundo presidente americano, pois as suas vidas politicas foram

construidas paralelamente, e é, por isso, importante referirmos a sua vida em conjunto.

Como pessoas individuais, cada Clinton tem a qualidade inata para se adaptar e
responder a diversas situacdes, e ser altamente bem-sucedido em angariar o
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apoio do publico. No entanto, enquanto casal, a influéncia e os desafios que os
Clinton tém experienciado sdo bem maiores (Muir & Taylor, 2009: 1).

E importante mencionar que a posicdo de primeira dama n3o estd consagrada
na Constituicdo americana. Contudo, é um posto sujeito a regras e férmulas implicitas.
Tem sido, por isso, um dos maiores simbolos, se ndo o maior, de feminilidade na histéria
dos Estados Unidos da América.

Uma das primeiras medidas de Hillary, quando chegou a Casa Branca, foi mudar
o escritério de primeira dama da Ala Este, como era tradicdo, para a Ala Oeste, onde o
governo tomava todas as decisGes politicas importantes. A partir desta ideia, e de
acordo com Janis L. Edwards, ser Presidente dos Estados Unidos é um caminho que se
faz por duas pessoas, em conjunto. Em primeiro lugar, esta o préprio Presidente da
nac¢do, a par com a primeira dama, e que requer a cooperac¢ao sistemdtica entre estas

duas entidades:

Nas campanhas politicas, as mulheres servem como adjuntas dos candidatos,
com as suas imagens muitas vezes dispostas nos simbolos politicos [pins,
cartazes, etc.] como se fossem elas proprias candidatas aos cargos politicos”
(Edwards, 2009: 167).

N3o obstante, e uma vez chegadas ao cargo, devem permanecer na ‘sombra’, e
evitar aparecer demasiado no campo mediatico.

Durante a presidéncia de Clinton, Hillary aceitou o cargo de primeira dama como
um «empregoy, utilizando o poder que tinha junto dos eleitores, pese embora muitos
foram da opinido que ela levou esta fungao longe demais. “A mulher do patrdo vinda do
inferno” e “um simbolo do feminismo duro” (Muir & Taylor, 2009: 9) foram algumas das
criticas dirigidas a entdo primeira dama.

A sua posi¢gdo como coordenadora da Healthcare Task Force foi revolucionaria
na histoéria da politica administrativa americana. Era Hillary que coordenava todas as
operacgoes, escolhia os seus delegados e as pessoas que era necessario ouvir para a
resolucdo do problema. “No final, é caracterizado como o plano de Hillary” (Muir &
Taylor, 2009: 9). Um pano que falhou, mas que foi visto como um fracasso apenas de
Hillary, ndo afetando a imagem de Bill. O mesmo vai acontecer no mandato seguinte,

mas nesse caso no que diz respeito a reforma da educacao.
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Os cidaddos veem nas primeiras damas um modelo a seguir e, por norma, sao
respeitadas e queridas pelo publico em geral, que as honram “na Histodria, recordando-
as gentilmente na memdria nacional, elegendo-as para o prémio nacional das mulheres
mais admiradas, e consumindo as suas fotografias, histérias e receitas em publicacdes
mediaticas” (Edwards, 2009: 166).

Todavia, também nesse aspeto é estabelecido um limite para a representacao
feminina. Os setores mais conservadores da populacdo ndo apreciam mulheres que
falem ou ajam demasiado publicamente, que se destaquem dos seus maridos e que
assumam um papel de, quase, ‘copresidéncia’. Apesar de, como salientdmos
anteriormente, a primeira-dama ser querida do publico, estd, ainda, sujeita a critica
coletiva.

Segundo Jessica Ritchie (2013), a sociedade americana concebeu uma
“ansiedade de género” em relacdo a Hillary Clinton, que comegou com a sua presenca
na presidéncia de Bill, e cresceu, nos eleitores, uma sensac¢do de paranoia em relacdo a
sua imagem enquanto lider politica. Hillary tem uma imagem associada de ‘bicho’
politico, uma espécie de “usurpadora de poder”.

A candidata foi, bastantes vezes, criticada por ser uma mulher “pouco calorosa”
durante a sua estadia na Casa Branca, contrariamente ao seu marido, reconhecido pela
sua grande necessidade de “contacto humano”. E por isso, “como primeira dama,
Clinton foi objeto de uma narrativa perversiva por, em contraste com os seus
antecessores, nunca escondeu a sua influéncia e poder” (Campus, 2009: 71).

Hillary foi, frequentemente, retratada pelos media como uma mulher fria,
arrogante e distante, e “(...) representou uma das poucas exce¢des de uma mulher
creditada por ser tao dura quanto um homem” (Campus, 2009: 69).

Os jornalistas estavam habituados a fazer coberturas sociais da primeira dama
em eventos escolares, em hospitais, ou em datas celebrativas, como é o caso do Natal
ou da Pascoa. A cobertura politica ndo era habitual até Hillary chegar ao novo gabinete
da Ala Oeste, e este facto de uma primeira dama se envolver politicamente nas decisdes
governamentais encontrou uma certa resisténcia por parte da comunidade e do
eleitorado.

“Ela [Clinton] foi para a Casa Branca em representacdo de uma nova era, uma

era de mulheres profissionais, mulheres inteligentes” (Burrell, 2001: 17). Hillary fez
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parte das comissdes eleitorais de Bill Clinton, influenciando e aconselhando o circulo
mais proximo do staff. De acordo com a autora anteriormente citada, Hillary Clinton
agitou a sua estadia na Casa Branca, desconstruindo as barreiras entre a vida privada e
a vida publica, porque uma é dependente da outra.

Hillary Clinton contornou sempre os limites e as expectativas que os eleitores e
cidadaos lhe impunham. Mas foi, também, apanhada muitas vezes por fatores externos
inesperados.

Os americanos tém a ideia que a intervengao politica de Hillary durante a sua
estadia na Casa Branca, durante a presidéncia de Bill, teve a forma de uma pré-
candidatura, o que gerou um sentimento de injustica em alguns setores. Por seu lado,
os media, ao contrario de apaziguarem este sentimento, confirmaram-no
insistentemente. “A cobertura de Clinton, como candidata presidencial, pode ser vista
como uma corroboracdo de um certo grau de sexismo que ainda persiste na politica dos
E.U.A.” (Campus, 2013: 71).

Todavia, “a tempos, os media noticiosos demonstraram um empenho para
recalibrar nocdes de tradicdo e progresso, reconhecendo os avancos sem precedentes
na politica de mulheres como Hillary Clinton e Elizabeth Doyle [candidata a presidéncia
partidarial” (Parry-Giles, 2014: 193).

A ideia de ver a mulher enquanto ser maternal, como temos vindo a ressalvar, é
sempre apontada quando se caracteriza a figura feminina. E Clinton tem plena
consciéncia da importancia de demonstrar o seu lado mais sensivel, mesmo que depois
essa postura ndo seja sentida pelos cidadaos.

A autora Erica Scharrer concluiu que, quanto mais Hillary Clinton se envolve nos
meandros da politica, de mais escrutinio nos meios de comunicagao social ela é alvo. A
negatividade em torno da sua personagem fica patente numa analise profunda as
instituicdes mediaticas. Pelo contrdrio, quando se aproxima dos tradicionais papéis de
género, recebe uma cobertura mais suave e positiva.

Isto pode acontecer por duas condi¢Oes diferentes: em primeiro lugar, Hillary
pode estar a “estreitar as definicdes das funcdes de género”, ou seja, a diferenciacido
entre homens e mulheres estd num patamar cada vez mais neutro; por outro lado, a

resisténcia ao papel estereotipado de primeira dama, as novas mulheres que tomam um
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papel politico mais ativo, pode ter consequéncias negativas, tanto nos jornalistas como
nos membros da audiéncia.

Outra possivel explicacdo é o facto de os jornalistas encararem a circunstancia
do envolvimento de Hillary nas elei¢bGes para o Senado como politics as usual, politica
como habitual (Scharrer, 2002), e incluirem a candidata no mesmo tipo de escrutinio
negativo que todos os restantes candidatos da politica americana.

Compreender as opinides dos norte-americanos em relagao a Hillary Clinton ndo
é uma tarefa facil, especialmente para quem observa do exterior. A questdo que se
coloca é se os americanos tém reservas em eleger uma mulher, ou se a discussao anda
a volta desta mulher em particular, do seu percurso politico e do seu casamento
atribulado com Bill Clinton. Segundo o artigo “Public Woman, Private Wife: Hillary
Clinton could not have won” (Torrens : 2009), a ex-senadora nunca poderia ser eleita
Presidente dos E.U.A. devido ao seu papel enquanto esposa. Hillary tentou sempre
balancear a sua participagao publica com a privacidade da sua vida, no entanto existiram
momentos que confundiram alguns eleitores. Umas vezes agressiva ao defender uma
ideia, outras vezes, porventura para se redimir das suas anteriores acdes, aparecia em
momentos de mais descontracado e afabilidade.

O problema continua a ser, segundo Torrens (2009), o aspeto “masculino” do
cargo presidencial, que ergue uma parede em torno da possivel entrada de uma mulher
para o mesmo. A questdo aqui serd se isso é suficiente para “desculpar” um mal menor,
tal como a eleicao de outro candidato sem experiéncia, e com ideias e declaragdes

racistas, xenofobas e misdginas.

5.2 Marisa Matias

Marisa Matias, sociéloga de formacdo, foi a grande surpresa das eleicGes de
2016. Com a maior votacdo conseguida por uma mulher em elei¢cdes presidenciais

portuguesas, Marisa construiu a sua campanha muito centrada na proximidade com os
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cidadaos e as cidadas, numa procura dos interesses populares e combatendo a ideia de
um poder politico muito centrado em si prdprio.

Edificando o seu percurso académico como investigadora na area do ambiente e
da cidadania, a eurodeputada eleita pelo Bloco de Esquerda havia ja concorrido nas
elei¢cdes autdrquicas a Camara Municipal de Coimbra, em 2005. No Parlamento Europeu
desde 2009, a ex-candidata foi coordenadora da Comissdao do Ambiente, da Saude
Publica e da Seguranca Alimentar, e da Comissao de Assuntos Econdmicos e Monetarios.
Esteve, igualmente, ligada a projetos de lei que incluiam assuntos como medicamentos
falsificados, o combate a doenca de Alzheimer e outras deméncias, as alteracdes
climaticas, a questdo da integracdo dos refugiados, entre outros.

A sua candidatura agitou a sociedade portuguesa e os setores da esquerda
partiddria de tal forma que Jerénimo de Sousa, lider do partido Comunista, proferiu uma
das frases mais marcantes das eleicdes no seu discurso de derrota: “Podiamos arranjar
uma candidata mais engracadinha e com um discurso mais populista” (Expresso, 2016).
Sem dizer a quem se referia, ficou bastante claro que Marisa Matias e o Bloco de
Esquerda eram o alvo da sua “acusacao”.

Ja o escultor José Cutileiro disse em entrevista ao Diario de Noticias que “as
pessoas comecam a identificar a discriminacdo sexista no discurso politico” (2016). O
que é verdade, mas ainda se faz pouco em termos praticos para parar este tipo de
elitismo.

Todavia, como garante Rita Ferro Rodrigues a mesma publica¢do, ser mulher ndo
foi o principal critério de escolha: “Maria de Belém também o é e teve uma votacdo
muito diferente. No meu voto houve uma componente muito importante por ser
feminista” (2016).

As diferencas entre Marisa Matias e Maria de Belém Roseira, durante a
campanha, foram evidentes, tanto em temas de relevo social, com na énfase dada pelas
noticias dos meios de comunicacgao social. Enquanto Matias era retratada em toda a sua
energia e vista como o “sangue novo” da politica, Belém ficou marcada pelo

distanciamento do Partido Socialista da sua candidatura.
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5.3 Maria de Belém Roseira

Como ja enfatizdmos anteriormente, a campanha de Maria de Belém Roseira
para o cargo de Presidente da Republica sofreu revezes que tiveram importantes
consequéncias politicas, culminando no fraco resultado da candidata.

Maria de Belém esteve durante toda a sua carreira ligada ao Partido Socialista,
tanto como militante como presidente, desde 1976, fazendo parte de diversos
governos, e aceitou a pasta do Ministério da Saude na administracdo de Anténio
Guterres, em 1995.

A ex-comentadora esteve, equitativamente, ligada a criacdo de indispensaveis
edificacdes da sociedade portuguesa, como a Associacao Portuguesa de Apoio a Vitima
(APAV) ou a Liga de Amigos do Hospital de Sdo Francisco Xavier. Desde ai empenhou-se
em alargar o conhecimento dos cidaddos e das cidadas sobre as questdes de saude
publica e de violéncia doméstica, que evidenciou durante a sua corrida as elei¢des.

Como ja referimos, e explicaremos mais detalhadamente a frente, a sua
candidatura foi muito prejudicada face a recusa por parte do Partido Socialista em
aceitar Belém como sua candidata oficial, apoiando oficiosamente o independente
Sampaio da Névoa. Apesar de alguns histdricos do partido como Manuel Alegre ou
Almeida Santos terem dado o seu apoio, Roseira ndo se descolou do papel secundario
que lhe foi atribuido, e que os meios de comunicacao social disseminaram.

Por ter ficado em quarto lugar e abaixo dos 5% de votos, Maria de Belém nao
recebeu uma subvencdo publica para pagar os gastos da campanha, avaliados em 650
mil euros.

As eleicdes Presidenciais de 2016 portuguesas ampliaram o caminho em termos
do lugar das mulheres na politica nacional. Entre os oito candidatos masculinos que se
apresentaram ao Tribunal Constitucional, estavam estas duas mulheres: Marisa Matias
e Maria de Belém Roseira. A primeira foi uma surpresa. Com 10,12% da escolha dos
portugueses, mais precisamente 469.582 votos, Marisa Matias ficou em terceiro lugar,
atrds de Marcelo Rebelo de Sousa e Sampaio da Névoa, e tornou-se a mulher mais

votada em elei¢cOes Presidenciais em Portugal. J4 Maria de Belém Roseira construiu uma
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campanha que ficou aquém das expectativas, e que resultou num total de 196.720 votos
(4,24%), ficando em quarto lugar.

Tendo em conta, e apesar de, estes resultados, ter duas mulheres a lutar por
lugares cimeiros do poder institucional € uma pequena vitdria para a causa feminina e
pela luta da igualdade. Nao obstante a realidade da Assembleia da Republica, com cada
vez mais mulheres a tomar o lugar de deputadas, ndo chega reclamar o avanco da
paridade. E necessario que estas mulheres tenham a oportunidade de chegar a lugar
efetivo na cadeia politica.

De acordo com a investigadora Carla Martins,

varios estudos concluem que os sistemas de representagao proporcional, como
o portugués, favorecem o recrutamento de mulheres em comparagdao com os
sistemas maioritdrios, por consubstanciarem um processo mais coletivo,
compartilhado e propiciador de diferentes perfis de candidatura (Martins, 2015:
65).

No entanto, a autora acrescenta: “(...) volvidas quatro décadas de regime
democratico, em Portugal [ainda] se estd longe de alcancar a paridade de género”
(Martins, 2015: 61).

A relevancia informativa destas mulheres, tanto positiva como negativamente,
teve consequéncias nos resultados obtidos, como analisaremos em pontos seguintes.
Por isso mesmo é importante considerar que, “(...) no caso portugués, a exposicao
mediatica mede a importancia dos candidatos, ou seja, as candidaturas com maior grau

de elegibilidade tém maior cobertura jornalistica” (Salgado, 2010: 195).
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6. Analise da producdo de noticias

As noticias sdo a construcdo da realidade mais proxima que os individuos
inventaram para contar a histdria da vida e das vidas. E, por isso mesmo, importante e
essencial parar um pouco para pensar nas informacdes que todos os dias nos chegam,
quer pelos érgaos de comunicagao, quer pelas redes sociais, estas Ultimas sem qualquer
filtro ou certeza de verificacdo ou rigor.

Aquilo a que nos propomos de seguida é examinar como as noticias — ou, mais
especificamente, os seus titulos — foram redigidas na Agéncia de Noticias de Portugal
mencionando as candidatas em campanha na altura do estagio, sendo elas Hillary
Clinton nos Estados Unidos da América (primeiro enquanto candidata partidaria, e,
posteriormente, como candidata presidencial pelo Partido Democratico), Marisa Matias
e Maria de Belém Roseira em Portugal (ambas enquanto candidatas presidenciais cuja
eleicdo decorreu no dia 24 de janeiro de 2016).

O periodo de observacao dos titulos serd entre 11 de janeiro e 11 de abril de
2016, datas que correspondem a frequéncia no estagio curricular na LUSA, e
importantes no percurso das campanhas eleitorais. Os titulos, que ndo sdo exaustivos,

foram selecionados pelo cariz de relevancia que tém para este estudo.

6.1 Hillary Clinton na LUSA

Tabela 1: Titulos da LUSA sobre Hillary Clinton

Hillary Clinton rejeita envio de tropas para a Siria e Iraque 18/01/2016
‘Emails’ de Hillary Clinton sdo secretos e ndo serao tornados publicos 29/01/2016

‘Sou uma progressista que consegue que as coisas se fagam’ — Hillary 02/02/2016
Clinton
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O ex-presidente dos Estados Unidos Bill Clinton abraga a sua mulher
Hillary Clinton durante a campanha presidencial

Fundador do WikiLeaks afirma que votar em Clinton é favorecer a
guerra

EUA: Clinton e Sanders em confronto por causa da satude em novo
debate

Sanders reduz mais de metade a distancia para Clinton entre eleitores
democratas

EUA: Sanders ultrapassa, pela primeira vez, Hillary Clinton numa
sondagem nacional

Ator Morgan Freeman da voz a anuncio de campanha de Hillary
Clinton

Hillary Clinton bate Bernie Sanders nas elei¢dbes democratas do
Nevada

EUA: Hillary Clinton diz que se dissiparam duvidas no discurso de
vitoria

Bill Clinton apela ao voto em Hillary dos excluidos da ‘foto bonita’ de
Obama

EUA: Hillary Clinton ganha primarias democratas na Carolina do Sul

EUA publicam ultimo lote de correio eletronico de Hillary Clinton
EUA publicam ultimo lote de correio eletrénico de Hillary Clinton
Hillary Clinton tira uma ‘selfie’ com uma apoiante em Fairfax, Virginia

EUA: Donald Trump perderia contra Hillary Clinton ou Bernie Sanders
—sondagem

Hillary Clinton critica Trump por nao recusar apoio de ex-lider do Ku
Klux Klan

Clinton e Trump a frente apds primeiros resultados da super terca-
feira nos EUA

Debate Clinton-Sanders vai evidenciar escindalo da contaminagao da
agua em Flint

EUA: Donald Trump e Hillary Clinton continuam a liderar apds nova
ronda de primarias

EUA: Clinton e Sanders exigem demissao do governador do Michigan
devido a escandalo de agua

EUA: Clinton e Sanders debatem pobreza, racismo e ambiente no
Michigan

EUA: Clinton diz que lideres internacionais a apoiam para travar
Trump

EUA: Clinton diz que lideres internacionais a apoiam para travar
Trump

EUA: Clinton diz que lideres internacionais a apoiam para travar
Trump

EUA: Clinton afirma que esta mais perto de ganhar a nomeacao e as
presidenciais

02/02/2016
09/02/2016
12/02/2016
18/02/2016
19/02/2016
20/02/2016
20/02/2016
21/02/2016
25/02/2016

28/02/2016
29/02/2016
29/02/2016
01/03/2016
01/03/2016

01/03/2016
02/03/2016
04/03/2016
06/03/2016
07/03/2016
07/03/2016
14/03/2016
14/03/2016
14/03/2016

16/03/2016
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Hillary Clinton tira uma ‘selfie’ na celebragdo da vitéria nas primarias 16/03/2016
na Florida, EUA

EUA: ‘A ultima coisa de que precisamos é lideres que gerem mais 23/03/2016
medo’ — Hillary Clinton

Bernie Sanders vence Hillary Clinton nas primarias democratas do 26/03/2016
Alasca

Sanders repete desafio a Clinton para debater com ele em Nova 29/03/2016
lorque

Presidente dos EUA defende igualdade salarial entre homens 12/04/2016
mulheres !

E necessario demarcar que as elei¢des presidenciais americanas se realizaram no
dia 8 de novembro de 2016, e que até |4 se desenvolveram outros assuntos relevantes
qgue balizaram a campanha. Durante o periodo em andlise, Hillary Clinton e Bernie
Sanders bateram-se para ganhar as eleicdes do partido, e Donald Trump raramente
surge junto ao nome da ex-advogada.

Muitas das noticias recorrentes neste periodo foram fornecendo indicagOes
sobre a evolucdo das elei¢cdes primarias do Partido Democrata, com as varias vitérias e
uma derrota (no Alasca) da candidata Clinton.

Duas noticias puxam a atencdo para o tipo de fotografia do momento: as selfies.
Dizendo apenas que Hillary Clinton tira uma ‘selfie com’, podemos questionar-nos sobre
a importancia informativa deste titulo. Neste ponto, convém esclarecer que a LUSA
produz varias pecas de um mesmo evento, separando os momentos do mesmo de
acordo com os espacos temporais ou porque sdo abordados diversos pontos de
interesse. Nesta data, podemos constatar que foram produzidas mais noticias, no
entanto, ndao foram publicadas na plataforma a mesma hora, e é, por isso, pouco
provavel que tenham em comum o mesmo acontecimento.

Em Portugal tivemos uma ‘onda’ de selfies na campanha eleitoral para as
Presidenciais por parte de Marcelo Rebelo de Sousa, o futuro Presidente dos ‘afetos’. E
muitas vezes isso era referido nas noticias divulgadas pela comunicacdo social. No

entanto, a um nivel de informacao jornalistica, é possivel afirmar que se trata de um fait

1 Decidimos incluir este Gltimo titulo porque pensamos ser pertinente para o tema que vimos abordando
nestas paginas, devido ao seu cariz de combate em relagdo ao paradigma politico.
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divers. Seria interessante, numa investigacdo mais aprofundada a todas as noticias de
todos os candidatos norte-americanos observar se estes pequenos acontecimentos
foram noticiados.

Em concordancia, o titulo “O ex-presidente dos Estados Unidos Bill Clinton

III

abraga a sua mulher Hillary Clinton durante a campanha presidencial”, continua sem
revelar qualquer informacdo de valor para o debate politico.

Raramente sdo produzidas noticias que foquem os ideais politicos da candidata
partidaria Clinton, acontecendo apenas quatro vezes. Podemos afirmar que, numa
amostra de 20 titulos, sdo poucas as referéncias. Ainda no que se refere ao patamar
politico, sdo feitas duas referéncias a Donald Trump por Hillary Clinton: a primeira para
condenar Trump por ndo dizer diretamente que recusa o apoio do movimento
extremista e racista Ku Klux Klan; e a segunda para assegurar que os lideres politicos
contavam com ela para impedir Trump de chegar ao poder. O mundo seguiu com
atencdo e curiosidade o desenlace do combate ativo entre Hillary Clinton e Donald
Trump. E da nossa opinido que o combate n3o foi inteiramente justo; ndo o poderia ser
guando um candidato tém ideias racistas, xenéfobas e miséginas, com muitos pontos
de extremismo nos seus discursos. Parte da América do Norte ficou presa a esse tipo de
discurso, aceitando-o e apoiando-o.

A questdo da fuga de emails privados de Clinton marcou a agenda politica e
publica até ao momento da noite eleitoral. Ainda hoje esta por apurar se a campanha
de revelagao dos emails de Hillary fez parte de um boicote por parte da Russia, e as reais
consequéncias na vitdria de Trump. Entre os titulos em andlise, apenas em dois é
referida a problematica dos emails, assegurando que “ndo serdo tornados publicos”. O
que nao sei veio a confirmar posteriormente, tal como o titulo de 29 de margo atesta:
“EUA publicam ultimo lote de correio eletrdnico de Hillary Clinton”.

Analisando no geral os 20 titulos da amostra que recolhemos, podemos concluir
que existe uma miscelanea de perspetivas informativas e noticiosas. Se, por um lado, as
sondagens e vitdrias partidarias da candidata sdo uma presenca continua, por outro, os
fait divers marcam o percurso eleitoral de Hillary Clinton. Os combates diretos com
Bernie Sanders, candidato a lideranca do partido, fundamentais para a discussdo de
visOes para o futuro americano, foram um pouco esquecidas para dar realce a episoédios

paralelos.
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No seu livro What Happened, Hillary reforga esta ideia de que foram os eventos

paralelos que determinaram a sua derrota nas eleicdes de 2016.

6.2 Marisa Matias na LUSA

Tabela 2: Titulos da LUSA sobre Marisa Matias

Marisa quer leis para garantir igualdade dos surdos fora da gaveta

Defender SNS é assegurar que nao ha falta transparéncia e divida
escondida — Marisa

Marisa quer PR livre dos interesses que pdem em causa a
independéncia do pais

Marisa diz que Cavaco falhou e esqueceu combate as desigualdades
sociais

Marisa, a “senhora préxima” a quem pediram na Cova da Moura que
derrubasse Marcelo

Marisa fala de avangos importantes na educagdo apds recuo dos
ultimos anos

“A geracdao mais qualificada de sempre foi formada pela escola
publica” — Marisa

Mariana Mortagua traca diferengas de Marisa em relagdo a Belém,
Noévoa, Edgar e Marcelo

Marisa encontra aluna cujos pais ajudou numa escola onde costuma
falar da Europa

A jogar em casa, Marisa com dose de apoio extra em arruada em
Coimbra

Marisa nao escolhe “o pais dos donos de Portugal” e jura defender o
Ambiente

Campanha de Marisa na Linha do Vouga para defender transportes
publicos

Marisa Matias nao quer dois pesos e duas medidas de Bruxelas sobre
Banif

“Precisamos de ser muito melhor do que simplesmente nao ser
Cavaco” — Catarina Martins

Marisa promete combate a Constituicao “ilegal e secreta” dos “donos
disto tudo”

Helena Roseta apoia Marisa Matias porque candidata “ndao faz
calculos”

12/01/2016
12/01/2016

12/01/2016
13/01/2016
13/01/2016
13/01/2016
13/01/2016
13/01/2016
14/01/2016
14/01/2016
15/01/2016
15/01/2016
15/01/2016
16/01/2016
16/01/2016

16/01/2016

48



Lider do Podemos Pablo Iglesias acredita que Marisa pode passar a
segunda volta

16/01/2016

Marisa demarca-se dos opositores que defendem modelo econémico 17/01/2016
que destruiu familias

Se fosse Presidente, Marisa retirava confiangca ao governador do 17/01/2016
Banco de Portugal

Marisa traz cabaz com promessas de votos da Feira de Espinho 18/01/2016
Marisa avisa ‘troika’ que “ndo ha mais por onde flexibilizar” no 18/01/2016
mercado laboral

Marisa diz que a Cavaco “faltou-lhe apenas ser Presidente da 18/01/2016
Republica”

Marisa repudia “decisdo vergonhosa” do TC sobre subvengbes 18/01/2016
vitalicias

José Soeiro (BE) diz que “Marcelo é uma espécie de bimby politica” 19/01/2016
Marisa Matias pede estabilizacdo e acesso igual para todos na justica 19/01/2016
Marisa diz que ja percebeu o estranho siléncio de candidatos sobre 20/01/2016
subvencoes

Com Catarina e Lougd, Marisa Matias na feira a colher elogios sobre o  20/01/2016
debate

Louga diz que Marisa tera mais votos que Belém, o “marcelismo cor- 21/01/2016
de-rosa”

Marisa diz que sempre abdicou de parte substancial do salario de 21/01/2016
eurodeputada

Marisa garante apoio a Costa na defesa dos interesses nacionais 21/01/2016
Das gargalhadas as lagrimas, arruada de Marisa na Morais Soares teve 21/01/2016
um pouco de tudo

Marisa diz que nao estara disponivel para a violagao dos direitos dos 21/01/2016
portugueses

Marisa diz que é “candidata independente” dos interesses e apontaa 22/01/2016
22 yolta

“A Marisa pode ser a melhor PR que este pais ja viu” — Catarina 22/01/2016
Martins

Marisa assume que segunda volta falhou mas ndo foi a sua 24/01/2016
candidatura que correu mal

Marisa Matias conseguiu o melhor resultado para o BE 25/01/2016
Lider comunista retira “engragadinha” se alguém no BE “enfiou a 26/01/2016

carapuga”

Nos titulos referidos, podemos destacar o teor participativo e ativamente
politico da candidata presidencial Marisa Matias em temas socialmente relevantes. A

pobreza, os direitos dos cidadados, a justica, os parceiros internacionais de Portugal, os

49



transportes sociais e 0 ambiente, estao entre os assuntos mais comentados e debatidos
pela deputada europeia. As causas sociais fazem parte, igualmente, das preocupag¢des
da ex-candidata: as desigualdades sociais, a questdo dos surdos e a educacdo,
nomeadamente elegendo a escola publica como um bem essencial, foram alguns dos
assuntos abordados durante as visitas a todo o pais.

O percurso eleitoral de Marisa Matias é muito marcado por uma batalha enérgica
contra os poderes instalados que atuam sem um objetivo de ajuda e interacdo social, e
por isso destacou, no dia 12 de janeiro, querer um Presidente da Republica “livre dos
interesses que péem em causa a independéncia do pais”.

No seguimento desta ideia, e sendo deputada europeia desde 2009, Marisa
esteve, ainda, muito atenta aos desenvolvimentos da economia portuguesa e das
declarac¢des dos parceiros externos, nomeadamente sobre instituicGes nacionais.

Sendo retratada por muitas personalidades politicas como uma mulher humilde,
e sempre perto das pessoas, recolheu apoio de varios quadrantes da sociedade, tanto a
nivel nacional como além-fronteiras. Retirando a aprovacdo generalizada do seu
partido, o Bloco de Esquerda, com rasgados elogio vindos da lider Catarina Martins (“A
Marisa pode ser a melhor Presidente da Republica que este pais ja viu”’) e ex-
coordenador Francisco Louc¢d, Matias recebeu de Helena Roseta, associada ao Partido
Socialista, o seu aval porque é uma candidata que “ndo faz cdlculos”. De Espanha veio,
também, o apoio do secretario geral do Podemos, Pablo Iglesias, um parceiro de
ideologia no Parlamento Europeu e que chegou a vir a Portugal fazer campanha com
Marisa.

Um dos casos mais polémicos da campanha no que a identidade de género diz
respeito teve que ver com um comentario de Jerénimo de Sousa no rescaldo da noite
eleitoral, dizendo: “Podiamos arranjar uma engracadinha, mas ndo somos capazes de
mudar”. Ndo se dirigindo a ninguém em particular, ficou bem claro, sobretudo para o
Bloco de Esquerda, que se referia a Marisa Matias. Mais tarde, como podemos verificar
pelo titulo da agéncia LUSA, tentou emendar o seu ataque com mais uma provocagao
disfarcada: “Lider comunista retira “engracadinha” se alguém no BE “enfiou a carapuca”
(noticia de dia 26 de janeiro, dois dias apds o fecho das urnas).

Este episédio demonstra ainda a mentalidade de um setor da politica que,

mesmo que se possa argumentar que ndo é representativo de toda a classe, ndo é
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igualmente de somenos importancia. E é ilustrativo do peso e relevancia que o combate

ao preconceito de género deve continuar a ter diariamente.

Marisa Matias obteve o resultado de 10,12%, com 469.582 votos, nas

Presidenciais de 2016, ficando em terceiro lugar atras de Marcelo Rebelo de Sousa e

Sampaio da Noévoa e tornando-se a figura feminina mais votada em elei¢des para o

mesmo cargo institucional.

6.3 Maria de Belém na LUSA

Tabela 3: Titulos da LUSA sobre Maria de Belém

Maria de Belém aponta “descrispacao” como uma das tarefas do PR
Maria de Belém quer ajudar a resolver desigualdades territoriais

Candidata lan¢a lema de campanha “votem bem, votem Maria de
Belém”
Maria de Belém defende atuagao presidencial pela positiva

Debate entre Marcelo e Maria de Belém na RTP1 foi o mais visto
Maria de Belém destaca trabalho no apoio a vitimas de violéncia

A bifana de Vendas Novas no regresso de Maria de Belém a Lisboa
Alberto Martins diz que Belém é a tuinica capaz de derrotar Marcelo
Maria de Belém insiste que Marcelo é o adversario principal

A saude, a ceramica e a ‘zona de conforto’ de Maria de Belém

Maria de Belém quer poupar despesa nas viagens do chefe de Estado
Maria de Belém quer presidéncia “com as pessoas e para as pessoas”
Maria de belém diz que politica é prestigiante e ndo é “um ferrete”
Em dia dedicado as mulheres, Belém entre carteiras e o presépio

Belém diz que ha maturidade democratica para aceitar mulheres nos
cargos politicos

Belém diz que nas campanhas vé pessoas a fazer coisas que nunca
fizeram

11/01/2016
11/01/2016
11/01/2016

11/01/2016
11/01/2016
11/01/2016
11/01/2016
12/01/2016
12/01/2016
12/01/2016
12/01/2016
12/01/2016
13/01/2016
13/01/2016
13/01/2016

13/01/2016

51



Maria de Belém diz que candidatura a PR n3ao é brincadeira ou
capricho

Maria de Belém corre o pais sem ‘maquina’, mas com apoiante
especial

Maria de Belém nao resistiu a tentacdao dos travesseiros de Sintra

Belém defende que papel na NATO deve ser
reequacionado
Trabalho e refugiados
demograficos — Belém

Maria de Belém lembra geragdes com “vida muito dura”

de Portugal

podem ser solugdo para problemas

Maria de Belém promete ser vigilante e recusa falas promessas
Alegre apela ao apoio do PS a Maria de Belém “sem batota”

Belém elege causas do direito ao trabalho e combate a pobreza
infantil
Em visita a feira de Valongo, Belém distribui beijos e ouve queixas

Tremogos e ‘piropos’ no arranque da ultima semana de campanha de
Belém
Almeida Santos vaticina que na préxima vez sera dificil derrotar Belém

Maria de Belém quer mobilizacdo contra a absten¢ao até ao dia das
eleicoes
“Socialista candidata sou eu” — diz Maria de Belém

Maria de Belém diz que voto util contra Marcelo é na sua candidatura
Belém diz apostar em campanha sébria, sem preparar cenarios

Catarina Martins “confusa” por Maria de Belém atentar mais as
subvencoes do que a pensoes
Belém diz que nao renuncia a nenhum dos seus direitos

Alegre repudia campanha “infame” contra Belém e recusa ataques
“salazarentos”
Belém alerta que quem nao vota perde legitimidade para se queixar

Maria de Belém diz que é promotora a “500%"” da CPLP

Belém diz que se abrem sempre portas por muita que a queiram deitar
abaixo
Belém diz que foi vitima de tentativa de assassinato politico

Assis admite que Belém foi prejudicada por falta de apoio do PS

Manuel Alegre diz que honra do PS esta a ser vergastada com ataques
a Belém
Maria de Belém rejeita estar derrotada ou enfraquecida

13/01/2016
14/01/2016

14/01/2016
14/01/2016

14/01/2016

15/01/2016
15/01/2016
15/01/2016
15/01/2016

16/01/2016
17/01/2016

17/01/2016
17/01/2016

17/01/2016
18/01/2016
18/01/2016
20/01/2016

21/01/2016
21/01/2016

21/01/2016
21/01/2016
22/01/2016

22/01/2016
22/01/2016
22/01/2016

22/01/2016
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Alberto Martins considera resultado de Belém “grande derrota” do PS 24/01/2016
Alegre desiludido com resultado de Belém 24/01/2016

Belém assume derrota e saiida Marcelo Rebelo de Sousa 24/01/2016

Em contraste com as noticias produzidas sobre Marisa Matias durante a
campanha eleitoral, no caso de Maria de Belém Roseira conseguimos verificar titulos de
cariz mais ligeiro e social, entre tomadas de posicdo importantes sobre o papel que deve
ter um Presidente da Republica e um tema que marcou a ex-deputada: a falta de apoio
do Partido Socialista (PS).

A ex-presidente do PS teve a aprovacdo de importantes figuras do partido, como
Manuel Alegre, Alberto Martins e Almeida Santos, contudo nunca foi oficialmente
reconhecida como “a@” candidata socialista muito por causa da participagdo de Sampaio
da Névoa. Maria de Belém chegou a reiterar que “socialista candidata sou eu”, dias
antes da ida as urnas, e acusou ter sido “vitima de tentativa de assassinato politico”
(22/01/2016). Este tema tornou-se um elemento constantemente presente em noticias
e mesmo em comicios e acoes eleitorais.

Maria de Belém Roseira dedicou-se, durante este periodo e de acordo com os
titulos em andlise, a esclarecer qual seria a sua tomada de atitude caso fosse escolhida
pelos portugueses, e tomando Marcelo Rebelo de Sousa como seu principal adversario
— “Maria de Belém diz que voto Util contra Marcelo é na sua candidatura” (18/01/2016);
“Maria de Belém promete ser vigilante e recusa falas promessas” (15/01/2016). Ndo se
veio a confirmar Rebelo de Sousa como seu principal adversario, uma vez que Belém
ficou em quarto lugar, atras de Marcelo, Sampaio da Névoa e Marisa Matias. Com 4,24%
num total de 196.720 votos, Maria de Belém n3do conseguiu o direito a subvencdo
estatal, tendo, portanto, de pagar todas as despesas decorrentes da campanha, e essa
foi uma das suas maiores derrotas.

Muito ligada as questdes sociais e institucionais, Belém levou para o centro da
sua campanha tépicos como a violéncia doméstica, a pobreza infantil, as desigualdades
territoriais, a preocupag¢do com os refugiados e com as geragdes mais idosas. No nosso

periodo de recolha, estes temas foram motivo de titulo por apenas seis vezes.
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No que diz respeito a temas noticiosos mais “populares”, a jurista ndo escapa a
algumas observacGes com uma indole mais ligeira, como é o exemplo do titulo: “Maria
de Belém ndo resistiu a tentagdo dos travesseiros de Sintra” (14/01/2016). No dia 17 de
janeiro a LUSA chama a atencdo: “Tremocos e ‘piropos’ no arranque da ultima semana
de campanha de Belém”. As campanhas eleitorais, por norma, possuem um cariz mais
popular, com varias acdes sociais, visitas publicas e arruadas, e por isso é habitual que
surjam noticias mais leves como as anteriormente mencionadas, tanto sobre candidatas
como sobre candidatos.

Para finalizar, destacamos o titulo: “Belém diz que ha maturidade democratica
para aceitar mulheres nos cargos politicos”, que nos parece indicativa de que ainda ha
muito para transformar na nossa sociedade patriarcal. O facto de haver uma
necessidade de dizer que ja existe “maturidade” para aceitar as mulheres, revela o seu
contrario.

Em jeito de conclusdo é possivel confirmar, a partir da amostra de titulos que
recolhemos da Agéncia de Noticias de Portugal, que o panorama e o padrdo noticioso
na cobertura das candidatas femininas as eleicdes tem sofrido uma metamorfose
singular. Todavia, e apesar de os paradigmas comecarem a ser uniformizados, é preciso
caminhar para uma igualdade de perguntas, de tratamentos e de construcdo da

realidade por parte do jornalismo e dos jornalistas.
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7. Conclusao

Eu sei que para muitas pessoas, incluindo muitas mulheres, o movimento para a
igualdade existe no passado. Estéo enganados acerca disso. Ainda estd a acontecer,
urgente e vital como antes.

Hillary Clinton

Eu ndo sou livre enquanto uma mulher for prisioneira, mesmo que as suas algemas
sejam muito diferentes das minhas.

Audre Lorde

E a politica uma questdo de educac3o voltada para as questes de género? No
final deste relatdrio, e depois de todas as ilagdes a que fomos chegando ao longo dos
varios capitulos, podemos concluir que a resposta é afirmativa.

Temos a no¢ao que meninas e meninos crescem a conviver com perspetivas e
valores diferentes, que se servem apenas dos esteredtipos de género. A questdo é
cultural, e ndo bioldgica, e os pais perpetuam estas formas de ver o mundo de acordo
com a sua educagao, que foi também ela imposta por uma cultura machista.

De acordo com Finamore & Carvalho,

a educacao diferenciada cobre um terreno social amplo que passa pela questdo
da participacao politica, mas alcanca as diferengas entre a forma como homens
e mulheres sdo tratados perante a lei ou o trabalho, em um processo continuo
de discriminacdo de género que se alimenta de orientacGes religiosas, assim
como da maneira como as mulheres se veem ou ndo ligadas ao grupo/categoria
social «mulheres» (2006: 353).

Depois das grandes guerras mundiais, as mulheres ansiavam por um lugar e uma
voz mais ativa na politica. No entanto, e constatando o dbvio, tal ndo aconteceu. Para
contornar a situacao, criou-se um discurso que afirmava que, tratando das suas casas e

dos seus homens, as mulheres estariam a tomar uma posi¢cdao imprescindivel na
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sociedade politica. Foi, especificamente nos Estados Unidos, depois da revolugdo
americana que as mulheres comegaram a questionar a autoridade masculina, na
convencdo de Seneca Falls, em 1848.

Ainda hoje as mulheres continuam relativamente afastadas da esfera politica,
muito por causa da natureza das suas vidas privadas e familiares, conceitos que se foram

prolongando até aos nossos dias.

Apenas quando as mulheres ganharem tanto saldrio quanto os homens e tiverem
0 mesmo acesso as oportunidades de empregabilidade, quando ndo forem
consideradas como cuidadoras primarias das criancas e os homens serem
integrados no mundo doméstico, sé ai as mulheres poderao aceder a integracao
total na vida politica (Burrell, 2001 : 13).

Mas se a educacgdo faz realgar o carater cultural e ndo bioldgico da ligagdo de
mulheres e homens a dominios de agdo como a politica, este carater estende-se a outras
esferas, de onde se destaca, pela sua importancia, a comunicacao.

Na verdade, o jornalismo, e os meios de comunicagao social, sdo donos de um
poder imenso quando pensamos na propagacdo de mensagens politicas, estando no
centro do discurso e do debate social.

A influéncia dos meios de comunicagao social estd inscrita na sua capacidade de
enquadramento noticioso, que ajudam a contextualizar e a individualizar
acontecimentos e posicoes. Eles tém o poder de manipular a percecdo que o seu publico
tem dos agentes politicos, estejam eles em campanha ou ja presentes no poder.

O publico esta dependente dos media para receber informacdo sobre os
principais acontecimentos politicos. E raro o eleitor que tenha contacto direto com
candidatos da sua faixa partidaria e, para terem conhecimento das suas ideologias, tém
que confiar no retrato que os media fazem dos mesmos.

Os media ainda sentem, com legitimidade, que é seu dever proteger os
interesses do seu publico, tentando assegurar uma cobertura noticiosa aos lideres dos
partidos mais influentes a nivel nacional. A sua fun¢ao, enquanto ‘watchdogs’ (caes de
guarda), é garantir que os candidatos eleitorais merecem o voto de confianca do seu

publico. Este conceito de cdo de guarda surgiu durante a guerra do Vietname e da
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exposicao do caso Watergate, em que os jornalistas sentiram a necessidade de vigiar o
poder politico e garantir a responsabilidade social.

Como podémos conferir, varias pesquisas tém como foco principal a pesquisa
sobre as diferencas da cobertura mediatica entre candidatos femininos e candidatos
masculinos. A maioria esta de acordo com o preconceito e afastamento das mulheres
dos grandes cargos publicos e politicos, e com a falta de coeréncia relativamente a
cobertura de eventos e campanhas. No entanto, investigagdes mais recentes comegam
a perceber que estas diferencas estdo cada vez mais ténues, muito por causa do enorme
escrutinio destas problematicas, e das acesas discussdes sobretudo no meio digital.

Sobre estes Ultimos, diremos que os meios digitais e as redes sociais onde o
anonimato é a caracteristica dominante, sdo espacos proliferos a criacdo de mitos e
lendas, que se podem desenvolver e dispersar a niveis inimagindveis. Nestes cenarios
sdo muitos os politicos que se tornam invenciveis ou, pelo contrario, sao aniquilados
eleitoralmente.

Pelo contrario, é justo assinalar, de acordo com Ritchie (2013: 114), que a
“internet é igualmente usada para o desenvolvimento das agendas feministas e para o
avanco da causa das mulheres na politica”.

Em consequéncia, os meios de comunicacdo tém um papel tdo importante que
podem acelerar as decisOes feitas pelos eleitores. Os cidaddos estdo muito atentos a
cobertura medidtica das campanhas eleitorais. Quem ainda ndo tem uma escolha
plenamente estabelecida associa-se, por norma, a posicdo dominante por receio de
isolamento em relagdo aos seus pares.

E possivel determinar um enviesamento na informagao politica, muito por causa
dos comentadores politicos, também formadores de opinido, das escolhas dos angulos
noticiosos e, acima de tudo, das imagens ou dos planos televisivos. E tal como a
visibilidade social é um motivo para uma cobertura mediatica alargada, também o
contrdrio é verdade. Quer isto dizer que os alvos mais frequentes de exposi¢ao sao,
similarmente, mais vezes considerados como estando num estatuto superior aos
restantes candidatos.

Podemos, portanto, afirmar que os media possuem uma grande influéncia na

construcdo da imagem de um candidato a um cargo politico. A medida em que os media
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reforcam uma imagem positiva de um candidato escolhido, aparece uma grande
guantidade de noticias que favorecem menos os seus adversarios.

A frequéncia no estagio na Agéncia de Noticias de Portugal foi imprescindivel
para compreender os mecanismos didrios de um produtor noticioso. O tempo é
imperativo, a qualidade é um requisito e saber suportar a pressao é o estado constante
de um jornalista num meio de comunica¢cdo com estes valores e processos. O espirito
de entreajuda é fundamental num meio tdo competitivo, e é observavel numa redacao
relativamente pequena como é o caso da editoria do Porto.

A aprendizagem pessoal e profissional é extremamente enriquecedora, e a LUSA
é o exemplo perfeito do jornalismo intenso e a contrarrelégio de que temos
conhecimento nos primeiros dias num curso de comunica¢do. E um receio que se
ultrapassa vivendo, e a experiéncia servird em qualquer tipo de percurso profissional.

No dia-a-dia do trabalho da redacdo, ndo sdo percetiveis quaisquer atitudes de
menosprezo ou olhar de soslaio para as mulheres, apesar de existirem aqueles
comentarios tipicos de “café” por parte dos homens. No entanto, é preciso referir que
o contrario também acontece. Ja na produgao noticiosa, existem ligeiras diferengas na
cobertura entre mulheres e homens na politica. As mulheres estdo mais suscetiveis de
serem identificadas com temas de fait divers, apesar de os temas serem abrangentes.
Como ja menciondmos em diversas situacoes, as diferencas tém tornado mais suaves as
disparidades nos panoramas politico e de género, e é fundamental ter uma atencao
redobrada para perceber subtis referéncias estereotipadas.

O tema de maior destaque que analisdmos foi o percurso de vida politica de
Hillary Clinton, dos transtornos e criticas com que teve que lidar durante o seu caminho
enquanto mulher, mae e politica ativa. Todos os esteredtipos e preconceitos que teve
de superar, e que mesmo hoje ainda nao foram ultrapassados. Os ataques reiterados a
sua consciéncia e a sua maneira de ser, porque uma mulher “ndo pode ter tudo”.

Uma mulher ainda é quase obrigada a dar explicagdes sobre a sua vida, aquilo
que faz ou ndo, aquilo que pensa ou diz, é criticada sobre a sua vida pessoal e intima.
Quando esta a frente de um cargo de grande visibilidade, uma das perguntas mais
frequentes é: “Como é gerir a familia com o trabalho?” ou simplesmente “Como é

consegue?”. Raramente se pergunta aos homens como é que eles conseguem ter filhos
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e uma carreira em simultaneo, porque se supde que ele ndo tenha de fazer esse
trabalho, ou ndo esteja preocupado com a sua vida familiar.

O percurso de Hillary Clinton, em particular, tem muitas especificidades e a
analise é dificultada pela distancia de espaco e pela mentalidade muito prépria de uma
América do Norte que ainda se acha o ‘El Dorado’ dos tempos modernos. Também o
sistema politico americano é peculiar e necessita de um estudo aprofundado para ser
totalmente apreendido.

O passado da ex-senadora foi um tema frequente, e diversos estudos explicam
0s mecanismos da sua interacdo com eleitores e cidaddos de todos os paises. O seu
empenhamento em dreas como o direito familiar, as questdes do aborto e da saude
feminina, e a sua importancia pela reivindicacdo pelos direitos das mulheres foram
esquecidas e deram lugar as criticas pelo seu aspeto fisico e a sua aparente arrogancia
e altivez.

Em constante analise durante a campanha eleitoral americana estiveram
algumas das suas acOes politicas enquanto Secretaria de Estado, como o seu papel nas
guerras atuais (Irdo, Siria) e o caso dos e-mails privados e que divulgados por fontes
indeterminadas.

E de comum acordo no meio que os fatores politicos tiveram um peso
fundamental para a sua derrota nas elei¢cdes de 2016 frente a Donald Trump. Mas a sua
“condicao” de mulher, quase como se fosse uma espécie de incapacidade, esteve
presente em muitos eleitores que se decidiram pelo voto no candidato do Partido
Republicano. Um candidato extremista, que apelou ao sentido patriota americano pelo
mais malévolo dos sentidos, e que foi apoiado por racistas, misoginos e conservadores.
Neste ponto é preciso ter em atengao os territdrios periféricos americanos, ou seja,
aqueles que estdo muito afastados do poder central de Washington e de Estados mais
modernos como Nova lorque ou Califérnia, e que ficaram fascinados pelo discurso
radical do milionario.

Se vale a pena escolher Donald Trump em detrimento de Hillary Clinton? Sé os
americanos poderdo responder com mais sentido de conhecimento e compreensao a
essa pergunta. Os emigrantes e os descendentes destes que vao sendo expatriados
certamente que contestardo essa escolha, que ndo contribuiu para a igualdade de

oportunidades que se advoga. E arriscamo-nos a dizer que as mulheres duvidardo da
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validade de um Presidente cuja experiéncia politica era nula. A sua legitimidade é posta
em causa quase diariamente e as suas opiniées continuam polémicas.

Hillary afastou-se da vida publica depois das eleicdes, para voltar na altura do
lancamento do seu livro What Happened, em novembro de 2017. Resta saber o que se
seguird para esta mulher que ajudou a destruir muitas mentalidades retrégradas e que
impds um novo modelo de primeira-dama mais interventivo e consciencioso.

No final desta investigacdo, queremos deixar algumas ideias positivas: a de que
as mulheres estao cada vez mais ativas na luta pelos seus direitos e que nao se deixam
abater pela ilusdo de uma sociedade igualitaria; que ha um caminho longo a percorrer,
mas que todos os dias se avanga um pouco mais em pequenos gestos, pequenas
batalhas que estdo ao alcance de qualquer um; que ha cada vez mais mulheres fortes
em papéis de poder e de visibilidade mediatica; que a educacado evolui e que é o método
mais eficaz de destronar ideias preconceituosas e insidiosas.

N3o queremos, todavia, deixar de referir que mulheres continuam a ser
mantidas em cativeiro nas sociedades orientais, que sdo violadas, torturadas e mortas
em nome de um suposto bem maior. Que é preciso continuar a lutar por estas mulheres
sem rosto, sem voz, de maos e pés atados, e que anseiam pelo dia em que a denuncia
publica das condi¢cbes e dos sistemas que as mantém assim contribua de uma forma
clara para a possibilidade de uma vida sem humilhagdo. Por isso, o jornalismo é tao
importante na promocao das mulheres que escolhem participar na vida politica como
na visibilidade de um problema mais amplo, que é a desigualdade e assimetria dos
papéis que mulheres e homens desempenham na vida social. O meu percurso pelo
jornalismo e pelo estagio na Lusa tornou-me, assim, mais ciente do que esta profissao

pode contribuir para uma cidadania mais plena e mais paritaria.
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ANEXO 1 - Pecas publicadas durante o
estagio na LUSA

Anexo 1 a)

“Sensagdo geral de precipicio iminente” no novo romance de Inés Pedrosa
Nimero de Documento: 20405106

Porto, Portugal 29/02/2016 14:12 (LUSA) Temas: Artes, Cultura e
Entretenimento, Lingua, Literatura, ficcdo, Artes (geral), Entretenimento
(geral), Cultura (geral), Media (cultura)

Pévoa de Varzim, Porto, 29 fev (Lusa) - A escritora Inés Pedrosa descreve a
atmosfera de "Desnorte", o seu novo livro de contos lancado no encontro de
escritores de expressdo ibérica Correntes d’Escritas, como uma “sensacdo
geral de precipicio iminente”.

Em entrevista a Lusa, Inés Pedrosa explica que agquilo gque une as histérias de
"Desnorte”" é um sentimento de “desnorteamento, de perder o pé, de perder a
terra em situacgdes muito distintas, umas familiares, outras sociais, outras
mais intimas, em relacdes ou de amor ou de amizade, mas €& uma sensacdo da
pessoa ndo saber ou quem é ou onde esta”.

"Voz", o conto que inaugura a obra de Inés Pedrosa e onde se pode acompanhar
a personagem, uma voz que se quer afirmar na relacdo com os outros, “a sair
da sombra (...) e tornar-se real”, “serve de prefadcio” aos outros textos, que
incluem temas como o erotismo, o amor, a paixdo, a afirmacdo social e o
“reconhecimento exterior” dos escritores.

“Para mim, o livro estd montado como se fosse um romance em gque as
personagens ndo se cruzam, em que estes temas sdo abordados como um romance
cubista, em que os varios rostos constituem uma paisagem final”, e onde o
conto central - "Desnorte" - assume a posicdo de “bussola do livro”.

Com ilustracdo do ‘designer’ brasileiro Gilson Lopes, "Desnorte" procura
juntar a arte da escrita e a arte do desenho, numa confrontacdo entre a “dor”

e a “ironia”.
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“Penso que existe [na relacdo entre as ilustracdes e os textos] muito essa
dimensdo de uma certa procura de uma sabedoria da leveza que nos ensina a
lidar com a tristeza, com a dificuldade, com um obstaculo ou com a injustica
de outra maneira” e, acrescenta a autora: “Estou muito contente com o
resultado”.

“Tenho muito a tentacdo e a pratica de apanhar pormenores, ou uma frase, que
me apetece desenvolver e que did um conto que se fecha em si mesmo, que é uma
espécie de fédbula de qualquer coisa, de um sentimento, de um pensamento”,
afirma Inés Pedrosa quando gquestionada sobre a escolha do género literdrio de
"Desnorte", a segunda obra de contos publicada pela escritora, concluindo que
“h& contos perfeitos, (...) mas dé& mais [do que o romance] esse gozo de poder
trabalhar cada coisinha ao pormenor”.

Inés Pedrosa estd atualmente a fazer a tese de doutoramento em Literatura
Comparada na Universidade Nova de Lisboa, com orientacdo de Nuno Judice e de
Teresa Almeida, sobre a ligagcdo entre a escrita e a politica na vida do
escritor Milan Kundera, e por isso ndo quer adiantar muita coisa sobre novos
projetos, assegurando apenas que tem um romance “na cabeca ha um tempo”,
romance esse “que se estd a impor”.

“O que sei é gue hd um dia que a pessoa diz: ‘Se ndo escrevo isto, j& ndo me
vaili sair’, portanto acho que acabo por comecar este verdo”, disse.

"Desnorte”" é o 18.° livro publicado de Inés Pedrosa.

CzO/TDI // JGJ

Lusa/Fim

67




Anexo 1 b)

Projeto ‘PraCa’ irad custar 2.2 ME e pretende dinamizar centro da cidade de

Gaia

Vila Nova de Gaia, Porto, 14 mar (Lusa) - O presidente da Cémara de Gaia
apresentou hoje ao municipio o projeto ‘PraCa', um empreendimento que custaré
2,2 milhdes de euros e que visa dinamizar o centro da cidade.

O projeto do edificio ‘PraCa - Atendimento Municipal', da autoria da
arquiteta Joana Almendra, serd construido no atual Jardim dos Pacos do
Concelho do edificio da cédmara e irad concentrar os servicos de atendimento do
municipio, para além de reforcar a centralidade da avenida Alvares Cabral.

De acordo com a autarquia, o projeto ird "dotar o municipio de uma loja de
atendimento ao municipe, com capacidade para absorver os varios polos atuais
e que se encontram dispersos", para além de ali criar "um espaco publico, de
cultura e de reunido dos cidaddos por exceléncia".

Segundo o presidente da Camara de Gaia, Eduardo Vitor Rodrigues, o ‘PraCa' é
um "projeto que se encaixa num outro mais alargado do que a mera construcgédo
de um edificio" e estd ao "nivel do servigo ao cidadido" que se pretende, com
"mais acessibilidade, qualidade, uma melhor resposta e um espaco grandioso"
de eventos e lazer.

O procedimento do projeto PraCa encontra-se em fase de avaliacdo em concurso
publico, e o presidente da cémara espera o relatdério de adjudicacdo para o
inicio da obra para "finais do mé de abril".

Para além deste projeto, a autarquia J& tem outros planos de construcdo e
reabilitacdo social previstos, como é o caso de um elevador panorédmico para
pessoas de mobilidade reduzida a ser construido na parte traseira do edificio

da cémara.
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"Quem tem necessidade de um atendimento municipal percebe as fraquezas do
mesmo" e essa condicdo "advém das infraestruturas" camardrias, reconhece o
autarca da cidade de Gaia.Com um orcamento de 60 mil euros, este é um projeto
"para comecar depois da Pascoa, em abril garantidamente" e é expectativa do
autarca que esteja pronto no dia do municipio, 24 de junho.

Também junto a nova PraCa ird nascer um centro cultural e de congressos para
cerca de duas mil pessoas, ainda em fase de definicdo do modelo de negdcio e
que pretende ser "o ponto de referéncia", numa afirmacdo da cidade de Gaia no
"turismo econdmico e cultural".

Vitor Rodrigues divulgou ainda a requalificacdo da Capela da Afurada, da
avenida Diogo Leite, junto ao rio Douro, e do Jardim do Morro como uma "forma
de captar turistas", estando em discussdo plUblica um "reajustamento do
trénsito" da marginal ribeirinha aos fins de semana, com inicio apds o veréo.
Igualmente em curso estd o projeto de reabilitacdo do auditdério municipal,
que Vitor Rodrigues quer ver transformado num "espelho" do teatro Rivoli, na
cidade do Porto.

"O nosso intuito é que cada projeto seja uma parte inteligente e integrada do
concelho", rematou o presidente da Cémara.
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Anexo 1 ¢)

Porto, 19 mar (Lusa) - Cémara do Porto, Faculdade de Engenharia e grupo dst
sdo algumas das instituig¢des que acreditam na necessidade de promover a
felicidade dos seus trabalhadores e que hoje apresentam as suas ideias no férum
‘Norte Yoga’, no Porto.

“H& cada vez mais uma necessidade de promover, nos locais de trabalho, momentos
de felicidade para que trabalhadores consigam encontrar um bem-estar que possam
transportar para casa, para a familia e amigos”, defendeu Guilhermina Rego,
vice-presidente da Camara do Porto, que participa hoje no fdrum.

Com organizacdo da Associacdo Regional do Yoga Galaico e Douriense e Grande
Porto (ARYON), o ‘Norte Yoga’ comeca hoje as 09:00 no Auditdério da Faculdade
de Engenharia da Universidade do Porto (FEUP) e tem entrada gratuita.

O “piquenicd&o” é um exemplo das tentativas da Cédmara do Porto que, segundo a
autarca, foi um “momento de adesdo bastante significativa, de tal forma que
foram varios os pedidos que surgiram para que esta iniciativa se repetisse”.
Para além destas oportunidades de “convivio”, a autarquia tem criados
protocolos com instituicdes, com encontros de ‘team building’ de “dirigentes
e chefias intermédias”, que promovem a convivéncia e a “partilha de boas
praticas”.

“A Cé&mara tem vindo, ao longo destes Ultimos tempos, a apostar em iniciativas
que consigam, de alguma forma, envolver os colaboradores, tornando-os parte
mais ativa dos processos de decisdo”, disse a Lusa a vice-presidente,
acrescentando que hd “uma aposta no estimulo da participacdo ativa, no reforcar
do espirito corporativo”.

J& o diretor da FEUP Jodo Falcdo e Cunha, que falard hoje no férum sobre a
relacdo entre a motivacdo e a felicidade, destacou a importdncia da felicidade
no trabalho, na medida em que “reproduzir boas prédticas permite que o ambiente
laboral seja melhor”.

“Indiretamente, muito do que fazemos tem a ver com tornar as pessoas felizes”,
referiu o professor da FEUP, sublinhando que quando é possivel ter estudantes
a fazer “aquilo que gostam”, as condig¢des de motivagdo e felicidade no trabalho

aumentam exponencialmente.
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Sobre as 1iniciativas da FEUP, Jodo Falcdo e Cunha destaca os varios
comissariados que atuam na instituicdo: o cultural, que alberga uma orquestra
formada por estudantes, o de responsabilidade social, que apoia um grupo de
400 voluntarios (o G.A.S. Porto), o de desporto e o de sustentabilidade.
Também o diretor de recursos humanos do grupo de construcdo DST, sediado em
Braga, Paulo Carvalho, vé nas empresas um novo papel de abertura de horizontes
culturais dos seus funcionarios.

Em declaracdes a Lusa, Paulo Carvalho enumerou algumas condicdes que considera
fundamentais para manter os trabalhadores felizes, tais como “ter oportunidades
de crescimento, ver resultados, conseguirem criar valor e envolver-se com O

negbcio”.
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Anexo 1d)

Grandes centros urbanos com mais casos de tuberculose

Porto, 24 mar (Lusa) - O risco de contrair tuberculose é maior nos grandes
centros urbanos em grupos vulnerdveis, sendo que cerca de 4% dos casos de
ocorrem em populacdo sem-abrigo, de acordo com o “Projeto Menos TB Porto”.

No dmbito do “Projeto Menos TB Porto”, que aborda grupos vulneraveis do Porto
(sem-abrigo e comunidade VIH), foram rastreadas 324 pessoas entre dezembro de
2015 e marco de 2016, e identificados 19 casos suspeitos, posteriormente
enviados para consulta no centro de diagndéstico pneumoldgico.

O principal objetivo do “Projeto Menos TB Porto” é “estabelecer uma estratégia
eficaz de diagnéstico e tratamento precoce de tuberculose, bem como identificar
fatores de risco especificos para o desenvolvimento da doenca”, refere o
relatério hoje divulgado.

“Com este trabalho espera-se ainda melhorar o conhecimento da cadeia de
transmissdo da doenca”, acrescenta.

Os rastreios foram programados entre as Unidades de Saude Publico do Porto
Oriental e o Centro de Diagndéstico Pneumoldgico, em parceria com as
organizacdes de apoio aos sem-abrigo.

O “Projeto Menos TB Porto” adianta que estdo a ser “analisados todos os casos
diagnosticados na cidade com vista a avaliacdo do inquérito epidemioldbgico,
georreferenciacdo e genotipagem, de forma a analisar a transmissdo da doenca”.
“Até a data foram analisados 179 casos de doenca”, segundo a investigadora
responséavel do projeto e Adjunta do Diretor do Programa Nacional para a Infecéo
VIH/SIDA e Tuberculose, Raquel Duarte.

Este projeto faz parte de uma colaboracdo entre o Instituto de Satde Publica
da Universidade do Porto, o Instituto de Ciéncias da Vida e da Saude da
Universidade do Minho, a ARS Norte, o ACeS Porto Ociental e o ACeS Porto

Oriental.
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Anexo 1 e)

Vicios modernos retratados na peca “O Misantropo”

Porto, 05 abr (Lusa) - O Teatro Nacional Sdo Jodo (TNSJ), no Porto, vail receber,
a partir quinta-feira, o espetédculo “O Misantropo”, encenado por Nuno Cardoso,
um texto satirico que retrata os vicios da sociedade numa pista de danca.

A partir do texto original de Moliere, o encenador Nuno Cardoso apresenta o
saldo seiscentista de Celimena, a personagem feminina central da peca, como
uma “pista de danca para todos os vicios”, que é simultaneamente um espaco de
festa, mas também de solidé&o.

Em declaracgcdes aos jornalistas no intervalo de um dos ensaios de preparacédo de
“"O Misantropo”, Nuno Cardoso disse gque a sua intencdo era a de reproduzir o
espaco do século XVII “onde as pessoas se encontravam, dancavam, ouviam mUsica,
trocavam opinides e socializavam”, e recrid-lo na sociedade moderna.

“Neste momento isto acontece no ‘facebook’, mas é um bocado dificil reproduzir
o ‘facebook’ no palco”, ironizou o encenador.

No ensaio a que a Lusa assistiu, a encenacdo comeca com uma demonstracdo do
estado de euforia dos nove personagens, gue rapidamente se extingue para dar
lugar a um didlogo sobre a condigdo social, o poder e o amor, e onde nos &
apresentado Alceste, o personagem central da peca.

Segundo Nuno Cardoso, Alceste é “uma pessoa muito cheia de si, que tem alguns
preconceitos, e que sofre de um problema basico que é ndo reconhecer as suas
préprias faltas”, e alguém gque ndo reconhece as suas proprias fraquezas e
“Julga os outros intempestivamente, é acima de tudo irritante”.

Ja Celimena é “talvez a personagem mais heroica da peca” e umas das primeiras
figuras que “retrata, com uma carga moral negativa, a mulher independente que
define o seu proéprio destino”.

O encenador realgou que, apesar de o texto de Moliere representar as concecgdes
da sociedade do séc. XVII, é “muito atual e certeiro”, numa peca que nos faz
“rir de vez em quando, mas a maior parte das vezes causa repulsa’”, criticando
as temdticas do poder e da moral.

“O Misantropo” estreia quinta-feira no TNSJ e estard em cena até dia 24 de

abril, com bilhetes entre os 7,50 e 16 euros.
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