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Resumo

O intuito deste relatério é descrever as atividades executadas e a experiéncia adquirida no
ambito do estdgio curricular, realizado em varios eventos de participacdo na Republica Checa.
Também é pretendido estudar e caracterizar as dinamicas de espagos rurais nas regides da Boémia
do Sul e da Moravia do Sul e explicitar quais os tipos de atividades que nelas decorrem, bem como
destacar a sua significancia para o lazer, o desporto e o turismo rural. Este relatério estd enquadrado
no grande dominio da Geografia e também do Turismo, particularmente no contexto do turismo
rural. Para tal, procuro estabelecer uma fase conclusiva de um didrio de voluntariado por mim
elaborado no ambito do referido estagio.

Neste trabalho, enfatizo as atividades que realizei, tanto nas regides da Boémia do Sul como
da Moravia do Sul, durante a minha estada no perfil de estudante de voluntariado, participante no
Programa Erasmus+. Resumi a minha participacdo e observacdo em relacdo a cada entidade anfitria
envolvida, mencionando o nome oficial (traduzido para o Portugués) do evento organizado no qual
participei, uma breve descricdo / caracterizacdo com o(s) lugar(es) onde foi realizado, bem como as
tarefas para as quais fui solicitado a colaborar.

Além disso, decidi fazer uma abordagem sobre conceitos relativos as tarefas e atividades
realizadas durante o estagio, designadamente pedestrianismo, enoturismo e cicloturismo. A
descricdo e a contextualizacdo de cada modalidade sdo sempre feitas numa perspetiva turistica, no
entanto abrange também dominios e experiéncias praticas da geografia, desporto e lazer em meio
rural.

Todas as figuras existentes ao longo deste relatdrio, como tabelas, graficos, mapas e
fotografias de fonte prépria, tém como intencdo interpretar e refletir sobre os resultados
(estatisticos e outros) obtidos do estagio, bem como transmitir uma boa percecdo de como foram as

minhas experiéncias vividas.

Palavras-chave: turismo rural, turismo sustentavel, enoturismo, cicloturismo, pedestrianismo,

desenvolvimento rural e social.



Abstract

The aim of this report is to describe the fulfilled activities and the acquired experience in the
ambit of the curricular traineeship, held at various participation events in the Czech Republic. Also, it
is intended to study and characterize the dynamics of rural areas in the South Bohemian and South
Moravian Regions and specify the types of activities that take place in them, as well as to highlight
their significance for leisure, sport and rural tourism.

This report is framed in the both great Geography and Tourism domain, particularly in the
context of rural tourism, knowing enotourism, cyclotourism and pedestrianism. To do so, a brief
approach is taken to these concepts, seeking to establish a conclusive phase of a volunteer diary
prepared by me in the scope of the internship.

In this work, | lay emphasis on my realized activities, both in South Bohemia and South
Moravia, during my stay as a volunteering student, participating in the Erasmus+ Programme. |
summarized my participation and observation regarding each involved host entity, namely
mentioning the official name of the organized event in which | participated, its brief description /
characterization with the place(s) where it was held, as well as the tasks for which | was asked to
fulfill.

In addition, | decided to formulate an approach to concepts related to the tasks and activities
carried out during the internship, namely pedestrianism, enotourism and cyclotourism. The
description and the contextualization of each modalty are always made from a tourist perspective,
however it also covers domains and practical experiences of geography, sport and leisure in rural
areas.

All the existing figures along this report, such as tables, charts, maps and photographs from
own source, are intended to expound and reflect about the obtained results (statistics and others)
from the internship, as well as to transmit a good view of how my lived experiences in my Erasmus

period were.

Keywords: rural tourism, sustainable tourism, enotourism, cyclotourism, pedestrianism, rural

and social development.
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Introducgao

O presente trabalho tem por objetivo constituir-se como Relatdrio Final de Estagio decorrente
do estagio curricular concretizado na Associagao Checa de Parceria Ambiental (Nadace Partnerstvi —
Lidé a Priroda) em Brno, na RoZmberk Society (Spolecnost RoZmberk o.p.s.) em Kojdkovice e Nové
Hrady e no Centro Municipal de Informagdo Turistica da Regido Slovdcko de Uherské Hradisté
(Turistické informacni centrum mésta Slovdcka Uherského Hradisté), no ambito do Mestrado em
Geografia Humana, Planeamento e Territérios Saudaveis da Faculdade de Letras da Universidade de
Coimbra. A fim de adquirir bases tedricas essenciais nos semindrios do primeiro ano do referido
mestrado, o desejo e a curiosidade de colocar em pratica os conhecimentos adquiridos, num
ambiente de geografia turistica real e no estrangeiro, levou-me a optar pela realizacdo de um
estdgio curricular, do qual resulta o presente trabalho.

Durante o estagio, pude marcar presenga em varios eventos turisticos. Por prépria iniciativa,
estabeleci os contactos necessdrios, a partir de Coimbra e também Praga, e consequentemente
trabalhei em varios projetos de participacdo, mas sempre no dominio da geografia, turismo,
desporto / lazer e desenvolvimento rural. Foram sobretudo eventos de degusta¢do de vinho em
vdrios locais na regido da Moravia do Sul combinadas com a pratica de cicloturismo e
pedestrianismo e também varios trabalhos de reabilitacdo / manutencdo de um espaco turistico
com valor tradicional e patrimonial local na regidao da Boémia do Sul.

O relatdério tem, deste modo, como principais objetivos pormenorizar todas as atividades
executadas e a experiéncia adquirida no ambito do estdgio curricular, realizado em vérios eventos
de participacdo em ambas as regides na Republica Checa; estudar e caracterizar as dinamicas de
espacos rurais nas referidas regides, descobrir quais sdo as suas ofertas existentes e as atividades
turisticas decorrentes e destacar a sua relevancia para o lazer, o desporto e o turismo rural.

Quanto a metodologia, fiz varias pesquisas bibliograficas online para a composicao da parte
tedrica deste relatério, consultando sobretudo artigos cientificos e dissertacbes de mestrado e
doutoramento. Para a parte tedrico-pratica, foi-me fornecida informacdo muito util a partir dos
inquéritos realizados pela Associacdo Checa de Parceria Ambiental, que me permitiu fazer uma
analise estatistica, e interpretacdo da mesma, dos eventos de participacdo organizados. Para a parte
pratica, isto é, o estdgio em si, recolhi informacdo a partir de folhetos e guias de distribuicdo, dos
diversos sites oficiais de internet e ainda de fonte prdpria, com base na minha observacao, trabalho

e experiéncia.
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Assim, dividi o presente trabalho em duas partes principais, cada uma delas apresesentando e
discutindo diferentes tépicos que se ligam e articulam.

Na primeira parte, comeca por uma caracterizacao e descricdo fundamentalmente tedrica dos
conceitos de base, nomeadamente do enoturismo, cicloturismo e pedestrianismo.

De seguida, numa segunda parte, fago uma descri¢ao tedrico-pratica detalhada das entidades
— tanto de acolhimento como de contacto / redirecionamento — e das atividades por mim realizadas,
no ambito do estdgio e de responsabilidade exclusiva das entidades anfitrids, ao servico como
voluntdrio nos eventos de participacdo, nas tarefas de reabilitacdo, entre outras atividades.

Segue-se uma conclusdo, em que fagco uma retrospetiva face ao estagio curricular por mim
realizado, expressando as minhas consideracGes finais relativamente ao que exponho neste
relatério, nomeadamente, acerca da oferta turistica existente nas regiées da Boémia do Sul e
Moravia do Sul. Também concluo sobre o resultado positivo da reflexdo sobre o meu préprio

trabalho realizado enquanto voluntario.
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12 PARTE — CONCEITOS DE BASE

1. Lazer, Turismo e Patrimonio

Na sociedade atual, o lazer é sinébnimo de uma crescente amplitude e diversidade de praticas,
designadamente as atividades que decorrem ao ar livre e, destas, em particular aquelas que
interligam exercicio fisico, fruicdo, ensino / aprendizagem e experimenta¢do, com novas escolhas
geograficas associadas (Alves e Carvalho, 2015; Carvalho, 2015). Na génese deste processo de
crescimento e expansdo, encontra-se uma evidente amplitude de motiva¢des, que inclui
preocupacdes de saude e bem-estar, enriquecimento cultural, imagem e estética individual,
solidariedade, responsabilidade, ética, entre outras. As atividades que decorrem ao ar livre que os
autores referiram anteriormente, sdao, possivelmente, aquelas que mais influenciam a ocupacdo e a
organizacdo espacial e, portanto, as de maior relevancia no que diz respeito as dindmicas
territoriais. Passeios pedestres, cicloturismo, downhill e observacdo de fauna e flora sdo alguns
exemplos de praticas de lazer ativo ao ar livre, que em certos casos pode assumir uma dimensao
desportiva e / ou turistica, em contextos geograficos desenhados na amplitude do rural ao urbano,
embora os ambientes rurais e as montanhas correspondam de forma mais recorrente aos quadros
matriciais de formacdo e consolidacao das referidas praticas (Carvalho, 2015).

O turismo é uma das atividades de maior expressdo no ambito do lazer, assumindo, desde
meados do século passado, uma importancia cada vez maior, quer no contexto da economia, quer
na esfera social, académica ou politica.

Jamal e Robinson (2009), citados por Alves e Carvalho (2015, p. 102), defendem que “o
turismo é um fendmeno global, com causas e consequéncias para as populagdes que ultrapassam as
fileiras daqueles que operam e praticam esta atividade. Estudar turismo permite a exploracdo do
significado das experiéncias de ser turista e fazer turismo, para além de possibilitar o envolvimento
com algumas das questBes-chave da globalizacdo e da pdés-modernidade.”

“Nas ultimas décadas registam-se importantes alteracdes na atividade turistica, tendo em vista
ajustar a oferta a uma procura cada vez mais segmentada, informada e exigente, de tal maneira que,
com diferentes expressdes (alternativo, novo, complementar, entre outras) para designar as
principais mudancgas epistemoldgicas, o turismo pds-moderno evidencia novas tipologias, é mais

personalizado, é desenhado a medida e orientado para proporcionar aos turistas a vivéncia de
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experiéncias Unicas, de momentos de grande valor simbodlico e em que a criatividade é uma
preocupacgdo recente. Ao mesmo tempo, com a integra¢dao de preocupagdes de sustentabilidade e
principios éticos, os recursos naturais e culturais emergem na vanguarda do planeamento e
desenvolvimento desta atividade” (Alves e Carvalho, 2015: p. 102).

Ainda segundo os autores citados, “Importa explicar que o turismo corresponde a um sistema
complexo, diversificado e dinamico, que envolve recursos, equipamentos e infraestruturas, agentes
e operadores, instrumentos normativos e orientadores, entre outros, com uma evidente dimensao
territorial, ndo apenas fisica como também relacional, o que traduz o caracter dinamico do territério
e as formas de organizacdo que tendencialmente valorizam as redes” (Alves e Carvalho, 2015, p.
102).

O turismo rural é um consumidor geografico intensivo do territério e, portanto, este facto
exige o planeamento do seu desenvolvimento rural numa ética que evidencie de forma clara os
objetivos sociais e econdmicos que se pretende alcangar, bem como os espagos que devem ser
explorados e os que devem ser protegidos. Como refere Menezes (2009, p. 21), pela citacdo de
Croce e Perri (2008), “o territério é edificado por um conjunto de recursos que devem ser
preservados e desenvolvidos ao longo do tempo, em sintonia com as preocupacdes ambientais,
sociais e de sustentabilidade econémica”.

O planeamento de um turismo rural sustentavel fomenta e mantém a relagao interativa
existente entre a populacdo, a economia, o territorio, o ambiente e o turismo (Vieira, 2007).

Deste modo, as praticas de planeamento e gestdo sustentavel do turismo rural sdao fatores de
essencial importancia para proteger os lugares e viabilizar esse tipo de turismo. Se a atividade
turistica nao for bem planeada, ela pode provocar a degradacao da Natureza, conflitos sociais e
desorganizacdo do setor empresarial, prejudicando, desta forma, o ciclo de vida dos destinos
turisticos. Por isso, o planeamento do turismo rural sustentavel a nivel regional deve levar em conta
o envolvimento de todos os atores do turismo. S6 deste modo é que o planeamento minimizara os
potenciais impactes negativos, maximizara os retornos econdmicos do destino e encorajard um
maior envolvimento da comunidade recetora no turismo.

Os recursos devem ser salvaguardados e valorizados, uma vez que sao fundamentais para
gerar produtos turisticos e também para o proprio sistema turistico. Este ultimo, nas suas diversas
configuracdes, gera ofertas com capacidade de criar valor acrescentado para segmentos especificos
de mercado como, por exemplo, o turismo literdrio, o enoturismo, o turismo gastrondémico, o
turismo industrial, o turismo fluvial, o turismo de passeio pedestre ou o turismo equestre.

Com efeito, os recursos sdo a base dos diferentes produtos tendo em vista oferecer
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experiéncias Unicas e responder aos interesses (cada vez mais diversificados) dos turistas, e
materializam atributos diferenciadores dos territérios que podem assumir um papel destacado no
contexto do seu posicionamento competitivo, para além de contribuir para associar essas
caracteristicas Unicas a imagem ou marca dos lugares, o que por sua vez pode aumentar o valor do
produto ou do servico oferecido (Alves e Carvalho, 2015).

Nesta perspetiva, destaca-se o patrimdnio, nas suas diferentes vertentes / expressées (natural,
cultural, paisagistico; material ou imaterial), e a sua utilizacgdo em diversas iniciativas de
desenvolvimento, que inclui os parques (tematicos, geoldgicos, bioldgicos, patrimoniais,
arqueoldgicos), os eventos culturais (feiras, festivais, exposicoes, recriagcdes histéricas), e os lazeres
turisticos (com novos produtos destinados a captar segmentos especificos da procura), entre outras,
na amplitude de contextos (rurais, urbanos, periurbanos), ambientes (campo, cidade, montanha,
aguas interiores e litorais) e escalas geograficas (lugares, rotas, redes) de geometria variavel, que
traduzem também novas formas de relacionamento de atores e de integracdo de territérios —
cooperacgdo, parceria, inclusdo, inovacao, criatividade e participacdo sdo algumas das palavras-chave
gue marcam os projetos e as a¢ées mais relevantes (Alves e Carvalho, 2015).

O reconhecimento do valor excepcional dos recursos ecoculturais conduz aos estatutos de
protecdo patrimonial e aos processos classificacdo de lugares, enquanto mecanismos de salvaguarda
de bens / sitios Unicos (que podem assumir uma dimens3o local, regional, nacional, internacional ou
universal, bem como materializar diferentes formas de reconhecimento em simultdneo) e
plataformas indutoras da sua valorizacao através de iniciativas desenhadas na amplitude dos centros
de interpretagdo da paisagem, aos espagos museoldgicos, sem esquecer as propostas concretas de
descoberta e fruicdo dos lugares e dos seus patrimdnios in loco, no espectro das suas dimensdes
visuais, sonoras e olfativas, em que o pedestrianismo é um exemplo paradigmatico (traduzindo, de
igual modo, o reconhecimento dos beneficios fisicos e psicoldgicos desta atividade ao ar livre) (Alves
e Carvalho, 2015).

Em termos estatisticos, para o World Travel & Tourism Council (WTTC), no ano de 2015, o
setor Viagens e Turismo contribuiu com um total de 7,2 mil milhdes de ddlares americanos para o
PIB mundial, representando 9,8% do PIB total, cerca de 2,5 milhdes de novos empregos diretos
foram gerados pelo turismo em 2015, aumentando o numero de empregos diretos para 108
milhdes, no total, 7,2 milhdes de novos empregos foram criados como resultados diretos, indiretos
ou induzidos pelo setor. Além disso, estima-se que é esperado manter 370 milhdes de empregos em
nivel mundial para o ano de 2026, o que equivalerd a um em nove de todos os empregos do Mundo

(WTTC, 2016).
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Estima-se ainda que para o ano de 2022 o turismo seja responsavel por 3,63 milhdes de
empregos, sendo diretamente relacionados a hotelaria, agéncias de viagens, companhias aéreas e
outros tipos de transportes de passageiros, restauragao e lazer.

Com base naquilo que foi descrito anteriormente, fago agora uma breve referéncia ao
conceito de marketing territorial, considerando indispensavel de destacar neste relatério, uma vez

gue os lugares sdao os meios promovidos nos quais se assentam as demais atividades turisticas.
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2. Marketing Territorial

A promocgao dos lugares, isto é, dos paises, das regides, das cidades e das aldeias, é praticada
desde o século XX, como resposta a competicdo crescente entre economias nacionais e
internacionais (Kavaratzis e Ashworth, 2010). Contudo, as técnicas de marketing aplicadas a sua
gestdo é algo bem recente, tendo surgido com maior rapidez nestas ultimas décadas devido a
necessidade de captacdo de turistas, como forma de contribuicdo para o desenvolvimento
econdmico dos lugares, colidindo com uma competicdo enorme de visitantes e investimentos
(Pereira, 2013), com o propodsito de atrair investimento externo para regenerar os lugares pds-
industriais. Deste modo, entende-se a razdo do aparecimento de estudos académicos apenas na
década de 90, que introduzem a aplicacdo dos conceitos de marketing a gestdo e promocao dos
lugares: o marketing territorial.

O ambiente fortemente competitivo que caracteriza os lugares, no que diz respeito a sua
disputa para atrair residentes, visitantes e investimentos, favoreceu a adogdo de abordagens de
marketing que anteriormente apenas se aplicavam a produtos e marcas de consumo, empregues no
dominio dos bens e servicos. Da mesma maneira que se gerem as marcas, surge um CoOnsenso
guanto a viabilidade do processo de gestdo ser aplicado aos lugares, enquanto destinos turisticos,
potenciadores de criar atividade econémica (Morgan et al., 2002).

A globalizacdo levou a um nivel de competicdo incrementado entre lugares, o que faz com que
os lugares, estando emersos em constantes mutagdes no seu ambiente, se vejam forcados a cumprir
requisitos, considerados imprescindiveis pelos seus publicos-alvo. Este incumprimento poderd ser o
suficiente para que outro lugar, ao oferecer um nivel de satisfacdo superior, consequentemente
ganhe um lugar de exceléncia na disputa pelos turistas (Duarte, 2014).

A marca das cidades, sob pleno ponto de vista da geografia humana e fisica do espaco, e
associada a cooperagao entre agentes socioecondmicos, gera atrativos que levam a proveitos de
competitividade territorial. Paises, regides e cidades encontram-se numa economia globalizada,
onde a competicdo pelos fluxos turisticos, investimentos empresariais, cidaddos e potenciais
habitantes tém exigido uma estratégia de promocdo territorial correspondente a estratégias de
marketing territorial (Duarte, 2014).

Segundo Dimitrios (1999), o marketing do destino, como prossecutor da politica de turismo,

deve ser coordenado com o desenvolvimento do plano estratégico regional. O impacte do turismo
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através da comercializacdo dos destinos, gera lucros que devem ser maximizados em prol do
beneficio local.

De acordo com Porter (1990), as cidades que se encontram em lugar de destaque por
exceléncia ficam a dever o sucesso a um conjunto de fatores, por ele denominado de trés C's:
conceitos, conexdes e competéncias. Assim, a criacdo de clusters como forma de diferenciacdo é de
extrema importancia, da mesma forma que se promovem os produtos e se faz a sua segmentacao,
sendo que reforca a competitividade através do fator diferenciacdo (Martins e Silva, 2013).

O marketing, enquanto ferramenta de gestdo, pode influenciar politicas de paises, regides ou
cidades; o uso do planeamento estratégico tem como objetivo satisfazer comunidades, empresas e
visitantes. Assim, o lugar deve conquistar o apoio dos municipes, das instituicdes e dos lideres, de
forma a torna-los acolhedores e recetivos aos novos desafios, bem como as novas empresas e / ou
investimentos que possam ser atraidos, devendo apostar numa diferenciacdo e englobar a
elaboracdo de uma estratégia de marketing adequada as caracteristicas especificas do local em
questao.

No paradigma atual — onde a competitividade de lugares é muito intensa e sendo que
gualquer obtencdo de vantagem poderd ser de extrema importancia individual — esta corrida
desordenada levou a niveis de competicdo a escala mundial, onde atigir um lugar de exceléncia e a
consequente conquista do interesse e atencdao dos consumidores apresentam urgéncia.

O pedestrianismo, tratado a seguir, no contexto da intervencdao em areas naturais e rurais, é
importante como atividade de promog¢dao do mundo mais interiorizado, ja empreendida por muitos
paises com sucesso. Contudo, o pedestrianismo também é diferenciador, representando uma
interessante oferta ao nivel da fruicdo das dreas de destino turistico, da contemplacdo e da
animagao, servindo o caminho pedestre para o desenvolvimento e vivéncia de praticas sustentaveis.
De acordo com a citacdo de Lane (1999), transcrito por Rodrigues (2004, p. 111), “os trilhos que
permitem a circulacdo de ciclistas, cavaleiros e pedestrianistas comegam a surgir como um elemento

central de uma oferta alternativa de turismo”.
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3. Pedestrianismo

3.1. Introducgao

O pedestrianismo é um termo caracterizado pela pratica de fazer percursos a pé ao longo de
trilhos sinalizados, sendo uma atividade muito popular e com elevadas perspetivas de crescimento.
Trata-se de uma atividade pouco exigente em termos de forma fisica e de baixo custo para o
praticante, associada a um estilo de vida saudavel. Embora a sua pratica seja realizada em qualquer
tipo de meio, o pedestrianismo tem maior afinidade com os espagos naturais e rurais, conforme
mencionado anteriormente. De modo a facilitar a sua pratica, foram criados percursos pedestres
sinalizados que tém por objetivo orientar os praticantes que os percorrem. A oferta desses
percursos é cada vez mais abrangente em termos geograficos, tornando a atividade cada vez mais
acessivel a um maior numero de pessoas. Simultaneamente, o crescente numero de praticantes
elevou a pratica de um lazer informal a uma verdadeira agao turistica (Tovar e Carvalho, 2010).

Segue agora uma contextualizagdo, no plano internacional, das tematicas do pedestrianismo,
dos percursos pedestres e do turismo de passeio pedestre e uma abordagem da sua distribuicdo

territorial, assim como um destaque da oferta turistica de passeio pedestre na Republica Checa.

3.2. Pedestrianismo e Percursos Pedestres

A atividade a que se dd o nome de pedestrianismo, sendo cada vez mais popular nas
sociedades desenvolvidas, pode ser traduzida por varios modos de pensar: caminhar pelo puro
prazer, para explorar, por razdoes de saude e bem-estar fisico e espiritual, pelo convivio, para
conhecer os préprios limites, para contemplar paisagens, para observar a Natureza, como forma de
“escapar” a vida quotidiana, utilizando caminhos ou trilhos existentes.

Encontram-se na literatura expressdes, em portugués, como caminhar, andar a pé, praticar
pedestrianismo, ou, em inglés, walking e hiking (Estados Unidos da América) ou rambling (Reino
Unido). Todas elas referem-se a mesma atividade de andar a pé, em trilhos sinalizados ou
promovidos para essa finalidade. O termo trekking, também associado a mesma atividade, é
utilizado para designar as “deslocacfes a pé, de alguns dias, em grande parte através de carreiros

ou trilhos, em zonas montanhosas sem ligacdo a outras vias de comunicacdo”, conforme refere
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Bietolini (2007), citado por Tovar e Carvalho (2010, p. 414).

O pedestrianismo apresenta um conjunto de agentes que contribuem para a sua popularidade
e crescimento entre as atividades de lazer. O ato de fazer uma caminhada, num percurso pedestre,
estd muito relacionado a um estilo de vida saudavel, ndo sé pelo exercicio fisico em si, mas também
pelo convivio social e por ser uma atividade que se pratica ao ar livre, preferencialmente em
contacto com a Natureza. Os territérios de montanha, pela sua especificidade, tiveram e continuam
a representar um papel importante no desenvolvimento do conceito. Os Pirenéus, os Alpes e os
Picos da Europa sao destinos de referéncia, com uma vasta oferta de possiveis percursos pedestres,
com bons suportes de informacado, com traducdo em varias linguas, servicos de guia, e estruturas de
apoio, como alojamento e abrigos, nas proximidades dos percursos (Tovar e Carvalho, 2010).

“Os percursos pedestres, ou trilhos, constituem a principal infraestrutura ou equipamento
para a pratica de pedestrianismo. A sua concecdo ndo obedece a regras rigidas e uniformes quanto,
por exemplo, a localizagdo, aos utilizadores, a forma, a extensao, a sinalizacdo e a manutengdo. A
criacdo de um percurso pedestre, que constitui muitas vezes uma forma de revitalizacdo de
caminhos antigos, implica um conjunto de intervengdes, para que os seus utilizadores se sintam
seguros e confortaveis quando o percorrem, que podem incluir, por exemplo, acdes de desmatacao
e limpeza, colocacdo de protec¢des laterais em passagens menos seguras, construcao de pequenas
pontes, instalacdo de areas de descanso e sinalizacdo” (Tovar e Carvalho, 2010, p. 415).

A forma e a dimens3do dos percursos sao variaveis. Quanto a forma, salientam-se duas grandes
categorias: linear e circular. Num percurso linear (ou aberto), o ponto de partida é diferente do
ponto de chegada. O percurso circular (ou fechado), é aquele em que o ponto de partida e o ponto
de chegada sdo coincidentes. Especificando um pouco mais, além das configuracdes de percursos
apontadas, podem ser enumeradas outras, no que diz respeito a forma do seu tracado. Assim, Braga
(2007), citado por Tovar e Carvalho (2010, p. 416), menciona ainda “as formas em oito, em anéis
contiguos, em anéis satélites e em labirinto.”

Citando Tovar e Carvalho (2010, p. 416), “quanto a sua extensdo, a oferta abrange uma larga
amplitude, podendo dividir-se em dois grandes grupos: os percursos de grande extensdo, de
itinerancia, que atravessam regides ou mesmo paises, que ndo se percorrem num dia, e os
percursos de menor dimensdo, que podem ser percorridos numa jornada. Os primeiros sdo
denominados percursos de Grande Rota (GR) e tém, geralmente uma extensdo superior a 30
quildmetros. Os segundos sdo os percursos de Pequena Rota (PR) e a sua extensdo ndo deve
exceder os 30 quildmetros.”

A Europa é atravessada por uma rede de onze percursos de Grande Rota que se desenvolve
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através de varios paises, num total de quase 55 mil quildmetros. Constituem centros de uma
enorme rede que integra milhares de quildmetros de percursos locais, de dimensao varidvel e une-
se de tal forma satisfatdria para que diferentes tipos de utilizadores possam usufruir-se dela. Partes
destes percursos sobrepdem-se a algumas rotas histdricas, como a mitica GR65, o caminho francés
de peregrinacdo a Santiago de Compostela.

De acordo com Tovar e Carvalho (2010), os meios de informacgdao disponiveis nos percursos
pedestres, em varios idiomas, reflete de certa maneira a maturidade da atividade em determinada
regido ou pais e pode regularizar a sua capacidade de atrair visitantes do exterior para a pratica de
pedestrianismo. No entanto, para a grande parte das redes de percursos existentes na Europa, a
informagcdo encontra-se dispersa e apenas disponivel na lingua do préprio pais em que se
encontram. Os percursos de montanha tém particular importancia, nomeadamente em termos de
promocdo exterior, em paises como a Franca, Espanha, Austria, Suica, Republica Checa, Eslovéquia,

Roménia e Bulgaria, especialmente nas regiées dos Pirenéus e Alpes.

3.3. Turismo de Passeio Pedestre

Como referem Kouchner e Lyard (2001, p. 5), citado por Tovar (2010, p. 31), “ignorado ou
subestimado durante muito tempo, o turismo de passeio pedestre é hoje considerado como um
desafio ao desenvolvimento local. Sendo atualmente uma atividade muito divulgada entre a
populacdo dos paises europeus, o passeio evolui, passando da categoria de um lazer informal para

|"

uma verdadeira a¢do turistica, potencialmente geradora de beneficios a nivel local.” O passeio
pedestre, cada vez mais presente nos habitos de lazer dos habitantes europeus, tem assumido uma
importancia crescente também ao nivel da revitalizacdo de espacgos, principalmente os rurais,
naturais e de montanha, com ou sem potencial turistico, onde novos produtos turisticos se
apresentam como alternativa de desenvolvimento, face ao decrescimento das atividades e / ou
ofertas tradicionais. Como tal, os percursos pedestres assumem importancia no destino, como uma
oferta complementar apto para enriquecer a experiéncia dos turistas durante a sua permanéncia.
Também podem assumir o papel principal no produto turistico e estabelecerem a razdo do
deslocamento ao destino (Tovar e Carvalho, 2010).

Segundo Tovar (2010, pp. 33), “a existéncia de produtos turisticos baseados no passeio

pedestre, disponiveis para compra online, é bastante rica. Existem operadores especializados neste

tipo de produto que organizam programas de varios dias de caminhadas em diferentes destinos do
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globo. Os produtos de turismo de passeio pedestre podem assumir diferentes configuracoes:

Férias com tudo incluido: o operador organiza os transportes, alojamento, refeicdes e
servico de guia para as caminhadas didrias. Geralmente para se realizarem, exigem um
nimero minimo de participantes;

Férias auto-guiadas: o operador faz a reserva de alojamento e fornece mapas, guias,
roteiros e toda a informacdo e conselhos necessarios ao cliente para que este possa
percorrer, de forma auténoma, um conjunto de percursos no destino. Pode haver
mudanca de alojamento e, neste caso, normalmente existe servico de transporte de
bagagens. Nestes programas é exigido um numero minimo de dois participantes;

Férias itinerantes: consistem em percorrer um itinerario, ao longo de vdrios dias,
mudando de alojamento todas as noites. Podem ser guiadas ou auto-guiadas. Incluem,
geralmente, o transporte de bagagens entre os alojamentos;

Férias centradas num local de alojamento: com saidas didrias para percursos diferentes
ou para pontos diferentes de um grande itinerdrio. Incluem o transporte didrio do
alojamento para o local de inicio do percurso e regresso. Normalmente sdo passeios
guiados, mas também podem ser auto-guiados;

Servigos individuais: alguns operadores vendem servicos avulsos, a pedido do cliente,
como por exemplo reserva de alojamento, guias locais no destino ou transporte de
bagagens entre pontos de um itinerario definido pelo cliente. Os destinos sdo, de igual
modo, diversificados. Encontram-se programas para os quatro continentes do Mundo.
Os destinos de montanha como os Alpes, os Pirenéus, os Picos da Europa, os Atlas, os

Himalaias ou os Andes sdo destinos de elei¢cdo para este tipo de produto turistico.”

De acordo com Tovar (2010), regral geral, a oferta de produtos turisticos, que tém por base o

passeio pedestre, levam os seus participantes a conhecer tradicdes e costumes das regidoes, em

areas de paisagens de elevada qualidade, oferecendo servicos altamente especializados,

proporcionando deste modo um certo grau de exclusividade. Como é evidente, o nivel e tipo de

servicos variam de programa para programa. Por exemplo, no que diz respeito ao alojamento, todas

as tipologias e formulas sdo permitidas: o hotel, o turismo rural, o acampamento, ou os abrigos de

montanha, podendo mesmo ocorrer que um programa constitua, por exemplo, uma noite num

hotel, outra noite numa pousada rural e outra noite num refdgio de montanha. No plano do

produto de passeio pedestre, os percursos sdo o vinculo central. O alojamento e as refei¢des, pela

salvaguarda da qualidade e autenticidade, sdo os que satisfazem melhor as condi¢des de fruicdo dos

percursos e variam muito consoante o destino. Pela sua relagdo com o territério e com o meio
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natural, a maioria destes programas estd enquadrada no ambito do turismo de Natureza, onde, por
definicdo, “viver experiéncias de grande valor simbdlico, interagir e usufruir da Natureza” é a
motivacdo principal, de acordo com os conselheiros do Turismo, Hotelaria e Recreacdo (THR) (THR,
2006, p. 9).

Segundo Kouchner e Lyard (2001), citando Tovar (2010), em Itdlia, contam-se cerca de trés
milhdes de praticantes de pedestrianismo, dez milhdes no Reino Unido e 30% dos suecos dedicam-
se a pratica de passeio em florestas ou caminhos rurais. Os autores afirmam ainda que esta
atividade esta em forte expansdo em todos os paises. O nimero de pedestrianistas em Franga, de
acordo com o Ministério Francés da Saude e dos Desportos, atinge os cinco milhdes de praticantes.
Embora ndo seja facil encontrar dados sobre o nimero de praticantes de pedestrianismo, a
dimensdo da atividade é clara, a nivel europeu, pela quantidade de grupos organizados ligados a
pratica de passear a pé. A European Ramblers Association (ERA), fundada em 1969 na Alemanha,
com os objetivos de criagdo e melhoria de condi¢des para a pratica de pedestrianismo, integra mais
de 50 organizacdes de 26 paises europeus e conta com cerca de cinco milhdes de membros
individuais.

Quanto a Republica Checa, o pais oferece condicdes ideais para passeios a pé, para todas as
idades. Uma rede excecionalmente rica de caminhos bem marcados cobre uniformemente todo o
territorio. Isso torna possivel encontrar o caminho certo, mesmo em dareas remotas do pais. Os
percursos para caminhadas sdao marcados com sinais que consistem em trés faixas horizontais. A
faixa média indica a cor do percurso, que pode ser amarela, azul, verde ou vermelha, indicando
deste modo o seu grau de dificuldade. A faixa superior e inferior sdo brancas para tornar o sinal mais
visivel.

O Parque Nacional de Krkonose, o Parque Nacional de Sumava e a Paisagem Cultural de
Lednice-Valtice sao incluidos nas regides turisticas mais populares. Os entusiastas da caminhada nao
devem perder as encantadoras “cidades rochosas” de arenito em Cesky rdj (no dito “Paraiso
Boémio”), ou alguns dos vales selvagens do rio, como o vale do rio Dyje, na Moravia, o rio Vydra em
Sumava ou o rio Stfela no oeste da Boémia (Studyin.cz, 2010). Muitas vezes, os caminhos pedestres
acompanham as rotas de ciclismo marcadas no territdrio, ou entdo encontram-se incluidos nelas,
como é o caso das Rotas dos Vinhos da Moravia, abordadas mais adiante neste relatdrio de estagio.

Agora, segue uma caracterizacdo e estudo detalhado do enoturismo, conceito que vem ao
encontro de um publico cada vez mais numeroso, fazendo a ligacdo entre os passeios, tanto
pedestres como de bicicleta (tratados mais adiante na sec¢do do cicloturismo), que propde a cultura

e a histéria das regides por onde o publico passa, bem como a gastronomia e o alojamento local.
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4. Enoturismo

4.1. Analise Introdutdria do Enoturismo Global

O enoturismo é a combinacao de eno e turismo, sendo que eno deriva do grego oinos, que
significa vinho. Quanto a sua defini¢ao, conforme cita Valduga (2012, pp. 129-130), referido Hall et
al. (2004), “o enoturismo pode ser definido como visitas a vinhas, vinicultores, festivais de vinhos e
experimentar na pratica as caracteristicas de uma regido de uvas e vinhos”. Por outro lado, Falcade
(2001), define o enoturismo como “o deslocamento de pessoas, cuja motivacdo estd relacionada ao
mundo da uva e do vinho”, incluindo a apreciacdo das tradi¢Ges, gastronomia, das paisagens e
particularidades das regidoes produtoras (Valduga, 2012).

O enoturismo é geralmente definido pela visita a vinhas e adegas, experiéncia das
caracteristicas de uma regido vinicola (Valduga, 2012, referido Getz, 2000). Carlsen (2004) sugere
gue o enoturismo compreende degustacdo as portas das adegas, passeios pelas vinhas e rotas e
comemoracdo de festivais de vinho. Na Austrdlia, Nova Zelandia e Estados Unidos da América, as
varias formas de enoturismo sdo meios para aumentar a quantidade de vendas num curto prazo,
educar o consumidor e criar fidelidade de marca e produtos a longo prazo (Hall e Mitchell, 2000;
O'Neill e Palmer, 2004). O enoturismo também estad bem estabelecido em certas partes da Europa,
como a Franga, por exemplo em Beaujolais, Bordéus e Borgonha (O'Neill e Palmer, 2004). No
entanto, o nivel de desenvolvimento do turismo vitivinicola ndo é uniforme (Mitchell e Hall, 2006).
Existem diferencas entre regides ou paises altamente desenvolvidos e menos desenvolvidos, como
em alguns paises mediterraneos (Hall e Mitchell, 2000). Os investigadores descobriram que o
desenvolvimento do enoturismo é afetado por muitos problemas, como o comportamento dos
consumidores, falta de infraestrutura, restricdes regulatérias, promocao de rotas de vinho sem
investimento em instala¢des ou treino da equipa a porta das adegas, forte enfoque dos fabricantes
de vinhos na producdo e no produto, falta de conexdes intersetoriais e coordenacdao
interorganizacional dentro da industria (Carlsen, 2004; Correia et al., 2004; Hall e Mitchell, 2000;
Jaffe e Pasternak, 2004).

Por um lado, Mitchell e Hall (2006, p. 312), citando Getz (2000), definiram “o conteudo do
desenvolvimento do destino enoturistico do lado da oferta: atragdes, servicos, infraestrutura e
desenvolvimento organizacional.” O turismo vinicola especifico é um centro de visitantes com temas

de vinhos, aldeias de vinhos, rotas de vinhos e passeios pelo pais do vinho. Numa excelente revisao
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de pesquisa do enoturismo, Mitchell e Hall (2006, p. 312) definem o enoturismo como “uma
combinagdo dos atributos do enoturista e do produto enoturistico e destacam o facto de que tal
produto é uma confluéncia entre as industrias turisticas e do vinho, dentro do contexto mais amplo
da regido vinicola e da paisagem vinicola. Como tal, o produto nao é apenas derivado da adega, do
seu pessoal e da prépria producdo, mas esta interligado com o produto turistico regional mais
amplo. Esta é uma maneira util de conceptuar o produto do turismo vitivinicola, pois fornece um
contexto para a discussdo do produto central do turismo vinicola, que é, sem duvida, a adega e a
vinha”.

Por outro lado, o lado da procura, o enoturista foi estudado em diferentes situacées e de
diferentes abordagens, tais como: perfil demografico, comportamento topografico e desempenho
da visita a adega (Mitchell e Hall, 2006). Por exemplo, Charters e Ali-Knight (2002) estudaram fatores
e objetivos motivadores, com base no conhecimento do vinho por parte dos visitantes e pelo
interesse pelo vinho. Alonso et al. (2007) encontraram diferencas de gastos entre visitantes
nacionais e estrangeiros em adegas de diversas areas: oportunidades comerciais devido a maiores
salarios e a sua idade relativamente mais nova.

Esses visitantes podem continuar a desenvolver o seu conhecimento do vinho, bem como
aumentar o seu envolvimento nos préximos anos (Alonso et al., 2007). No entanto, um fator chave
dado o baixo nivel de desenvolvimento no enoturismo é estudar as motivacdes para visitar vinhas e
adegas, o que é importante para entender a falta dessas visitas. Por exemplo, os motivos internos
incluem varios aspetos da aprendizagem sobre o vinho (por exemplo, processos de armazenamento,
envelhecimento e vinificacdo) e pareciam ser mais atraentes para os “amantes” de vinho, mas
motivos externos como passeios pela vinhas e adegas eram mais chamativos para os “novatos” de
vinho (Charters e Ali-Knight, 2002). Dada a visdo geral exploratéria e abrangente do
desenvolvimento do enoturismo local, neste aspeto, o aspecto motivacional e as diferencas entre os
turistas locais / nacionais e estrangeiros sdo geralmente as principais questdes sobre a procura no
mercado de vinho.

O enoturismo é um fator significativo no desenvolvimento regional porque ajuda ndo sé a criar
empregos locais e a promover mercadorias locais, mas também a atrair investimentos e outros tipos
de turismo a nivel regional (Mitchell e Hall, 2006).

Os festivais de vinho e gastronomia sdao componentes do produto da vinicultura em todo o
Mundo e podem ser importantes catalisadores para o futuro do vinho e o comportamento do

consumidor do vinho (Mitchell e Hall, 2006).
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4.2. Desenvolvimento de Atividades a Porta das Adegas e Posicionamento

Estratégico

De acordo com Valduga (2012), citando Carlsen (2004), a producdo e o turismo do vinho estdo
localizados em extremidades opostas do espectro industrial e as caracteristicas de cada atividade
sao essencialmente diferentes no sentido microecondmico. A economia da produc¢do do vinho é
liderada por oferta, decisdo de precos, producao de um produto homogéneo, de modo que os
gestores se concentrem nas atividades de redugao de custos e dependentes do crescimento do
capital para criar riqueza. Por outro lado, o turismo é uma atividade de servicos, essencialmente
orientada para a oferta, a criacdo de precos e o servico heterogéneo, que conta com lucros para
criar riqueza (Carlsen, 2004) e aparéncia para enfatizar uma abordagem experiencial do vinho
(Mitchell e Hall, 2006). Nesse sentido, as adegas orientadas para a experiéncia querem desenvolver
e manter relacionamentos diretos com os seus clientes para desenvolver a sua lealdade (Mitchell e
Hall, 2006). Para essas empresas, as atividades a porta das adegas sdo ferramentas efetivas para
ganhar a confianca do cliente a denominacgdo, para permitir que os consumidores experimentem
produtos reais ou novos com um nivel de risco reduzido e obtenham inteligéncia de marketing a

baixo custo (Valduga, 2012, citando Dodd, 1995).

4.3. Eficiéncia nas Atividades a Porta das Adegas

Outro aspeto importante para a adega é a sua eficiéncia das atividades a porta das empresas.
Para promover visitas de retorno, é essencial que a gestdo se oriente no marketing e no
relacionamento criado apds cada visita. E essencial que o gerente nunca deixe um visitante sair sem
tentar estabelecer um relacionamento (Jaffe e Pasternak, 2004). Cada adega deve construir um
banco de dados com informagdes de contato de cada visitante, sendo potencial comprador ou nao,
embora especialmente aqueles que compraram vinho numa visita anterior ou expressar o desejo de
visitar a adega, embora na maioria das adegas ndo se recorre a essa estratégia (Valduga, 2012).

Resumidamente, cada atividade a porta da adega e contato com o visitante estabelecido deve
ser uma oportunidade para estabelecer uma forte ligagdo com um consumidor real ou potencial.
Infelizmente, acredita-se que as atividades de marketing sejam mais fortes para alcangar vendas e

lealdade no mercado (Valduga, 2012).
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As regiGes vitivinicolas dependem, de modo geral, diretamente do Homem que exerce
atividades ligadas a natureza ecoldgica e, pela particularidade dos produtos que gera, e dando
continuidade as tradi¢cdes seculares, ou seja, transformacdo do solo para o cultivo da videira e a
elaboragdo do vinho. Essas regides e atividades, além de proporcionarem ao Homem um estilo de
vida, transformaram as suas experiéncias em fontes de conhecimento, tradicdo, identidade e cultura
(Valduga, 2012).

Num modo geral, é reconhecido que, quando se verifica um aumento do nimero de turistas a
visitar uma determinada drea vitivinicola, se deve a alguns fatores especificos, tais como:

1. A valorizacdo territorial obtida a partir da obtencdo da Indicacdo de Procedéncia e

Denominagdo de Origem Controlada;

2. O crescente investimento na qualificacdo da produgao vitivinicola (desde um produtor

local até as grandes empresas comerciais nacionais e internacionais);

A elaboragao de plano de marketing para uma melhor gestdo da “marca”;

O investimento em marketing e divulgacdo do roteiro e produtos;

O aparecimento dos media espontaneos e marketing de cada empreendimento;

A participagao em feiras e eventos destinados ao turismo e ao vinho;

Os incentivos que favoreceram o turismo no territorio nacional;

. Adivulgacao dos destinos no exterior;

© ® N O v b W

A participacdo em agdes na divulgacdo de rotas locais (Valduga, 2012).

Os recursos identificados como vantagem de altitude, insolacdo, relevo e de terroir
(considerado como as condicdes edafoclimaticas do local produtivo), ensaios com variedades
viniferas (aqui considerado como a capacidade de realizar estes ensaios) e vinhas proprias revelam a
importancia do papel desempenhado pela producdo das uvas como precursor de vantagem
competitiva na produgdo de vinhos. Entre os quatro recursos anteriormente mencionados,
expressam-se os atributos de escassez, imobilidade e inimitabilidade, pois ndo existem condicOes
favordveis uniformes nas terras de uma dada regido. Por sua vez, os recursos definidos como
processo diferenciado na producdo de vinhos ou uvas (também considerado como uma capacitacdo
ou recurso de conhecimento) e acesso a centros de pesquisa (sendo o centro de pesquisa o recurso)
relacionam-se a producdo de vinhos e envolvem a presenca de dependéncias de caminho,
investimentos e conhecimentos ndo mapeados, entre outros atributos de sustentacdo estratégica.

Os indicadores propostos objetivam que uma regido se desenvolva com sustentabilidade, isto
é, o fortalecimento enddégeno com a capacidade para o desenvolvimento econdmico local (Profit), o

tratamento e o desenvolvimento do capital humano (People), a preservacdo do capital natural
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(Planet), a compatibilidade entre a atividade enoturistica e a prote¢do dos ecossistemas (Valduga,
2012).

E certo que o assunto ainda n3o foi esgotado, e novas abordagens sobre o destino e o0 modelo
poderdao contribuir para a constru¢ao do conhecimento cientifico baseado em dados e estudos que
auxiliem o desenvolvimento do enoturismo (Correia et al., 2004; Getz e Brown, 2006; Jaffe e
Pasternak, 2004; Thach et al., 2007).

Faco agora uma descricdo sucinta de quatro aldeias vinicolas checas, reputadas pela atividade
enoturistica existente, e porque, em termos pessoais, me fascinaram bastante, tendo sido objeto

principal do meu primeiro evento de estagio.

4.4. Muténsko — Regiao Pitoresca com Ruas e Adegas Encantadoras.

Adegas de Vinicultores nas Aldeias de Muténice, Cejé, Sardice e Hovorany

Em Muténice, a maioria dos vinicultores encontram as suas atividades no pordo das adegas,
com direcdo a Norte. Os elementos decorativos distintivos das adegas sao aplicados nas bandas
inferiores das paredes e os padrées e as figuras sdo colocados nas varandas e fachadas. Cerca de
500 caves (em maioria particulares) formam hoje uma aldeia pitoresca com nomes de ruas
engracados, tabernas e varias casas de hdspedes.

Uma caminhada do centro da aldeia até o final sera uma mudanca agradavel apds Muténice,
onde se desloca de um vinicultor para outro.

Existem dez viticultores oficiais na aldeia de Hovorany. A ligacdo ao vinho nesta aldeia é muito
forte e ativa e durante todo o ano sdo organizados varios eventos tradicionais, como exposi¢dao de
vinhos, incluindo degustacdo, Dia da Adega Aberta, Adegas Abertas em Hovorany (em maio) e
Festival Vitivinicola de Verdo (em novembro).

Em Sardice, podem-se encontrar todas as adegas num Unico beco. Aqui, as adegas sdo muitas
vezes construidas atras das residéncias. Varias casas sdao decoradas com arcadas e desenhos
criativos. Desde os anos 50 do século XX, estas adegas foram construidas gradualmente e eram uma
divisdo bem frequentada em casa. Duas décadas depois, foram construidas, de modo progressivo,
caves de sete andares com moinhos na area atras da aldeia. E uma vila interessante sob o ponto de
vista folcldrico (Kyjov Dolridcko, um traje classico particularmente escuro) com a regido de Podluzi
(trajes ricamente bordados, calcas vermelhas), que afeta significativamente tanto o vestido como a

musica e as canc¢Oes da regido (Festival Otevienych Sklept, 2017).
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Segue agora o estudo e a caracterizacdo detalhada do conceito do cicloturismo, que se
desenvolve associando, conforme anteriormente mencionado, conceitos e modalidades de
enoturismo opcional. O cicloturismo integra programas organizados e que visam ndo apenas o
mercado regional / nacional, mas também o internacional. Darei nomeadamente énfase as
principais atragdes e beneficios do cicloturismo como modalidade turistica, as politicas e recursos

para o seu incentivo e exponho as suas lacunas e tendéncias.
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5. Cicloturismo

5.1. Introducgao

Nos ultimos anos, o uso da bicicleta como meio de transporte ou para pratica desportiva e de
lazer estd a aumentar de forma constante. Mais especificamente, a combinacao de pratica de
ciclismo e turismo deu origem a uma nova modalidade de turismo sustentavel: o cicloturismo.

O uso da bicicleta como meio de transporte e como recurso turistico tem sido,
tradicionalmente, de carater marginal. A nivel global, no ano de 1997, existiam 297 empresas que
prestavam servicos de cicloturismo em diferentes paises, de acordo o Specialty Travel Index (Moral-
Moral, 2016, citando Ritchie, 1998), lideradas por Gra-Bretanha (27), Franga (21) e Canada (19).

Segundo Sustrans (1999), o cicloturismo pode enquadrar-se dentro do denominado turismo
de cruzeiros, em que o prépio meio de transporte consiste numa experiéncia ou atra¢ado turistica e,
de certo modo, representa caracteristicas com o turismo de peregrinacdo, embora a sua
classificacao cabe melhor dentro da categoria de turismo desportivo.

O peso e a relevancia do setor turistico representam uma grande oportunidade para o
desenvolvimento econdmico e social das regides e dos destinos. De acordo com os dados da
Organizacao Mundial do Turismo (OMT), um total de 1 235 milhdes de turistas viajou em torno de
diferentes regides do Mundo, sendo cerca de 46 milhdes a mais do que no ano anterior (isto é, um
aumento de 3,9% na circulacdo de viajantes) (Jornal de Negdcios, 2017). Este crescimento implica a
necessidade de melhorar a oferta turistica existente para aumentar a competitividade dos destinos
e oferecer ao turista uma oferta ajustada as novas necessidades e procuras do visitante.

Neste contexto, nos ultimos anos, o uso da bicicleta como meio de transporte, desportivo e
de lazer vem ganhando popularidade tornando-se uma forma de turismo sustentavel e preservador
do meio ambiente (Chen e Cheng, 2016; Latorre, 2015; Neves e Esperanca, 2011).

Andar de bicicleta é a realizacdo de uma alternativa, e um tipo de turismo sustentavel, em que
0 gozo da paisagem ou o desejo de viver uma experiéncia Unica, em contacto com a Natureza e o
meio ambiente, se torna uma das principais motivacdes dos turistas para a sua escolha, que permite
combinar a realizacdo de uma atividade desportiva e de lazer.

Diante dessa tendéncia, as instituicdes publicas e as empresas estdo a mostrar maior interesse
no seu desenvolvimento com o objetivo de torna-la uma alternativa de desenvolvimento

sustentavel para as diferentes regides e areas geograficas (Moral-Moral, 2016).
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Porém, a falta de monitoriza¢do da atividade cicloturistica a nivel institucional representa uma
das principais desvantagens na avaliagdo do impacte econdmico e social que representa como
modalidade de turismo. Atualmente, de acordo com a Federagao Europeia de Ciclistas (ECF), ndo ha
informacgdes confidveis e atualizadas que permitam comparar o seu grau de desenvolvimento entre
os diferentes Estados-Membros da Unido Europeia.

No entanto, os dados do Barometro ECF de Ciclismo, elaborado pela Federagdo Europeia de
Ciclistas (ECF), permitem afirmar o grau de popularidade da bicicleta representante em cada pais.
Por exemplo, nos Paises Baixos, mais de 35% da sua populagdo usa a bicicleta como um meio
habitual de transporte. Também destacam-se paises como a Suécia, a Finlandia e a Hungria, cuja
populagdo faz um maior nimero de viagens de bicicleta (ECF, 2015). E relevante destacar que a
populacdo mostra uma maior tendéncia para praticar ciclismo nos paises com maior nimero de
utentes da bicicleta como meio de transporte (Moral-Moral, 2016).

Outros dados significativos sdo o numero de viagens feitas anualmente por bicicleta na
Europa, estimada em 2 295 milhdes (Weston et al., 2012). Mais recentemente, Cramer (2016)
constata um aumento anual de 20% no ciclismo, enquanto o impacte econémico gerado é de
receita bruta anual superior a 44 000 milhdes de euros; a despesa didria de cicloturista 35 euros em
comparagao com 10 euros do turista que usa o automdvel como meio de transporte. Em suma, a

relevancia do cicloturismo na Europa hoje é muito significativa.

5.2. Conceito e Modalidades

Atualmente, a experiéncia no uso da bicicleta como uma atividade recreativa, desportiva e
ndo competitiva, que combina turismo e atividade fisica, deu origem a um maior interesse no seu
estudo, apreciando um crescimento no numero de pesquisa. No entanto, a presenca de
documentos nas principais bases de dados cientificas ainda é uma minoria, por isso esta
contribuicdo destina-se a preencher parcialmente essa lacuna, contribuindo para a sua andlise
(Moral-Moral, 2016).

Para isso, e, em primeiro lugar, é necessdria uma revisdao aprofundada do termo e as
peculiaridades que caracterizam esta modalidade de turismo. A este respeito, Han et al. (2017),
segundo uma definicdo recentemente formulada, definem o cicloturismo como uma modalidade
em que os ciclistas realizam uma viagem, entre um local de origem e um destino concreto, por

motivos de lazer e em periodos de tempo inferiores a 24 horas, ou de uma noite desde o local de
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origem. Estes autores destacam seis aspetos que caracterizam esta modalidade, a saber:

1. E um deslocamento distante do local de residéncia;

2 A duragdo pode variar de um a varios dias;

3. E uma prética ndo competitiva;

4. Aviagem é a principal motivagao;

5. Edesenvolvido dentro de um contexto ativo e desportivo;

6 Representa uma forma de lazer e entretenimento.

Por outro lado, outro conceito adotado em investigacdes recentes (Serra, 2016) é a proposta
por Weston et al. (2012), que definem o ciclismo como sendo uma atividade realizada de um lugar
para outro por motivos recreativos.

No que diz respeito as modalidades distintas na pratica do cicloturismo, Sustrans (1999) e
Palds e Troyano (2014) adotam uma ampla abordagem nas suas andlises. Eles distinguem quatro
grandes modalidades cicloturisticas.

A primeira categoria é chamada de “férias de bicicleta” (cycling holidays), em que a duracao
da viagem inclui uma noite, ou mais, fora da residéncia habitual do turista. A principal motivacao e
objetivo da atividade é a simples pratica do ciclismo, podendo considerar-se que representa o
cicloturista no sentido estrito. Embora em algumas investigacdes seja chamado de “ciclista
itinerante”, ao andar de bicicleta de uma acomodacdo para outra, ndo incluindo nessa categoria,
aquelas pessoas que usam outros meios de transporte para se deslocarem entre os alojamentos,
apesar de serem capazes de usar a bicicleta diariamente.

O segundo modo é chamado de “ciclismo em férias” (holiday cycling). Nesta categoria, a
pratica do ciclismo faz parte das férias turisticas, mas ndo é considerada a principal atividade. Inclui
ciclismo do local de alojamento ou de qualquer outro local.

Terceiro é a categoria chamada “passeios de bicicleta de um dia” (cycling day visit). Esta
modalidade consiste na realizacdo de passeios de bicicleta com uma duracdo de mais de 3 horas a
partir do local de residéncia habitual feito por motivos recreativos ou de lazer.

Finalmente, o “ciclismo desportivo ou recreativo” (sport or recreational cycling) é aquele feito
pelo ciclista que usa equipamentos especificos fazendo viagens em um dia com distancias
relativamente altas, geralmente mais de 50 quildmetros. Esta modalidade é integrada pelo ciclismo
praticado em caminhos convencionais como o que é realizado em zonas de montanha. Em ambos
0s casos, o ciclismo de competicdo é excluido.

Resumidamente, tendo em conta o quadro conceptual exposto acima, uma série de ideias-

chave merece destaque:
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1. O uso de bicicletas como parte da atividade do turismo ndo implica o seu uso como
meio de transporte, mas faz parte de uma experiéncia de lazer abrangente para o
turista;

2. Aviagem ou rota é tdao importante quanto o destino turistico pretendido e, em alguns
casos, a conclusao de uma rota é a principal motivagao da viagem;

3. O contacto com a Natureza, o meio ambiente e o gozo da paisagem representa uma
forma de lazer saudavel e sustentavel (Palds e Troyano, 2014; Sustrans, 1999).

Os principais beneficios do cicloturismo como forma de turismo sustentavel e das suas

derivagdes, as principais motivacoes e preferéncias do turista para a sua escolha como atividade de

lazer sdo apresentados abaixo.

5.3. Beneficios do Cicloturismo como Modalidade Turistica Sustentavel

Uma das principais atracdes e beneficios do cicloturismo como modalidade turistica é que é
uma atividade “amiga” do ambiente que contribui para o fortalecimento da atratividade e
competitividade turistica do destino, levando a uma consolidagao da economia local.

Como é mostrado abaixo, o momento institucional atual da atividade cicloturistica é o
resultado dos impactes positivos que representa. Num relatério preparado para o Parlamento
Europeu por Weston et al. (2012) identificam-se os impactes ou beneficios da atividade
cicloturistica advogando os autores, pela adequacdo de apostar no seu desenvolvimento como
modelo de turismo sustentdvel dentro da Unido Europeia. Esses impactes positivos sdao os
seguintes:

1. Reduc¢do do impacte ambiental como resultado da menor emissdao de diéxido de
carbono na atmosfera através do aperfeicoamento do turismo interno e da diminuicdo
da viagem de longa distancia;

2. Reducdo da utilizacdo de meios de transporte privados a favor da promocgdo do
transporte publico como forma de movimento do cicloturista nas distancias mais longas;

3. Reutilizacdo de infraestruturas antigas, como linhas ferrovidrias inativas, rotas,
caminhos florestais, entre outros;

4, Estimulo ao desenvolvimento econdmico e social das areas rurais, fornecendo-lhes uma
fonte alternativa de rendimento;

5. Contribuicdo para a promogao de habitos de vida saudaveis que permitam melhorar a
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gualidade de vida das comunidades locais;

6. Promogdao do conhecimento e contacto com o patriménio histérico, cultural e
gastrondmico presente nas rotas nas quais o ciclista percorre;

7. Apoio ao territdrio e ao empreendedorismo local face ao potencial de novos modelos de
negoécios decorrentes da necessidade de oferecer ao cicloturista varios servicos
relacionados a alimentagdo, acomodacgao, conserto de bicicletas, entre outros.

Também é importante salientar trés ideias-chave que diferenciam o cicloturismo de outras
modalidades turisticas. Em primeiro lugar, contribui para a dinamica da procura turistica como
resultado das preferéncias do ciclista que desenvolve atividades na época baixa, evitando os meses
mais quentes do ano e efeitos do turismo massificado. Em segundo lugar, é uma modalidade
profundamente sustentdvel porque envolve o uso de bicicletas, um meio de transporte nao
poluente a nivel ambiental, no nivel social, representa um compromisso com empresas e servicos
locais, garantindo a sua viabilidade, uma oportunidade para a reutilizagdo de antigas infraestruturas
turisticas que melhoram o ambiente local e, finalmente, a nivel econdmico, permite a fixacdo da
populacdo ao territério, assegurando o emprego local, a geracdo de riqueza e a melhoria da
infraestrutura. E, finalmente, um terceiro aspeto notdvel é que é uma atividade de lazer e um
turismo saudavel. A sua pratica permite a melhoria da condigao fisica do individuo e sua qualidade
de vida (Weston et al., 2012).

A este respeito, as principais motivacdes dos turistas para o desenvolvimento do cicloturismo
derivam dos beneficios que a pratica deles representa. Nesse sentido, de acordo com Ho et al.
(2015), Kulczyckia e Halpenny (2014), Serra (2016) e Weston et al. (2012), destacam-se as seguintes
motivagdes:

1. O principal fator para praticar o turismo de bicicleta é o contacto com a Natureza e a

fruicdo das paisagens e do ambiente natural;

2. Uma segunda motivacdo é realizar uma atividade fisica saudavel para se manter em
forma e cuidar da saude;

3. Um terceiro fator importante é aproveitar o uso da bicicleta como um instrumento de
lazer que leva a realizagdo de uma atividade relaxada e agradavel para o ciclista;

4. Finalmente, outras motivacdes do ciclista menos determinantes sdo direcionadas para
compartilhar momentos com amigos, familiares, conhecidos, bem como a possibilidade
de usar a bicicleta para visitar atracdes turisticas de uma area geografica.

Estas motivacOes sdo consideradas no perfil de um homem cicloturista entre 45 e 55 anos,

com nivel de estudos universitarios, com um salario anual de entre 24 000 e 36 000 euros, e que
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viaja prefererencialmente em casal ou em grupo. Os principais aspetos que determinam a escolha
de um destino ou rota turistica sao direcionados para a existéncia de rotas sem transito, ou baixa
densidade do mesmo, com uma superficie de boa qualidade e com uma sinalizacdo clara para o
cicloturista, bem como a variedade de rotas e prestacdo de servigos a medida para o ciclista, tais
como alojamento com servicos de manutencdo, conserto, loja de artigos especializados, transporte
de bicicleta adaptado, etc. (Chen e Cheng, 2016; Han et al., 2017; Jensen et al., 2007; Neves e
Esperanga, 2011).

A este respeito, as preferéncias do cicloturista determinam que, quando se trata de promover
o desenvolvimento do cicloturismo, é necessdrio favorecer a acessibilidade e a oferta de servicos
complementares para o cicloturista que levem a uma maior atratividade dos destinos turisticos (Lee
et al., 2014; Mrnjavac et al., 2014). Desta forma, procede-se a apresentar as politicas e iniciativas
implementadas, bem como os recursos existentes para o seu sucesso como modelo de turismo

responsavel e sustentavel.

5.4. Politicas e Recursos para o Incentivo da Atividade Cicloturistica

A necessidade de desenvolver novos produtos turisticos mais sustentaveis e responsaveis com
0 meio ambiente ajustado as preferéncias dos turistas provém do compromisso das administracdes
publicas de novas medidas e estratégias turisticas. A este respeito, a politica turistica da Unido
Europeia estabelece, entre as suas prioridades de acdo, o desenvolvimento de um turismo
sustentdvel, responsavel e de qualidade, consolidando a imagem da Europa como um conjunto de
destinos sustentdaveis (UE, 2010).

O cicloturismo, como ja foi referido, é um bom exemplo de um turismo sustentavel e
ecoldgico. Por esta razdo, a Comissdo Europeia comprometeu-se a sensibilizar o publico para a sua
importancia e apoia o desenvolvimento e promocgdo de rotas de ciclismo em toda a Europa
mediante concessao de subvencdes a varias iniciativas e projetos.

Especificamente, destaca o impulso na Europa de iniciativas como a EuroVelo Network. E um
projeto promovido pela Federacdo Europeia de Ciclistas (ECF) e langcado em 1997. O seu objetivo é
criar uma rede europeia completa de rotas de longa distancia que permita unir e atravessar todo o
continente europeu de bicicleta, dando origem a desenvolvimento de uma verdadeira Rede
Transeuropeia de Transporte Sustentavel.

O projeto EuroVelo tem dois objetivos fundamentais. Por um lado, estimular o uso da bicicleta
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como meio de transporte e, por outro, promover um turismo mais sustentavel e respeitador do
meio ambiente através da promocado do cicloturismo. Desta forma, uma rede de ciclismo de longa
distancia promovera um tipo de turismo menos prejudicial para o meio ambiente do que o turismo
tradicional baseado no uso de meios de transporte convencionais, o que evitaria, ou pelo menos
reduziria, os problemas atuais de congestionamento e poluicdo urbana que se observam hoje na
Europa.

Quanto as caracteristicas ou condicdes das rotas que compdem a rede EuroVelo, estas devem

obedecer as seis seguintes especificagdes:

1. Terinclinagdo inferior a 6% (exceto para rotas curtas);

2.  Ser pavimentadas pelo menos 80% de seu comprimento total;

3.  Apresentar largura suficiente de modo a permitir passar pelo menos duas bicicletas. A
maioria das estradas sem transito tem pelo menos dois metros de largura em 4areas
rurais e trés metros em areas urbanas, para acomodar o provavel uso da estrada;

4. Ter um indice médio de transito motorizado com menos de mil veiculos por dia ou
inexistente;

5. Ter abertura permanente durante todo o ano e oferecer um lugar de reflgio a cada 30
quilémetros, alojamentos a cada 50 quilémetros e transportes publicos que permitam o
embarque de bicicletas a cada 150 quilémetros;

6. Incluir sinalizagdo estandardizada em todos os paises europeus, embora possa coexistir

com a existente em cada pais (EuroVelo, 2016).

5.5. Lacunas Atuais e Tendéncias Futuras

Apesar do crescente interesse pelo desenvolvimento do turismo sustentdvel e pela adocado de
habitos respeitosos do meio ambiente em particular (como encorajar o uso da bicicleta como meio
de transporte), a falta de apoio institucional decisivo para a promoc¢do do cicloturismo como
modalidade de turismo sustentavel ainda permanece.

A falta de estatisticas oficiais e fontes de informacdo que permitam determinar o impacte
econdmico, social e ambiental real desta modalidade turistica condicionam a tomada de decisdo
das partes interessadas do turismo e limitam a sua implementacao.

No entanto, uma vez apresentado o conceito do cicloturismo, os seus beneficios, bem como

as motivacdes do cicloturista, entre outros aspetos importantes, que podem ser de grande valor
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para os operadores turisticos que tém a oportunidade de atender a um segmento de mercado em
expansao ajustando a sua oferta aos novos perfis e necessidades do cicloturista.

Moral-Moral (2016) ressalta que o cicloturismo é uma atividade turistica plenamente
sustentavel devido ao uso otimizado dos recursos ambientais, e ajuda a conservacdao do meio
natural através da utilizacdo de meios de transporte ndo poluentes, respeita a autenticidade
cultural das comunidades locais ao incentivar a reutilizagdo e valorizar os recursos subutilizados e,
finalmente, oferece beneficios socioecondmicos para as dreas turisticas menos desenvolvidas. Com
isso, o cicloturismo esta a tornar-se um segmento emergente com grandes oportunidades para a
diversificagao e desenvolvimento turistico dos destinos.

Neste sentido, segundo Chen e Cheng (2016), é necessario fornecer servi¢cos e recursos
turisticos adaptados as necessidades dos ciclistas, pois este sera um fator de atragdao importante
para os destinos mais especializados neste segmento.

Consequentemente, dadas as peculiaridades do cicloturismo como uma modalidade turistica
mais respeitosa do meio ambiente, a sua expansdo estd a crescer na Europa pois a realizacdo de
uma viagem de bicicleta é uma experiéncia Unica para o individuo que permite desfrutar do
patrimdnio natural, cultural e autenticidade dos lugares que quer visitar. Por fim, e tendo em conta
as vantagens que representa, recomenda-se promover o desenvolvimento cicloturistico, através da
criacdo de servicos turisticos adaptados as necessidades dos ciclistas, como instrumento para a

implementacao efetiva e real do turismo diversificado e sustentdvel na Unido Europeia.
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22 PARTE — O ESTAGIO CURRICULAR

1. Escolha do Estagio Curricular

Desde o comeco do meu segundo ciclo de estudos, sempre considerei que um estagio
curricular seria a op¢dao mais apropriada para completar a minha forma¢dao no Mestrado em
Geografia Humana, Planeamento e Territdrios Sauddveis. Quando efetuei a matricula no dito
mestrado, foi precisamente o facto de saber que teria a oportunidade de realizar um estagio e a
consequente possibilidade de ter um primeiro contacto formativo com o mundo profissional que me
fez decidir, sem qualquer duvida ou angustia, por este segundo ciclo de estudos, de entre outros
gue poderia considerar. A acrescentar que a minha escolha veio do meu interesse e desejo vivo para
descobrir a Europa Central. Como ainda nunca tinha visitado a Republica Checa e por ser um pais
curioso para mim, a decisao foi facilmente tomada. Ter a possibilidade de realizar algum trabalho
mais pratico no ambito da Geografia Humana, Planeamento e Territdrios Sauddveis era, também,
indispensavel para mim.

Durante a minha licenciatura, em Engenharia do Ambiente na Escola Superior de Tecnologia e
Gestdo de Viseu, concluida com sucesso apds 4 anos, tive varias oportunidades de aperfeicoar a
minha capacidade de investigacdo, por entre diversos trabalhos académicos que elaborei. No
entanto, pessoalmente, sempre encarei este primeiro ciclo de estudos como demasiadamente
tedrico, sem haver oportunidades de realizar estagio. Havia apenas estagio disponivel na reta final
de um sé mestrado de continuidade existente no plano de estudos, em Tecnologias Ambientais,
exclusivamente em regime laboratorial, o que acabou para ndo me atrair.

Assim sendo, e visto que era obrigatério escrever um projeto tedrico-pratico (sendo, na
pratica, mais tedrico) para finalizar este primeiro ciclo de estudos, preferi desde cedo que o segundo
ciclo de estudos ocorresse no percurso de uma nova experiéncia, numa cidade académica diferente,
sentindo-me otimista e pronto para enfrentar novos desafios. Em consequéncia, e por ter ouvido
falar muito positivamente acerca da Universidade de Coimbra em multiplos aspetos, fez-me orientar
nessa direcdao e a minha matricula no referido mestrado acabou por se concretizar.

Pretendia por em pratica, de uma forma mais realista, os conhecimentos que fui adquirindo
nos seminarios do dito mestrado, sob orientacdo. Penso que, nas diversas etapas da vida, as novas

experiéncias se tornam mais acessiveis sempre que haja uma fase de transferéncia. Para mim, o
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estagio curricular representava essa ponte entre o mundo académico (em que podemos contar com
alguém que nos ajuda a orientar o trabalho e a corrigir os nossos erros) e o mundo profissional (em
gue erramos por nossa propria conta e risco). Assim, eu teria a oportunidade de comecar a
trabalhar, sendo este o objetivo principal desta minha formagdo, em que seriam permitidas algumas
falhas da minha parte e haveria espaco para corrigi-las e aprender com elas. Pareceu-me que a
minha formacao ficaria, deste modo, mais completa. E isso verificou-se, pelo que devo expressar os
meus sinceros agradecimentos a toda a equipa da Associacdo de Parceria Ambiental, ao Sr. Robert
Dulfer e a Sra. Olga Cernd da RoZmberk Society e a Sra. Hana Patkovd do Centro Municipal de
Informacdo Turistica de Uherské Hradisté, que me acolheram no estdgio, por toda a disponibilidade
com que me ajudou a complementar a minha formagao, a qual sinto longe de estar terminada.

O estagio trar-me-ia ainda a possibilidade de enriquecer o meu Curriculum Vitae com alguma
experiéncia. E um aspeto evidente que, atualmente, se manifesta de grande importancia no mundo
profissional. Estagiar numa entidade, ou entidades, poderia funcionar como um inicio da minha
carreira. A verdade é que o facto de ter este estagio acrescentado no Curriculum Vitae acabou por ja
me ser favordvel na candidatura a algumas propostas de trabalho. Estabeleci contactos valiosos e
isso permitu-me comecar a movimentar-me, com pequenos passos, na area da Geografia e do
Turismo. Este estagio permitiu-me conhecer e compreender aspetos dessa drea que nunca sequer
me ocorreria que existissem. Tive oportunidade de entrar em contacto direto com clientes, ver e
absorver aspetos como a organizacdo e distribuicdo de tarefas, a discussao e esclarecimento de
duvidas ou de termos linguisticos novos e desconhecidos com o cliente ou entre colegas, o contacto
com utensilios para lidar com pedidos de clientes ou resolver irregularidades e o processo de
confirmacao.

Por todas estas razbes que acabei por mencionar, das op¢cdes que me eram facultadas para
continuar no segundo ano do Mestrado em Geografia Humana, Planeamento e Territérios

Saudaveis, o estagio curricular foi a escolha inevitavel para mim.
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2. Processo Inicial

Assim, o meu primeiro contacto estabelecido em prol do meu estagio curricular na Republica
Checa (e pelo que me lembro de ser mencionado, numa das reunides realizadas, pelo Doutor Jodo
Luis Fernandes, Coordenador de Relagdes Internacionais da Faculdade de Letras da Universidade de
Coimbra) foi com o Doutor lJiti Vagner, professor e coordenador do Departamento de Geografia
Social e Desenvolvimento Regional da Faculdade de Ciéncias da Universidade de Praga, numa
sequéncia de correspondéncias por correio electrénico, com antecipa¢do no outono / inverno de
2016.

No inicio de fevereiro de 2017, ja chegado a Praga, ele facultou-me pessoalmente o livro
intitulado “Transforma¢do Rural — Turismo como Forma de Desenvolvimento” (em checo:
“Transformace venkova — Turismus jako forma rozvoje”; figura 1) das autoras Dana Fialovd e Hana
Horakova, com artigos em inglés, servindo-me de orientacdo para retirar algumas ideias.

O livro é o resultado de varios anos de investigacao de transformacdo pds-socialista nas areas
com perspetiva rural, antropolégica e geografica. Desde o final dos anos 90, foi co-criado por uma
forma especifica de turismo internacional sob o nome “Aldeia Holandesa”. A analise comparativa
global de estratégia de transformacdo e desenvolvimento, com base em dados de pesquisa de
campo em quatro aldeias (Cistd, Stdrkov, Stupnd e Lipno nad Vitavou), revela os dilemas, tensdes e
conflitos que se manifestam com o processo de mercantilizacdo de recursos rurais trazido pelo
turismo. O que acontece é que a migracdo dos holandeses para as comunidades vulneraveis afetou
significativamente a realidade social desses lugares. Em particular, aprofundou a polarizacdo cultural
das comunidades locais. Os dados da pesquisa sugerem que a rivalidade entre seitas na comunidade
local se deve principalmente a diversidade na compreensao dos conceitos de desenvolvimento e
modernidade (Horakova e Fialova, 2015).

Com efeito, decidi entdo focar-me no caso das “Aldeias Holandesas” na area turistica do lago
Lipno (apds recomendacao pessoal do Sr. Robert Dulfer). No inicio, o meu objetivo constituia em
abordar este topico num estudo de caso e incluir o mesmo numa suposta terceira parte deste
relatério, que iria tratar de forma detalhada o conceito das residéncias secundarias. Contudo,
acabou por ndo ser vantajoso uma vez que se tratava de um tema independente, fora do contexto

do estdgio curricular propriamente dito.
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Transformace

Fonte: Hordkova e Fialova (2015).

Figura 1. Capa do livro de apoio e orientacdo, facultado pelo Doutor Jiti Vagner.
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3. Atividades Realizadas

O meu estdgio curricular realizado na Republica Checa teve inicio oficial no dia 1 de margo e
terminou a 30 de junho de 2017. Trabalhei e participei nos eventos conforme a sua ocorréncia,
dependendo da semana e da necessidade de uma ajuda adicional no trabalho.

Regra geral, o meu horario era aos fins de semana, altura esta em que os eventos eram
organizados exclusivamente pela Associa¢do de Parceria Ambiental. No entanto, também trabalhei
em dias Uteis, nomeadamente quando comecei a combinar encontros sucessivos com o Sr. Robert
Dulfer.

O estagio foi sobretudo iniciado sob orientagao da Sra. Eva Kvapilova e Zderika Prokopova.
Pelo que me lembro, os meus primeiros momentos foram calmos. No entanto, depois de me serem
apresentadas todas as divisdes do edificio, foi-me logo atribuido trabalho, que ndo faltou ao longo
dos meses que seguiam. Os elementos da equipa nunca se coibiram de me atribuir trabalho e de me
orientar da melhor maneira, esclarecendo duvidas e respondendo a todo o tipo de questdes,
sempre que necessario. Também pude contar com uma importante ajuda por parte do Sr. Juraj
Flamik, Coordenador-parceiro do Programa Greenways e especializado no ambito do cicloturismo.

Creio poder afirmar que a minha posicao de voluntario nunca inibiu a equipa de confiar em
mim para cumprir tarefas, tendo sempre em conta, naturalmente, os meus limites, fossem eles de
conhecimento da area do turismo, desporto e lazer ou a nivel de gestdo de tempo e espaco em
ambiente social. Pelo contrario, em especial na Associacdao de Parceria Ambiental, sempre me
fizeram sentir que éramos todos colegas e “amigos”, que eu podia participar do espirito de
entreajuda e do trabalho de equipa, havendo sempre o devido respeito mutuo. Considero, portanto,
qgue a fungdo pedagdgica do estagio foi muito bem cumprida (igualmente para o caso da RoZmberk
Society e do Centro Municipal de Informacdo Turistica da regido da Eslovaquia Morava).

Fui, gradualmente, conhecendo melhor o funcionamento das entidades de acolhimento e
entrando no seu espirito e ritmo de trabalho. Embora os outros colegas trabalhassem em mais do
gue uma tarefa em simultaneo, a mim foi-me geralmente atribuido uma de cada vez.

E de salientar que a grande maioria das minhas tarefas de trabalho decorreram em eventos
reais, para clientes reais, ndo tendo havido numero significativo de trabalho que servisse
unicamente de preparac¢do ou treino ao longo do estagio. No inicio, senti-me ligeiramente instavel,
mas rapidamente me adaptei ao ambiente e ritmo de trabalho e ao facto de que é inevitavel

cometer erros, ter duvidas e procurar esclarecé-las para aprender. Percebi que o que fazia estava a
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ser constantemente avaliado, pelo que todo o trabalho realizado me obrigava a fazer o melhor que
podia e sabia, num ambiente amigavel e tranquilo, embora totalmente profissional. A medida que
me iam sendo atribuidas novas tarefas, fui adquirindo confianca e notando uma evolu¢do na minha
forma de trabalhar autonomamente. Com todo o trabalho que tive de efetuar, desenvolvi as minhas
capacidades e ainda alarguei o meu vocabuldrio, embora simples, da lingua checa. Devido a
relativamente curta duracao do meu estagio, apenas me foi possivel cumprir tarefas sobretudo ao ar
livre, ndo tendo realizado quaisquer tarefas de caracter administrativo para as entidades de
acolhimento ou para as organiza¢Oes de trabalho, como por exemplo enviar ou receber e-mails, o
contacto virtual com clientes e colaboradores freelancer ou a elaboracdo de guias e folhetos oficiais
para os eventos. Porém, tive oportunidades de observar, ainda que brevemente, alguma realizacao
dessas atividades e os instrumentos para elas utilizadas.

Segue-se agora a uma contextualizacdo levada ao pormenor das entidades de acolhimento e

de contacto recorridas para a realizagdo do meu estdgio curricular.

45



4. Contextualizacao das Entidades de Acolhimento e de Contacto

— FundagoOes e OrganizagOes para o Desenvolvimento Turistico

4.1. Associacao Checa de Agentes de Viagens

4.1.1. Definicao

A Associacdo Checa de Agentes de Viagens (em checo: Asociace Cestovnich Kanceldfi Ceské
Republiky (ACK CR); figura 2) foi criada a partir de vinte organiza¢des de viagens, no ano de 1991.
Hoje, conta com 160 membros comuns e dezoito membros aliados nos ramos de transporte,
seguros, tecnologias de informacdo, educacgao profissional, feiras comerciais de viagens, imprensa e

publicidade (ACK CR, 2017).

27 let

1990 CR 2017
Agoclace cestaviich KanceldFl
Ceské republiky

Fonte: ACK CR (2017).

Figura 2. Logoétipo da Associagao Checa de Agentes de Viagens.
4.1.2. Objetivo

O objetivo da associacdo é representar e proteger os interesses econédmicos dos seus
membros, para ajuda-los a ampliar o alcance das suas atividades e aumentar o seu prestigio
profissional. A associacdo propde legislacdo relacionada ao turismo, bem como medidas
econémicas. Tem uma palavra a dizer nos debates sobre regras e regulamentos no dmbito do
turismo e a politica econdmica do estado e as politicas seguidas pelas autoridades regionais.

A associacdo ajuda a defender a boa reputacdo e o padrao dos servicos turisticos checos, e
defende os interesses dos seus clientes membros. Combate a concorréncia desleal, bem como a
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atos que podem prejudicar o bom nome do turismo checo. A associagdo representa as suas agéncias
membros em organizag¢des internacionais de turismo e promove contactos com associagles
similares no exterior, ao fim de ganhar experiéncia e apoio para as suas atividades, e com o objetivo
de langar uma cooperagdao mutuamente gratificante. Finalmente, a associa¢dao ajuda em questdes

de publicidade, relagdes publicas e contacto com os media em nome dos seus membros.

4.1.3. Estrutura

z

E uma organizagdao voluntdria de organismos ativos tanto nos mercados nacionais como
estrangeiros. Reunindo os principais operadores e agéncias de viagens, os membros da associacao
gozam de uma posicdo importante na industria do turismo nacional. A adesdo total da associacao
estd aberta a todas as agéncias de viagens existentes no pais, que aprovem os seus objetivos e
respeitem as suas regras e regulamentos. A Associacdao Checa de Agentes de Viagens em si, bem
como o seu logdtipo, tornaram-se uma marca de qualidade. A associacdo pode fornecer aos seus
parceiros estrangeiros contactos para 160 Operadores Turisticos Checos e Agéncias de Viagens que
tém uma participa¢do decisiva no volume total do negdcio turistico. Os membros da associagao
cobrem praticamente toda a extensao do turismo de forma profissional e geografica.

No que diz respeito ao turismo recebido, eles operam em todo o territério da Republica Checa
e da Eslovaquia. Quando se trata de viagens de saida, elas cobrem todos os continentes. A
associacao organiza viagens regulares para individuos e grupos, bem como viagens especializadas,
incluindo os acordos de congressos mais exigentes e o turismo de incentivo. Além disso, as agéncias
de viagens englobadas ajudam a organizar alguns dos eventos culturais de maior prestigio no pais

(ACK CR, 2017).

4.1.4. Contexto de Estagio

No contexto do meu estagio curricular, em finais de margo, por proépria iniciativa minha apds
algumas pesquisas na internet, entrei em contacto com a Associacao Checa de Agentes de Viagens —
com sede em Lipovd 15, 120 00 Praga 2 — mais especificamente com o Sr. Michal Veber, Secretario-
geral da Associacdo, e a Sra. Martina Koslikova, Gerente de Desenvolvimento de Produto, que me
forneceram os contactos necessarios a EuroVelo Network e a Greenways International.

Dai, resultou o redirecionamento para o Sr. Daniel Mourek, Coordenador de Relagdes
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Internacionais da Greenways International e membro do Conselho da EuroVelo Network.

4.2. Federacao Europeia de Ciclistas

4.2.1. Objetivos

Desde a sua fundacdo no ano de 1983, a Federacdo Europeia de Ciclistas (em inglés: The
European Cyclists' Federation (ECF); figura 3) tem como missdao promover o ciclismo como meio
saudavel e sustentavel de transporte, lazer e recreacado, induzindo mais pessoas a andar de bicicleta,
mais frequentemente. Em nome dos seus membros, o compromisso é garantir que o uso da bicicleta
alcance o seu potencial maximo, de modo a proporcionar mobilidade sustentdvel e bem-estar
publico, tornando os cidaddos mais saudaveis, as cidades mais habitdveis e as economias mais
sustentdveis.

Para alcancar esses objetivos, a federagdao procura mudar atitudes, politicas e fundos a nivel
internacional. Estimula e organiza o trabalho do movimento dos ciclistas, além de encorajar e
coordenar o intercdmbio de informacdes e conhecimentos sobre politicas e estratégias relacionadas
a bicicleta.

As raizes da sua fundacdo estdao na Europa, mas os desafios que enfrenta sao globais. Acredita-
se que a bicicleta é uma solug¢ao para muitos dos problemas do Mundo. Portanto, a ambicdo esta na
partilha de experiéncias dos seus membros de forma global (ECF)

Os objetivos e auxilios especificos pela Federagdo Europeia de Ciclistas sdo:

° Aumentar o status do ciclismo e promover o reconhecimento dos seus beneficios para

os individuos e a sociedade como um todo;

° Incentivar a consideracao das necessidades dos ciclistas na Europa em prol do meio
ambiente, do planeamento e gestdo dos transportes, da saude e seguranca e promover
condicdes favordveis para o ciclismo em toda a Europa;

° Apoiar os grupos de membros em questdes de importancia nacional e internacional,

relacionadas com os objetivos da ECF;

° Realizar pesquisas sobre assuntos relacionados ao ciclismo, meio ambiente, transporte e
seguranga;
° Melhorar as informacdes e os conselhos disponiveis para os grupos de membros e,

assim, auxiliar nas suas atividades a nivel nacional e internacional;
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° Motivar o intercdmbio de conhecimentos e informacbes entre as organizacdes
membros;

° Fornecer informacBes e conhecimentos especializados para sensibilizar grupos
especificos: érgaos e instituicdes internacionais, planeadores, politicos, fabricantes e
grupos comerciais, agentes de aluguer de bicicletas e autoridades turisticas, grupos
ambientais e de transporte em relagao ao ciclismo e seus beneficios e necessidades.

° Para atingir estes objetivos, a Federacao Europeia de Ciclistas formulou os principais
objetivos do ciclismo num conjunto de proclamacgdes. Estes documentos publicos
descrevem os pilares da politica internacional de ciclismo, fixando os principais motivos,

principios, intencdes e prioridades de promogao do ciclismo.

AECF

EUROPEAN CYCLISTS” FEDERATION

Fonte: ECF.

Figura 3. Logoétipo da Federagao Europeia de Ciclistas.

De acordo com o que consta no Relatério Geral Anual de 2010, cita-se que “a Federagao
Europeia dos Ciclistas compromete-se a garantir que o uso da bicicleta alcanca o seu potencial
maximo para promover a mobilidade sustentavel e o bem-estar publico. A federagcdao estimulara e
organizard o intercdmbio de informacdes e conhecimentos sobre politicas e estratégias de
transporte relacionadas a bicicleta, bem como o trabalho do movimento dos ciclistas.” (LVI).

O primeiro desses documentos fundamentais foi a Declara¢cdao de Berna em maio de 2007. No
mesmo més dois anos depois, a Carta de Bruxelas foi publicada e assinada. A Carta de Sevilha foi

divulgada em margo de 2010, seguida da Carta de Vancouver, em junho de 2012 (ECF).

4.2.2. Estrutura

A esséncia da federacdo é entendida por um processo democratico de tomada de decisdo. A
Assembleia Geral Anual que relne todas as organizacdes membros é o dérgao mais importante

guanto as decisGes, nomeando o conselho e aprovando novos membros da federagao.
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Como a figura 4 indica, o conselho é composto por um presidente, um tesoureiro e um vice-
presidente e tem o dever de assegurar que os interesses dos membros sejam discutidos durante
todo o ano (ECF).

De acordo com Relatério Geral Anual de 2016, a Federagdao Europeia de Ciclistas representa

hoje 82 associacdes membros de 46 paises (ECF, 2017).
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Fonte: ECF (adaptado).

Figura 4. Diagrama em arvore da estrutura da Federagao Europeia de Ciclistas.

4.2.3. Programa de Lideranga

O Programa de Lideranca da Federacdo Europeia de Ciclistas é um programa de mudancas
transformadoras de curto prazo que apoia as organizagdes membros em estrutura, recursos e
eficacia para se tornar um grupo de defesa mais influente. Reconhece-se que, em alguns periodos
da vida de uma organiza¢do, ha uma oportunidade de mudanga e isso pode ser mais rapido e
melhor sucedido com uma injecao financeira de suporte. No ano de 2016, organizacdes da Croacia,
Eslovénia, Espanha, Finlandia, Franga e Suécia entraram no programa.

Juntamente com um subsidio assegurado pelos parceiros da industria da federacdo, as

organizacgOes participantes do Programa de Lideranca receberam um treinamento extensivo no que
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toca o desenvolvimento organizacional, a campanha politica, o planeamento estratégico, a captacdo
de recursos e a construcdo de aliangas para uma defesa nacional mais forte.
Devido a este programa, 2016 foi um ano muito bem realizado e produtivo para a organizacdo

participante (ECF, 2017).

4.3. EuroVelo Network

4.3.1. Definigao

A EuroVelo Network, a rede europeia de ciclovias (figura 5), € um projeto da Federagao
Europeia de Ciclistas, gerido pela Associacdo de Parceria Ambiental, que coordena o
desenvolvimento de uma rede de rotas de ciclismo de alta qualidade que conecta todo o continente
europeu. A EuroVelo Network atualmente constitui de quinze rotas e prevé-se que a rede seja

gradualmente completada até 2020 (EuroVelo, 2017).

% EuroVelo

the European cycle route network

Fonte: EuroVelo (2017).

Figura 5. Logétipo da EuroVelo Network.

Com uma extensdo de 70 000 quildmetros em quinze rotas de longa distancia, os ciclistas
podem atravessar toda a Europa (figura 6). As faixas sdo desenvolvidas nas rotas regionais e
nacionais de cada pais, sinalizadas pelo simbolo europeu com um logétipo Unico ou nome e nimero
da rota. Consequentemente, na Republica Checa, os ciclistas podem desfrutar de 2 100 quilémetros
nas rotas EuroVelo 4, 7,9 e 13 (figuras 6 e 7), isto é, do Oeste a Leste do pais ao longo da rota 4, ao
longo dos dois rios Elba e Moldava na rota 7 ou das montanhas Jeseniky para as vinhas da Moravia

do Sul ao longo da rota 9 (figura 7).
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Fonte: OpenStreetMap Wiki (2017).

Figura 6. Rede europeia de ciclovias, distribuida pela EuroVelo Network.
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Figura 7. As rotas de ciclismo da EuroVelo Network que atravessam a Republica Checa.

A EuroVelo Network:

) Promove viagens de modo social, econdmica e ambientalmente sustentavel;

° Melhora a qualidade das rotas em todos os paises europeus participantes;

° Promove a designacdo uniforme das rotas de acordo com as normas publicadas;
° Fornece informac¢des em toda a Europa sobre rotas EuroVelo e ciclovias nacionais;

° Apoia o desenvolvimento de centros nacionais de coordenacgao para as rotas EuroVelo e
ciclovias nacionais;
° Promove o intercambio de experiéncias e praticas entre estados e regides europeias,

estimulando, estratégias e infraestruturas de ciclismo de alta qualidade.

4.3.2. Objetivos

As regioes de Weinviertel (“Quarto do Vinho”, denominacdo derivada da viticultura, como

sendo a maior area vitivinicola austriaca) e da Mordvia do Sul criam assim uma area Unica de cultivo

da vinha, que atrai tanto os ciclistas como os entusiastas do vinho e da cultura. O programa das
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rotas é desenvolvido pela Associacdo de Parceria Ambiental Checa, cujo intuito é tornar a Moravia
do Sul uma regdao préspera, “de Monumentos e Vinho”. Este programa estd focado em cinco
objetivos principais:

° Protecao do patrimdnio cultural;

Protegdo e melhoria da paisagem;
° Desenvolvimento de produtos turisticos;
° Motivagdo para as pessoas locais e melhoria para as suas qualificacdes;

. Apoio a pequenos vinicultores e a vinicultura.

4.3.3. Estrutura

A implementacdao e garantia de qualidade da EuroVelo sao coordenadas pela Federacgdo
Europeia de Ciclistas em cooperacdo com os Centros Nacionais EuroVelo. A rede pode ser
complementada pela adi¢do de novas rotas, que devem atender as normas de qualidade EuroVelo,
integrando as rotas EuroVelo existentes, em termos espaciais, e aumentando a percentagem
implementada da rede atual.

A EuroVelo Network publicou varios mapas de bicicleta, com uma escala de 1: 5 000 000, das
regides checas tais como Moravia do Sul, Boémia do Sul, Plzeri, Karlovy Vary e Praga.

As acomodacgdes, restaurantes, acampamentos e destinos turisticos exclusivamente para
ciclistas sdo indicados com o sinal de certificacdo da bicicleta sorridente (sinal de boas-vindas dos

ciclistas; figura 8) (EuroVelo, 2017).

CONE

Cyklisté vitani

Fonte: EuroVelo (2017).

Figura 8. Logdtipo do sinal de certificagdo da bicicleta sorridente.

O sistema das rotas de vinho continua na Austria, na regido de Weinviertel que cobre uma

rede de treze rotas cuja extensao ultrapassa os 1 600 quildmetros. Destacam-se as variedades mais
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importantes dos vinhos tipicos: Blauburgunder, Blauer Portugieser, Griiner Veltliner, Sauvignon,

Tramin, entre outras.

4.3.4. Contexto de Estagio

Em termos do meu estagio curricular, apds ter sido redirecionado, entrei em contacto com o
Sr. Daniel Mourek, Coordenador de Relagdes Internacionais da Greenways International e membro
do Conselho da EuroVelo Network, e conseguimos marcar um encontro para o dia 6 de abril, pelas
16:00 horas, no escritério situado em Krdtkd 26, 100 00 Praga 10.

Nesse dia, discutimos, em primeiro lugar, sobre os meus planos gerais durante a minha estada.
Depois, o Sr. Daniel Mourek forneceu-me informag¢Ges muito Uteis sobre vdrias organizacdes,
atividades e projetos no ambito de turismo rural (destacando o cicloturismo e o enoturismo) na
Republica Checa, em formato de mapas, guias e material promocional. Foi uma visita bem sucedida,
aconselhando-me ainda a entrar em contacto com uma das parceiras dele: A Associacdo Checa de
Parceria Ambiental — cujo edificio é situado em Udolni 33, 602 00 Brno — em concreto, a Sra. Ms.
Zdenka Prokopova, reponsavel por Turismo Gourmet, Rotas dos Vinhos da Mordvia e Eventos
Vitivinicolas.

Por fim, ficou combinado uma segunda reunido para o dia 10 de abril, pelas 18:30 horas, na
oficina de bicicletas Bajkazyl, em Rasinovo ndbrezi, Praga 2, em baixo da Ponte Palackého.

Nesse dia, o Sr. Daniel Mourek entregou-me alguns cartazes de promog¢ao para distribuicao,
para trés eventos diferentes de cicloturismo em Praga, todos destinados para pessoas da terceira
idade. Infelizmente, ndo tive oportunidade de conseguir participar nos mesmos, como voluntario,
uma vez que ja estava a trabalhar com a minha equipa da Associacdo de Parceria Ambiental nessas

datas.

4.4. Greenways International

4.4.1. Definigao para a Europa Central e Objetivo

As rotas Greenways sdo rotas multifuncionais, desenvolvidas em areas rurais e urbanas, para
utilizadores ndo motorizados, que tipicamente percorrem ao longo de corredores verdes lineares,

rotas comerciais histdricas, rios e linhas férreas. Estas rotas sdo geridas por pessoas locais, com o
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objetivo de incentivar o estilo de vida saudavel e o desenvolvimento turistico sustentavel. As rotas
Greenways fornecem um enquadramento para iniciativas e projetos comunitarios relacionados a
conservacdo da Natureza, a preservacdo do patrimdénio cultural, ao turismo sustentavel e a
mobilidade. A Greenways International procura atender as necessidades dos habitantes locais e
visitantes e contribuir de forma positiva para a economia local (Declaracdo Sopron, Parceria
Ambiental para o Desenvolvimento Sustentdvel, 1 de julho de 2006).

Todas as rotas Greenways da Europa Central sdo implementadas de acordo com os seguintes

principios:

° Apoio e mobilizagdo das comunidades locais: incentivo da empresa local, criagao de
empregos e fluxos de receita adicionais, restauracdo e protecdao das atragdes
tradicionais;

° Conservacao do patrimdnio natural e cultural e protecdo da paisagem;

° Uso dos recursos locais: alojamento e comida, servigos turisticos, guias e produtos
locais;

) Cooperacdo entre paises, regides, cidades, aldeias e seus habitantes;

. Ajuda nas comunidades locais a descobrir e fortalecer a sua identidade cultural e social,
melhorando as condicdes e a qualidade de vida;

° Fornecimento de informacdes e oportunidades para os turistas para ajuda-los a
compreender melhor a regido, os seus desafios e iniciativas locais, atividades e
organizacoes;

° Promocao de transportes ndao motorizados e turismo, recrea¢ao e desporto ecolégicos;

° Criacdo de oportunidades em areas urbanas para o uso de formas de transporte mais
sustentaveis, de modo a ajudar as pessoas a caminhar a pé, de bicicleta ou de transporte
publico em vez de usar o seu préprio carro;

. Incentivo para as pessoas a serem moveis, melhorando a sua saude e seguranga ao

viajar e a assumir formas ativas de recreacdo (Greenways.by, 2006).

4.4.2. Fungoes

As rotas de patrimdnio natural e cultural Greenways tém, a partida, quatro fungdes basicas,

sendo:

56



4.4.2.1. Transporte Sustentavel e Segurancga

A Greenways International promove formas ndo motorizadas de transporte e transito em
massa, incentiva a mobilidade e o turismo relacionados a caminhada, ciclismo, equitacdo, passeios
de barco, etc. As rotas contribuem para aumentar a seguranca rodoviaria e o transporte sustentdvel
em areas rurais e urbanas para varios grupos de utilizadores diferentes, incluindo criangas, idosos e

pessoas com deficiéncia.

4.4.2.2. Promogao de Estilos de Vida Saudaveis

As rotas contribuem para a promocgao de estilos de vida suadaveis e melhoria da qualidade de
vida dos habitantes locais e visitantes, incentivando o turismo ativo, a recreacdo e o desporto ao ar

livre e em ambientes naturais.

4.4.2.3. Desenvolvimento do Ecoturismo e Conservag¢ao do Patrimdnio Natural e Cultural

A Greenways International contribui para o desenvolvimento de diferentes tipos de turismo
ecoldgico, incluindo criacdo e promocao de produtos turisticos ambientais. Todos os produtos
turisticos promovidos compartilham o principio comum de apostar no potencial local e apoiar as
comunidades locais, sendo criados com recursos locais: servicos turisticos, oportunidades culturais,
produtos locais e pontos de venda, bem como outras iniciativas comunitarias. As rotas Greenways
servem para apoiar iniciativas regionais direcionadas para a conservac¢ao do patrimdnio cultural,

natural e paisagistico.

4.4.2.4. Suporte Econédmico e Desenvolvimento Socioecondmico das Comunidades, incluindo

desenvolvimento das Empresas

As rotas Greenways contribuem para o desenvolvimento das economias locais e para o
incentivo das populagdes locais. O estabelecimento de rotas serve para iniciar o desenvolvimento de
hospedagem, alimentacdo e servicos de orientacdo. As rotas promovem a criacdo de galerias e
pontos de venda para produtos locais, servicos de informacgao turistica, servicos de aluguer de

equipamentos desportivos e turisticos, etc. (Greenways.by, 2006).
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4.4.3. Elementos Basicos de uma Rota

4.4.3.1. Marcagao da Rota da Linha Principal

A rota principal liga as atracOes paisagisticas, naturais, culturais e histdricas as outras rotas. A
rota deve ser servida por pequenas infraestruturas, tais como lugares de descanso, cartazes de
informacbes visualmente consistentes com mapas e logétipo da rota. As rotas ciclicas devem ter
superficies pavimentadas com indice de transito automdvel baixo. As rotas Greenways, que
atendem aos padrdes da Europa Ocidental, sdo construidas como rotas personalizadas, separadas

do transito, logo seguras para todos os utilizadores.

4.4.3.2. Sinalizacdo de uma Variedade de Ciclos e Rotas Tematicas Locais

As rotas ciclicas locais sdo ligadas a rota principal. Estas rotas sao de ciclismo, de caminhadas,

de equitacdo, de agua e ainda de esqui cross-country. Estas apoiam a recreacao, a interpretacao do

patrimdnio natural e cultural e a educacdo ambiental.

4.4.3.3. Produto Turistico Consistente com os Principios do Turismo Sustentavel

As rotas Greenways estdao disponiveis como produtos turisticos especializados tanto para

turistas individuais como para grupos organizados. Uma parte importante de qualquer produto da

rota sao publica¢des relacionadas ao turista: mapas e guias.

4.4.3.4. Parcerias na Regido e Coordenag¢ao da Greenways International

Todas as rotas foram projetadas e implementadas por um grupo de parceiros, composto por
organizacGes ndo-governamentais, corpos administrativos locais e empresas. Os parceiros assinam
um acordo de cooperacdo, escolhnem o coordenador principal da Greenways International e também

os coordenadores locais, no caso de a rota ser de longa distancia.
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4.4.3.5. Iniciativas Comunitarias Voltadas para a Conservag¢dao do Patrimdnio Natural e Cultural

Pessoas ativas e criativas, nomeadamente lideres de organizacdes ndo-governamentais locais,
empresarios, animadores de cultura local, artistas folcldricos, professores, jovens e criangas,
empreendem projetos sociais baseados e focados na comunidade, tendo como base a estrutura de

uma rota (Greenways.by, 2006).
4.4.4. As Rotas dos Vinhos da Moravia do Sul

As Rotas dos Vinhos da Moravia (em checo: Moravské Vinarské Stezky; figura 9) consistem
num projeto de longo prazo para o desenvolvimento do turismo vitivinicola e a protecdo do
patrimdnio cultural na regido da Moravia do Sul. O projeto foi gradualmente realizado a partir de
1999, com base na cooperacdo com 280 aldeias vitivinicolas e muitos outros parceiros em rotas de
ciclismo e de caminhadas, atravessando por adegas, vinhas e pomares. A linha principal, de 290
quildmetros, liga a cidade de Uherské Hradisté na parte oriental da regido até a cidade medieval de
Znojmo, préxima da fronteira austriaca (figura 10). Dez lacos, todos estes interconectados pela linha
principal, com vinhos locais e arquitetura tipica das adegas, ddo acesso a heranca cultural e a
vinicultura Unica. Neste sentido, os visitantes podem escolher entre viagens de um dia a varios dias
para descobrir o vinho, o folclore, os monumentos e o patrimdnio da UNESCO na rede das rotas de

ciclismo (Greenways.by, 2006).

~ Moravske
vinarske stezky

Fonte: Greenways.by (2006).

Figura 9. Logdtipo das Rotas dos Vinhos da Mordvia do Sul.

Existem 11 rotas Greenways que intersetam a regido da Moravia do Sul, distribuidas de acordo

com a figura 10, com uma extensao de mais de 1 200 quildmetros de percurso total. Elas sdo listadas

59



de seguinte forma:
1. Rotados Vinhos de Brno — 130 km (azul);
Rota dos Vinhos de Bzenec — 26 km (prata);
Rota dos Vinhos de Kyjov — 85 km (verde claro);
Rota dos Vinhos de Mikulov — 82 km (amarelo-verde);

Rota dos Vinhos da Mordvia do Sul — 290 km (Uherské Hradisté — Znojmo; vermelho);

2

3

4

5

6. Rota dos Vinhos de Muténice — 65 km (rosa);

7 Rota dos Vinhos de Podluzi — 115 km (laranja);

8 Rota dos Vinhos de StrdZnice — 101 km (azul escuro);

9 Rota dos Vinhos de Uherské Hradisté — 75 km (violeta);
10. Rota dos Vinhos de Velké Paviovice — 110 km (azul claro);

11. Rota dos Vinhos de Znojmo — 165 km (verde escuro) (Greenways.by, 2006).

A Greenways International publicou diversos mapas e guias, a saber:

° Conjunto de dez mapas individuais das Rotas da Mordvia com uma escala de 1: 50 000 e
1: 65 000, publicados em checo, inglés e alemdo, com descri¢bes e perfis de rotas;

) Guia Moravian Wine Trails, um livro disponivel em checo, inglés e alemdo com uma
excelente introduc¢do dos vinhos da Mordvia do Sul;

) Guia de ciclismo Greenways Moravian Wine Trails, em checo, inglés e alemdo, com
mapas e perfis de escala de 1: 100 000, com descri¢cbes detalhadas de todas as rotas

(Greenways.by, 2006).

5 Uherské
Hradidté

Ly

Fonte: Moravské Vinaf'ské Stezky (2012).

Figura 10. Mapa com as Rotas (Greenways) dos Vinhos da Mordvia do Sul.
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Agora, faco uma caracterizacdo das rotas em que estive envolvido nos varios eventos do
estagio curricular, sendo elas: Rota dos Vinhos de Brno, Muténice, StrdZnice, Uherské Hradisté e de

Velké Pavlovice.

4.4.5. Caracteriza¢ao das Rotas dos Vinhos da Moravia do Sul

4.4.5.1. Rota dos Vinhos de Brno

A Rota dos Vinhos de Brno (figura 11) tem uma extensdao de 130 quildémetros. Comega na
aldeia de Moravany. O caminho pavimentado representa apenas 10 quilémetros da rota, sendo que
ha um trajeto de terreno para Kobefice, e o resto é constituido por estrada. O ponto mais alto
encontra-se a 320 metros e o mais baixo a 175 metros, porém a maior parte da rota esta localizada a
200 metros acima do nivel médio das aguas do mar. A rota é praticavel durante todo o ano e
adequada para todo o tipo de ciclistas, embora inclui trajetos de terreno dificeis e partes

montanhosas junto a floresta Zddnice (Moravské Vinaiské Stezky, 2012).
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Fonte: Moravské Vinaf'ské Stezky (2012).

Figura 11. Sinal de indicagao da Rota dos Vinhos de Brno.

A rota de ciclismo da cidade de Brno comeca em Moravany subindo lentamente até ModFice.
Uma parte atravessa a sub-area vitivinicola de Velké Pavlovice a norte. A area a sudeste estd
fortemente entrelacada, contando com sinais de direcdo bem marcados, que hoje sdo uma
lembranca da antiga popularidade vitivinicola da regido. A rota passa pela area fronteirica com
varios centros viticulturais, como Rajhrad, Zidlochovice e Slavkov. A rota oferece um caminho calmo
através do campo aberto; a maneira ideal de conhecer a parte norte da Moravia e os monumentos
naturais e arquitetdnicos Unicos. As aldeias pacificas e bem tratadas estdo decoradas com capelas,

cruzes e pilares, testemunhas silenciosas de eventos tragicos ou milagrosos e uma prova de
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religiosidade do campo de Moravia. De seguida, a rota passa por baixo da rodovia perto de Zelesice,
segue um cruzamento ferroviario e chega a uma estrada que leva a Slavkov. A parte oriental, com
vistas surpreendentes, comeca na extensdo do terreno na fronteira do parque natural Zddnicky Les
de Lov¢icky, acima de Kobefice (Moravské Vinarské Stezky, 2012).

Quanto a parte ocidental da rota, esta atravessa Zelesice e, em seguida, ao longo da corrente
do rio Bobrava para a regido de Kounice e Brdnice, atingem-se muitos destinos turisticos atraentes
numa darea de excelentes vinhos tintos. Em Dolni Kounice, a capela peregrina de Sao Antonino
domina no vale do rio Jihlava. Outros monumentos judeus podem ser encontrados no centro da
cidade, que comprovam a popularidade medieval local. A corrente do rio Jihlava acompanha a Rota
dos Vinhos de Brno durante o resto do seu caminho para o sul. Em Pavlov, perto de Dolni Kounice, a
rota junta-se a Rota dos Vinhos de Znojmo. A Rota dos Vinhos de Brno atravessa o parque natural
Niva Jihlavy até a cidade de Pohorelice. A paisagem com solo preto fértil e residuos de florestas
inundadas oferece monumentos naturais Unicos. A cidade de Pohorelice estd decorada com a igreja
de S3o Jacé com decoracdes de fresco do presbitério do século XIV. Seguindo por uma estrada
tranquila e atravessando um caminho de terra, perto do lago Vkoc, a rota entra na vila de Ivar, com
uma encruzilhada de vdérias rotas de ciclismo. A partir desta importante vila vitivinicola, pode-se
continuar para os edificios do complexo cultural de Lednice-Valtice e para o centro viticultural na
parte sul da Moravia através da Rota dos Vinhos de Mikulov, em direcdo a Strachotin. O trajeto
variavel ocidental da Rota dos Vinhos de Brno termina apés Vranovice, onde se junta a Rota dos

Vinhos de Velké Pavlovice, que irei caracterizar mais adiante (Moravské Vinarské Stezky, 2012).

4.4.5.2. Rota dos Vinhos de Muténice

A Rota dos Vinhos de Muténice (figura 12) tem uma extensdo de 65 quildémetros, com ponto
de partida em Pod Lis¢im kopcem, entre a cidade de Kyjov e o municipio de Svatobofice-Mistfin, e a
sua superficie é essencialmente composta por caminhos de terra e pedra, embora parcialmente
também por estradas asfaltadas e silenciosas. A sua praticabilidade estd bem organizada,
principalmente com trajeto direito com sec¢®es curtas e paisagens ricas. E praticavel durante todo o
ano e sob qualquer clima. O seu ponto mais alto dista 290 metros acima do nivel médio das aguas

do mar e o seu ponto mais baixo é de 200 metros (Moravské Vinarské Stezky, 2012).
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Fonte: Moravské Vinarské Stezky (2012).

Figura 12. Sinal de indicacdo da Rota dos Vinhos de Muténice.

Esta rota segue de forma precisa as fronteiras da antiga regido vinicola de Muténice, sendo
facilmente praticavel, seguindo principalmente as estradas de terra endurecidas. A viagem através
dos campos cultivados com espacos verdes de refugio, pomares e vinhas oferece experiéncias
interessantes de ciclismo e de vinho da primeira classe. No trajeto de Kyjov — Hovorany, de
aproximadamente 26 quildmetros, alcanca-se o primeiro sinal da Rota dos Vinhos de Muténice, logo
abaixo do Monte Lisci, seguindo uma breve seccdo da rota de ciclismo n.2 412 de Kyjov. A dire¢do
para Svatoborice é definida pela ponte sobre o rio Kyjovka e fachada verde da Adega Dufek. Apds
atravessar a estrada nacional, sobe-se ao local com uma paisagem de largo horizonte visual. Em
Budovniky, também se pode desfrutar de uma visdao impressionante. Depois de um 6timo passeio
em declive para Svatobofice, é recomendada uma visita a Igreja Barroca de Nossa Senhora. A rota
segue caminho em direcdo a Sardice, aparece a vista uma série de caves de vinhos de Za Dédind. Um
sinal envia os ciclistas diretamente através de uma rua estreita de asfalto. O caminho muito bem
marcado passa pelo terreno acidentado até o ponto mais alto da Rota dos Vinhos de Muténice: a
linha de Za Dvorkem. No cruzamento, esta rota vai em direcdo a Hovorany e junta-se a Rota dos
Vinhos de Kyjov. Chega-se assim a Hovoranské louky, uma reserva natural e um importante
complexo de prados de estepe com uma extensao de 10 hectares. No percurso entre Hovorany e
Milotice, de 25 quilédmetros, a praca no centro da aldeia de Hovorany oferece-lhe a possibilidade de
virar para a esquerda e reduzir o circuito usando uma ligacdo com a Lagoa Jarohnévice. Ou entao,
subir e descer até a dobra de Cej¢, sendo um fundo de um antigo lago (Moravské Vinaiské Stezky,
2012).

Depois de fazer dois quilémetros de estrada na direcio de Cejkovice, a rota vira para a
esquerda. Atravessando o terreno liso ao lado da linha ferrovidria Hodonin — Zajeci, aproxima-se do
centro da regido vitivinicola, uma transi¢cdo de cultura entre as regides norte e sul da Mordvia.

Muténice, uma das maiores aldeias vitivinicolas da Regido Slovdcko, recebe os ciclistas de uma
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forma elegante, com uma bela paisagem de vinha e complexos de adegas Pod Budama. Seguindo
pela estrada para Dubriany, toma-se consciéncia das adegas Pod Dubriansku horu, a esquerda. A
rota continua entre a Lagoa Jarohnévicky e Srdlkovsky, juntamente com a Rota dos Vinhos da
Mordvia, até a aldeia onde se junta com a Rota dos Vinhos PodluZi, marcada de laranja. No final,
ambas as rotas se dirigem para RatiSkovice. A Rota dos Vinhos de Muténice eleva-se até a antiga
mina de Josef e, no horizonte, vira para a esquerda para uma estrada acompanhada por vinhas.
Saindo pela encosta ingreme, chega-se ao complexo de vinha Sidleny. A vila, que oferece uma bela
vista do vale, ndo possui tanto o estilo e o carater antigo de PlZe em Petrov por exemplo, ou o
charme familiar das adegas em Chrdst u Vlkose, mas é uma bela e verdadeira hospitalidade
oferecida pelos proprietdrios, com excelentes vinhos ao dispor (Moravské Vinarské Stezky, 2012).

De uma adega a outra apds 10 quilémetros, na curva para esquerda no final de Sidleny, a rota
segue para Milotice. Na entrada da aldeia, pode-se visitar o monumento natural Horky, que é uma
reserva natural valiosa, de forma semelhante a Pisecny Pond, nas proximidades do castelo. Seguindo
pela Igreja de Todos os Santos até ao castelo, que se chama uma pérola da Mordavia do Sul, fica
localizada uma loja de vinhos no lado direito, que oferece uma vasta sele¢do de vinhos dos melhores
produtores da regido. A parte final da rota, com 5 quilémetros de extensao, enriquece a viagem com
mais duas experiéncias.

No meio do chamado “Caminho do Conde”, na direcdo de Svatoborice, vale a pena descobrir o

Biocentro U Jezera, denominado localmente por OlSdk (Moravské Vinarské Stezky, 2012).

4.4.5.3. Rota dos Vinhos de StrdzZnice

A Rota dos Vinhos de StrdZnice (figura 13) é uma rota com 101 quilédmetros de distancia, cuja
superficie é de aproximadamente 70% pavimentada e 30% de terra endurecida ou relvado. Esta rota
é praticavel durante todo o ano e maioritariamente adequada para o ciclismo recreativo. O seu
ponto mais elevado dista a 330 metros em cima do solo e o seu ponto mais baixo 190 metros

(Moravské Vinarské Stezky, 2012).
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Fonte: Moravské Vinarské Stezky (2012).

Figura 13. Sinal de indicagdo da Rota dos Vinhos de StrdzZnice.

Pelo facto de esta rota ser tdao longa, como sendo Uhersky Ostroh e Rohatec no oeste e as
colinas Bilé Karpaty (“Carpatos Brancos”) no leste visitas imperdiveis, traduz-se numa boa
oportunidade para uma estada de varios dias na regido de JoZa Uprka, de modo a poder conhecer a
arquitetura, folclore e vinho branco saboroso. Para uma viagem de um sd dia, é possivel recomendar
um circuito com inicio e fim em Bzenec, incluindo os monumentos mais valiosos da regido de
StrdZnice (Moravské Vinarské Stezky, 2012).

O trajeto para Bzenec passa pelo monumento natural nacional das areias movedicas e segue o
caminho até ao Museu da Aldeia da Moravia do Sul, nos suburbios de StrdZnice. A cidade oferece
um tracado medieval evidente, incluindo uma sinagoga judaica e um cemitério. A rota com
sinalizacdo azul atravessa a praca, vira para a esquerda perto de um grande mosteiro com uma igreja
barroca de Nossa Senhora. Passando a estrada e o caminho-de-ferro, a rota ramifica-se. Ao virar
para a direita, um complexo de cinquenta caves construidas a partir do século XVl € um monumento
protegido da arquitetura popular desde 1983 (Moravské Vinarské Stezky, 2012).

Pelo trajeto Petrov — Knézdub, retornar-se-a a StrdZnice, seguindo o mesmo caminho até aos
Cérpatos Brancos. Em primeiro lugar, a colina de Zerotin, seguida pela vila de Radé&jov. Radéjov é a
porta de entrada para daquelas montanhas, uma Reserva da Bioesfera rica em plantas e animais
interessantes. A rota segue caminho pela estrada para TvaroZznd Lhota. Ha uma torre de observacao
no monte de Travicnd, com 380 metros de altitude, na vizinhanca da rota (Moravské Vinarské
Stezky, 2012).

A préxima aldeia na rota é KnéZdub, nativa dos irmdos Uprka — que eram artistas muito
famosos ao nivel nacional — com a Igreja de S3o Jodo Batista e demonstracdes pitorescas de
arquitetura popular. O cemitério local Slovdcky Slavin disp&e os timulos dos pintores Joza Uprka e
Anto$ Frolka e do escultor Franta Uprka (Moravské Vinafské Stezky, 2012).

No trajeto de KnéZdub — Blatnice, a rota segue ao longo das fronteiras da paisagem protegida
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para Hroznovd Lhota. A histdria da nova era da aldeia também estd relacionada com o nome do
pintor Joza Uprka. A partir do inicio do século XX, o artista viveu e trabalhou em Hroznovd Lhota.

No final de Tasov, a rota vira para o outro lado do rio Velicka. Depois de um quildmetro, vira a
esquerda e alcanga-se uma mesa informativa em frente a Igreja de Todos os Santos em Lipov
(Moravské Vinarské Stezky, 2012).

A rota continua ao longo do rio Velicka até Louka, a mais antiga vila da regido de Horridcko. De
Louka, Blatnicka e Borsice, chega-se a regido de Blatnice, que é uma das dreas vitivinicolas mais
atraentes da regido. A estrada atravessa as vinhas nas encostas do sul do monte Jasenovd. Ao virar a
direita em Borsice u Blatnice, a rota segue uma estrada asfaltada tranquila ao redor do complexo de
Babi Hora com um belo panorama sobre a cidade de Hluk. Em frente, a rota vira de forma
inesperada para a esquerda, sob o Kobyli hlava (Moravské Vinarské Stezky, 2012).

O caminho em terra endurecida transforma-se em caminho de relva e, finalmente, é
encontrado um terreno montanhoso com vinhas de Milovy, perto de Blatnicka. Chega-se a um
ponto de repouso acima de Blatnice, em direcdo a aldeia viticola de Blatnice pod sv. Antoninkem.
Aqui, o complexo de Stard Hora, listado de adegas com salas de prensa em tijolo, comemora os
velhos tempos (Moravské Vinarské Stezky, 2012).

O trajeto com a subida para o monte de Santo Antonino, entre o trajeto Blatnice — Bzenec,
termina na capela com o mesmo nome, uma das poucas localidades de peregrinacdo da regido de
Slovdcko. Pode-se descer a OstroZskd Lhota na regido de Uherské Hhradisté e a rota dos vinhos do
mesmo nome levara a Ostrozskd Novd Ves e até Uhersky Ostroh. A marcagdo informa que se
encontra na Rota dos Vinhos de StrdZnice novamente. A superficie de ciclismo confortavel da rota de
estrada atinge a Praca Bartoloméjské em Veseli nad Moravou. Continuando pelas ruas locais de
Milokost, estas conduzem a um acude. A porta do canal Bata pode ser encontrada perto de um
castelo renascentista. A rota segue a margem esquerda do rio Morava até Vnorovy, a vila nativa de
Jan Skacel, um poeta e amante do vinho (Moravské Vinarské Stezky, 2012).

Chega-se a meta final desta viagem, em Bzenec, seguindo uma estrada de asfalto de cinco
qguildmetros fora da rota, em torno do campo de jogos e do canal Vnorovy Il (Moravské Vinarské

Stezky, 2012).

4.4.5.4. Rota dos Vinhos de Uherské Hradisté

A Rota dos Vinhos de Uherské Hradisté (figura 14) atravessa a regido cultural e etnografica da

Eslovdquia Morava* (em checo: Region Slovdcko; de salientar que, no século IX, esta regido era o
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nucleo do grande império moravo), da qual a cidade distrital Uherské Hradisté é o centro regional
mais importante. Tem um comprimento total de 75 quilémetros, constituida por estradas silenciosas

com uma superficie pavimentada.
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Fonte: Moravské Vinarské Stezky (2012).

Figura 14. Sinal de indicagdo da Rota dos Vinhos de Uherské Hradisté.

Esta rota de ciclismo é praticdvel durante todo o ano, sendo que a parte central é bastante
adequada para familias com criancas. O seu ponto mais alto atinge 290 metros e o mais baixo 175
metros (Moravské Vinarské Stezky, 2012; (Seckova, 2007).

A rota, que cruza principalmente vales de baixo nivel de forma ondulada, é ideal para uma
viagem familiar durante todo o dia. Ela segue por estradas silenciosas que permitem apreciar de
forma unica as vinhas, a arquitetura popular e os monumentos histéricos e naturais e ainda, de
forma mais profunda, a musica, folclore, vinho, costumes e tradicdes locais particulares (Moravské
Vinarské Stezky, 2012).

No inicio da Rota dos Vinhos de Uherské Hradisté, comegando o trajeto Moravsky Pisek — Hluk
em Hruby hdj u Moravského Pisku, pode-se atingi-la desde Bzenec, através da principal Rota dos
Vinhos da Moravia. Uhersky Ostroh é o portao da regido de Uhreské Hradisté. Portanto, a rota
continua na direcdao de OstroZskd Novd Ves. O maior aquifero da regido pode ser encontrado nas
proximidades desta aldeia. Os lagos extensos, chamados de “Mar Slovdcko”, oferecem excelentes
condicOes para recreacdo e pesca. A aldeia orgulha-se do seu spa, incluindo dguas termais

sulfurosas. A loja de vinhos U sv. Vavfinca também é imperdivel (Moravské Vinarské Stezky, 2012).

*Nota 1: a indicagdo da Eslovaquia Morava reside no facto de que os moravos nativos falam dialetos na lingua checa,
gue sdo influenciados por falantes eslovacos vizinhos. Devido a esses vinculos culturais e linguisticos com a Eslovaquia,
muitos estudos etnograficos até o século XX afirmaram que os eslovacos moravos eram habitantes que pertenciam
politicamente a Moravia e a Coroa da Boémia, mas que eram étnica e culturalmente pertencentes ao grupo étnico
eslovaco. Em termos histéricos, houve também um numero significativo de falantes alemdes que influenciaram a fala

local (Bartos e Kusova, 2005).
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Em frente ao edificio municipal, a rota dirige-se a estrada nacional em direcdo a OstroZska
Lhota. Esta vila é decorada com a Igreja de Sao Jacob Older que data de 1908. A rota de ciclismo
para Hluk acompanha a corrente do rio Okluka e atravessa a aldeia a beira da linha de vinho Hus/
hora. A cidade de Hluk pode ser encontrada na area antiga do periodo pré-eslavo. Gragas ao
patriotismo consciente das pessoas locais, muitas casas tipicas encontram-se preservadas hoje na
cidade. A rota assinalada pela rota de Hluk para Dolni Ném¢i da acesso a estrada nacional, mas é
recomendado o uso da nova rota de ciclismo, bastando aproximar-se da Fortaleza de Sdrovcova. A
rota atravessa a aldeia ao longo de um riacho. Ao sair da aldeia, pode-se virar a esquerda e subir até
VI¢nov (Moravské Vinarské Stezky, 2012).

VI¢nov, uma pequena cidade com 3 027 habitantes (em 2017), popular principalmente gracas
as festas étnicas locais e aos passeios da casa real. E considerada um pitoresco “museu ao ar livre”
da vida rural na regido de Dolridcko, com muitos exemplos de arquitetura tradicional. Depois de
atravessar a estrada nacional, a rota eleva-se para Mysince, um monte com o seu sopé rodeado por
adegas com frentes pintadas de branco. As salas de prensa com piso em terra sdao espacos que
podem ser vistos exclusivamente na regidao de Uhersky Brod, em Veletiny. A rota passa de Veletiny
via Podoli, Vésky e Sady para Maratice, onde se pode ver uma das mais belas localidades com
adegas na Mordvia (Moravské Vinarské Stezky, 2012).

De seguida, Polesovice, cidade real estabelecida por Pfemysl Otakar Il, conta como uma
fortaleza dos tempos de combate contra os hungaros, originalmente chamada de Novy Velehrad. O
mosteiro dos jesuitas com a igreja paroquial € um monumento importante. Pode-se avancar na rota
pela cidade, seguindo as margens do rio Morava e Kunovsky até ao rio OlSava. O sinal da rota na
pequena ponte de agua indica a dire¢do para Kostelany, mas os sinais em frente a antiga vila de
pescadores oferecem duas opgdes. Se se virar a esquerda, seguir-se-a a estrada da floresta ao longo
do monumento natural chamado Kostelanskd tur e lagos de cascalho para tomar um banho ou
provar vinhos na loja de vinhos U Sv. Vavrinca. Ou entdo, pode-se ir diretamente através de uma
ponte de ferro, sendo um monumento técnico protegido, sobre o rio Morava (Moravské Vinarské
Stezky, 2012).

A rota mostra varias curvas em Kostelany e, em seguida, ela oferece um lindo trajeto ao longo
do rio Morava. Atravessando as ruas estreitas de Nedakonice e abaixo do viaduto ferroviario para
Polesovice, atinge-se a ultima vila da Rota dos Vinhos de Uherské Hradiste. A estrada ao longo das
vinhas com a variedade de Muscatel da Moravia ira dar acesso a estacao de criacdo de videiras,

onde ha oportunidade de saborear a colheita das uvas (Moravské Vinarské Stezky, 2012).
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4.4.5.5. Rota dos Vinhos de Velké Pavlovice

Esta rota (figura 15), praticavel durante todo o ano, tem uma extensdo de 110 quilémetros,
com muitos trajetos em terrenos de vinha. O seu ponto mais alto é de 370 metros e o mais baixo de

200 metros (Moravské Vinarské Stezky, 2012).
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Fonte: Moravské Vinafské Stezky (2012).

Figura 15. Sinal de indicagao da Rota dos Vinhos de Velké Pavlovice.

A rota destaca-se ao passar pelas “Montanhas Azuis” (em checo: Modré hory), pelos campos
abertos e pelas areas cultivadas pertencentes a paisagem cultural de Lednice-Valtice. Segue por
enumeras vinhas e ruas pitorescas com adegas abertas, formando o rosto da regido vitivinicola dos
melhores vinhos tintos da Europa Central. Vale a pena subir até a floresta no monte de Zddnicky
para depois ser recompensado por vistas de longa distancia dos vales da area folcldrica de Handcké
Slovdcko, area esta incluida na lista dos monumentos nacionais protegidos pela UNESCO, devido ao
seu valor excepcional. O complexo natural de Lednice-Valtice salta a vista e apercebe-se da
harmonia do patriménio rural da familia Lichtenstein, um dos mais importantes monumentos
culturais da humanidade. Outras experiéncias excepcionais da rota sdao a degustacdao dos melhores
vinhos regionais na exposicao permanente de vinhos em Hustopece e a visita a bela arquitetura nas
ruas de adega (Moravské Vinarské Stezky, 2012).

As pessoas do campo envolvidas na Natureza abundante ja tratam das suas terras durante
séculos, produzindo os melhores vinhos tintos na Europa Central. Esta ndo é a Unica possibilidade de
conhecer excelentes vinhos, habitantes simpaticos, aldeias e cidades bem tratadas e adegas
pitorescas durante um passeio de ciclismo. A drea vitivinicola de Velké Pavlovice inclui até a principal
Rota dos Vinhos da Mordvia e duas outras rotas: Modré hory e Krajem André. A rota pela regido de
Krajem André nado foi tipicamente projetada para percorré-la num dia s6, mas sim para uma

expedicdo de vdrios dias. Depara-se com amplas vistas, bem como santuarios naturais Unicos na
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fronteira da Floresta Zddnicky, virada para o norte da rota de Velké Hostérddky, na direcdo de
Zidlochovice. Através das colinas de Uhercice e Sonberk, perto de Popice, encontra-se um dos
caminhos de vinhas mais valiosos da Moravia, assim como locais de vistas impressionantes das
barragens Nové Mlyny e as colinas de Pavlov. As vinhas da empresa Sonberk, que vegetam na colina
Zebrdk, demonstram uma vinicultura tradicional de topo, enquanto a sede da empresa representa
uma arquitetura e tecnologia vitivinicola atualizadas.

A popularidade vitivinicola perto de Hustopece, um centro medieval da industria vitivinicola na
Mordvia, é exibida na exposicdo permanente na casa renascentista U Synkl. A degustacao dos
melhores vinhos da sub-drea, em companhia do Sr. Sedldcek, € uma experiéncia vitivinicola
socialmente excepcional. Sob as arcadas da casa histdrica, ligeiramente restaurada, comega o
passeio pela regido de André, uma celebragdo anual de uma das variedades locais mais utilizadas,
com origem em Velké Pavlovice. A degustacdo dos vinhos e iguarias locais pode ser terminada em
Vrbice no palco de StrdZ. As adegas foram construidas em encostas de pedras junto a igreja. Hoje em
dia representam um complexo unido, contando com cinco andares.

Desde Vrbice, pode-se seguir por outra rota encontrando mais cinco aldeias, onde sao
cultivadas a maioria das variedades de vinho tinto. A partir deste ponto, a Rota dos Vinhos de Velké
Pavlovice continua em duas dire¢des. O trilho encantador de downhill entre as vinhas termina em
Cejkovice, com um grande labirinto de adegas templarias e monumentos valiosos de arquitetura
tradicional. O ramo sul da rota atravessa a maior aldeia vitivinicola da Republica Checa, Velké
Bilovice, sendo muito reputada e cujos vinhos sdo de qualidade excepcional. Esta aldeia é vizinha de
outra aldeia vitivinicola famosa, Belegrady (Moravské Vinarské Stezky, 2012).

Na cidade de Podivin, com o cemitério judeu e saldo cerimonial, a rota chega a paisagem
cultural de Lednice-Valtice. Perto das ruinas romanas de Janohrad, a rota dirige-se para o norte e
continua até ao centro da area vitivinicola de Rakvice, incluindo os produtores Vinselekt Michlovsky
e Zajeci e a adega U Kaplicky. Pode ser encontrada na linha principal da vinha da Moravia, Moravskad
vinnd, mas gracas a qualidade excepcional dos seus vinhos tintos, atuag¢des folcldricas ao vivo e
arquitetura das adegas, a cidade de Velké Pavlovice é um representante tipico da vinicultura regional

e na area étnica de Handcké Slovdcko (Moravské Vinarské Stezky, 2012).
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4.5. Associacao de Parceria Ambiental

4.5.1. Definicao

A Associa¢do de Parceria Ambiental (em inglés: Environmental Partnership Association (EPA)),
também denominada por Fundagdo de Parceria Ambiental, € uma organizacdao nao-governamental
(ONG) independente que apoia varias solugdes em desenvolvimento sustentavel. Permite as pessoas
a protecao e melhoria ambiental e, para esse fim, desenvolve programas de educagdo, distribui
subsidios e presta servicos profissionais.

A associagcdo ocupa-se com questdes de protecdao ambiental, transporte sustentavel e turismo,
protecdo de arvores e agua e qualidade de espacos publicos. A fundacdo foi formada em parceria
com quatro fundagdes corporativas na Bulgdria, Hungria, Polénia, Roménia e Eslovaquia (figura 16).

Ao longo das duas ultimas décadas, distribuiu mais de 9 milhGes de euros em 2 722 projetos

apenas na Republica Checa (Environmental Partnership Association).

Iy Fundusz

3 nadace 2% Partnerstwa
partnerstvi
Poland
Czech Republic Founded in: 2004
Founded in: 1991 www.ffp.org.pl g nadécia
www.nadacepartnerstvi.cz ekopolls

Slovakia
Founded in: 1991
www.ekopolis.sk

okotars
= 3lapitvany J
) GOHgauuR
Hungary / ekoobuwHocm
Founded in: 1991 m fundatia pentru_ Bulgaria
www.okotars.hu parteneriat
Founded in: 2003

Romania www.bepf-bg.org

Founded in: 1998

www.repf.ro

Fonte: EPA.

Figura 16. Os seis paises membros da Associacdo de Parceria Ambiental.
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4.5.2. Estrutura

O secretariado é uma entidade juridica independente fundada em direito e governada por um
conselho de administragdo. Atualmente, existem cerca de 140 funciondrios a tempo parcial e a
tempo inteiro trabalhando em seis escritorios nos cinco paises aderentes e mais de 50 membros do
conselho e assistentes no servico para fundagdes nacionais e associacdo regional.

A fundagdo possui administradores profissionais de mecanismos financeiros determinantes
para os governos da Noruega, da Confederacdo Suica e para financiar acdes de ONGs em 5 paises da
Europa Central.

A Associacdo de Parceria Ambiental é membro da Federacdo Europeia de Ciclistas e da
Associa¢do Europeia Greenways e coordena a rede europeia de ciclovias EuroVelo, a nivel nacional
nos paises da Europa Central. Também certifica servicos e instalacdes para ciclistas com a
certificacao de boas-vindas do ciclista.

A fundacdo implementa os seus proprios projetos e é parceira de projetos europeus, apoiados
pelos instrumentos financeiros da Comissdao Europeia, por exemplo: Europa Aid, Grundtwig,
INTERREG e fundos estruturais nacionais. Fornece consultoria profissional para ONGs e municipios
comuns sobre o uso efetivo dos recursos da Comissao Europeia a nivel nacional (Environmental

Partnership Association; Nadace Partnerstvi).

4.5.3. Associagao de Parceria Ambiental na Republica Checa

4.5.3.1. Objetivos e Breve Histodria

A Associacdo de Parceria Ambiental (em Checo: Nadace Partnerstvi; figura 17) é a maior

fundacdo checa que visa criar lacos entre os individuos e a Natureza, fornecendo subsidios e

servicos especializados. A fundacdo preocupa-se, ao nivel nacional, com:

° Espacos publicos de qualidade;
° Educacdo e consultoria de projetos;
° Espacos verdes na cidade e no campo;

° Atenuacdo dos impactes no transito;
° Percursos amigaveis de ciclismo e de caminhadas;

° Edificios “verdes”.
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Fonte: Nadace Partnerstvi.

Figura 17. Logétipo da Associagao de Parceria Ambiental da Republica Checa.

Nos primeiros anos da sua existéncia, os fundadores da associacdo basearam-se nos
fundamentos dos EUA, no Fundo Alemao Marshall e no Rockefeller Brothers Fund, que uniram
forcas pela primeira vez para assuntos estrangeiros e estabeleceram o programa Environmental
Partnership for Central Europe. A sua sede situava-se inicialmente em Praga, focando-se em
promover a protecdao ambiental e fortificar a democracia, baseada-se apenas em bolsas e estagios
para os EUA. A Comissdo de Subvencdo consistiu em representantes das organizacdes sem fins
lucrativos checas e eslovacas. Em 1992, a Associacao de Parceria Ambiental foi registada nos termos
da Lei de Praga.

Hoje, o assento desta associacdo na Republica Checa estd localizado num edificio muito
moderno e original, permanentemente aberto para o publico, na cidade de Brno, desde novembro
de 2012. O edificio consiste em escritérios de primeira linha, concebidos por um centro educacional
para criancas e adultos e por uma arquitetura pioneira. H4 um jardim interativo e divertido chamado
por Oteviend Zahrada (“Jardim Aberto”), que estd inserido num ambiente de jardins urbanos
formando um parque unico, circundando o topo mais alto da cidade de Brno, ainda acima do castelo
Spilberk. E um espaco verdadeiramente Unico com doze paragens interativas projetadas de acordo
com os quatro elementos bdsicos da Natureza. Permite também experimentar a tecnologia e
praticar a jardinagem urbana, servindo como um modelo e plano para o desenvolvimento de uma
cidade inteligente e um centro para nutrir a sociedade civil e as inova¢des ambientais.

Através das parcerias estabelecidas (Brno-stied, DBU, EKO-KOM, E.ON, IBM, Jihomoravsky kraj,
Kentico, La Bouchée Restaurant, SAKO, Siemens e Skanska), a associacdo fornece servicos para os
demais 6rgdos administrativos nos municipios e regides, a nivel de escolas e empresas,
nomeadamente seminarios e cursos para criancas e adultos e conferéncias para instalacdes de
aluguer. O edificio ainda tem um centro de consultoria destinado ao meio ambiente em prol da
educacdo de jovens e estudantes universitarios.

Ao todo, é uma verdadeira inspiracdo para os investidores e um livro vivo para os jovens
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(Nadace Partnerstvi; Oteviena Zahrada, 2017).

Todos os anos, a fundagdao anuncia uma investigacao nacional intitulada Tree of the Year e,
juntamente com a Fundacdo Charter 77, o respeitado prémio ambiental de Josef Vavrousek (desde
1996, primeiro pela Fundagdo Charter 77 e desde 2005 até 2014 com a Associa¢cdo de Parceria
Ambiental), desenvolve rotas de vinhos na regido da Moravia, estabeleceu a tradicdo do Festival da

Adega Aberta e do Jardim Aberto, anteriormente referido (Nadace Partnerstvi).

4.5.3.2. Prémio Ambiental de Josef Vavrousek

O prémio em homenagem ao importante ecologista checo Josef Vavrousek, do qual hoje
apenas 33 celebridades podem orgulhar-se, tem por objetivo apreciar a¢des concretas para um
ambiente saudavel e desenvolvimento sustentavel. Josef Vavrousek foi, como Ministro Federal do
Meio Ambiente, um dos principais representantes do conceito de vida sustentavel, ndo sé na
Republica Checa, mas também em toda a Europa. A sua referéncia continua a ser uma inspiracao
para o maior respeito pelo meio ambiente (Nadace Partnerstvi).

Os parceiros do prémio sao Enviros, Inisoft, Riickl Crystal, o Centro Bioldgico da Academia de
Ciéncias da Republica Checa, a Faculdade de Ciéncias Naturais, a Faculdade de Meio Ambiente, a
Faculdade de Ciéncias da Universidade da Boémia do Sul e ainda a Universidade Charles em Praga. A
ceriménia de entrega dos prémios aos laureados ocorre em cooperagdao com o Departamento de
Desenvolvimento Sustentavel do Governo Nacional. O prémio é anualmente anunciado no dia 5 de

junho, que é o dia Nacional do Meio Ambiente (Nadace Partnerstvi).

4.5.3.3. Contexto de Estagio

O evento enogastrondmico e cicloturistico oficialmente organizado pela Associacdo de
Parceria Ambiental, e no qual estive presente pela primeira vez, foi o “Festival da Adega Aberta.
Primavera em Muténsko 2017 — 92 ano, 219 festival”, que tomou lugar de 22 a 23 de abril, nas
aldeias vinicolas de Muténice, Cej¢, Sardice e Hovorany.

No dia 21 de abril, tive um encontro com a Sra. Zderika Prokopova e também com o Sr. Juraj
Flamik, Coordenador do Programa Greenways, por volta das 12:00 horas, em Brno, com o objetivo
de me guiar pelo edificio, explicar o procedimento da organizacao e de me preparar para o evento.

A seguir, ajudei a equipa de trabalho a carregar o furgdo com materiais de degustacdo de

vinhos que estava no armazém do escritdrio, como painéis de direcdo, panfletos, caixas com copos
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de vinho, garrafas, documentacdo de escritorio, entre outros e seguimos — ainda no mesmo dia —em
direcdo a adega de Jarosek, ponto central do festival para a rececao e inscricdo dos clientes, em
Pelcovd 765, 696 11 Muténice.

Com a chegada ao destino, no final da tarde, descarregdmos as caixas com copos e vinho e os
panfletos de promoc¢do e comecdmos a organizar os copos de degustacdo com autocolantes
(logétipo do evento).

No evento, foram expostos mais de 400 vinhos, pessoalmente por 35 vinicultores locais,
produzidos em caves tanto histéricas como modernas, em quatro aldeias da regidao Muténsko.

O horario de atendimento no sabado dia 22 era das 8:00 horas até as 15:00 horas e no
domingo dia 23 das 10:00 horas até as 12:00 horas. Oferecemos bilhetes aos clientes no ponto
central do festival, que podiam ser trocados por um copo de degustacdo e um saco do festival, com
panfletos e um guia do evento, que destacava uma breve descri¢cdo das aldeias, o programa cultural,
a oferta de alimentos e nimeros de telefone importantes.

Uma vez trocado o bilhete por um copo com o autocolante auténtico, cada produtor de vinho
participante estava a oferecer amostras de degustacdo, de cerca de 0,25 dL. Todas as amostras
estavam mencionadas no guia.

O bilhete ainda incluia servigco gratuito de autocarro entre as quatro aldeias (todo o dia) e
entrada livre em todas as Adegas Abertas. O hordrio da entrada nas adegas era das 10:00 horas até
as 21:00 horas, no sabado, e das 10:00 horas até as 15:00 horas, no domingo. Quanto aos horarios
dos autocarros, estes foram anexados no guia do festival. Nesses dois dias, durante a manha, os
autocarros paravam cada quinze minutos, durante a tarde cada vinte minutos e cada trinta minutos

durante a noite. Os percursos pelas aldeias estdao assinalados na figura 18.
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Fonte: Nadace Partnerstvi (adaptado do guia oficial do evento).

Figura 18. Mapa ilustrando o servigo dos autocarros disponibilizado com o percurso de dois sentidos

(A e B) atravessando as quatro aldeias vinicolas.

Em caso de copo partido, o cliente tinha a oportunidade de substitui-lo por um novo,
marcando no guia com icone de copo partido. Ao entregar o pé do copo com o autocolante ao
produtor e efetuar um pagamento de 30 coroas checas, o cliente recebia um copo novo.

Recomenddmos aos clientes a visita didria de quinze a vinte adegas, correspondendo a mais
de 100 amostras de degustacdo por pessoa. Ao escolher trés vinhos mais sedutores, preenchendo o
cupdao no meio do guia, o visitante poderia ganhar uma entrada livre para o préximo festival
marcado, entre outros prémios, como garrafas de vinho local. Além disso, o cupdo também teve um

espago para um eventual texto de sugestao ou elogio.
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No dia 29 de abril, colaborei no evento denominado “Atravessando as Vinhas
Uherskohradistskd de Bicicleta — o 122 ano da Abertura Simbdlica das Rotas de Ciclismo”, na cidade
de Uherské Hradisté, e que foi organizado por uma equipa de parceiros da Associacdo de Parceria
Ambiental, uma vez que nesse fim de semana ndo houve nenhum evento planeado pela mesma. Fui
redirecionado — pela Sra. Eva Kvapilova, Coordenadora das Rotas dos Vinhos da Moravia — para a
Sra. Hana Patkovd, diretora do Centro Municipal de Informagdo Turistica da regido da Eslovdquia
Morava e gerente do referido evento. Apds contacto telefdnico, ficou marcado um encontro pelas
8:00 horas nesse local, situado na Praca Masarykovo 21, 686 01 Uherské Hradisté. Nesse dia, depois
de dar as boas-vindas e de uma breve descri¢cdo e explicacdo do evento, fui solicitado para carregar
e colocar cadeiras e mesas, a partir do centro turistico, na praca da cidade, ajudar a colocar a tenda
do registo dos clientes e carregar outros objetos, tais como garrafas de vinho local e uma cafeteira.
O registo dos participantes tomou lugar entre as 8:30 e 9:30 horas. Para o evento, foram estipuladas
sete rotas de cicloturismo, de extensdo e grau de dificuldade variavel, e duas rotas de caminhada.
Fui guia auxiliar de cicloturismo da rota verde, entre as 9:30 e 15:00 horas, aproximadamente,
denominada Stezka Velehradskd, com 32 quildmetros de distancia e 70 metros de altitude maxima.
Ao longo do percurso, foi permitido aos turistas ndo apenas a visita das adegas, mas também dar a
conhecer as diversas atra¢Oes. Desta forma, partimos do inicio na Praca Masarykovo de Uherské
Hradisté, atravessando Staré Mésto (Frystdk, Radek Frystdk), Modrd (Centro de Tradi¢Ges Slovdcko,
Terdrium Modrd), Velehrad (lgreja Zjeveni Pdne |/ Cyrilka — Caves do Mosteiro Velehrad / Adega
Stojanov — Agro Zlechov, Centro Turistico de Velehrad — exposi¢cdes: Otmar Oliva — Cauda de uma
estdtua, U nds na Velehrade; llustracdo e graficos de Linda Audyovd; Tomds Luza, Basilica
Nanebevzeti Panny Marie e Svatych Cyrila a Metodeje), Brestek (Centro do Baldo de Ar — Menu do
Ciclista, Casa do Patrimdnio Cultural n? 157 — apresentacdo do municipio), Tupesy (Museu da
Ceramica Tupesy, Frantisek Mandsek e banda country NA FURT), Zlechov, Staré Mésto (Grande Praca
da Moravia, vista da igreja sv. Ducha, adega jesuita — KPV Staré Mésto) e como meta final do trajeto

novamente na Praga, em Uherské Hradisté.
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Entre as 15:30 e 17:30, houve atuacdo do coro masculino Kudlovice e CM Bdlesdci de Staré
Meésto, um sorteio (através dos cupdes distribuidos aos participantes, incluindo um espago para um
eventual texto de sugestdo ou elogio, com notificacdo dos resultados da competicdo na pdgina do
Facebook) e ainda um modesto mercado de vinhos locais. O encerramento do evento ocorreu por
volta das 18:00 horas. Foi uma excelente experiéncia que me permitiu desfrutar de paisagens Unicas
e conhecer pessoas muito simpaticas.

No dia 20 de maio, fui convidado para ir participar no evento “Atravessando a Regido do Vinho
2017 — A Peregrinagdo de Maio pela Area de Modrych Hor”, juntamente com a equipa da Associacio
de Parceria Ambiental, na cidade de Velké Pavlovice.

Encontrei-me nesse dia com a Sra. Eva Kvapilovd as 6:15 horas no edificio da fundagao em
Brno. Chegado ao Ecocentro de Trkmanka, em Velké Pavlovice, ajudei na coloca¢do da tenda de
registo, preparar as mesas, os bancos, os copos de vinho, os mapas e as brochuras e colocar tudo
por baixo da tenda, e ainda receber os passaportes carimbados dos clientes no final do evento.

O evento comecou pelas 9:00 horas para a inscricdo dos participantes, com término pelas
11:00 horas. O prego da inscricdo foi de 120 coroas checas, ndo sendo aplicado a participantes
menores de 18 anos. Foram oferecidos folhetos (“passaportes”) destinados para carimbos e
sugestbes / elogios e copos de vinho. Entre as 14:00 e as 17:00 horas foi o periodo de entrega
desses passaportes carimbados. Havia um total de nove pontos para carimbar os passaportes num
total de trés rotas de vinho (figura 19): duas pistas de ciclismo, uma comprida de 45 quilémetros
(linha vermelha; pontos 1 a 9) e outra mais curta de 22 quilémetros (linha vermelha / roxa; pontos 1
a4, 8 e 9), e um percurso pedonal de vinte quildmetros (linha amarela; pontos 1 a 4, 8 e 9). Estas
trés rotas diferentes comecaram e terminaram no Ecocentro de Trkmanka.

No final da tarde, os participantes tiveram a oportunidade de degustar vinhos locais em
Némcicky, juntamente com um programa folclérico, apreciar especialidades locais e participar num
sorteio, pelas 18:00 horas. Para terminar, houve atuacdo do coro MuZdckych e a proposta da

possibilidade de pernoitar no Ecocentro para quem desejou ficar por mais tempo.
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Fonte: Moravskeé Vinarské Stezky (adaptado do folheto oficial do evento).

Figura 19. Mapa incluindo os nove pontos de interesse, espalhados pelas trés rotas, com inicio e fim

em Velké Pavlovice.

No dia 10 de junho, o evento “Explorando as Rotas dos Vinhos de StrdZnice” tomou lugar em
StrdZnice, com inicio e fim na Praca da Liberdade, com organizacdo da Associacdo de Parceria
Ambiental. A preparacdo deste evento foi essencialmente a mesma em Velké Pavlovice: por a tenda
de registo, preparar as mesas, os bancos, os copos de vinho, os mapas, as brochuras e os
passaportes por carimbar para os clientes.

A inscrigdo dos participantes ocorreu entre as 9:00 e as 11:00 horas na tenda, colocada a uns
50 metros da Igreja da Assungao da Virgem Maria. Todos os caminhos até este ponto foram
devidamente assinalados com setas de navega¢do para evitar desorientagdes por parte dos
participantes. O acesso de automével até ao local estava condicionado, com a Rua Panskd em
reconstrugao, portanto, como alternativa, era possivel chegar a igreja atravessando a Rua Veseli em
Bozena Hrejsové, ligada a Rua Hodonin. Ou, melhor ainda, deixar o automoével nas ruas adjacentes e

o resto do percurso andar de bicicleta, pela Rua da Igreja.
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Recomendamos a todos os participantes o estacionamento para as bicicletas nos lugares
especialmente reservadas para tal, disponibilizados ao lado da tenda da inscrigdao, com as rodas
trancadas com cadeado.

Este evento ndo foi sé dedicado para familias com criangas, mas também para pedestres
individuais ou em grupo. N3o houve oportunidade para reserva anticipada, apenas inscricdo
presencial. O preco era de 120 coroas checas, com direito a copo de degustacdao com cordao de
transporte e mapa de orientagdo das rotas com pontos de interesse. Esses pontos encontravam-se
distribuidos na linha principal passando pelas aldeias de StrdZnice, Petrov, Sudomérice, Radejov,
TvaroZnd Lhota, Lipov, Kozojidky, Vnorovy e novamente StrdZnice. Nesses pontos, os clientes
poderiam coletar selos e entregar os cupdes do sorteio no final, podendo ganhar prémios como
vouchers de estada em acomodacgdes de ciclistas certificadas.

Os pontos para os carimbos definidos para este evento, incluindo provas de vinhos e sabores,
foram:

Inicio / Fim. StrdZnice — Ndmesti Svobody, preparacdo dos passaportes;

1. Petrov — PlZe, Adega Kldsek, Adega Svoboda, Adega Tomanovsky. Degustacao de
vinhos e petiscos;

2. Sudomérice — Adega Brdzdovd. Degustacdo de vinhos, sopa de feijdo, ensopado
de carne e vinho, torresmos e carnes assadas com couve;

3. Radejov / Hotarska Buda — Adega Dobcdkovi. Degustacdo de vinhos, refrescos,
servico de café e manutenc¢ao e conserto de bicicletas, patrocinado pela Caixa
da Poupanca Checa;

4. TvaroZna Lhota — Adega Uricar. Degustacdo de vinhos, pratos cozidos, goulash
de vinho e docaria artesanal. Programa de Acompanhamento.

5. Lipov— Adega Agrolip. Degustacdo de vinhos, docgaria caseira e defumadouro;

6. Kozojidky — Adega Kubica. Degustagdo de vinhos, Slovdckd Kyselica e carne de
porco assada;

7. Vnorovy — Adega Machacek. Degustacdo de vinhos, sanduiches e sopa de
Ovarovd;

8. Strdznice — Caves do Castelo StrdZnice. Degustagdo de vinhos / Vitis StrdzZnice,
Adega Veverka, Rua da Igreja. Degustacao de vinhos, Abertura do Verdo 2017,

9. lIgual ao ponto 1 (Moravské Vinarské Stezky).

Assim, foram preparadas duas rotas de ciclismo, uma longa com 44 quildmetros de extensao

(figura 20), outra mais curta de 25 quildmetros, e uma pedonal, também de 25 quildmetros (figura
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21), fazendo ambas parte da rota longa. Em cada rota, além dos pontos para o carimbo, foram
colocados pontos de interesse em adegas e outros lugares interessantes onde os participantes
poderiam recuperar as suas energias, degustando os vinhos e saboreando especialidades locais. As
amostras dos vinhos dos produtores custaram entre 10 e 15 coroas checas. Cada ponto de paragem
estava aberto durante cerca de trés horas, tendo em consideracdo a velocidade do ritmo
preferencial de cada participante. Todas as trés rotas foram bem assinaladas a fim de evitar que as
pessoas perdessem o caminho certo.

Houve ainda um autocarro que partiu as 14h46 de Bardejov para StrdZnice, e também as
16h45, partindo de TvaroZnd Lhota, de modo a a facilitar o acesso.

Pelas 15:00 horas, deu-se a Abertura do Verdo 2017, intitulada “StrdZnice Veneravel da-lhe as
boas-vindas”, uma feira popular com uma ampla gama de vinhos de StrdZnice e especialidades
regionais, tais como grelhados, cerveja caseira e café. Para as criancas, havia workshops divertidos e
um castelo insuflavel. Por volta das 17:00 horas, seguiu-se a rece¢ao dos passaportes carimbados e
inicio do sorteio. Uma hora a seguir, disponibilizou-se uma guia para os participantes pelas Caves do
Castelo de StrdZnice, acompanhada com vinho e musica. Até as 18:30 horas, contou-se também com
algumas atuacoes de grupos folcldricos constituidos por jovens locais talentosos (Moravské Vinarské

Stezky).
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Figura 20. Mapa com a rota de cicloturismo longa (44 km), com os diversos pontos de interesse.
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Figura 21. Mapa com a rota pedestre e de cicloturismo curta (25 km), com os diversos pontos de

interesse.

No dia 15 de junho, realizou-se o evento “Vinho Vindo de Perto 2017 — Degustacao de Verao
no Jardim Aberto”, no posto da Associacdo de Parceria Ambiental, em Brno. Ficou marcado um
encontro com a Sra. Zderikka Prokopova e colegas por voltas das 15:00 horas para preparar mesas e
bancos para oito pontos de degustacdo de vinhos regionais dentro da area do jardim (figura 22),
preparar mesas e cadeiras por baixo do abrigo junto ao snackbar La Bouchée, por toalhas, cestas
com p3o rustico da Serra Sumava e jarras de d4gua em cada uma das mesas, carregar e descarregar
garrafas de vinho de cada produtor / promotor e encerramento do evento.

Em contrario dos outros eventos, este decorreu durante o fim da tarde e noite, comecando
pelas 17:30 horas. Sensivelmente até as 20:00 horas, as pessoas podiam dirigir-se as mesas para a
degustacao gratuita dos vinhos da Moravia.

Pessoalmente, posso dizer que este foi o evento mais agradavel em todo o meu periodo de

estagio, com acesso a um numero limitado e controldvel de participantes (150), e considerando
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também a minha despedida da equipa de trabalho, participando desta forma “em casa” com a

minha presencga.

Adega Turek & Siska

Adega Buchtovi
Adega Miroslav Hldvka

0
2]
o
0 Adega Helena
5]
0

Adega Mikulica e Agua, lavabos, corredor
Adega Lacina @ Venda de bilhetes

o Adega Familiar Susky . La Bouchée

0 Adega Halm . Musica ao vivo

Fonte: Nadace Partnerstvi (adaptado do folheto oficial).

Figura 22. Planta legendada do evento.

O programa do evento incluia uma degustacdo gratuita, das 17:30 horas até as 20:00 horas,

sensivelmente; uma atuac¢dao musical, das 20:00 horas até as 22:00 horas, da banda Trio 43,

constituida por trés musicos jovens tocando jazz e groove inspirados em musica da América Latina e

nas suas viagens por Portugal, Brasil e Cuba, e ainda um sorteio de vinhos pelas 20:45 horas.
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4.6. RoZmberk Society

4.6.1. Introducao

A RoZmberk Society (em checo: Spolecnost RoZmberk, o.p.s.) € uma organizagao checa sem fins
lucrativos que se visa a preservagao do patriménio natural e cultural e o desenvolvimento regional
no leste da Boémia do Sul, focando na organizacdo de atividades comunitdrias, na luta contra o
desemprego e na transi¢cdo para uma sociedade aberta e democratica.

Para alcancar a sua missdo, a organizacdo esta ativamente envolvida em projetos
multinacionais da Unido Europeia e outras coopera¢des e parcerias transfronteiricas europeias e
americanas sobre o desenvolvimento regional, ligacdo social e conservacdo do patrimdnio. Com
esses novos projetos, as suas apostas sdo criar novas oportunidades econédmicas — com novos
empregos e ajuda em start-ups — conservacdo do patrimdnio, artesanato tradicional e turismo
sustentdvel a nivel local e regional.

Além das atividades de projeto, a sociedade também opera o Museu do Camponés e de
Emigracao na vila protegida de Kojdkovice e a forja histérica (em checo: Kovdrna Novohradskad) e
residéncia na vila de Nové Hrady, em cooperagdo com o ferreiro profissional Sr. Daniel Cerny. Ambos
os museus também funcionam como centros de informacdo e educacdo para os visitantes
(RoZmberk Society, 2015).

Juntamente com a sociedade, sdo organizadas varias acOes e projetos publicos para a
preservacdao de artesanato tradicional e antigas tradi¢des folcldricas. Os eventos de Pdascoa,

Mikulaus e Natal tornaram-se uma pequena tradicdo ja existente (Dulfer, 2007).

4.6.2. Museu do Camponés e de Emigracao

O Museu do Camponés e de Emigracdo em Kojdkovice foi oficialmente inaugurado em 6 de
junho de 2001 pela RoZmberk Society. Desde entdo, os fundadores Sra. Olga Cernd e Sr. Robert
Dulfer ja percorreram um longo caminho gracas a doagdes e subsidios de instituicdes locais e
regionais. Os habitantes de Kojdkovice e outros da regido ofereceram apoio e doaram todos os
artefatos em exibicdo. Gragas a eles, ndo foi sé conseguida a expansao da colecdo, mas também a
ampliacdo dos conhecimentos sobre a histéria da aldeia, da regido e dos habitantes. Visitantes dos

EUA ajudaram a compreender e mostrar as vidas daqueles que emigraram no século XIX e dos seus
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descendentes. As exposicOes estdo focadas na interpretacdo pessoal desta histéria detalhada para
os visitantes pela equipa orientadora. Na denominada “Sala Checa”, os visitantes ficardo mais
tocados ao reconhecer objetos e memdrias da sua prépria juventude. Os destaques sdo a colecdo de
antigos carrinhos de passeio para criangas e de livros escolares. Apds essas primeiras impressoes, 0s
visitantes desejardo aprender outra parte da histdria local. A maior parte é esquecida agora, mas no
século XIX, muitas pessoas desta regido emigraram para os EUA e as suas histdrias sdo exibidas na
dita “Sala Americana”. Todos os artefatos expostos foram doados para eles por pessoas locais e
visitantes. O primeiro artefato oferecido para o museu foi um carrinho de passeio. Ao longo dos
anos, foram entregues mais carrinhos, formando uma ampla colecdo. Um bom e antigo carrinho de
brinquedo foi doado em andnimo apds a inundagdo de 2002. No ano de 2010, o museu foi
mencionado no “Manual para Guias Locais” como um exemplo de “boa pratica na interpreta¢do do
patrimdnio local”.

A aldeia de Kojdkovice pertence a paréquia de Mladasovice. Muitas geracdes de familias de
Kojdkovice foram batizadas, casadas e enterradas. Os registos paroquiais formam uma importante
fonte de histéria familiar para o museu. A restauragdo da igreja foi concluida em 2010. Durante este
processo, foram encontrados varios graficos originais e decoracdes de parede. Esses graficos
atrairam ampla aten¢do nacional.

Na segunda metade do século XIX, a informacdo entrou nos territérios checos sobre as
possibilidades de trabalho e terra ardvel sem custo nos novos estados americanos. Os colonos
poderiam obter 180 acres (isto é, 73 hectares) de terra ardvel sob o ato de propriedade de 1862.
Parecia bom demais para ser verdadeiro. Com o surgimento de problemas em cada centimetro livre
de terra em casa, a emigragdo tornou-se uma alternativa atrativa, mas arriscada, as dificuldades em
casa. Jovens a tentar evitar o servico militar estavam entre os primeiros a ir. As suas cartas
confirmaram as histérias e muitas familias seguiram logo depois.

A pesquisa sobre a emigracdo da regido identificou um pedido de passaportes de 340 familias,
o que significa 827 individuos. O numero real é muitas vezes maior, ja que a maioria dos
documentos originais foi perdido e muitas pessoas ficaram sem pedir documentos oficiais. Estudos
genealdgicos mostram muitos milhares de pessoas que solicitavam uma cdpia do registo de
nascimento para a emigracdo. Mesmo assim, ainda é apenas a ponta do icebergue. Em 50 anos,
cerca de 250 000 pessoas de nacionalidade checa emigraram da sua terra natal. Na Europa Oriental,

o nimero era de cerca de 5 000 000 (Cerné e Dulfer, 2011).
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4.6.3. Forja Novohradskad

A Kovdrna (forja) Novohradskd (também: “Museu do Ferreiro Ativo”; ver fotografia de capa
deste relatério) é uma propriedade situada no seio da vila de Nové Hrady (“Castelo Novo”), a
caminho da praca do castelo. E considerada um monumento cultural, sendo mencionado pela
primeira vez em 1719, quando estava na posse do ferreiro Sr. Ferdinand Grossinger.
Presumivelmente, nessa época, foi também construida. As praticas de forjamento continuaram
durante quase duzentos anos. No ano de 2000, a propriedade foi adquirida pela vila de Nové Hrady
e reconstruida com base em registos tradicionais.

Desde 2002 — quando foi permitido o aluguer deste espaco municipal — o Sr. Daniel Cerny,
ferreiro profissional e filho da Sra. Olga Cernd, organiza diversos eventos para o publico, como
workshops de artesanato. Além disso, é professor e dd formacgdes praticas a futuros ferreiros. O
espaco é acessivel para uma visita guiada nos meses de verdao e em certas ocasides como nas férias
de Natal ou Pascoa, sendo que o precario é de 40 coroas checas para adultos, 15 coroas checas para
criancas (3-15 anos) e 35 coroas checas para idosos e grupos com mais de sete elementos.

Hoje, a organiza¢do sem fins lucrativos RoZmberk arrenda a propriedade, possuindo uma forja
historica totalmente funcional, uma colecdo de ferramentas forjadas e objetos tradicionais. Além
disso, hd uma exposicdo dedicada ao ferreiro e uma pequena loja com material de informacado e
lembrancas originais. O espaco interior — destinado para eventos especiais e como centro de
educacdo e informacdo sobre produtos e artesanatos tradicionais — atras da forja, é restaurado e
aproxima a vida rural no século XIX. No antigo estabulo ao lado da forja, além de exemplos de itens
rurais contemporaneos e de trabalho, pode-se encontrar uma cole¢ao de fechaduras histdricas,
facas, chaves, adagas e outros objetos feitos a mao.

Devido ao facto que a oficina histdrica esteja localizada numa area urbana e demasiado
pequena para forjar objetos grandes, foi adquirida uma velha oficina de maquinas nas florestas
proximas para realizar atividades robustas (bem como formacdes de alunos) em objetos de maiores
dimensdes, tais como grades e portdes. Embora seja um barracdo mais moderno, esta segunda
oficina também estd totalmente equipada com mdaquinas principalmente antigas, incluindo trés
grandes martelos de energia elétrica de modelo inicial. A Forja Novohradskd possui uma versao
igualmente antiga, mas de dimensdao menor (Dulfer, 2007; Kulturni a informacni centrum (KIC) Nove
Hrady, 2017).

Uma particularidade de interesse turistico para o Museu Novohradskd foi a aquisicdo, pela

RoZmberk Society, de duas scooters elétricas como forma de atrair um maior nimero de turistas ao
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local (ver também o Protocolo de Vendas ao Veiculo em branco: figuras I, Il e lll nos anexos deste
relatdrio). Assim, foi permitida aos turistas a oportunidade de dar um passseio pelas paisagens de
modo sustentavel e ecoldgico.

No ano de 2017, a empresa nacional de fornecimento energético E.ON disponibilizou um
periodo de teste para vinte novas unidades, distribuidas por todo o pais.

Ja em 2013, houve a primeira distribuicdo de unidades, com a abertura de um e-rental, em
Vranov nad Dyji. No ano a seguir, também em Lipno nad Vitavou. Estes alugueres fornecem scooters
e bicicletas elétricas de qualidade da marca Author.

Através de um voucher no sitio de internet ekobonus.cz, os clientes da E.ON recebem um
desconto da taxa de aluguer e podem beneficiar de descontos e bdnus adicionais em parceiros
locais, como por exemplo em alojamentos ou entradas em diversos sitios de interesse (Brandau,
2014).

Infelizmente, o interesse limitado por parte dos turistas, a ocorréncia de pequenos incidentes
relacionados com as scooters e os seus custos bastante elevados em manutencdo (uma vez
contratadas efetivamente), levaram ao Sr. Robert Dulfer tomar a decisdo de ndo avangar com as

scooters para a restante época de férias, apds a data limite do contrato de teste.

4.6.4. Contexto de Estagio

Anteriormente facultado pelo Sr. Daniel Mourek — em resultado de uma sequéncia de e-mails
e pela “pausa” da Associacdo de Parceria Ambiental quanto a realizacdo de eventos endo-
cicloturisticos — agarrei a oportunidade de entrar em contacto com a RoZmberk Society, mais
concretamente com o Sr. Diretor Robert Dulfer, biélogo holandés mas residente na Republica Checa
por mais de vinte anos.

Com efeito, ficou marcado, para dia 11 de maio, um encontro com este diretor na Starbucks,
em Karlova 20, 110 00 Staré Mésto, Praga 1. L4, mostrou-me algumas brochuras que ele trouxe e
descreveu-me brevemente os dois museus rurais da responsabilidade dele, em cooperacdo com a
sua parceira Sra. Olga Cerna e seu filho Daniel Cerny, nas aldeias de Kojdkovice e Nové Hrady.

Assim, no dia 13 e 14 de maio, estive em Nové Hrady com o Sr. Robert Dulfer para conhecer o
local e ser guiado por toda a propriedade, por volta das 10:00 horas em frente da Forja
Novohradskd, localizada em Komenského 36, 373 33 Nové Hrady. Comegamos por preparar e expor
os itens para venda para o dia todo, sobretudo folhetos, mapas turisticos e artesanato em ferro,

como pregos, sinos, calices, aparas e ferraduras. A seguir, tive a oportunidade de experimentar
tole)
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algumas atividades a frente dos turistas, como a pratica de forjamento de ferro e manipulacdo de
varras (destinadas para forjar pregos) com varios tipos de martelos e outras ferramentas
tradicionais. No final da tarde, o Sr. Robert Dulfer levou-me para conhecer outra oficina, lugar de
trabalho do filho da Sra. Olga Cernd, o Sr. Daniel Cerny, um ferreiro profissional. Repleta de
maquinas industriais metallrgicas antigas, este pavilhao fica situado algures nas florestas proximas
da cidade de Trebori.

Por fim, fizemos planos de trabalho de reconstrucdo na propriedade em Nové Hrady para as
minhas proximas visitas: substituicdo e tratamento dos postes de madeira, ao redor do pasto do
bode ao lado da propriedade, tratamentos para o jardim atras da propriedade (corte de relva,
remocao de pedras), restauragao de algumas pecas vindas de um motociclo classico de marca NSU
com sidecar e um camido do exército dos EUA, como projetos de atra¢do turistica potencial.

Entre dia 27 e 29 de maio, novamente em Nové Hrady, e também em Kojdkovice, prossegui
com as tarefas propostas pelo Sr. Robert Dulfer. Assim, no dia 27, a Sra. Olga Cerna foi buscar-me por
voltas das 11:00 horas da estacao ferrovidria de Trebori e levar-me para o Museu do Camponés e da
Imigracdo de Kojdkovice, onde o Sr. Robert Dulfer estava a guiar um grupo de turistas americanos
nesse preciso momento. Assim que ele teve disponibilidade, guiou-me pelo museu, que
anteriormente era uma escola primaria. Seguimos em direcdo a Nové Hrady e demos inicio ao
trabalho de reconstrucdo da propriedade: corte a medida, com uma serra tico-tico, dos postes da
pastagem e pintura com um produto préprio conservador da madeira (uma solucdo de creosoto),
corte de relva do jardim e remocao de pedras por tras da propriedade. Fomos fazer uma breve visita
a brigada dos bombeiros voluntarios, incluindo camides classicos, a poucos metros no lado oposto
da Forja Novohradska.

Entre dia 3 e 6 de junho, em Nové Hrady mais uma vez, comecei por remover os postes de
madeira podre da pastagem, construi um novo portdo de acesso em madeira e também dei um
tratamento com o produto conservador anteriormente referido. Além disso, realizei pequenas
tarefas de limpeza em torno da propriedade.

Nos dias 19 a 21 de junho, estive em Nové Hrady pela ultima vez no meu periodo de estagio
regular. O Sr. Robert Dulfer foi buscar-me na estac¢ao ferrovidria de Nové Hrady, por volta das 11:00
horas. Na propriedade da Forja Novohradskd, ele pediu-me para acabar um trabalho numa mesa
diagonal de exibi¢des turisticas em madeira, anteriormente construida por ele, o seu polimento e
tratamento de fugas com uma pasta especial e ainda uma pintura com uma solugdo conservadora.
Por fim, executei outros trabalhos de polimento, nomeadamente numas pecas do motociclo NSU

classico.
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No final do dia 21, discutimos opiniGes e planos sobre como prosseguir nas tarefas de
reconstrucdo no futuro préximo e a proposta de envolver-me nas mesmas. Assim, o Sr. Robert
Dulfer convidou-me para voltar a Nové Hrady e retomar o trabalho e envolver-me também em
tarefas novas, no final de julho até ao inicio de agosto, ja fora do periodo oficial do estdgio mas nas

mesmas condi¢des anteriores, o que aceitei.
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5. Analise Estatistica dos Dados Relativos aos Eventos

Organizados pela Associacao de Parceria Ambiental

5.1. Apresentacao e Discussao dos Dados

Uma vez que a interpretacdo de dados estatisticos é indispensavel para compreender a
natureza de qualquer estudo, decidi entdo incluir neste relatdrio de estdgio uma seccdo particular
para a mesma, ao fim de compreender melhor a natureza dos eventos nos quais participei e o efeito
produzido sobre o cliente*.

Quanto ao evento “Festival da Adega Aberta. Primavera em Muténsko 2017 — 92 ano, 219

festival”, captaram-se os seguintes dados estatisticos:

*Nota 2: na analise estatistica que se segue, deu-se especial importdncia e relevancia a valores qualitativos. Todos os
dados estatisticos expostos foram exclusivamente facultados pela Associacdo de Parceria Ambiental (com base na

informacgdo nos cupdes dos participantes recolhidos) e tratados por mim préprio.
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Tabela 1. NUumero e percentagem dos participantes segundo a sua regido de residéncia.

Regido de Numero de
Percentagem
residéncia participantes
Praga 105 17%
Boémia Central 81 13%
Usti nad Labem 60 10%
Mordvia do Sul 59 9%
Mordvia-Silésia 54 9%
Hradec Krdlové 53 8%
Pardubice 41 7%
Slovensko 34 5%
Boémia do Sul 29 5%
Plzen 26 4%
Olomouc 20 3%
Karlovy Vary 14 2%
Vysocina 11 2%
Liberec 8 1%
Zlin 7 1%
Paises estrangeiros 2 0,3%
N3do identificados 21 3%
TOTAL 625 100%

Fonte: Nadace Partnerstvi (2017) (adaptado).
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Tabela 2. Percentagens das idades por categoria dos participantes em fun¢do do género.

Idade Homens Percentagem Mulheres Percentagem
18-29 33 12% 88 26%
30-39 84 30% 102 30%
40-49 82 29% 86 25%
50-59 45 16% 54 16%
260 36 13% 15 4%
TOTAL 280 100% 345 100% 625

Fonte: Nadace Partnerstvi (2017) (adaptado).

A tabela 2 indica o registo inicial total de 625 pessoas participantes no festival, sendo 280

homens e 345 mulheres, e a maioria destas veio da regido da cidade capital (de acordo com a tabela

1), isto é, 17%. Isto pode ser uma indicacdo de que esses residentes metropolitanos foram

determinadamente a procura do lazer numa 4rea rural mais calma, longe da tensdo urbana, ou,

mais provavel ainda, dirigiram-se a este evento para aproveitar visitar amigos ou familiares.

Como é bastante légico, tendo também em conta a natureza do evento, o menor nimero de

participantes veio do estrangeiro. Por outro lado, 21 pessoas nao se identificaram.
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Fonte: Nadace Partnerstvi (2017) (adaptado).

Figura 23. Diagrama circular com as percentagens quanto a escolha de participagao.

De acordo com a figura 23, quase metade dos turistas a participar procedeu a inscricdo em

grupo, o que sugere um ambiente social e amigavel. Apenas 1% dos participantes veio sozinho ao

Al
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Idade
Fonte: Nadace Partnerstvi (2017) (adaptado).

Grafico 1. Numero de participantes em fungao da idade, por género.

De acordo com o gréfico 1, o maior nimero de pessoas a participar tinha idade na categoria
dos 30-39 anos, isto é, 82 homens e 86 mulheres. Em todas as categorias de idade dos

participantes, exceto para os maiores de 60 anos, houve maior numero de mulheres registado.
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Radio, televisdo, jornal, ...
Faceboo

Fonte: Nadace Partnerstvi (2017) (adaptado).

Figura 24. Diagrama circular com as percentagens quanto ao tipo de comunicacdo através do qual

os participantes tomaram conhecimento do evento.

Como a figura 24 sugere, a internet desempenhou um papel essencial na comunica¢do ou
divulgacdo do evento, embora para a maior e evidente parte dos turistas o evento foi comunicado /

recomendado por amigos.

Fonte: Nadace Partnerstvi (2017) (adaptado).

Figura 25. Diagrama circular com as percentagens quanto a frequéncia de participacdo dos clientes.
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Curioso é saber que a maior parte dos turistas participantes veio pela primeira vez ao Festival
da Adega Aberta com ponto de partida em Muténice (figura 25). Isto pode sugerir que o nivel de
repetitividade num evento deste género, no mesmo local, é baixo e que a maioria dos turistas ndo
se limita de participar num evento num sé local para apenas uma vez.

Quanto ao evento endogastrondmico “Atravessando a Regido do Vinho 2017 — A Peregrinacao
de Maio pela Area de Modrych Hor”, em Velké Pavlovice, houve 500 turistas inscritos (limite

maximo) porém obteve-se um registo de 233 respostas Uteis para o respetivo estudo estatistico,

conforme indica a tabela 3.
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Tabela 3. Numero e percentagem dos participantes segundo a sua regidao (ou pais) de residéncia.

Regido (pais) de Numero de
Percentagem
residéncia participantes
Moravia do Sul 82 35%
Moravia-Silésia 36 16%
Zlin 24 10%
(Eslovaquia) 21 9%
Boémia Central 19 8%
Vysocina 11 5%
Olomouc 10 4%
Hradec Krdlové 8 3%
Praga 7 3%
Pardubice 7 3%
Plzen 2 1%
(Austria) 2 1%
Liberec 1 0,5%
Boémia do Sul 1 0,5%
Usti nad Labem 1 0,5%
(Poldnia) 1 0,5%
Karlovy Vary 0 0%
TOTAL 233 100%

Fonte: Nadace Partnerstvi (2017) (adaptado).
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Liberec 0,5%
Boéq\h do Sul 0,5%

Fonte: Nadace Partnerstvi (2017) (adaptado).

Figura 26. Diagrama circular com as percentagens quanto a origem dos clientes.

A figura 26, e também a tabela 3 correspondente, demonstram que a maior parte dos turistas
inscritos no evento, isto é, um terco, reside na propria regido: Moravia do Sul. O diagrama tenciona

afirmar que quanto mais perto da habitagdo, maior é o niUmero de turistas no evento.

Fonte: Nadace Partnerstvi (2017) (adaptado).

Figura 27. Diagrama circular com as percentagens quanto a frequéncia de participacao dos clientes.
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Em relagdo a questdo da participacao, 122 turistas, isto é, 55%, afirmam participar neste tipo
de eventos turisticos de forma frequente. Noventa e nove turistas, isto é, 45%, afirmaram que foi o

primeiro evento experimentado (figura 27).

e-mail 0,5%
u

dyznudy.cz 0,5%

Fonte: Nadace Partnerstvi (2017) (adaptado).

Figura 28. Diagrama circular com as percentagens quanto ao tipo de comunicacdo através do qual

os participantes tomaram conhecimento do evento.

Dos 225 participantes que responderam a esta questdo, exatamente metade teve
conhecimento do evento consultando o site das Rotas dos Vinhos da Mordavia: stezky.cz. A segunda
maior parte teve recomendacdo dos amigos (figura 28).

No evento endogastronémico “Explorando as Rotas dos Vinhos de StrdZnice”, houve 300
participantes inscritos, dos quais 187 foram traduzidos em informacoes Uteis e efetivas para a sua

analise estatistica, como indica a tabela 4.
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Tabela 4. Numero e percentagem dos participantes segundo a sua regidao (ou pais) de residéncia.

Regido (pais) de Numero de
Percentagem
residéncia participantes
Mordvia do Sul 52 28%
Zlin 31 17%
Mordvia-Silésia 30 16%
Olomouc 28 15%
Boémia Central 17 9%
Boémia do Sul 6 3%
(Eslovaquia) 5 3%
Vysocina 4 2%
Praga 4 2%
Liberec 4 2%
Plzeri 4 2%
Pardubice 2 1%
TOTAL 187 100%

Fonte: Nadace Partnerstvi (2017) (adaptado).
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Fonte: Nadace Partnerstvi (2017) (adaptado).

Figura 29. Diagrama circular com as percentagens quanto a origem dos clientes.

Tal como demonstrado no caso de Velké Pavlovice, a maior parte dos 187 turistas inscritas
neste evento em StrdZnice também reside na prépria regido: Moravia do Sul, isto é, 28%, conforme

indica a figura 29.

Fonte: Nadace Partnersti (2017) (adaptado).

Figura 30. Diagrama circular com as percentagens quanto ao tipo de comunicagao através do qual

os participantes tomaram conhecimento do evento.
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De acordo com a figura 30, dos 156 participantes que responderam a esta questdo, a maioria,

39%, teve conhecimento do evento consultando o site das Rotas dos Vinhos da Moravia: stezky.cz.

Fonte: Nadace Partnerstvi (2017) (adaptado).

Figura 31. Diagrama circular com as percentagens quanto a frequéncia de participacao dos clientes.

Quanto a frequéncia de participacdo neste tipo de eventos, responderam 171 turistas, dos
quais 81 afirmaram estar presente pela primeira vez, ou seja, 47%. Por outro lado, 90 turistas, isto é,
53%, costumaram visitar este tipo de eventos regularmente, ndo sendo Strdznice, entdo, a primeira

vez para eles (figura 31).

No evento “Vinho Vindo de Perto 2017 — Degustacdo de Verdo no Jardim Aberto”, em Brno,
participaram 150 pesssoas (numero limitado). Apenas foram recolhidos, pela equipa da Associa¢do
de Parceria Ambiental, enderecos de correio eletrénico dos participantes, ndo se tendo realizado

analise estatistica para este evento.
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5.2. Andlise Conclusiva dos Dados

Uma vez analisados todos os dados e projeg¢des resultantes do estudo, concluo que existem
algumas semelhancas evidentes em todos os eventos:
) Tanto no evento em Velké Pavlovice como em StrdZznice, a maioria dos
participantes veio da mesma regido de habita¢cdo: Mordvia do Sul;
° Tanto no evento em Velké Pavlovice como em StrdZnice, a maioria dos clientes
participa frequentemente neste tipo de eventos;
° Tanto no evento em Velké Pavlovice como em StrdZnice, a maioria dos
participantes ficou a par do evento através do site de internet stezky.cz.
O primeiro evento mencionado foi, de longe, o mais complexo, em termos de preparacao,

organizacao e rececao, tendo-se verificado maior nimero de clientes.
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Conclusao

Neste trabalho procurei, num primeiro plano, fazer um levantamento dos conceitos de base
para dar introducdo ao meu tema de estagio e, num segundo, caracterizar detalhadamente as
entidades de contacto e de acolhimento com as quais me envolvi, e expor as atividades realizadas
para as mesmas no estdgio curricular, no ambito do Mestrado em Geografia Humana, Planeamento
e Territérios Saudaveis.

III

O estagio curricular permitiu-me ter um primeiro contacto com o mundo “real” da geografia e
do turismo. Acabei por entender na realidade o quao interligados estes dois campos se encontram.
Considero que adquiri experiéncia e competéncias essenciais para o inicio da minha carreira
profissional, tendo-se revelado fundamental para os passos que estou entretanto a dar no mundo
das duas areas referidas. Em tragcos gerais, no estagio, melhorei as minhas capacidades de
autonomia, aprendi a gerir o tempo e o espaco disponivel para a realizacdo de tarefas e a trabalhar
em equipa com prazos variados e comecei a por em pratica, sob orientacdo, com base o que tinha
aprendido ao longo do primeiro ano de Mestrado.

As bases que me foram proporcionadas pelos semindrios do Mestrado em Geografia Humana,
Planeamento e Territdrios Sauddveis revelaram-se fundamentais, tanto para o estdgio como para a
elaboracdo deste relatdorio. Apesar das importantes e diversificadas oportunidades de
aprendizagem e reflexdo facultadas em todas as unidades curriculares do mestrado, destaco,
considerando a sua relevancia sobretudo no contexto da natureza técnica dos eventos turisticos
levados a cabo durante o estagio, os conhecimentos adquiridos nos seminarios de Dindmicas de
Espagos Rurais, Planeamento Estratégico e também de Conhecimento, Inovagdo e Territdrios
Criativos. A primeira disciplina permitiu-me estabelecer as bases daquele que viria ser o meu perfil
enquanto voluntario, na vertente do turismo, lazer e desenvolvimento rural. A segunda permitiu-
me aprofundar essas bases e p6r em pratica os conhecimentos adquiridos na primeira em ambiente
académico, preparando-me a seguir para os desafios com que me fui deparando no estégio,
destacando o estudo e marketing territorial. A Ultima disciplina cultivou o interesse sério pela
realizacdo de um estagio no estrangeiro, especialmente apds de o Professor Doutor Rui Gama ter
referido Praga como destino interessante, existindo, com a Universidade de Coimbra, um acordo
bilateral.

A teoria foi, sem duvida alguma, muito mais posta em pratica, e desta vez tendo em conta

certos fatores a que nas aulas os alunos ndo estdo expostos, tais como a gestao temporal e espacial,
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o contacto com o cliente ou o facto de ter de trabalhar com horario fixo. Afirmo que este ultimo
nao diz respeito ao meu caso, pois tive o privilégio de poder escolher o préprio ritmo e horario de
trabalho, embora tive de marcar presenca permanente obrigatdria na maioria das situacdes, além
de ndo poder abandonar o evento espontaneamente.

Pude ainda explorar e aprofundar as minhas capacidades que, apesar de incluidos no
mestrado, ndo sdao, devido a constrangimentos de tempo, abordados de modo t3o aprofundado
como esta experiéncia me mostrou que seria desejavel.

Avaliando o estagio realizado, de todas as perspetivas obtenho uma visao global que supera
as minhas expetativas iniciais. Nomeadamente a equipa da Associacdo de Parceria Ambiental
apresenta um fluxo de trabalho social altamente dinamico e uma organizacao exemplar, o que me
permitiu tirar o maximo partido desta experiéncia. Fui muito bem acolhido pela equipa e
rapidamente me senti integrado no ritmo de trabalho, tendo aprendido bastantes mais coisas e
estado em contacto com muitas mais vertentes do trabalho de enoturismo, cicloturismo e
pedestrianismo do que esperava no inicio. O estdgio curricular revelou-se uma excelente
oportunidade de contacto com o mundo profissional destes campos, experiéncia essa que se
revelou muito satisfatéria. Apesar de, na pratica, ter cumprido sobretudo tarefas no ambito de
turismo, desporto e lazer, os conhecimentos que adquiri no estdgio ndo se limitaram, de facto, a
esse dominio. A histéria patrimonial, a cultura e as tradi¢des sdo alguns dos exemplos que dai
advém.

O reconhecimento do meu trabalho pela empresa e os incentivos que fui recebendo, bem
como as confirmacdes de que as minhas tarefas foram alvo, constituiram uma motivacdo e um
estimulo para a determinagdo que ja tinha: tornar-me um bom profissional na drea de geografia e
turismo.

Pude acompanhar de perto todas as fases dos eventos de participagdo, observei como se
efetua uma distribuicdo eficaz de trabalho de modo a maximizar a utilizacdo dos recursos de que
sobretudo a Associacdo de Parceria Ambiental dispde, aprendi que o contacto e o relacionamento
corretos com clientes sdo da mais vital importancia (apesar de algumas lacunas linguisticas naturais
por todas as partes) e, acima de tudo, adquiri contactos que foram, e poderdo ainda vir a ser,
essenciais para a minha vida profissional.

Acima de tudo, o estagio naquelas entidades permitiu-me comecar a tracar o meu préprio
trajeto profissional, que utilizarei como base para o desenvolvimento do presente relatério.

Esta foi a oportunidade que esperava para estabelecer a ponte entre o mundo académico e o

mundo profissional, tendo-me permitido alargar horizontes e conhecimentos de grande
105



importancia. Por toda a justificacio mencionada, louvo a possibilidade de realizar estagios desta
natureza, por cima no estrangeiro, no ambito da formac¢do ao nivel do mestrado. Este tipo de
atividade complementa, inquestionavelmente, a formacdo dos alunos e a sua participacdo para o
mundo do trabalho.

Uma vez elaborado este relatdrio de estdgio, posso tirar como conclusdo que tanto a Regido
da Boémia do Sul como a da Mordvia do Sul apresentam uma série de ofertas turisticas magnificas
dentro da sua paisagem pitoresca Unica, relativamente a viagens de lazer, negdcios e visitas de
familiares e amigos. Verifica-se que as regidoes estdo a evoluir positiva e gradualmente ao longo dos
anos, acrescentando que as organizagdes e parecerias de suporte, mencionados anteriormente,
garantirdo financiamento que devera gerar varias oportunidades de desenvolvimento em muitos
aspetos turisticos, tais como o aumento do interesse no enoturismo (com especial énfase a
degustacdo de vinhos e a enogastronomia), cicloturismo e pedestrianismo, tanto por parte das
geracdes rurais como das urbanas, vindo de perto ou de longe. As referéncias as vinhas, ao vinho, as
rotas pedonais e de ciclismo nas regides demonstram a sua forte importancia e potencial social,
econdmico, ambiental e cultural ao longo da histéria. Cabe entdo as gera¢des futuras continuar a
promover todo esse desenvolvimento regional sem, contudo, se opor a evolucdo natural, nos seus
multiplos aspetos: o meio ambiente, a histéria, a gastronomia, o artesanato, o patriménio, a cultura,

a ciéncia.
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Anexos

Fonte: Prépria.

Figura l. Protocolo de Vendas ao Veiculo (pagina 1), relativo as scooters elétricas

adquiridas pela RoZmberk Society.
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Fonte: Prépria.

Figura Il. Protocolo de Vendas ao Veiculo (pagina 2), relativo as scooters elétricas

adquiridas pela RoZmberk Society.
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Fonte: Propria.

Figura Ill. Protocolo de Vendas ao Veiculo (pagina 3), relativo as scooters elétricas

adquiridas pela RoZmberk Society.
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