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RESUMO

Num pais que “devora” futebol de todas as formas possiveis, desde o jogo
propriamente dito a azdfama do defeso de transferéncias ou aos pormenores de bastidores, 0
seguimento da modalidade assume proporcGes enormes no que ao interesse dos portugueses
diz respeito. Até alguns pormenores de circunstancia, como a marca do equipamento, a cor da
chuteira ou a dimenséo da bola, s&o escalpelizados na sua forma e no seu feitio, para além da
exploracdo de todo o tipo de discurso e dos mind-games que sdo usados no seio futebolistico,
ndo esquecendo a analise exaustiva as nuances taticas ou aos lances polémicos de arbitragem.

Neste seguimento, os 6rgdos de comunicagdo social tém o seu papel de divulgacéo de
toda essa pormenorizacdo verificada dia-a-dia. Num pais com dez milhdes de habitantes,
depararmo-nos com trés jornais desportivos de tiragem diaria onde, a olho nu, se verifica que
trés quartos do seu contetdo € sobre futebol, o que diz muito sobre o fascinio e o interesse dos
portugueses na modalidade.

A Antena 1 tem a particularidade de ser a Unica radio nacional de ambito generalista
que ainda mantém os relatos de futebol nas tradicionais tardes de domingo sem que seja
necessaria a presenca dos designados «grandes» - Benfica, Sporting ou FC Porto. Esta estacdo
procura assegurar a presenca em todos os jogos do campeonato primodivisionario (o que
acontece, salvo situacBes excecionais) e esta também na maioria dos jogos do segundo
escaldo de futebol profissional. Também nas tardes de domingo ou em situacBes que o
motivem, a Antena 1 esta presente nos principais eventos nacionais ou internacionais das
varias modalidades.

Assim, e tendo conhecimento como ouvinte do tipo de informagdo de ambito
desportivo que costuma ser tratado no 6rgdo, interessava perceber mais detalhadamente qual o
tratamento informativo que a Antena 1 da a essa informacao.

O objetivo assumido para a elaboracdo deste relatorio foi, portanto, o de abordar o
papel que a radio publica tem na informacéo desportiva, 0 que é sua obrigacdo e o que deve
reger a sua conduta. Da mesma forma, procuramos perceber, através de uma agdo empirica, se
a teoria é transportada para a pratica, objetivando também a compreensdo de qual a forma de

trabalho da sec¢éo de desporto da Antena 1, radio publica portuguesa.

Palavras-chave: Radio, Servigo Publico, Jornalismo, Desporto, Futebol
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ABSTRACT

In a country which 'breathes' football in every possible way, from the game itself, the
busy transfer market and its repercussions, to the background happenings, football is a sports
hugely followed by the Portuguese fans. The supporters pay attention and give importance
even to some details such as the outfit brands, the colour of the players' boots or the
dimension of the ball itself.

With all this in mind, the role of the sports media is to publish and explore all those
happenings daily. In a country with ten million inhabitants, there are three main sports
newspapers which come out daily, and about three quarters of their content report about
football. This demonstrates the dimension of the fascination and interest of the Portuguese
football fans.

Antena 1 Radio is the only national public radio station which traditionally broadcasts
live football commentary on Sunday afternoons, and not necessarily about the three greatest
clubs - Benfica, Sporting or FC Porto. Thus, the radio station has the objective of
guaranteeing the presence of all of the top flight championship teams (apart from casual
exceptions) every weekend, and it is also present in the main national and international events
of other various sports.

The mind-games’ conversations and comments, talks and discourses are all explored
to the most by the fans, as well as an exhaustive analysis of the game tactics, the polemical
events and the refereeing decisions.

Therefore, as a sports radio listener, | found the need to understand with more
precision how the information was treated at Antena 1, and how they broadcast that
information.

So, my objective for the elaboration of this report was to come to a conclusion about
the sports radio station in regards to their role, methods and conduct. Therefore, we tried to
understand, in an empirical way, if the theory is transported to the practice. We also tried to
comprehend the methods and the way the sports are treated by the public Portuguese radio

station Antena 1.

Key words: Radio, Public service, Journalism, Sports, Football.
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INTRODUCAO

Radio e desporto sdo dois conceitos dispares mas que se unem numa paixao apenas.

Em pleno século XXI, numa era preenchida por novos tipos de comunicagdo, por
novas formas de convivio e de relacdo interpessoal, sdo também varias as vertentes que
perduram ao longo do tempo e que se mantém em vigor neste panorama atual.

O jornalismo, uma das profissdes que lida diretamente com a comunicagéo, faz-se ao
ritmo de novos interesses, de novas cadeias e de novas assimetrias incontornaveis, as quais
uma das personagens intermediérias — o jornalista — tem necessariamente que se adaptar.
Além disso, o poder econémico, um dos expoentes maximos que rege a conduta quotidiana,
tem cada vez maior influéncia na acdo jornalistica.

Falar de entraves a essa acdo, no sentido ‘tradicional’ da palavra, podera ser muito
pesado, contudo, existem condicionantes de varia ordem, inquestionaveis e inevitaveis, que
interferem na acdo do jornalista.

No ambito do Mestrado em Jornalismo e Comunicagdo na Universidade de Coimbra, o
segundo dos seus dois anos oferecia a possibilidade de elaborar uma tese de investigagéo ou a
possibilidade de realizar um estagio curricular. A minha escolha recaiu na segunda opcéo,
objetivando um contacto mais proximo do mundo profissional que espera um mestrando apds
a conclusdo do seu percurso académico. Sobre essa escolha para o estagio curricular, além da
abertura de portas para o futuro, era importante que o mesmo proporcionasse alguma
satisfacdo e realizacdo pessoal.

Como tal, e por escolha propria, como primeira opg¢do, o0 estagio decorreu na Antena 1
— Porto. Os propositos eram simples: paixdo pela radio, necessidade de conhecimento mais
aprofundado de uma réadio de dimens&o nacional, apds algumas experiéncias em radios locais
e poder conviver com a maior referéncia radiofénica a nivel pessoal, Fernando Eurico —
jornalista e coordenador do desporto na redacdo do Porto. O desejo de trabalhar na

informacé&o de desporto foi atendido o que trouxe logo a partida, grande satisfacéo.

Numa época de descrenca generalizada, o0 espirito incutido nos jovens ndo podia ser
outro. O panorama econdémico do pais e a consequente falta de perspetivas profissionais
atuais, provoca nos jovens a revolta interior e a ideia pré-anunciada de que 0s horizontes teréo
que ultrapassar as fronteiras ou, no caso da permanéncia no pais, que a inevitabilidade da

exploracéo sobre quem entra no mundo do trabalho é automaticamente imposta.
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Desta forma, de partida para o estagio, o espirito era 0 de motivacdo maxima por ir
fazer aquilo por que me apaixonei, sabendo de antemdo que aquela até poderia ser uma
experiéncia Unica no patamar mais elevado das aspiracdes pessoais.

Optando pela temética da avaliacdo do tratamento diferenciado que é dado no servigo
publico de radiodifusdo as diferentes modalidades desportivas, o ponto de partida para o
estagio e para a elaboracdo do relatorio proporcionou uma maior concecao e sensibilidade
sobre esse assunto.

A intencdo para este relatorio foca-se em perceber se a teoria apresentada sobre a
primazia do futebol se transpde para a pratica. De outra forma, também é objetivo perceber se

aquilo que consta nas obrigac6es legais do servigo publico é transportado para a prética.

O presente relatério comporta duas partes: uma abordagem tedrica e uma analise
empirica.

Na primeira parte, serd apresentado um enquadramento histdrico ao desporto e a radio,
com especial incidéncia sobre o servico publico de radiodifusdo. Importa tocar varios aspetos
histdricos, que comportam diversas reformulacdes ocorridas na histéria da radio publica,
sobretudo atendendo ao figurino atual, em que a RTP, no seu todo, vive dias de incerteza,
perspetivando-se, ainda para breve, nova reformulacdo. A aluséo a questbes financeiras,
técnicas ou humanas (de forma quantitativa) sera uma realidade ao longo desse ponto, ja que
existem aspetos do passado que surgem como pertinentes para compreender o presente.

Também nessa primeira parte, a atualidade do panorama dos 6rgdos de comunicagédo
social em Portugal seré alvo de andlise, com incidéncia na atencdo dada ao desporto — quer
por parte dos 6rgaos desportivos, quer nos generalistas. Serdo utilizadas varias entrevistas de
cariz ndo académico (devidamente identificadas) com jornalistas da area e que possuem
conhecimento de causa, com vista ao encontro de pontos de equilibrio entre a teoria —
legislativa, moral, histérica, econémica — e a prética.

Ainda na primeira parte serd abordada a realidade atual da Antena 1, em concreto da
informac&o de Desporto. Neste parametro, serd tida em conta a vivéncia no periodo de estagio
e as percecOes que foram absorvidas durante a experiéncia de trés meses, tal como o papel
desempenhado, para além de uma entrevista com o coordenador do Desporto da Antena 1 —
Porto, Fernando Eurico. Pretende-se fazer uma avaliacdo ao tipo de linhas que regem a
conduta no meio e conhecer a sensibilidade que existe para diferenciar ou para conjugar a

teoria e a pratica.
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A segunda parte englobara a abordagem empirica resultante dos dados recolhidos num
determinado periodo de tempo no estagio. Sera feita a apresentacdo dos dados relativos a
tematica deste relatorio e a sua relacdo com os dados tedricos, tentando encontrar alguns

aspetos de relacdo entre si.
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1.Histdria do desporto no meio radiofénico

1.1. Os primdrdios do desporto

Descobrir as raizes do desporto é tarefa ardua e complexa, mas a historia diz-nos que
foi na Grécia Antiga que foram criados os Jogos Olimpicos, numa aglomeracédo de atividades
realizadas de quatro em quatro anos. Por entre lendas e mitos, ndo é possivel especificar 0s
anos pioneiros dos Jogos, mas a sua distancia é de quase trés mil anos.

Ap0s varios séculos de Jogos, o declinio grego, a favor do dominio romano, trouxe
também o fim das atividades da Olimpia, que sé voltaram a ser reatadas na Era Moderna.
Com referéncia apenas a esse acontecimento em particular, ja que desporto foi algo que
cresceu com a evolucdo do Homem e das civilizacdes, a transicdo € aqui feita entre séculos
muito distantes. Apos alguns ensaios pela Grécia e um pouco por toda a Europa, e depois de,
em 1884, Pierre de Coubertin ter criado o Comité Olimpico Internacional, foi a 1896 que
Atenas recebeu, no Estadio Panathinaiko, os primeiros Jogos Olimpicos depois do interregno.
Desde essa data, com excecdo de trés edi¢cBes que ndo se realizaram devido a Primeira e a
Segunda Guerra Mundial, de quatro em quatro anos as olimpiadas tém acontecido em
determinado pais — 0s XXXI Jogos Olimpicos véo ter lugar no Rio de Janeiro, em 2016.

Os Jogos podem até ser considerados o baluarte principal do desporto mundial, mas a
abrangéncia do préprio desporto é muito mais ampla, quer em termos de exercicio fisico, quer
em termos competitivos. Nesta Ultima vertente, surge um novo designio associado: a paixao.
N&o que ela ndo exista na pratica fisica individual e de lazer, mas, neste caso, diz respeito a
uma paixao do ambito da vitoria e da derrota, do ganhar e do perder. Um aspeto que pode, a
partida, ndo parecer muito pertinente para o presente trabalho, mas é-o, sobretudo quando
tentamos perceber os motivos da escolha criteriosa das noticias.

No desporto de competicdo, que se espalha um pouco por todo o mundo, a
movimentacao de massas é uma realidade incontornavel e, em estadios, pistas ou pavilhdes, a
curiosidade, a afinidade ou o gosto permitem, regra geral, molduras humanas assinalaveis. De

todas as idades, de todos os géneros e feitios, o desporto € um ato universal.

1.2. A radio em Portugal

10
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Descobrir os primdérdios da radio, apesar de menos vago em relacdo aos do desporto,
também ndo é concreto ou, pelo menos, existem varias versdes de autores e de historiadores
relativas ao assunto.

Silvio Santos conta que «as experiéncias mais antigas com a Telefonia Sem Fios
aconteceram no &mbito militar, em 1901» (Santos, 20133, p. 18).

No que respeita a experiéncias radiofonicas em termos particulares, Fernando
Cardelho de Medeiros foi o0 autor da primeira emissdo experimental de rddio em Portugal, no
ano de 1914, uma inovacgdo privada e ouvida por trés pessoas, segundo Jorge Pedro Sousa
(2008: 67). Esta acdo teve o conddo de espevitar outros interessados no estranho fenémeno
que era fazer uso da voz para atingir a divulgacdo. As experimentacfes amadoras
prolongaram-se no passar dos primeiros anos do século e também na fase da Primeira Guerra
Mundial.

Em 1924 surgem as primeiras emissoes regulares, sendo que «um dos pioneiros foi
Abilio Nunes dos Santos Junior, filho e sobrinho dos proprietarios dos Grandes Armazéns do
Chiado, em Lisboa, que instalou o emissor CT1AA, primeiro em ondas médias e depois em
ondas curtas» (Santos, cit. in Santos, 2005, p. 138).

No ano seguinte, um novo passo foi dado. A 1 de Marco de 1925, a Radio Portugal
fez a primeira transmissao de um concerto, uma transmissao com «tremendo sucesso», através
de «altifalantes espalhados por diversas ruas ou colocados nas janelas dos felizes proprietarios
de recetores de radio», uma iniciativa seguida por «centenas de pessoas» e acompanhada por
«fortes aplausos» (Maia, cit. in Santos, 2013a, p. 20).

O mesmo ano contou com a primeira associacdo politica ao mundo radiofénico,
relacionando esta inovacdo como um dos principais responsaveis pela tentativa de um golpe
militar em maio, tendo mesmo o governo mandado selar os postos emissores, algo que foi
restabelecido dois meses depois (Sousa, 2008, p. 67).

As emissoes de radio foram marcadas por um inevitavel amadorismo inicial, por parte
dos inovadores que tentavam dar uso e forma a este novo veiculo comunicacional em
Portugal. Porém, com o passar dos anos e com a implementacédo da radio no quotidiano local
(sobretudo Lisboa), a vertente radiofonica passou a ser vista com uma importancia diferente.

Esta mudanga do paradigma radiofénico obrigou a uma nova visao legislativa sobre o
assunto. Como tal, o decreto de 1930, que teve como intencdo monopolizar as radios por parte
do Estado (Santos, 2013a, p. 23), foi criado no sentido de regulamentar o ramo. Ainda assim,
mesmo estando perante um cenario ditatorial, a abertura do documento foi grande e permitiu

«a concessao de licencas a operadores privados» (Sousa, 2008, p. 67).

11
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Toda esta mutacdo no ramo radiofénico trouxe novas tendéncias, novas preocupacdes
e novos passos. O amadorismo deu lugar a profissionalizacdo dos intervenientes, a que se
seguiu a programacao em toda a sua amplitude (Santos, 2013a: 23, 24).

E precisamente na década de 30 que «nascem as trés grandes estacdes que irdo
dominar a radio em Portugal durante o periodo do Estado Novo, até a nacionalizagdo, em
dezembro de 1975: a Emissora Nacional, a Radio Renascenca e o Radio Clube Portugués»
(Santos, 2013a: 24).

Foi exatamente o Radio Clube Portugués que, durante a Guerra Civil de Espanha -
para onde conseguia uma boa cobertura -,

«organizou um servico de escuta permanente das radios espanholas e procurou, com a conivéncia do

Governo corporativista portugués, ajudar os rebeldes de Franco, desmentindo as noticias emitidas pelas

radios afectas ao Governo republicano espanhol e dando conta dos éxitos das forgcas nacionalistas»

(Sousa, 2008: 68).

As trés radios de referéncia, situadas num ambito de maior abrangéncia, continham
estilos proprios e, sendo diferenciados, confluiam na identidade que se atribuia a radio no seu
todo. Jorge Pedro Sousa explica que o estilo radiofdnico utilizado em Portugal até aos anos 70
«era formal, direcionado para uma audiéncia coletiva (...), por vezes cheia de imprecisdes»
(Sousa, 2008, p. 68), assumindo um papel primordial na familia portuguesa, onde ainda
rareava o uso do aparelho televisivo.

Mesmo com esse nivel de importancia e de influéncia no quotidiano dos portugueses,
a rédio funcionava mais como meio de entretenimento do que como meio de informagéo, um
cendrio que teve que mudar (Sousa, 2008, pp. 71-73). Os jornalistas na radio ndo o eram na
verdadeira ascensdo da palavra, pois acumulavam funcGes de indole publicitaria e de
entretenimento. Desta forma, a acdo de divulgacdo noticiosa baseava-se numa transposi¢do
vocal das edi¢cBes da imprensa escrita, 0 que, por si s, acabava por minimizar o poder
informativo do ramo radiofonico.

A mudanga tornou-se importante para vincar o papel jornalistico no meio radiofonico,
situacdo verificada no final dos anos 50, altura em que

«se foi abandonando a leitura direta ao microfone de takes das agéncias ou mesmo dos textos dos

jornais sem prévia adaptacdo das mesmas ao meio radiofénico, o que significou tornar as frases mais

curtas e incisivas, a informacao mais sintética e redundante (proporcionando uma melhor apreenséo da
mensagem pelo receptor). Aumentou, igualmente, o nimero e frequéncia diéria de noticiérios, o que
permitia uma maior actualizacdo da informacdo, e comecaram a fazer-se interrupcdes da emissdo

quando noticias urgentes surgiam. O sequestro do paquete Santa Maria, em 1961, foi o primeiro dos

acontecimentos para os quais as radios mobilizaram meios técnicos e humanos sem precedentes, de

12
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maneira a assegurar uma cobertura permanentemente actualizada do que se passava, incluindo o envio

de reporteres ao estrangeiro» (Sousa, 2008, p. 72).

Mesmo com a transformacdo da réadio, o surgimento da televisdo — a RTP foi lancada
em marco de 1957 — fez com que as tendéncias da populacdo se virassem para esse novo
6rgdo de comunicagdo, 0 que, por sua vez, incentivou o meio radiofénico a enveredar pela
«flexibilidade que Ihe permitia uma rapidez impossivel de obter pelos outros meios de
comunicacgdo» (Cristo, cit. in Sousa, 2008, p. 73).

O 25 de Abril, para aléem de uma revolucdo de indole politica e social, terminando com
o fim do regime ditatorial em Portugal, foi também um acontecimento que marcou a historia
radiofénica portuguesa, devido a forte acdo do meio no desenrolar dos acontecimentos. A
radio foi utilizada pelo Movimento das Forcas Armadas para senhas de avangos e recuos,
como a transmissdao da cangdo “Grandola, Vila Morena”, de José Afonso, as 00h20 do dia
revolucionario, no programa Limite da Radio Renascenca, que significou a confirmacao de
que as operacdes militares estariam em marcha e que era irreversivel a acdo programada.
Alids, esse acontecimento — previamente divulgado no jornal Republica do dia 24, em noticia
breve onde se dava conta de um apelo atentivo a emissdo do mesmo programa — desenrolou-
se com muita relacdo com as radios, sendo estas um veiculo de relato de acontecimentos e a
melhor forma de alertar ou pontuar situacdes.

Silvio Santos conta que «a revolucdo é posta em marcha apos a transmissao das senhas
da réadio. A partir da madrugada do dia 25, seguiram-se 0os comunicados do Movimento das
Forcas Armadas aos microfones do RCP, que havia sido ocupado e transformado em posto de
comando» (Santos, 2013a, p. 91).

Desde esse marco histdrico, toda uma nova vaga foi surgindo no mundo radiofénico,
gue viu 0 seu espaco encurtar — fruto da criacdo de canais televisivos privados e produzidos
em sinal aberto e do surgimento do jornalismo online como quarta forga comunicativa.

Desta forma, e mesmo com a mudanga de figurino de algumas radios e com a criacao
de muitas outras, quer na vertente informativa, quer na vertente do entretenimento, a radio no
seu todo tem estado sujeita a novas e constantes reformulagGes no sentido de ndo se esvaziar
face aos outros meios comunicacionais.

A criagdo da TSF, em 1989, lancou uma nova visdo no tratamento noticioso e o
desenvolvimento de radios como a RFM ou a Radio Comercial tém tido tambem efeitos

inovadores na forma e no contetdo radiofonico.
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2. A radio publica e os seus contornos historicos — avangos e recuos

2.1. Origem e progresso do servico publico

As origens do conceito de servigo publico surgem a partir de Franca, com Leon Duguit
a assumir uma importancia assinalavel nesse processo.

Esta mudanca no paradigma francés surge na transformacéo do papel estatal, «quando
este passa a assumir que a necessidade do bem comum tem na sua origem os cidad&os e néo o
natural exercicio do seu poder estatal», segundo a avaliacdo de Gugliemi e Koubi (cit. in
Santos, 2013a, p. 9).

Mesmo com algumas crises ao longo do tempo e uma constante mutacdo em virtude
do poder econdmico, o servico publico mantém-se ativo, ainda que as suas premissas se vao
moldando as necessidades e as realidades de cenarios em concreto.

Silvio Santos destaca o Tratado de Amesterddo, assinado em 1999, onde estd ja
refletido, no que ao nivel comunitario europeu diz respeito, «o reconhecimento da
importancia dos valores subjacentes a existéncia destes servigos na construcdao social da
Europa» (Santos, 2013a, p. 10).

2.2. Histdria do servico publico em Portugal

Depois da fase experimental que regeu os primeiros anos de radio em Portugal, numa
vertente embrionéria e de cariz amador, como foi abordado no ponto 1.2, a necessidade de um
progresso no ramo que acompanhasse a evolugdo europeia tornou-se importante e natural.
Alias, a diferenciacdo entre o tipo de servico publico da Europa e o dos Estados Unidos da
América (a outra poténcia de desenvolvimento tecnoldgico a entrada para o século XX) é
bastante vincada por um rumo diferenciado, pois «na Europa, a radio ira tornar-se estatal e o
seu potencial politico e ideoldgico nunca sera esquecido», enquanto, «nos EUA, existia 0
mercado em vez do Estado» (Santos, 2013b, p. 19).

Regressando ao figurino portugués, ndo foi facil, por parte do poder politico, o

entrosamento da ideia de utilidade que a radio poderia acarretar, tendo sido necessarias varias
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«chamadas de atencdo» e um «trabalho prévio de sensibilizacgdo do poder acerca das
potencialidades da radiodifusdo» (Santos, 2013a, pp. 24- 25).

Todo esse processo faz com que a chegada da Emissora Nacional se inicie «com uma
fase organizativa, na qual se inclui o enquadramento legislativo, logo no inicio da década de
30» (Santos, 2013a, p. 24).

E no Decreto-Lei n° 22:783/33, de 29 de junho que o assunto radiofonico é abordado
pela primeira vez em termos legislativos, apresentando a acdo do Estado, ndo apenas na
aquisicdo de linhas e de emissores que permitissem a cobertura «a nivel nacional, no Brasil e
na América do Norte», como também na fixacéo de taxas (Santos, 2013a, pp. 25-26).

Foi este um primeiro esbogo para as primeiras experiéncias da radio oficial, a partir de
agosto de 1933. O primeiro ano foi de recruta e experimentacdo, resultando numa subida
significativa de interesse publico e de audiéncias, sendo que, em julho, «a radio estava
praticamente pronta e uma primeira sedimentacdo técnica tinha sido conseguida» (Santos,
2013a, p. 28).

2.2.1. Dos primeiros anos a maturidade da emissora nacional

A Emissora Nacional «€é inaugurada em 1935, no dia 4 de agosto» (idem), sé que os
primeiros tempos, confluentes com a entrada em cena do regime ditatorial de Salazar, foram
de algum afastamento tedrico do poder politico, sem que o mitico Anténio Ferro, diretor do
Secretariado da Propaganda Nacional, conseguisse ter sob a sua al¢ada a emissora nacional,
mesmo com o posicionamento estratégico de alguns elementos afetos ao regime nos cargos de
chefia e de decisdo da estacdo.

No fundo, a acdo acabava por se considerar estatal, numa radio com o funcionamento
«de nove horas diarias, distribuidas pelos periodos do almoco, do final da tarde e da noite»
(Ribeiro, 2005, cit. in Santos, 2013, p. 31).

Todo o progresso seguinte foi natural, com o aumento da importancia da musica, a
inclusdo do teatro, a adaptacdo e o trabalho de seducdo vocal a serem alvo de constantes
melhoramentos. Além disso, também a vertente técnica foi sendo aperfeicoada e ampliada,
levando a radio a um nimero cada vez maior de casas portuguesas.

O crescimento e afluéncia do publico também foram bastante assinalaveis. A fase do
«fascinio» fazia com que o interesse fosse cada vez maior e 0s nimeros séo reveladores disso
mesmo, pois, «entre 1933 e 1939, o numero de ouvintes passaria de 15973 para 89300»
(Santos, 2013a, p. 36).
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Além disso, evolucdo natural da forma de fazer radio e da escolha dos seus conteudos
fez com que,

«Em 1968, ja existiam noticiarios de hora a hora na EN, sérios, abrangentes (do internacional ao local) e

cheios de registos dudio que os tornavam mais vivos, embora as contingéncias de ser uma radio publica

implicassem o enfeudamento discursivo as posicGes do regime.» (Sousa, 2008, p. 72)

O estilo narrativo da radio apresentava, nos anos 60, caracteristicas muito particulares
e diferenciadas. Jorge Pedro Sousa (2008, pp. 68-71) apresenta uma redacdo de uma
intervencdo da Emissora Nacional, esmiucando o trabalho do enviado especial da radio
publica a Agadir, no terramoto de 1960. Trata-se de uma reportagem que

«evidencia, de facto, o formalismo da radio portuguesa de sessenta, patente no estilo, na compaixdo

exacerbada, na hiper-adjetivacdo, e hiper-adverbiacdo, nos lugares-comuns, nos tempos verbais

escolhidos, e mesmo em algumas palavras (como “incumbéncia” e o estrangeirismo “laisser-passer”);
mostra, também, a debilidade técnica dos radiojornalistas, evidenciada, por exemplo, no excerto em que

0 pivot nos relembra que o embaixador e o consul “fizeram algumas declaragdes”, mas em que ndo

evoca o contelido dessas mesmas declaracBes. Também ndo é revelado o nimero concreto de vitimas do

sismo» (Sousa, 2008, p. 71).

A acdo profissional do jornalista era, nesta fase, muito mais abrangente do que a
simples vertente noticiosa, devido a acdo «locutora» do ator jornalistico, como ja referido no
presente trabalho. Mesmo assim, a «maturidade da radio» (Santos, 2013a, p. 44) ja era outra
na emissora nacional, verificada a partir da década de 50, com a musica a assumir um «lugar
central na radio dos anos 50» (Santos, 2013a, p. 45).

Contudo, ao contrario do que se verificava na Europa, que se ia refazendo da Segunda
Guerra Mundial e que afastava todos os resquicios das politicas ditatoriais e controladoras —
inclusivamente, na vertente radiofénica, que procurava uma nova independéncia para a sua
linha editorial —, em Portugal a emissora nacional assumia um modelo de «uma radio estatal,
ao servico do governo, e ndo o de uma radio publica, ao servi¢co das pessoas» (idem).

Silvio Santos refere-se a esta fase como «o periodo aureo da radio» e da conta de que é
este 0 meio comunicacional «que ocupa o lugar central no lazer familiar» das casas
portuguesas, acrescentando que

«0s locutores mais populares sdo Artur Agostinho, Jodo da Camara ou Pedro Moutinho. Os artistas que

travavam a luta pela vitoria no Concurso de Popularidade Radiofénica promovido pela revista Réadio

Nacional, durante o ano de 1950, eram José Ant6nio, Maria de Lourdes ou Amélia Rodrigues» (ibidem).

Este facto atesta a importancia da radio no figurino nacional e, mais do que isso, deixa

bem explicita a relevancia que as figuras mais em evidéncia no ramo tinham para a sociedade.
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Um dado que ndo desapareceu, mas que perdeu fulgor com a entrada em cena da televisao,
em 1957, também ela uma corrente comunicacional sob a batuta do Estado portugués,

liderado por Salazar.

2.2.2. Ainstabilidade, a revolucéo e a adiada reestruturagao

E exatamente o regime que, no final da década em questdo, comecou a aperceber-se de
que o controlo da Emissora Nacional era suficiente a nivel interno, mas que ndo chegava
alem-fronteiras. Naquele que seria 0 periodo antecessor da Guerra Colonial, as col6nias
portuguesas, que também recebiam o sinal da emissora nacional, tinham acesso a outros
conteudos radiofénicos, de indole politica diferente (democratica), o que se tornava perigoso
para o controlo do espago portugués:

«logo depois da India, a outros fogos havia que acorrer. Ainda em 1959 ¢ enviada uma missio a Africa

para tentar encontrar solugdes para os noticiarios de carater nitidamente tendencioso em lingua

portuguesa, transmitidos por Radio Brazzaville que tém largos auditérios em Angola e Mogambique, e

gue seriam, também, ouvidos pelos portugueses do Congo Belga. O relatério desta missdo referia que o

carater sistematicamente desagradavel [dos noticiarios] para o Pais, seus dirigentes e suas institui¢des,

torna-os absolutamente inconvenientes e altamente nocivos, demonstrando tratar-se de um ato hostil
praticado ostensivamente pela Franca contra Portugal. Verificou-se que, na sua grande maioria, para

ndo dizer na totalidade, as noticias séo textualmente da France Presse» (Santos, 20133, p. 51).

Com o regime salazarista posto a prova na década de 60, a emissora nacional
continuou como veiculo estatal e acompanhou 0s eventos de maior nomeada, como 0 assalto
ao Santa Maria, «0 Mundial de Futebol de 1966, as celebragdes dos 40 anos do regime ou a
inauguracédo da ponte sobre 0 Tejo» (Santos, 20133, p. 59).

Politicamente falando, a emissora nacional manteve a sua conduta, uma acao
espelhada pelo discurso de tomada de posse de Jaime Ferreira, responsavel pelo 6rgéo apés a
saida de Antonio Eca de Queirés, no final de 1959. O dirigente valorizou o poder social que
aquela radio continha, espelhado numa «poderosa arma de infiltracdo e propaganda politica,
especialmente propicia a facil aglutinacdo da opinido geral» (Ferreira, cit. in Santos, 2013a, p.
59).

O objetivo na década de 60 era, muitas das vezes com a radio como intermediéria,
controlar os revoltosos das colonias portuguesas, amenizando o discurso e transportando para

ai uma ideia positiva sobre Portugal e o regime, a0 mesmo tempo que, dentro de fronteiras, a
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tentativa era que «a guerra ndo existia, ou se havia alguns focos de conflito, estes eram
relatados em casos de excecionais éxitos» (Cristo, cit. in Santos, 2013a, p. 61).

Aliés, os proprios profissionais da emissora nacional, apesar de transmitirem «a versao
oficial, ndo significava que, dentro da estacdo, ndo se soubesse o que realmente acontecia»
(Santos, 2013a, p. 61), j& que os atores radiofonicos estavam, no fundo, familiarizados e com
conhecimento de causa em relacdo a tudo o que se ia desenrolando no ramo politico, mesmo
ndo tendo autorizacdo para o transportar para o exterior. De resto, muita informagéo ficou
retida e s6 foi conhecida em dias democraticos.

Nem mesmo com a chegada de Marcelo Caetano ao poder — ele que substituiu Oliveira
Salazar — alterou o rumo da situacdo da emissora nacional no que diz respeito a agéo
jornalistica, refém de todo um rebaixamento perante o sistema politico, apesar de o discurso
do novo lider ser de promessa de maior abertura politica, isto numa altura em que a qualidade
auditiva da via radiofonica melhorava claramente com a introducdo do FM estéreo (Santos,
2013a, p. 67-71). Rogério Santos (2005, p. 139) explica, sucintamente, que esta inovagao
permitiu «a transmissdo em simultaneo de ondas médias e por modulacdo de frequéncia, ja
nos anos de 1960, significando muito maior qualidade narecepcao».

Esta questdo técnica trouxe, de facto, outra vitalidade a radio e proporcionou uma
certa renovacao da programagcdo, segregada a vérias décadas de estagnacédo, que resultava em
monotonia — e que se agravava com 0 surgimento da televisdo, novo e renovado meio
comunicacional (idem). Até mesmo a programacdo radiofonica da radio publica conseguiu ter
uma ligeira mudanga. Mesmo atendendo ao que se disse anteriormente — o0 regime nao
permitia a divulgacdo de informacdo propagandista a favor da oposi¢do (camuflada) —, a
conjugacdo da inovacédo técnica a branda abertura do regime fez com que a situacao tivesse
uma ligeira mudanca de cenario, segundo indica Fernando Serejo,

«j& na transicdo da governacdo de Salazar para a de Marcelo Caetano, a leve abertura politica permitiu

gue a Emissora Nacional langasse programas que fugiam aos cénones habituais de informac&o, caso do

Jornal de Actualidades» (Serejo, cit. in Santos, 2005, p. 139).

A linguagem era, também ela, uma vertente em mutagdo ao longo da década de 60,
ainda que a emissora nacional tivesse muitas dificuldades em progredir, em relagcdo as outras
radios nacionais, na visao de Silvio Santos,

«a EN foi, ao longo da década, dando mais ateng@o aos seus noticiarios (...). No entanto, a informagéo

mais destacada era a do RCP, dirigida por Luis Filipe Costa desde o inicio dos anos 60. O ex-chefe de

redacdo da Agéncia de Publicidade Artistica desenvolveria no Radio Clube uma nova linguagem para

0s noticiarios (...). A radio afastava-se da até entdo incontornével leitura de jornais e incorporava a
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velocidade como valor essencial para a informagédo que transmitia. O préprio mercado funcionou como
um incentivo a mudanca. O RCP precisava de publicidade. E, para ter audiéncias, precisava de ter um

produto reconhecido. Algo que se distanciasse do cinzentismo da EN e das propostas da RR.

O Radio Clube e a EN estavam em polos opostos, relativamente a forma de encarar a informacéo.

Claramente, o RCP tinha conseguido mudar, ficando por isso na histéria. A EN, pelo contrario, tardava

em modernizar o estilo, agarrada a linguagem escrita e aos extensos noticiarios» (Santos, 2013a, p. 77).

Fora desta disputa estava a Radio Renascenca, no gque ao tratamento da informacéo diz
respeito, conforme conta Jorge Pedro Sousa, citando Dina Cristo para quem

«a Radio Renascenga atrasou-se a adoptar essa nova dinamica, pois 0s seus noticiarios eram pouco

frequentes e quase limitados a leitura de noticias dos jornais. Sé a partir de 1972 é que a RR se lancou

verdadeiramente na informacao radiofénica, incluindo na produgdo propria de contetdos informativos,
embora por falta de profissionais qualificados tivesse refreado os seus impetos um ano mais tarde»

(Sousa, 2008, pp. 72-73).

Era, portanto, uma urgéncia prioritaria a reformulacdo na emissora nacional, quando ja
a década seguinte estava a porta e, com ela, a queda (fisica) de Oliveira Salazar. A mudanca
de figura no regime trouxe, como ja foi referido, um Marcelo Caetano com a firme intengéo
de querer ser (ou parecer) mais liberal e, logo por ai, foi possivel ver que os novos lideres da
estacdo apresentavam outra mentalidade em relacdo a emissora nacional. Exemplo disso foi
Clemente Rogeiro, que voltou a emissora para ser o diretor, ele que chegou com a plena
consciéncia de que as linhas que regiam aquela radio teriam que ser repensadas, isto numa
altura em que «a informacdo tinha ganho espaco na emissdo oficial» (Santos, 2013a, p. 84),
mas na qual «era uma radio virada para o entretenimento» (Santos, 2013a, p. 85). Contudo, a
repressdo continuava a impedir que novos horizontes fossem abertos e as audiéncias iam,
progressivamente, sendo transportadas para outras emissoras, ndo por estarem mais cientes
das mudancas necessarias devido & evolucdo dos tempos (porque isso também estava
consciencializado no seio da emissora nacional), mas porque essa concorréncia as colocava,
de facto, em prética. Tudo isto mesmo tendo em conta a evolugédo técnica da emissora estatal,
com maior abrangéncia e maior amplitude geografico-demografica e numa altura em que o
fim do regime estava cada vez mais proximo.

Precisamente 0 25 de Abril de 1974, que resultou na queda da politica ditatorial de
Marcelo Caetano (mas com Salazar como grande rosto ao longo de varias décadas, falecido
em junho de 1970), foi o tema de maior relevo na década — talvez até do século XX — para
Portugal. A Revolucdo dos Cravos teve grande participacdo da radio no decorrer do processo

desencadeado pelo Movimento das Forcas Armadas, que se apoderaram de algumas
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emissoras, nomeadamente o0 RCP e a RR, como anteriormente foi referido. Contudo, a
Emissora Nacional ndo foi parte ativa do movimento revolucionério, ja que o MFA néo quis
correr riscos perante um 6rgdo que estava claramente interligado ao poder politico em queda.

Os estudios foram controlados sem grandes sobressaltos e, ao fim do dia, o
Movimento revolucionario leu, finalmente, o comunicado de proclamacdo, tudo dentro de
pacificidade fisica®.

Jorge Pedro Sousa declara que

«a revolucdo de 25 de Abril de 1974, ela prépria uma revolugio da radio (...), pos fim a censura e foi o

primeiro passo para o radiojornalismo portugués se desprender da formalidade exacerbada e ir

aprendendo as regras do jogo que regulam o exercicio do jornalismo num Estado de Direito

democratico» (Sousa, 2008, p. 73).

O periodo que se segue a Revolucdo, denominado de Periodo Revolucionario em
Curso (PREC) foi, como é percetivel até pela designacédo, de grande agitacdo. Toda esta fase
conturbada foi uma envolvéncia de uma crise politica (onde extremismos de esquerda e de
direita confluiam com partidos mais moderados e centralizados) com uma crise financeira — a
Guerra Colonial arrastava-se ha mais de uma década e o pais estava cada vez mais atrasado e
isolado em relacdo ao que se verificava na restante Europa — e a vertente social ndo estava em
melhor estado, j& que estava a sair de quase meio século de ditadura e de isolamento
novamente em relacdo ao mundo europeu. A pobreza era incontornavel, o pais estava cada
vez mais atrasado em todos os setores, a populacdo dedicava-se, na sua grande parte, a
agricultura e ao mundo rural, o desenvolvimento dos servicos era precario, o desenvolvimento
tecnoldgico muito deficitario e o progresso generalizado uma miragem.

A acrescentar a tudo isso, a desordem politica que se desenrolou no PREC ndo

beneficiou em nada o encarreiramento de Portugal pois

! «A EN é ocupada na madrugada do dia 25, cerca das trés horas. Um grupo, que havia sido formado por
Oliveira Pimentel e Fernando Morais, no Campo de Tiro da Serra da Carregueira, toma a estagéo oficial. “Daqui
maior de Lima Dezoito. Informo que ocupamos Toéquio sem qualquer incidente”, comunicaria Morais para o
Posto de Comando, a partir das instalacbes do Quelhas. A estacdo é ocupada, mas ndo se verifica qualquer
alteragdo na programacdo. E que, entretanto, a emissdo tinha passado dos estidios de Quelhas para os de S.
Marcal e os préoprios militares, que ocupavam o edificio de Quelhas, ndo terdo prontamente percebido a origem e
a forma de interromper a emissao. O corte do programa sé sera feito ao inicio da manha. Mas, antes do corte da
emissdo foi ainda lido um comunicado do MFA pelo locutor de servico, Eduardo Fidalgo, que entretanto, entrara
no servigo. A estacdo €, finalmente, silenciada pelos militares. E bastante credivel a hipotese de ter existido,
ainda, um segundo corte, originado pelo lado afeto ao regime que sogobrava. Uma ordem tera sido dada, de
dentro da emissora, no sentido de cortar o cabo subterrdneo que levava a emissdo do Quelhas para 0s emissores,
numa das estacfes que o permitiam, na Avenida D. Carlos. E essa terd sido a razdo da (nem sempre explicada)
demora na retoma da emissio, que sucedeu ao final do dia. A noite, seria lida a proclamagio do Movimento.
Durante este periodo, a emissao para fora da metrépole continuou sempre 0 seu hormal curso, uma vez que era
transmitida a partir de S. Marcgal» (Santos, 2013a: 91-92).
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«foi mais de um ano e meio de permanente crise, em que os ideais de liberdade anunciados pela

Revolucdo dos Cravos ameacaram dissolver-se huma mera substituicdo de uma ditadura decadente por

uma outra de sinal contrario, mas de contornos mais rigidos» (Serejo, cit. in Santos, 2013a, p. 93).

O rebulico posterior ao evento da proclamacédo da liberdade em Portugal foi sendo
pautado, também na Emissora Nacional, por constantes mudancas, por jogos de interesse e
por influéncias ideoldgicas das mais variadas facdes, a semelhanca do que se verificava no
resto do pais.

Por entre ocupagOes, comunicados e gestores fugazes, a emissora balanceava ao sabor
da instabilidade politica, num periodo onde se foram sucedendo 0s governos provisorios sem
que a estabilidade fosse alcangada. Vive-se a fase da liberdade como novidade, altura em que
0s extremos eram alcancados e ultrapassados — afinal, depois de meio século de regime
ditatorial, a sociedade e a vida politica encontrava-se mergulhada no polo oposto de todos os
pressupostos de liberdade. No caso concreto, a liberdade de expresséo e a liberdade de
imprensa eram, repentinamente, transpostos para a face do possivel e alcancavel.

Com isto, a emissora nacional, sempre sob a alcada de facdes politicas, alcangou
porém, pontos positivos. Silvio Santos explica que se vivia,

«para além da grande efervescéncia interna, um momento de enorme criatividade de contetidos e de

grande atengdo noticiosa. Alids, o PREC teré sido o periodo de maior dindmica na EN e isso tera

resultado das melhores condicdes técnicas que a estagdo ja tinha, dos profissionais (que tinha e dos que,
entretanto recebeu) e da enorme liberdade e abertura para a experiéncia que se vivia na época. Exemplo
disso eram os jornais das 13.00 horas e das 20.00 horas que, na emissora, passaram a ter a duragéo de
uma hora, com uma dinamica absolutamente nova, cheios de reportagens e elementos sonoros. Os
grandes jornais passavam, alias, a ter equipas estruturadas com diversos elementos, incluindo um

realizador» (Santos, 2012, p. 100).

Percebe-se, portanto, que a realidade da emissora nacional € agora outra, totalmente
oposta e agora muito mais desprovida de controlo. Em suma, a liberdade que a rege nada tem
que ver com o que se verificava na altura do Estado Novo e a sua importancia e
preponderancia € bem mais evidente.

Apesar de se tratar de uma fase em que a televisao ja tinha o seu papel consolidado — o
Canal 1 estava devidamente implementado e o Canal 2 dava os primeiros passos — a radio era
ainda um veiculo de importéancia capital na vida comunicacional portuguesa. Além disso, se a
televisdo pertencia apenas a RTP, na esfera radiofénica a abrangéncia concorrencial era
completamente diferente e superior, 0 que obrigava a um maior cuidado no progresso e no

acompanhamento das novas tendéncias.
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Com o0 25 de novembro de 1975, o cenério de caos politico que assolava o pais e que
teve no verdo desse ano, denominado de «Verdo Quente», 0 ponto mais alto de tensdo,
finalmente acalmou, deu tréguas e permitiu a ala moderada/central restabelecer a ordem
politica e social no pais.

O passo seguinte foi a nacionaliza¢do radiofénica (Santos, 2013a, pp. 106-110). O
ramo radiofonico, sob a batuta de Estado e Igreja, fica quase todo homogeneizado, com
excecdes pontuais, como a Radio Renascencga, de &mbito nacional, ou como a Radio Altitude,
entre (poucas) outras, de ambito local.

A intencdo era tornar a radio «serena e isenta, abandonando, definitivamente, o
comportamento apaixonado e panfletario que tivera no Gltimo ano e meio» (Santos, 2013a, p.
107), ao mesmo tempo que o governo justificava também a nacionalizagdo com «a sujei¢do as
limitacGes internacionais, a racionalizacdo da gestdo e a conducdo da radio ao servi¢o da
revolucdo» (Santos, 2013a, p. 108). A aglomeracdo das radios nacionalizadas, que, ainda
assim, mantiveram muitos dos seus anteriores recursos — humanos, espaciais ou tecnolégicos
—, passou a definir-se como Empresa Publica de Radiodifusdo (EPR), mas por pouco tempo,
passando depois a Radiodifusdo Portuguesa (RDP).

Uma mudanca radical e extrema, no sentido em que se aglomerou um conjunto de
milhares de funcionarios com diferentes situacdes contratuais, um conjunto de bens moveis ou
imoveis que acabavam por confluir geograficamente, e um conjunto de gestbes muito
diferenciadas, j& que esta nacionalizagdo significava o agrupamento do publico e do privado
do setor, como explica Jaime Fernandes, nas palavras de Silvio Santos:

«os funcionarios da EN eram funcionarios publicos (...). O RCP era a antitese de tudo isto, mesmo

antes do 25 de Abril. (...). E esta integragdo entre 0 espirito do R&dio Clube e o espirito do

funcionalismo publico da EN foi a principio claramente chocante, mas ainda assim (...) o governo da
época teve pelo menos um cuidado que foi o de ndo juntar todos: ndés mantivemos as instalagdes do
velho RCP, a EN (...) manteve as suas instalagdes e o governo da altura criou um setor autonomo

(Fernandes, cit. in Santos, 2013a, p. 109).

Urgia, nesta fase de grandes dificuldades de gestdo com tudo o que era agambarcado,
portanto, uma transformacao e remodelacdo para que todas as necessidades fossem atendidas,
sobretudo numa fase em que era importante uma demonstracdo de transparéncia e de
autonomia, no periodo de adaptacdo a democracia.

Foi nesse sentido que se procedeu a criacdo dos estatutos da RDP a 12 de abril de
1976, logo depois da implementagdo da nova Constituicdo da Republica Portuguesa — 10 de

abril do mesmo ano — «na qual sdo consagrados os direitos a liberdade de expresséo,
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informacao e de imprensa» (Santos, 2013a, p. 111). Esses estatutos pretendiam consolidar a
democracia dentro da empresa e transporta-la para o exterior, acudindo a «pluralidade
ideologica» (Santos, 2013a, p. 112) de forma positiva e natural, seguindo-se uma fase de
dificuldades financeiras que obrigou o Estado a injetar dinheiro para cobrir despesas bastante
superiores as receitas.

A RDP comecou por ter, em 1976, quatro canais radiofénicos: o primeiro e o segundo
seguiam muito na linha de continuacdo do que se verificava na Emissora Nacional, um com
uma linha de informacéo e de recreacdo (que foi, inicialmente, 0 mais ouvido pelo publico) e
outro numa vertente mais cultural, com musica classica ou teatro, tendo apenas «um quinto da
sua programagdo (...) constituida por contetidos falados, o resto era musica»; o terceiro
enveredava pelo comercialismo, quer em termos musicais e de programacdo, mais leviana,
ligeira e proxima do interesse de massas, quer em termos publicitarios, ja que incluia
publicidade nacional ou local — tinha momentos em que a emisséo era coordenada localmente
em varios pontos, embora a emissao nacional fosse a que prevalecia; por fim, o quarto canal,
que «tinha origem nos estudios do ex-RCP e servia-se da sua rede de FM», acabava por ter
um figurino «moderadamente comercial, que apostava em contetdos musicais (...) de
qualidade» (Santos, 2013a, pp. 116-119).

Além desses quatro canais principais, a RDP contava também com um de ambito
internacional, cinco regionais e trés locais.

Contudo, faltava ainda a esta entidade a concretizacdo da tdo anunciada remodelacéo,
no sentido de fazer evoluir os diferentes ramos que compunham a radio — nomeadamente o
lado informativo, que precisava de se renovar com a evolugéo dos tempos. Assim, Humberto
Lopes, que esteve a frente da comissdo administrativa durante os primeiros nove meses de
1979, «consegue levar a cabo uma reestruturacdo organica da empresa, canalizando meios
para as emissdes de radio» (Santos, 2013a, p. 120). Mais concretamente, «é extinta a diregdo
do servico de programas e sdo criados, ao mesmo nivel, quatro centros de producdo:
programas comerciais, ndo comerciais, informacao e exploracdo» (idem), surgindo finalmente
a autonomia do setor informativo.

O préprio sucessor de Humberto Lopes, Amilcar Cabral, teve também uma atencéo
particular no que diz respeito & informagao, deliberando «o reforgo da posi¢do da informagao
na estrutura» (Santos, 2013a, p. 124), apesar do escasso tempo em que também esteve em

funcoes.
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2.2.3. A radio nacionalizada e as radios piratas

Ap6s um novo periodo instavel a nivel nacional, registado com a morte de Francisco
S& Carneiro, a RDP passou a ser alvo de vérias reformulacfes, sobretudo em termos de
emagrecimento do numero de funcionarios, numa politica de contencdo na hora de contratar e
de antecipacdo em casos de reformas dos ativos, por exemplo. Ao longo de grande parte da
década de 80, as palavras de ordem eram «contencdo de custos, maior produtividade e
racionalizacdo de processos» (Santos, 2013a, p. 128).

Noutra vertente, os ajustamentos abrangeram também os bens imobilidrios da
empresa, dispersos desde a nacionalizacdo do ramo. Conforme explica 0 mesmo autor, 0S
obstaculos a essa gestdo eram grandes devido a «dispersdo dos servigos por varios edificios na
cidade» de Lisboa, surgindo, pela primeira vez, a idealizacdo da possibilidade de criacdo da
«casa da radio» (Santos, 2013, p. 127), sem davida um ponto confluente para as diversas
ramificacdes existentes e que se justificava no panorama da época.

A regéncia legislativa era a que ainda apresentava um atraso mais significativo, devido
a auséncia de normas que regessem a radio, sendo necessaria a adocdo dos pressupostos
legislativos que estavam inerentes a televisdo publica. Essa situagdo s6 comeca a encontrar
um novo rumo com a aprovacao do estatuto da RDP, datada de maio de 1984, depois do
estado provisorio em que vivia a empresa até entdo. Silvio Santos faz uma espécie de resumo
ao que o documento pretende transmitir e implementar de novo na empresa, em comparagédo
aquilo que vinha acontecendo até entdo,

«0 estatuto da RDP veio enquadrar a empresa ao nivel normativo e organico. E ressalvada a sua

autonomia de gestdo e administragdo, assim como a independéncia em relagdo aos poderes politico e

econémico. E definida a atribuicdo principal da RDP, como sendo a prestagio do servico publico.

Quanto aos canais, a tutela estabelece a existéncia minima de trés programas nacionais e define linhas

gerais de programagdo, ao contréario do que acontecia no primeiro estatuto [revogado em 1979]. A RDP

deveria, entdo, ter informacdo pluralista e rigorosa; promover a liberdade de acesso as diferentes

correntes de pensamento; incentivar a participacdo do publico e do debate pablico; respeitar e divulgar a

cultura do passado, com particular destaque para 0s temas ou autores nacionais; ser didatica e

divulgadora, revelando artistas ainda ndo conhecidos; desenvolver uma programagdo transversal e

adapta-la de acordo com os resultados de consultas periddicas aos publicos; lutar contra o

analfabetismo; cuidar da integracéo social de criancas e adolescentes; estimular o desporto, o civismo e

0 patriotismo, lutando contra a degradacéo social» (Santos, 2013a, p. 156-157).

Vive-se, por esta altura, uma fase de maior pacificacdo a nivel europeu e na qual o0s

estados democraticos se iam consolidando em termos politicos. Com eles, o capitalismo
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crescia a olhos vistos e era um inegavel elemento de influéncia nos mais variados ramos. Essa
influéncia chegava também ao mundo radiofénico, que via cada vez mais como uma
inevitabilidade a publicidade — chegou a estar presente na propria radio publica. Alias, sobre
esse aspeto era curioso verificar que chegou a existir, sobretudo na década 90, uma espécie de
lista de espera nas radios para contratos publicitarios pedidos pelas empresas mas que nédo
cabiam no espaco temporal da radio. Uma questdo que, comparada com a realidade atual das
radios locais, é completamente antagénica.

Ora, toda esta mudanca da vertente politico-financeira, exponenciada ao nivel interno
com a entrada de Portugal na Comunidade Econémica Europeia em 1986, obrigou a que a
radio publica se moldasse aos novos tempos, onde o setor privado recomeca a sua agdo de
preponderancia um pouco por toda a Europa. Mais do que aquilo que se verificava
efetivamente, Silvio Santos conta, relativamente aos primeiros anos da década de 80, que

«0 servico publico tinha como linhas mestras a variedade de programas e a complementaridade

nacional, regional e local. As emissdes deviam responder a necessidades sociais, democraticas e manter

uma dimensdo educativa ou, simplesmente, de entretenimento de qualidade. Através do servigo publico

de radio, o maior nimero possivel de ouvintes deveria ter acesso as mais variadas formas de cultura. A

difusdo da cultura e dos valores nacionais, principalmente através da OC, era outra das fungcdes mais

relevantes da radio publica. A programacdo devia assentar em pilares como diversidade, pluralismo
ideoldgico, qualidade, equilibrio, rigor, objectividade, imparcialidade, ndo perturbando, de alguma
forma, a paz e a sensibilidade sociais. A igualdade ao acesso de diferentes pensamentos a radio devia
ser garantida pelo direito de antena (cuja implementacdo havia sido desenvolvida ao longo do ano de

1982). A missdo da radio publica era baseada numa independéncia face aos poderes politico e

econdmico. A Antena 1 e a emissdo em OC poderiam ter publicidade num maximo de seis minutos por

hora: o objetivo ndo seria o lucro, mas sim o beneficio social, tal como estava regulamentado. O

controlo do servico seria feito pelo pablico, através de um 6rgdo a institucionalizar» (Santos, 2013a, pp.

129-130).

Ou seja, a radio publica em Portugal atuava, nesta altura, como uma mescla entre o
setor publico e o setor privado, retirando proveito financeiro de ambos, mas perdendo
esséncia e identidade, para além de ndo conseguir o desafogo e a autonomia financeira que
seriam desejaveis.

Desta forma, a publicidade foi-se acentuando na RDP em 1980 e 1981, chegando a
todos os canais da radio publica, sendo considerada «um mal necessario», embora a medida
ndo continuasse a progredir durante muito mais tempo, ja que nao era bem aceite pelo publico

— por se verificar publicidade num meio em que ja se pagava uma taxa, além do tempo
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excessivo que era ocupado pela publicidade na programacéo dos canais (Santos, 2013a, p.
133).

O passo tomado para, finalmente, conferir satde financeira a RDP € a cobranca de
taxas aos contribuintes (Santos, 2013a, pp. 134-137), através da faturacdo da eletricidade,
como ja foi referido. Neste ambito, a totalidade da populacdo passou a ser obrigada ao
pagamento das taxas, ao mesmo tempo que eram exigidos os pagamentos em atraso. Deste
modo, «em 1986, 98% do territorio continental esta coberto» (Santos, 2013a, p. 136) e, apesar
de algumas dificuldades pontuais, o facto de muitas das empresas fornecedoras de eletricidade
serem anexadas a EDP os dois anos seguintes acabaram por ser decisivos para que a «crénica
deficiéncia da empresa» fosse «finalmente, resolvida em 1988, altura em que, pela primeira
vez, a RDP tem um valor positivo no seu fundo de Maneio Liquido» (Santos, 2013a, p. 137).

Para além da questdo financeira, que foi evoluindo positivamente ao longo dos anos, a
década de 80 fica invariavelmente marcada por outro aspeto de realce, no que ao mundo

radiofdénico diz respeito. Na visao de Paula Cordeiro,

«no pés 25 de Abril, encontramos trés fases evolutivas: depois da libertacdo do fascismo, com a queda
da censura e a conquista da liberdade de expressao, a radio mostrou que 0 mecanismo analégico da sua
comunicagdo poderia integrar outro, de caracter dialégico. Seguiu-se entdo uma primeira fase: a da
nacionalizacdo das radios em Portugal, que resultou numa perda da vitalidade do sector, pois o
panorama dividia-se entre a RDP e RR. A segunda fase: resultado da falta de legislacdo sobre
radiodifusdo e da impossibilidade de entidades privadas poderem abrir as suas proprias estacoes
emissoras, apareceram por todo o pais as réadios livres, ou réadios piratas. Estas radios inovaram e
experimentaram novos formatos, preenchendo espacos de criatividade que tinham sido deixados em
aberto pelas radios nacionais. O contedo programéatico ndo tinha grande defini¢do, ou preocupacao
com as expectativas dos ouvintes. No campo da informacdo, concretizaram habilmente uma tendéncia
de cardcter local, dando noticias aos ouvintes da zona onde 0s retransmissores escondidos emitiam
ilegalmente. Se por um lado a radio perdeu muito do que a havia caracterizado, por outro, veio ganhar
novas ideias, um novo dinamismo e futuros profissionais. Esta é entdo a terceira fase, de
regulamentacdo do sector que procurou dar resposta a necessidade de criacdo de uma lei que
regulamentasse e pusesse uma certa ordem no panorama radiofénico num processo que terminou em
1989 com a legalizagdo. Muitas radios piratas desapareceram, em favor das mais fortes e organizadas,

numa tentativa para adequar a quantidade de radios ao mercado nacional» (Cordeiro, p.4).

As rédios piratas® marcam definitivamente este periodo «favoréavel», como lhe chama
Luis Bonixe (2012a, p. 315). A nacionalizacdo a isso “obrigava”, pois quer o meio

radiofonico, quer a comunicacao no seu todo continuavam em progresso e, quando isso se

2 «As rédios locais, ou livres como chegaram a ser conhecidas na Europa, representaram, e nalguns casos ainda
representam, importantes veiculos de expressdo do sentir das populacfes locais, ora tratando os assuntos mais
préximos ora abrindo os microfones para a participacdo direta dos ouvintes» (Bonixe, 2012b: 46)
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verifica, a curiosidade acaba por agucar o engenho. Eram varios 0s curiosos e inovadores que
continuavam a fazer da radio um hobby e uma paixdao. Como tal, a forma de o fazer, de
experimentar novas ideias ou materiais era, apenas, a rebeldia — de forma ilegal, que era o que
este fendmeno representava, para todos os efeitos. As célebres radios montadas em marquises
ou em s6tdos, no meio de caixas de ovos e emitindo para um raio de um quilémetro eram as
caracteristicas que mais simbolizavam uma corrente que misturava amadorismo e conceitos
primarios com dinamismo e originalidade. Em termos informativos, as radios-piratas
raramente ultrapassavam o ambito local, isto quando a informagéo era uma realidade, o que
nem sempre acontecia — muitas das vezes, os titulares das radios-piratas apenas se cingiam a
programacdo musical ou a reflexdes e opiniGes divagadoras e subjetivas sobre determinados
temas.

Em tracos muito resumidos, Rogério Santos explica como era entendido este novo
fendmeno dizendo que,

«a partir de 1977, nasciam as primeiras radios-pirata, estacdes ilegais mas produzindo uma nova

estética. O rapido movimento inundou as ondas de frequéncia modulada e tornou dificil a sua audi¢do,

dada a frequente sobreposi¢cdo de emissoras. A pioneira foi a Radio Juventude, de Heitor Gongalves, a

gue se seguiu a Radio Imprevisto, de José Jodo Farinha, esta em 1979 (Azevedo, 2001: 115). As radios-

pirata aperceberam-se, desde cedo, da sua forca na opinido publica, reunindo em assembleia-geral em

Junho de 1983. A falta de legislacdo, a Fiscalizacio Radioeléctrica apreendia o material, em especial

quando as esta¢Bes provocavam interferéncias nas emissoras ja legalizadas» (Santos, 2005, p. 139).

A relacdo entre as radios piratas e a regionalizacdo da RDP, verificada também pelos
primeiros anos da década, ndo é muito frequente entre os diversos autores consultados. Ainda
assim, acabam por confluir muito mais do que meramente na cronologia. Como explica
Estrela Serrano (cit. in Santos, 2013a, pp. 149-150),

«a RDP ndo podia ficar indiferente ao triplo desafio que é o aparecimento destas radios, as solicitacdes

que lhe sdo constantemente apresentadas por autarquias locais que pretendem uma estacdo local da

RDP, e a rentabilizagdo e optimizacdo dos seus proprios meios.»

Essa «regionalizacdo da RDP», tratada por Silvio Santos (2013a, pp. 148-153), ndo é
certa em termos de datas, mas pareceu ter epicentro «no estatuto de 1984», no qual «a
regionalizacdo era ja um dos grandes objetivos da empresa» (Santos, 2013a, p. 150). Ainda
que, nesse ano, ainda ndo estivessem abertas as estagdes de ambito local, «é criado um grupo
de trabalho com o objetivo de preparar uma politica coerente e exequivel, no dominio da
regionalizagdo e localizag&o» (idem).

Diretamente,
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«0 objetivo da RDP era desenvolver este processo descentralizador, e focar-se localmente.

Naturalmente, a sua inten¢do regionalista ndo era alheia a possibilidade de um aumento de receitas

publicitarias. Na verdade, o planeamento elaborado para a segunda metade da década tinha em conta

essas receitas oriundas da criacdo de radios locais, nas quais se incluia uma eventual Radio Lishoa.

Efetivamente, os objetivos da RDP eram agora mais ambiciosos, uma vez que 0 contexto era

completamente diferente. O mercado estava cada vez mais povoado» (Santos, 2013a, p. 149).

E esta uma fase em que a RDP se divide em varias delegacées em Portugal continental
e onde o regionalismo atinge proporcdes assinalaveis, um dado que ndo pode, de todo, estar
desligado das referidas radios piratas, fendmeno a que esta tendéncia tentou dar resposta. De
facto, segundo Luis Bonixe (2012a, p. 324), na perspetiva das radios piratas, era «mais facil
criar uma estrutura, ganhar audiéncia do que obter a tdo desejada licenca para emitir»,
significado claro da forca destas radios e do entrave a sua liberdade.

Com tudo isso, 0 passo seguinte foi, precisamente, a legalizacdo das estacfes de radio
para acabar com as “piratarias” que se iam verificando com a corrente em vigor, para que a
situacdo ndo se alastrasse ainda mais e que pudesse complicar o minimo controlo da situacao.
Além disso, o0 pais estava numa fase de introdugdo ao novo panorama europeu, 0 que
integrava novas obrigacGes, novas restricbes e novos desafios, quer em termos politicos, quer
no gue toca a vertente social, numa tentativa de minimizar atrasos de ideologias e de préaticas.

Nesta linha,

«em marco de 1987, finalmente, € publicada a lei quadro do licenciamento de estagBes emissoras de

radiodifusdo, embora em meados de 1988 essa lei seja revogada, com a publicacdo da lei da radio e do

regulamento do licenciamento da atividade de radiodifusdo. O mercado tenderia, agora, para uma

estabilizagdo. Mas em meia dizia de anos, o setor tinha-se transformado completamente. A RDP e a RR

responderam a essa mudanga, enquanto a legalizacdo das radios livres tardava, usando as frequéncias

que lhes haviam sido entregues» (Santos, 2013a, p. 153).

Por razdes econdmicas e de estratégia, as emissdes de proximidade da RDP deixaram

de existir nos primeiros anos da década de 90.

2.2.4. A caminho da autossuficiéncia da radio

A década de 90 trouxe nova realidade na perspetiva da RDP, pois com a entrada em
cena das novas frequéncias legalizadas, a concorréncia tornou-se, desde logo, muito mais
acerrima. O facto ndo pareceu beliscar em demasia a propria empresa, a avaliar pelo que
constou no Relatorio e Contas de 1989 (cit. in Santos, 2013a, p. 161), onde constava que 0

servico publico seria, acima de tudo, «um projeto cultural que ha-de estar acima e para além
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da precaridade dos projetos meramente comerciais com 0s quais concorre na disputa nédo
obsessiva das audiéncias». Porém, ainda que o ideal de servigo publico descure 0s numeros
estatisticos de audiéncia, esse acaba por ser apenas um parametro utdpico, como explica
Fernando Eurico, ao referir que

«as audiéncias devem ser sempre uma preocupacdo de qualquer redacdo, mesmo numa de servico

publico. Ninguém trabalha de forma abstrata, para o vazio, apenas por fazer e para se cumprir um

estatuto que até agora ainda ninguém definiu com exatiddo» (Eurico, 2013, entrevista).

Esta ndo é uma decisdo atual, como explica Silvio Santos (2013a, p. 161), pois, ja na
ultima década do seculo passado, a RDP era uma empresa sem defini¢do concreta daquilo que
pretendia ser, interna e externamente. Também o panorama nacional, ao nivel dos 6rgdos de
comunicagéo social em geral, se ia alterando, sobretudo com a vertente televisiva a conhecer
uma realidade distinta daquela que se verificava até entdo — a RTP deixou de ter a
exclusividade e o0 monopdlio do ramo e surgiram dois novos canais: a SIC em 1992 e a TVI
poucos meses depois, em 1993. Ambos véo trazer uma nova realidade comunicacional e de
entretenimento (mais a SIC na década de 90 e mais a TVI no novo século), o que obrigara os
“classicos” a fazerem reformulagdes no sentido de continuarem ativos na vertente das
audiéncias, o que, no fundo, pouco ou nada se verificou.

Toda esta mudanca, que adveio sobretudo da corrente de liberalizacéo a nivel europeu,
acabou por definir finalmente um rumo para a RDP, em relagdo a dicotomia entre optar pelo
caminho dos pressupostos do servico publico (mais em confluéncia com a sua esséncia
original, ainda que isso nunca fosse totalmente possivel de atingir) e o caminho comercial,
baseado no enfoque para as audiéncias e para as receitas resultantes da publicidade nos canais
da estacdo. A decisdo recaiu na primeira opcao, alicercada na venda da Radio Comercial, uma
radio criada em 1979 como canal direcionado para o consumo de massas e que liderava as
audiéncias, sobretudo entre as faixas etarias mais jovens (Santos, 2013a, p. 165), como ja foi
referido anteriormente.

Esta € uma fase de mutacdo no mundo radiofénico, visto que a abertura a privatizacao
implicava novas reformulacdes, numa nova conjuntura financeira e numa liberalizacdo que
antevia formas diferentes de as radios poderem adquirir sustentabilidade. Esse processo de

«reorganizacao do espectro radiofonico e a respectiva legalizacdo de algumas das centenas de radios

piratas que existiam ditou a adaptacdo a um modelo concorrencial que implicava a sobrevivéncia

econémica de cada estacdo emissora. Por esta altura, as radios apresentavam uma programacao

generalista, organizada de acordo com o que se supunha ser o publico da estacdo. Algumas radios

fecharam, outras alteraram o seu projecto inicial, num movimento de adaptacdo que obrigava a
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profissionalizacdo da estrutura e da propria comunicagdo radiofénica. Como em todos os campos da

comunicagdo social, o mercado dita as regras, e as radios tentam (sobre)viver dependentes das medidas

de audiéncia, para angariar publicidade» (Cordeiro, p. 4).

Depois de um longo processo na saida de cena da Radio Comercial da égide do
servigo publico, no qual se verificaram alguns processos morosos ao longo de algum tempo,
como a situacdo contratual dos trabalhadores daquele canal ou a venda do mesmo, «a RDP
abandona definitivamente a publicidade nas suas emissdes no ultimo dia de 1992» (Santos,
2013a, p. 171).

O novo administrador da empresa, Soares Louro, passa a fase da acdo no novo
objetivo de encurtar as despesas, optando por

«uma nova macroestrutura da empresa, que marca a partida para uma nova fase na RDP. Desde logo, o

excesso de trabalhadores é enfrentado com um estabelecimento de condi¢Bes especiais para a

aposentacdo ou cessacdo de contratos. As grelhas de programas sdo, também, prontamente alteradas,

porque importava diferenciar a RDP face aos canais comerciais. Nessa altura, as estacfes da RDP
mudam (temporariamente) de nome, adotando a designacdo de RDP 1 e RDP 2 (...). As alteragdes sdo
amplas: o setor do desporto passa para a alcada da direcdo de informacéo, é reestruturado o mapa de
blocos informativos diérios e surge a primeira editoria especializada (em economia). Como resposta da

empresa a saida da RC da sua esfera, sdo implementadas oito horas de emissdes distintas entre a OM e a

FM da RDP 1, logo em junho de 1993» (Santos, 2013a, p. 175).

Depois de toda a reestruturagdo feita por Soares Louro, o seu sucessor, Arlindo de
Carvalho (em 1994), deu continuidade ao processo, que se poderia dizer, de reerguer a RDP,
noutro parametro em défice: as audiéncias. Com a saida de cena da Radio Comercial, a
empresa ressentiu-se bastante nos numeros globais de ouvintes, pois, como ja referido,
tratava-se do canal que maior nimero de publico adquiria. Desta forma, o novo presidente do
Conselho de Administracdo aproveitou ideia de Jaime Fernandes (Santos, 2013a, p. 190), que
impulsionou a criagdo de um novo terceiro canal radiofénico — a Antena 3 — direcionado para
a faixa etaria mais jovem. Esta nova criacao foi, portanto, o fator mais contributivo para que,
logo em 1994, Arlindo de Carvalho apresentasse «resultados que mostram audiéncias
praticamente trés vezes maiores» (Santos, 2013a, p. 177).

Na continuacdo da década, outras foram as medidas tomadas, no sentido de apurar a
radio as circunstancias da época, tal como «reestruturar o setor e desenvolver uma informacao
isenta e de referéncia» (Santos, 2013a, p. 179), ou a aposta «na modernizacgao tecnoldgica, na

estabilidade da sua organica e no fortalecimento das suas finangas» (Santos, 2013a, p. 180).
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2.2.5. Novo milénio — fusdo da comunicacéo publica

De partida para o novo milénio, e jA& com o0s processos de reestruturacdo
implementados e em estado de consolidagdo, «a radio publica termina o ano de 2000 com um
resultado liquido préximo do milhdo de contos» (Santos, 2013a, p. 197), sendo que «0 seu
quadro [de ativos] havia emagrecido para menos de metade» (idem). Com tudo isso, ©
governo «reconhecia o equilibrio conseguido na gestdo da RDP» (Santos, 2013a, p. 198).
Contudo, a questdo central nesta altura para o executivo governamental era a televiséo
publica, que apresentava resultados negativos no plano financeiro. A solugdo passou pela
criacdo da holding Portugal Global,

«para gerir as participagdes do Estado em empresas de comunicagio social. (...) A frente da holding

ficaria o presidente da RTP, Jodo Carlos Silva, o que implicou uma convivéncia, por vezes, pouco

pacifica com a RDP e a Lusa. O objetivo da tutela era reestruturar as empresas, sobretudo a

financeiramente problematica RTP, e gerar sinergias entre todos. No entanto, as empresas mantiveram,

convenientemente, a sua autonomia e identidade e, dessa forma, mantiveram uma coabitacéo toleravel»

(Santos, 2013a, p. 199).

A situacdo de pacificacdo tinha, porém, os dias contados. Os funcionarios revoltaram-

se contra 0 novo executivo governamental, que se insurgia contra os moldes financeiros que
se verificavam na RTP e na RDP. Se, por um lado, a televisdo apresentava nimeros de défice
preocupantes, por outro lado, a radio respirava saude financeira naquela fase, com lucros
assinalaveis desde 1994 (Santos, 2013a, pp. 200-206). Desta forma, a ideia governamental
para uma nova reestruturacao passava por combater um suposto desperdicio que se verificava
na radio publica, ja que «os lucros na RDP eram inaceitaveis, uma vez que provinham de
dinheiros publicos, as congéneres europeias da RDP tinham muito menos funcionarios, e a
relacdo entre os custos e as audiéncias obtidas era exagerada» (Santos, 2013a, p. 202), para
além do decréscimo das proprias audiéncias, devido a estagnacdo dos contetdos apresentados.
No meio de assinalavel tensdo e entre aprovacdes e vetos, a reestruturacdo «do audiovisual
publico» serd posta em marcha pelas administracGes da radio e da televisao, imbuidas no
objetivo de cooperagdo sob a forma de sinergias e que culminard na juncdo de ambas as
empresas, posteriormente (Santos, 2013a, pp. 206-216), com matrizes direcionadas para a
esséncia do servico publico e para um novo corte nas despesas, resultando em novos
despedimentos ou “incentivos” financeiros para as rescisoes.

Financeiramente falando, o novo figurino proporcionava que a televisdo ndo estivesse
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«dependente da publicidade para a sua exploracdo corrente. A diferenca entre o custo de exploracdo da

radio e o valor obtido pela taxa seria canalizada para o novo operador de servigo publico. O Estado

cobriria os custos da reestruturacdo (incluindo a financeira), da fase transitdria e de situacdes

extraordinarias» (Santos, 2013a, pp. 209-210).

Numa radio que passava a ter que prestar contas a recentemente criada Entidade
Reguladora para a Comunicagdo Social (conhecida como a ERC), a antiga taxa de
radiodifusdo ¢ atualizada em nome e em valor: «A contribuicdo para o audiovisual foi fixada
em 1,60 euros mensais e tomou o lugar da taxa na fatura da eletricidade. Esta servira para o
pagamento do servico publico de radio. E a parcela sobrante serd, entdo, usada pelo servico
publico de televisdo.» (Santos, 2013a, p. 212). A verdade é que, com todo 0 processo posto
em marcha entre o Estado e a RTP, «as contas de 2004 marcardo ja essa inversdo, registando-
se um cash flow (fluxo de caixa) operacional positivo de 4,6 milhGes de euros» (idem).

Por fim, o capitulo juridico da radio e da televisdo sofrem, igualmente, mudancas de
fundo, pois

«com a extin¢do da PG, torna-se efectivo todo o plano de reestruturacdo jé descrito. A RDP SA mantém

a sua existéncia juridica, como entidade que explora as emissdes do servico publico de radio. A

titularidade do contrato de concessdo é transferida para a nova RTP SGPS, SA. Passa a existir apenas

um CO, mas j& sem poder de emissdo de pareceres vinculativos. A Alta Autoridade para a Comunicagéo

Social podera vetar apenas as nomea¢des dos directores de programas e informagdo. A administracéo

passa, entdo, a ser eleita pela assembleia-geral que é composta pelos acionistas, neste caso, o Estado. De

forma genérica, a diferenca entre a PG e a RTP ¢ a capacidade que a nova holding tem de ndo se limiar

a detencdo das participac@es e de levar a cabo um papel ativo na gestdo integrada das duas empresas»
(ibidem).

Este caminho levou a realidade atual, com 0s seus constantes avangos e recuos.

2.3. O servico publico de hoje

Numa sociedade democratizada, onde a liberdade de expressdo € um dos pressupostos
basicos e fundamentais, ndo menos importante é a liberdade de imprensa.

Vasculhando a Constituicdo da Republica Portuguesa, o documento orientador do pais
e dos cidaddos que ressalva, no seu artigo 38° a «Liberdade de imprensa e meios de
comunicagdo social», verificamos um conjunto de pontos a nivel individual e a nivel coletivo,
para aplicacdo da mesma.

Tratando-se, neste trabalho, da radio puablica, importa sublinhar o ponto 5 daquele

artigo, a saber, «o Estado assegura a existéncia e o funcionamento de um servico pablico de
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radio e de televisdo». Ora, 0 facto de o servico publico estar assegurado na Constituicdo da
Republica &, por si s6, o garante da importancia e também da seguranca na existéncia de
6rgdos comunicativos de ordem publica.

Tendo por base a definicdo de «orgao publico». Em que consiste 0 mesmo?

O Contrato de Concessdo do Servico Puablico de Radiodifusdo Sonora abre o
documento dizendo que «A radiodifusdo sonora e televisiva € o Unico ou principal fator de
oferta cultural para muitos que ndo tém acesso a outros meios sendo, por isso, um bem
cultural de primeira necessidade» (p. 2).

Respondendo diretamente a questdo acima colocada, I&-se no mesmo ponto 1. que
«um servigo publico tem por objeto proporcionar & comunidade bens e servicos que se tém
por essenciais e que € suposto ndo poderem ser prestados atraves da iniciativa privada e dos
mecanismos do mercado» (p. 2).

Partindo do principio que estdo asseguradas as correspondéncias as «necessidades de
natureza democratica, social e cultural de cada sociedade» (p. 4), e contando com um papel
informador e esclarecedor do radiodifusor de servigo publico «com rigor e seriedade» (p. 5,
ponto 9), importa realcar o papel do servico publico de radio, constante no art® n® 49° da Lei

da Radio. O documento determina que as incumbéncias da concecionaria consistem em:

«a concessiondria do servigo publico de radio deve (...) apresentar uma programagdo de referéncia que
promova a formagdo e a valorizagdo cultural e civica dos telespectadores, garantindo o acesso de todos
a informagdo, a educacao e ao entretenimento de qualidade (n° 1do art® 49° da Lei n.° 54/2010, de 24 de

dezembro).

O mesmo documento determina que a concecionaria cabe:

- Fornecer uma programacao variada e abrangente, dirigida e acessivel a todos, que promova
a diversidade cultural;

- Promover e divulgar a criacdo artistica nacional, o patrimonio historico e cultural;

- Proporcionar uma informacao isenta, rigorosa, plural e contextualizada;

- A producdo e transmissao de programas educativos e de entretenimento para 0s mais jovens;
- A transmissdo de programas de caracter cultural, educativo e informativo para publicos
especificos;

- Participar e garantir atividades de educacao para 0s meios de comunicacao social;

- Promover a emissdo de masica portuguesa;

- Emitir programas regulares vocacionados para a difuséo da lingua e cultura portuguesas;
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- Garantir o exercicio dos direitos de antena nos termos legais e assegurar a emissao das
mensagens cuja difusao seja solicitada pelos 6rgdos do poder;

- Ceder tempo de emissdo para divulgacdo de informacdes de interesse geral, nomeadamente
em matéria de salde, de protecdo civil e de seguranca publica;

- Manter e atualizar os arquivos e assegurar a manutencédo, atualizacéo e disponibilizacéo, de
dados representativos da evolugcéo do meio radiofonico;

- Desenvolver a cooperagdo com operadores de radio dos paises de lingua portuguesa e
manter relacbes de cooperacdo e de intercambio com organizacGes (art® 49° da Lei n.
54/2010).

Voltando ao Contrato de Concessdo do Servico Publico de Radiodifusdo Sonora, a
Missdo do Servigo Publico de Radiodifusdo Sonora estd explicitada na sua clausula 42. (p.8),
onde se determina a necessidade de afirmacdo como uma «Radio de Referéncia, inovadora e
com elevados padrdes de qualidade», uma «Radio de liberdades publicas, garante do
pluralismo, do rigor e da imparcialidade» informativa, uma radio «acessivel a toda a
populacao», que «promova e divulgue (...) o conhecimento patrimdnio histdrico e cultural do
Pais» e que seja de «expressao internacional».

Também no mesmo documento, na separacao entre as trés radios publicas em Portugal
(Antena 1, Antena 2 e Antena 3), obriga-se a Antena 1 a

«uma emissdo, de carater eminentemente pluritematico, com opgdes diversificadas e uma forte

componente informativa e de entretenimento, destinada a servir a generalidade da populagdo, atenta as

realidades regionais (...) bem como as manifestagdes culturais, desportivas e outras, de grande interesse

do publico» (Contrato de Concesséo do Servico Publico de Radiodifusdo Sonora, Clausula 62, p.10).

Ja foi sendo abordada a evolugao do servico publico em Portugal. A presenca politica
¢ absolutamente incontornavel, servindo quer na limitacdo (das liberdades de imprensa e de
expressao), quer na salvacdo, nomeadamente a financeira, pois foram variadissimas as vezes
em que a entidade estatal injetou fundos para custear as reformulacdes constantes que foram
feitas ao longo dos tempos.

Atualmente, a taxa audiovisual é cobrada a 2,39 euros (com IVA) na fatura mensal de
electricidade, ainda que se pondere uma alteracdo do valor para breve®. Mesmo assim, «o
Estado assegura o financiamento do servico publico de radio e zela pela sua adequada
aplicacdo» (Lei da Radio n.° 54/2010 de 24 de dezembro de 2010, artigo 51°), o que diz muito

*In http://www.ionline.pt/artigos/portugal-media-televisao/rtp-poiares-maduro-garante-nao-vai-aumentar-taxa-
audiovisual
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sobre a tal presenca politica inevitavel no Servico Publico — ainda que a vertente financeira
seja a unica legislada.

Outra questdo de realce esta relacionada com a concessao do servigo publico, que «é
atribuida & Radio e Televisdo de Portugal, S. A., por periodos de 15 anos, nos termos de
contrato a celebrar entre o Estado e a concessionaria» (Lei da Radio n.° 54/2010 de 24 de
dezembro de 2010, artigo 50°, 2.)

3. O desporto nos média e os média do desporto em Portugal

3.1. Os 6rgéos de comunicacao social e a insercdo do desporto

Nos dias de hoje o desporto estd presente em toda a imprensa generalista portuguesa.
Qualquer um dos cinco diarios (Publico, Diario de Noticias, i, Jornal de Noticias e Correio
da Manha) tem a sua seccdo dedicada a area desportiva, ou mesmo, por vezes, destacaveis
dedicados exclusivamente ao desporto.

Deparamo-nos também, no cendrio atual, com a particularidade de existirem trés
jornais desportivos diarios em Portugal, a saber:

- A Bola, fundada em 1945 por nomes emblematicos como Candido de Oliveira,
Ribeiro dos Reis e Vicente de Melo, poder-se-a considerar a referéncia nacional. E o jornal
desportivo em atividade formado ha mais tempo e, segundo Correia (cit. in Martins, 2008, p.
40) «foi durante meio século lider incontestado da imprensa desportiva, referéncia
incontornavel (e por isso cognitado “a biblia”)». Surgiu numa fase em que o desporto se
afirmava fortemente numa sociedade mergulhada na ditadura salazarista e quando findava a
Segunda Guerra Mundial. Foi um veiculo anti-regime ativo e desenvolveu o jornalismo
desportivo, também através desse fator. De acordo com Matos (cit. in Martins, 2008: 30)
«talvez por estar menos sujeito a censura, soube dinamizar a sua acdo, tornando-se mais
interveniente e agressivo nas entrevistas e nos comentarios, por exemplo, do que podia sé-lo
no jornalismo de informacdo geral». Foi, ainda, um escape de divulgacéo das diferencas para
as democracias entretanto implementadas na Europa. Nas entrelinhas das reportagens dos
jogos das competicOes europeias, as referéncias aos estilos de vida e as inovagdes numa nova
Europa open-mind eram constantes.

- O Record aparece 4 anos depois, em 1949, formado por Manuel Dias, Monteiro

Pogas e Fernando Ferreira. Apesar de se apresentar como um concorrente ao jornal A Bola,
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deparou-se com varias lacunas estruturais que nao lhe permitiam uma concorréncia “ombro a
ombro” com aquele que foi o jornal desportivo de referéncia até aos anos 80/90. Nesta altura,
O Record sofreu uma remodelacao estrutural profunda, na fase em que foi adquirido pelo
grupo Cofina. Ombreia, nos dias de hoje, com A Bola pela lideranca de vendas dos
desportivos.

- O mais recente jornal desportivo, mas o pioneiro nas publicacdes diarias é O Jogo,
criado em 1985 pelo Jornal de Noticias. E um jornal que, apesar de ser distribuido a nivel
nacional, esta fortemente conotado com o norte do pais e com os clubes da zona do Porto.
Segundo Murta,

«dois factores criaram as condi¢6es para o lancamento de um jornal desportivo sedeado no Norte: a) ao

maior clube do Norte, o F.C. Porto, conhecia naquela época 0s seus maiores sucessos desportivos de

sempre, 0 que mobilizava interesse e apoio; b) o desaparecimento do «Norte Desportivo» deixou esse

mesmo Norte (...) sem um jornal desportivo» (cit. in Martins 2008: 42, 43).

Além dos jornais, radios e televisdes funcionam, também, com o jornalismo
desportivo presente. Nas radios generalistas é possivel observar o desporto como parte ativa
na informacdo. Antena 1, TSF e Renascenca dedicam espagos na sua programacgao para as
noticias desportivas. S3o também radios que fazem o acompanhamento dos jogos dos “trés
grandes” do futebol portugués (Benfica, Sporting e Porto). A Antena 1 reserva as suas tardes
de domingo para a emissdo de uma tarde desportiva em que sdo acompanhados, horas a fio, 0s
jogos dos campeonatos profissionais de futebol (atualmente denominados como Liga ZON
Sagres e Liga2 Cabovisdo) e outros desportos (Ténis, Hoquei em Patins, Basquetebol,
Andebol, Voleibol, Futsal, Atletismo) e onde sdo, ainda, realizadas reportagens (no caso, as
rubricas Futebol de Lés-a-1és e Portugueses La Fora) e entrevistas. Mesmo outras radios,
como a RFM, a Radio Comercial ou a M80, costumam inserir noticias desportivas nos seus
blocos informativos hora-a-hora.

Em qualquer noticiario televisivo existem sempre uns minutos dedicados ao desporto,
chegando, por vezes, as noticias relacionadas com o futebol a abrir os noticiarios.
Recordamos, a titulo de exemplo, o dia 6 de julho de 2009, quando as televisGes abriram 0s
seus noticiarios com a apresentacdo de um jogador de futebol num clube (Cristiano Ronaldo
no Real Madrid), algo que ocupou cerca de metade desses mesmos noticiarios com
posteriores comentarios de analistas especializados na area. As televisdes de informacéo no
cabo (SIC Noticias, RTP Informacéo, TVI 24) tém, todas elas, o seu Jornal de Desporto, varias

vezes ao longo do dia.
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Destaque também para a Sport TV, canal de cabo com acesso limitado (funciona
atraves de assinaturas), criado em 1998 pela Controlinveste, que é, na area do desporto, dos
mais fortes (sendo o mais) pilares atuais dos media nacionais. Dinamizou o futebol em
Portugal, no que a calendarizacao diz respeito. Os jogos de uma jornada passaram a ocorrer,
regra geral, durante 4 dias (de sexta a segunda), com a transmissao televisiva de metade deles
(4 em 8) a ser feita pela estacdo. E a Sport Tv quem garante, através do neg6cio com a
Olivedesportos, os direitos televisivos dos jogos dos campeonatos nacionais.

A mais recente criacdo é o da Benfica TV, canal que esta anexado a um clube nacional,
apesar do seu intuito passar por tentar concorrer diretamente com a Sport TV, tendo, para isso,
garantido os direitos televisivos dos jogos caseiros do Benfica, para além dos direitos
referentes ao campeonato inglés, ao brasileiro e ao grego.

Existem em Portugal, tal como acima descrito, muitos veiculos em Portugal para a
divulgacdo de informacéo desportiva, existindo portanto, pablico suficiente para a consumir,
por vezes num consumo exacerbado e levado ao extremo. Assim sendo, sdo os media 0s
causadores de todo esse consumo ou serdo eles, por outro lado, vitimas de uma procura
incessante de informacdo desportiva por parte de um numeroso publico apaixonado e que
considera o desporto (futebol) uma das suas maiores necessidades do quotidiano?

A resposta pode abranger as duas vertentes, embora a segunda pareca Sser mais
acentuada. Numa sociedade capitalista, onde as empresas vivem de nimeros e de resultados
praticos, os media oferecem aquilo que o publico pretende consumir. Segundo Fernando
Eurico (2013: Entrevista), jornalista da Antena 1, existe muita divulgacdo de informacdo
desportiva porque «as pessoas consomem, logo os 6rgdos de comunicacdo social mantém o
rumo. O pais é pequeno, mas por ironia da geologia assemelha-se a um campo de futebol e,

Como 0s portugueses consomem, as empresas de comunicagdo continuamy.

3.2. Jornalismo generalista e jornalismo desportivo

O jornalismo enquanto profissdo da area comunicacional, abrange muitas areas
dispares. E certo que um jornalista tem que dominar diversas matérias e um pouco de tudo
mas, atualmente, a profissdo apresenta varias ramificacdes e especialidades. Num noticiario
televisivo ou radiofonico é recorrente a associacdo de jornalistas a areas diferenciadas
(politica, economia, sociedade, desporto), dada a tendéncia para a especializagdo. Também
nos jornais, que costumam separar-se, internamente, por secgoes, existe o destacamento dos

jornalistas para as variadas areas. Ora, o desporto €, tal como acontece na economia, por
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exemplo (existem jornais especificos nos dois setores), uma area especifica que canaliza
muitos profissionais, na sua esmagadora maioria exclusivamente dedicados a esse setor.
Assim, é correto falar-se de jornalismo desportivo? Neste assunto, Fernando Eurico é
perentorio.

«Rejeito a designagdo de jornalismo desportivo. Ndo ha varios jornalismos no meu conceito. Apenas

Jornalismo. Existem € jornalistas que se especializam e seguem de forma mais préxima e constante a

cobertura de acontecimentos de uma determinada area de informagéo mas ndo devem ter esse rétulo.

Em Portugal, os que ndo produzem informagdo de desporto gostam muito de colocar esse mesmo

desporto numa parcela a parte, como se fosse menor e sé ai trabalhassem os jornalistas menos

exigentes, o que, convenhamos, € uma profunda inverdade» (Eurico, 2013, entrevista).

Eugénio Queiros, jornalista do Record, aceita a designacéo e eleva-a a outro patamar:
«Nada difere o jornalismo desportivo de qualquer outro tipo de jornalismo, nomeadamente o
generalista; a nossa responsabilidade até é maior, porque toda a gente percebe de futebol,
logo, se cometemos um erro, esse ser4 muito mais mediatizado»".

Nirmal Shekar, jornalista indiano (in Rajan, 2005: 125), é claro na abordagem a
designacdo, numa citacdo que serviu de ponto de partida para esta recensdo: «existe 0
jornalismo e, depois, existe o jornalismo desportivo: tanto integrante como diferente dele»>.
Manuel Santos Silva, citado pelo blog da Universidade Lus6fona do Porto, dedicado ao
jornalismo especializado, realca que «o jornalismo desportivo ndo € um parente pobre, uma
ciéncia oculta, um “escape” para os menos capazes, nem € o jornalismo mais importante que
existe».

Sdo opinides diferentes mas com fundamento. N&o € descartavel que o jornalismo é
um todo, até porque os valores-noticia sdo um padréo geral para todos os jornalistas, assim
como o codigo deontolégico do jornalista € apenas um, que molda todo e qualquer
profissional aquele rumo. Porém, existem as ja faladas areas ou setores que os Orgaos de
comunicacdo social optam por dividir. Como tal, e tendo em conta que existem, no Nosso
pais, trés jornais diarios exclusivamente dedicados ao desporto e um canal de televisdo
puramente desportivo, € justo e pertinente distinguir os diferentes tipos de jornalismo
praticado, no que toca a linguagem e ao estilo.

Também Nirmal Shekar vé diferengas no tratamento do jornalismo desportivo, em
comparagao com as outras areas jornalisticas, quando afirma que «um estudante de jornalismo

vai notar imediatamente que as paginas desportivas e as coberturas televisivas de

*1n http://jpr.icicom.up.pt/2006/04/que_jornalismo_desportivo_temos_hoje.html
® Tradug&o o autor
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acontecimentos desportivos sdo muito diferentes das outras areas do jornalismo/media»°. No
blog de jornalismo especializado da Universidade Luséfona do Porto, assinado por Lara
Costa, € possivel ler que,
«segundo Manuel Fernandes Silva (jornalista da RTP), para se ser um bom jornalista desportivo é
necessario possuir/desenvolver duas caracteristicas: 1° ser um bom jornalista, respeitando o cédigo
deontolodgico e tudo que esse acarreta; e 2° possuir alguns conhecimentos de desporto, salientando que
“ndo € necessario perceber tanto de futebol como o José Mourinho, ou de basquetebol como o Michael
Jordan™».’
A forma como o jornalismo desportivo é feito atualmente, leva Fernando Eurico e
falar das noticias como um «fast-food», resultante de um jornalismo que «ndo tem sabor e se
esquece facilmente». A Mandag Morgen, um organismo privado dinamarqués, elaborou um

estudo internacional, em 37 paises, tendo chegado a conclusdo de que o jornalismo é

controlado pelo «jogo comercial»®.

3.3. Os valores-noticia

Tomando como ponto de partida que existem, realmente, diferencas entre o jornalismo
desportivo e as outras areas do jornalismo e que Ihe podemos dar essa independéncia, importa
tocar um subtopico sobre uma temaética envolvente do jornalismo que se demonstra
igualmente pertinente. Situamo-nos nos valores-noticia que regem a atuacdo de um jornalista.
Entre atualidade, novidade, interesse publico, periodicidade ou a proximidade, sdo varios 0s
critérios reguladores da atuacdo jornalistica em qualquer temaética.

No jornalismo desportivo em Portugal, mais concretamente no futebol, existe uma
exploragdo pormenorizada de todos os detalhes envolventes da agdo do desporto em causa,
desde o mais abrangente, até a mais minuciosa situacdo: referéncias a certas atividades no
treino (minutos de trabalho com bola, exemplificacfes de exercicios) ou a situacfes futeis que

acontecem ao redor de um jogo (um stewart que levou com uma bola na cabeca, um jogador

® Traducéo do autor

" In http://jornalismoespecializado.blogs.sapo.pt/37292.html

80 jornal Publico apresenta, na sua edigdo online do dia 13/11/2005, uma noticia que examina os dados
referentes a esse estudo. «Segundo o estudo, os artigos sobre desportos mais populares, estrelas e eventos
internacionais ocupam a quase totalidade das péginas de desporto dos jornais diarios, dando a clubes e
organismos desportivos enormes retornos em publicidade, patrocinios, audiéncias televisivas e bilheteira. Para
além disto, os investigadores concluiram que, também por estratégia comercial prdpria, os editores permitem que
seja a industria a designar a agenda dos media.» In http://www.publico.pt/Media/jornalismo-desportivo-acusado-
de-ser-controlado-pelo-jogo-comercial 1238655
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que tropecou num reporter antes da marcacdo de um pontapé de canto). Fernando Eurico
destaca que

«0s trés grandes s6 abrem os treinos durante 15 minutos aos jornalistas, quando ndo sdo a porta fechada

e 0 que se vé nessa altura sdo exercicios fisicos... Ora eu enquanto jornalista que tenho que ver, analisar

e informar, faco o qué com isso? Nada ou quase nada. No fundo, o futebol e a informacdo que se da tem

a qualidade que os clubes querem» (Eurico, 2013, entrevista).

E um facto que had um numero de paginas estipulado para cada clube num jornal
desportivo e tém que ser preenchidas, contudo, o caracter fatil de algumas dessas noticias
levanta vérias questbes. Uma delas pode prender-se mesmo com os valores-noticia:
preenchem este tipo de noticias os valores que regem a profissdao? Deveriam existir outros
valores-noticia para o jornalismo desportivo, mais permeaveis? Ou deveriam, pelo contrério,

limitar-se as noticias desportivas a contetidos verdadeiramente dignos desse rotulo?

3.4. O dominio do futebol

Ponto assente: uma capa de um diario desportivo é preenchido com futebol, seja de
forma direta ou indiretamente (entrevistas ou acontecimentos com dirigentes da area?).
Novamente o blog da Universidade Lusdéfona do Porto, dedicado ao jornalismo
especializado, apresenta uma justificacdo para o facto:
«Os jornais desportivos, como salientou Hugo Gilberto (jornalista da RTP), funcionam como 0s
primeiros psic6logos e terapeutas da sociedade. A pessoa que vai comprar A Bola, O Jogo ou o Record,
sabe porque o vai e quer fazer. A manchete vai estar ligada a um determinado clube, o contelido vai
impulsionar a emogdes positivas. O amor a um clube toma um lugar demarcante na sociedade actual e é
sempre bom saber que aquilo que amamos esta exposto num pedestal, a ser defendido ou levado ao

colo. Relaxa, acomoda e tira o stress matinal.»'°

A relacéo entre a sociedade portuguesa e o futebol conheceu grande proximidade com
a expansao desta modalidade na Europa. Na primeira metade do século XX, assistimos a um
grande crescimento dos clubes nacionais, com estadios cheios e onde o amadorismo de grande
parte dos praticantes permitia aos clubes sobreviverem, quase em exclusivo, das receitas de
bilheteiras. Era nessa altura que se justificava o uso da famosa expressdo “jogar por amor a

camisola”, j& que os salarios dos praticantes estavam, regra geral, na media da sociedade.

% Anexo: figs. 1 e 2
191 http://jornalismoespecializado.blogs.sapo.pt/5492.html
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Novos horizontes surgiram, sobretudo, com a queda do regime fascista implementado
por Salazar. A abertura a um mundo mentalizado para 0 consumo de massas e para O
exercicio do capitalismo fizeram com que a publicidade surgisse em forca no desporto. As
transferéncias de jogadores tornaram-se cada vez mais avolumadas, embora os clubes
nacionais fossem apenas vendedores a uma Europa muito mais desenvolvida e cujos grandes
clubes respiravam uma situacao financeira fora do alcance imaginario dos grandes clubes
nacionais™. Assim, o conceito financeiro do futebol conheceu uma nova faceta, debrucada
sob pressupostos capitalistas que tornam a componente econdmica dos clubes como um bem
vital para a sobrevivéncia e criando mesmo um campeonato dentro de outro campeonato.

O crescimento da importancia da publicidade, o aparecimento da televisdo como
veiculo ativo na difusdo do futebol e com os consequentes direitos televisivos a gerarem
grandes receitas, os salarios cada vez mais astronomicos, o merchandising dos produtos dos
clubes™, foram todos fatores que fizeram com que o futebol ganhasse uma complexidade
muito mais acentuada que o simples jogo dentro das quatro linhas. Atualmente, os estadios
(que apresentam um conforto e uma modernidade assinalaveis, em parte resultante do
Campeonato da Europa de 2004, que a isso obrigou) ndo tém a afluéncia e os indices de
ocupacdo de ha 20/30 anos atrds, mas a divulgacdo e o acompanhamento do futebol néo
parecem ter diminuido. Pelo contrario, com os trés diérios desportivos (desde 1995), com o
auxilio da internet, com o surgimento de um canal exclusivo de desporto onde grande fatia da
programacdo se destina ao futebol, com os inimeros debates e analises semanais que
encontramos em canais abertos ou no cabo, o futebol é tratado com um destaque exaustivo.

Existe, para que isso seja possivel, uma audiéncia consumidora. Contudo, essa
audiéncia ndo € tdo vista nos estadios, atendendo a uma série de fatores (preco dos bilhetes,
falta de seguranca, conflitos entre adeptos causados por relacdes de 6dio, acessibilidades,
distancias), mas apresenta-se ativa neste consumo dos produtos oferecidos pelos 6rgdos de
comunicacdo social. Martins (2008, p. 89) conclui na sua andlise que

«uma das principais conclus6es que se observou apds a analise das diferentes publicacGes

assenta no facto dos diarios desportivos impressos de Portugal, Espanha e Italia figurarem entre os mais

1 Apés o Europeu de 1984, no qual Portugal participou e quedou-se num honroso 3° lugar, Fernando Chalana, o
“pequeno genial” do Benfica, realizou exibi¢des de grande nivel, o que lhe valeu o assédio de grandes clubes
europeus. Na altura, o francés Bordéus ganhou a corrida pela aquisi¢do do jogador, sendo que o dinheiro da
transferéncia serviu para o Benfica concluir as obras da construcéo do Terceiro Anel.

12 De referir o facto de os trés maiores clubes portugueses estarem presentes no Gltimo top-10 dos clubes no
mundo com mais associados: Benfica (170.645) é lider mundial da tabela, Porto é 5°(115.411) e Sporting é 6°
(93.702)
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importantes nos respectivos paises. Desta forma, no panorama da imprensa de cada pais, 0s diarios

desportivos analisados aparecem entre os mais lidos, com maior circulag&o total e elevada tiragem.»

O blog da Universidade Lusofona apresenta, também, dados que comprovam o futebol
como lider de audiéncias televisivas anuais*®. Os sites dos jornais desportivos sdo os media
mais consultados na web. Os programas Tempo Extra (da SIC Noticias) e Trio d’Ataque (da
RTP Informac&o) séo os lideres de audiéncias no cabo. A SportTv conta com mais de 700 mil
assinantes. Todos estes dados comprovam a importancia que se dé ao futebol pela sociedade
portuguesa.

O blog da Universidade Lusofona do Porto esmilga o comportamento portugués
quanto ao futebol onde consta que

«Desporto em Portugal: provado que estd associado ao futebol. N&do descura as outras modalidades,

algumas, claro, mas baseia-se num contetido futebolistico seja de que liga ou importancia for. A questéo

¢ peremptoria, mas facil de responder: porqué? Toda a gente sabe falar de futebol, mesmo que dé
algumas bacoradas “fora-das-quatro-linhas”. E, tradicionalmente, o desporto rei. Consome as audiéncias

televisivas, move multiddes. D4 dinheiro. Apesar de tudo, e de muitos esfor¢os que sejam feitos, ndo é

facil transfigurar o habitual de uma pessoa.»**

Durante o periodo de estagio foi facilmente evidenciada a primazia do futebol, nos
tempos dedicados ao desporto, na radio, aspeto que este trabalho iré reforcar.

3.5. A hegemonia dos “trés grandes”

Falar de futebol em Portugal é, essencialmente, falar de trés clubes: Benfica, Sporting
e Porto. As capas de jornais desportivos que ndo estejam relacionadas com estes clubes sdo
raras e apenas acontecem em duas ocasifes: quando é tempo de competicBes de selecbes
nacionais, € a “equipa de todos nds” se exibe em bom plano, o suficiente para roubar esse
protagonismo, ou quando um portugués se destaca no estrangeiro (José Mourinho, Cristiano
Ronaldo, Figo, o empresario Jorge Mendes ou o “recente” Paulo Futre). Em todas as restantes
ocasides, sdo os grandes do futebol portugués a dominar as manchetes dos desportivos.

Pedro Faleiro da Silva, personalidade ligada ao Sporting, diz que

«perante obrigacBes comerciais, no que aos objetivos de vendas dizem respeito, o futebol é 90% dos

ditos jornais que cada vez tém menos espaco para as restantes modalidades. Dentro do futebol, outros

90% sdo exclusivamente dedicados aos trés grandes ficando os outros com espagos marginais que lhes

3 Anexo: fig.3
“in http://jornalismoespecializado.blogs.sapo.pt/5492.html

42


http://jornalismoespecializado.blogs.sapo.pt/5492.html

O servico publico e a informagao da componente desportiva

provoca necessarios constrangimentos ao nivel da visibilidade e da angariacdo de patrocinadores que

Ihes permita sobreviver num negécio altamente deficitario e competitivo.»*

Esta canalizacdo exacerbada para os clubes de maior projecdo tem uma justificacao
simples. Vai longe 0 tempo em que o0 adepto simpatizava com o clube da terra ou da cidade
mais proxima. Hoje em dia, tirando casos excecionais (V. Guimardes, Belenenses, Boavista e,
mais recentemente, SC Braga), os adeptos de futebol, de qualquer zona do pais, ttm como
primeiro clube um dos trés grandes, porque estdo, desde pequenos, limitados a essas trés
supostas escolhas, uma ideia enraizada pela sociedade, o que € possivel atestar pelo numero
de sdcios daqueles clubes. SO depois aparece uma possivel simpatia por um clube da regional.
Como tal, aponta-se para meio pais adepto do Benfica, embora ndo existam dados oficiais.
Surgem depois FC Porto e Sporting, igualmente com milhGes de seguidores, sobrando uma
minima fatia daqueles que t€m o seu clube “extra trés grandes”.

Numa sociedade capitalista, como ja foi referido, é oferecido ao consumidor o produto
que este procura. Até pode haver uma basquetebolista portuguesa a vencer a WNBA
(campeonato feminino de basquetebol americano) ou um atleta medalhado nos Jogos
Olimpicos, mas as manchetes dos jornais, por exemplo, pouco fogem da rotina do destaque ao
futebol e aos trés clubes em concreto. Trata-se esta de uma questdo que merece algum
guestionamento na esfera publica, mas que se cinge as perspetivas de vendas.

Fernando Eurico, da Antena 1, afirma que «ndo héa forma de mudar» esta tendéncia,
assegurando que, «tendo, por esta ordem (Benfica, Sporting e FC Porto) um impacto e uma
importancia na vida dos portugueses, € normal que isso se reflita no acompanhamento diario
desses clubes».

Este acompanhamento é, contudo, muito limitado. H4 uma enorme necessidade de
“criar noticias” para preencher os espagos obrigatorios a que cada clube tem como
predefinidos nos jornais, mas o jornalista desportivo encontra dificuldades como em mais
nenhuma area do jornalismo. Eugénio Queirds particulariza esta vertente: «Se no resto dos
ramos de informac&o é a noticia, normalmente, quem vai ter com o jornalista, no desporto € o

jornalista que tem sempre que ir a procura da noticia.

3.6. A comunicacao no futebol portugués

3 In http://www.sportingapoio.com/%E2%80%9Cjornalista-em-desporto-ou-desporto-no-
jornalismo%E2%80%9D-%E2%80%93-cronica-de-pedro-faleiro-da-silva-para-sportingapoio-com/
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Na India, Nirmal Shekar conta que «neste pais, (...) os nossos jogadores de cricket ou
de ténis sdo fdolos populares ao nivel de Bryan Adams, Bonos e Michael Jacksons»*®.

Em Portugal, assistimos a um fenédmeno que extravasa o protagonismo de jogadores
ou treinadores. Parece claro que a parcela do dirigismo tem um estatuto especial na esfera
futebolistica no pais. O maior exemplo verifica-se, na atualidade, entre Luis Filipe Vieira,
presidente do Benfica, e Pinto da Costa, homdlogo no FC Porto. Ambos travam uma guerra
que se iniciou no plano pessoal dos dois individuos, mas que acaba por arrastar os adeptos. A
comunicacdo social é o veiculo que transporta declaracdes de parte a parte, que divulga atos
de vandalismo e violéncia indiretamente associados e que expde questdes que interessam as
partes'’. Rui Santos (2007, p. 211) alerta para esse aspeto ao referir que

«supostamente defendidos com o jargdo dos “critérios editoriais”, os jornais desportivos, outrora

combatentes da censura, sdo agora 0 seu maior bastido. Veja-se o que se passou e passa com 0 “Apito

Dourado”. Nada ou quase nada, Porqué? Porque vdo mexer nalguns protagonistas que nalguns casos sdo

parceiros ou de tertllia ou de col6quio. A promiscuidade é tanta que ndo tém condi¢des de abordar o

assunto, com isengéo.»

Se, por um lado, os media se mostram veiculos ativos na divulgacdo de constantes
conteldos de ataques pessoais ou institucionais, a atitude dos clubes e dos dirigentes nem
sempre € a mais justa (se é que podemos falar de justica) para com os media. Segundo
Eugénio Queiros,

«n0s, jornalistas desportivos, somos, muitas vezes, criticados pelos préprios dirigentes do futebol por s6

0s procurarmos a eles, em detrimento dos jogadores, mas esquecem-se que sdo eles que nos proibem de
falar com os mesmos. L& no fundo, séo eles que procuram todo o protagonismo no nosso futebol e nés,

jornalistas, ndo temos poder para mudar isso.»*

Sao, também, frequentes os blackouts em Portugal. A estratégia da comunicagdo usada
para isolar o clube do mediatismo externo surge na perspetiva de tranquilizar aqueles que o
compdem. Todavia, para Fernando Eurico,

«ao fazer isso, empurram os jornalistas para 0 campo especulativo e para a busca dessa informacéo nem

sempre pelas melhores vias. Claro que estas restricbes sdo mas porque prejudicam os adeptos que

querem boa e correcta informacg&o dos seus emblemas e desvirtuam um pouco a atividade do jornalista.»

Além disso, o jornalista da Antena 1 fala ainda dos treinos a porta fechada ou apenas

abertos a comunicacéo social durante 15 minutos (quando os jogadores fazem exercicios de

'8 Traducéo da autoria de quem redige o texto

17 «Apito Dourado”, por exemplo, um dos mais mediaticos processos juridicos do pais e que se arrastou ao longo
dos ultimos anos.

'8 In http://jpr.icicom.up.pt/2006/04/que_jornalismo_desportivo_temos_hoje.html
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aquecimento), deixando a analise: «eu, enquanto jornalista que tenho que ver, analisar e
informar, faco o qué com isso? Nada ou quase nada. No fundo, o futebol e a informacéo que
se da tem a qualidade que os clubes querem.»

Em jeito de conclusdo para esta questdo do dirigismo portugués, a opinido de Silvio
Vieira, da Radio Renascenca, é elucidativa: «A estratégia de comunicacdo em Portugal nédo é

a melhor e sdo os dirigentes quem tém que mudar iSso».

3.7. Imparcialidade ou o jornalista como adepto

E frequente, no mundo do jornalismo, o apelo & isencdo e & honestidade. O proprio
Cdodigo Deontoldgico do Jornalista refere a honestidade e o distanciamento entre noticia e
opini&o no ponto 1*°. Existem, porém, situagdes onde o tema é mais complexo.

Coelho, na sua obra sobre a problematica Vestir a Camisola, refere que «a
parcialidade manifestada pelo jornalista é vista como uma espécie de obrigacdo moral — de
patriotismo» (Coelho, 2007, p. 29). Esta questdo intrincada com que o jornalista se depara
sempre que trata uma partida entre selecGes (e a do seu pais estd presente) ou em competicdes
europeias ou estdo envolvidos clubes do seu pais, cria um imbrdglio. Por um lado, a questéo
profissional que deve acompanhar a atuacdo do jornalista. Por outro lado, a questdo moral,
que lhe cria um misto de sentimentos, j& que a afetividade com os ‘““seus” ¢, praticamente,
indisfarcavel. Para além disto, aos olhos do publico, podera ser mais saudavel ter o jornalista
a torcer pelas mesmas cores. Coelho diz ainda que

«palavras como ‘nds’ e ‘eles’, os ‘nossos’ sdo usadas sem qualquer problema e fazem parte de todo um

conjunto de vocabulos que transmitem uma posic¢do de favoritismo claro (o contrario seria duramente

criticado pelos ouvintes, leitores, espectadores ‘nacionais’). O comentador torna-se mais um adepto

entre muitos, ja que o valor que se encontra em jogo é a nagao» (Coelho, 2007, p. 29).

O mesmo autor remata, «tendo em conta a popularidade do futebol no nosso pais, ndo
admira que, para a imprensa desportiva, a seleccdo nacional de futebol seja encarada como
um dos grandes simbolos da nacionalidade» (Coelho, 2007, p. 30).

A ideia generalizada do autor é sintetizada posteriormente: «o jornalismo trata de

“vestir a camisola”, enquanto forma de lealdade e pertenga a um coletivo» (idem).

191.0 jornalista deve relatar os factos com rigor e exactid&o e interpreta-los com honestidade. Os factos devem
ser comprovados, ouvindo as partes com interesses atendiveis no caso. A distingdo entre noticia e opinido deve
ficar bem clara aos olhos do publico.
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Este assunto ndo tem uma perspetiva unanime e consensual se considerarmos a ética
jornalistica. Porém, quer aos olhos do puablico, quer aos olhos dos jornalistas, é saudavel
assistir a tomada de posicéo por parte do profissional.

Ouvimos os exemplos dos relatos frenéticos do falecido Jorge Perestrelo nos jogos do
Euro 2004 ou na passagem a final da extinta Taca UEFA, em 2005, pelo Sporting (o dltimo
jogo de Perestrelo), escutamos Paulo Catarro, da RTP, durante o Euro 2000, observamos

capas dos desportivos apelando & vitéria nacional®

e, em todos 0s casos, surge a tentagédo de
questionar a seriedade do profissional do jornalismo como ser independente, mas estas sdo

situacOes que ndo tém o costume de criar forgas contraditorias no publico que consome.

4. O desporto na radio publica

4.1. Abordagem histérica

Ao longo do presente trabalho foi referido que o desporto, desde muito cedo, entrou no
mundo da radio. Ja foi abordada a evolucao histérica da radio e o figurino atual dos 6rgaos
comunicativos em Portugal na vertente desportiva.

Ainda que com poucas referéncias histdricas, sabe-se do acompanhamento de eventos
desportivos desde os primérdios da radio publica, ndo apenas no que diz respeito ao futebol,
mas também a outras modalidades desportivas que sempre estiveram em voga no pais, avido
seguidor de ciclismo, atletismo ou hoquei em patins.

A entrada em cena dos relatos futebolisticos ndo dista muito tempo em relacdo a
criacdo da Emissora Nacional. Alias, foi ainda na década de 30, altura do nascimento da
Emissora Nacional, que 0 mesmo veio a acontecer pois

«& semelhanca do que j& acontecia em paises como a It&lia ou a Inglaterra, o futebol entra na radio

oficial ainda em 1938. A EN [Emissora Nacional] comeca a transmitir 0s jogos de futebol aos domingos

a tarde. A novidade era tal que, nos primeiros tempos, a Federacdo Portuguesa de Foot-Ball se sentiu

ameacada. A transmissdo de um Sporting-Benfica, foi proibida com receio de que a emissdo pudesse

influenciar negativamente os resultados da bilheteira. O caso foi o ponto de partida para varios textos

escritos na Radio-Semanal a partir de 22 de janeiro de 1938. A proibicdo da Federagdo iria manter-se

até a intervencédo do governo, em 1940» (Santos, 2013a, p. 35).

Este novo fendmeno, que caminhava a passos largos para a afirmacéo nacional e que

colhia cada vez mais seguidores, abria também portas a uma realidade que estava

2 Anexo: figs. 4, 5, 6

46



O servico publico e a informagao da componente desportiva

praticamente fechada para a sociedade portuguesa, mergulhada num regime ditatorial em
plena Segunda Guerra Mundial: o além-fronteiras. Com as fronteiras cerradas, s6 em fuga ou
em situacOes devidamente justificadas os cidaddos portugueses conseguiam o Visto para sair
do pais.

Ora, nesse capitulo foi bastante importante a atividade futebolistica, cada vez mais
além-fronteiras devido as deslocacdes da selecdo nacional e das principais equipas, inseridas
nas competicdes europeias e nas digressdes a outros continentes para encontros amigaveis.

«O desporto revela-se um campo de intervencdo privilegiado para a radio. Ainda em 1938, a EN envia

pela primeira vez um repérter ao estrangeiro para acompanhar um evento desta natureza. Tratou-se do

relato dos jogos de Portugal frente a Alemanha e a Suica.» (idem)

O contacto com outras realidades, outras culturas e outras mentalidades — em paises
onde singrava a democracia e os estados liberais — traziam um novo sopro aos jornalistas, que
se vincava posteriormente na divulgacéo feita na comunicagdo com o pais.

Os contornos ao controlo da censura salazarista, verificadora daquilo que era
comunicado, eram variados e surgiam normalmente de forma camuflada. O futebol foi um dos
veiculos de maior sucesso propagandista, ja que a censura era mais leviana e, através de
artimanhas literarias ou mesmo vocais, 0s enviados-especiais traziam ao publico portugués,
desconhecedor de outras realidades, alguns pormenores que deixavam implicitas as diferencgas
de cenérios politicos, econdmicos, industriais e, sobretudo, sociais.

A atuacdo radiofonica nos relatos de futebol da época ndo tem comparagdo possivel
com o que se verifica atualmente, sobretudo em termos de meios técnicos e de disposi¢do no
estadio, até porque a abordagem de adeptos e de responsaveis pelos clubes em nada se
coaduna.

Mais que referéncias bibliogréficas, a visualizacdo do famoso filme portugués «O
Ledo da Estrela» (1947), da autoria de Arthur Duarte, é bastante explicito neste capitulo. A
ficcdo remete para uma histéria de um adepto sportinguista, encarnado pelo famoso Antonio
Silva, que viaja de Lisboa para o Porto com o objetivo de assistir ao embate entre o FC Porto
e 0 Sporting. Durante a acdo no estadio, no decorrer da partida, surgem imagens que
importam para a perce¢do do desempenho narrativo da época em questéo.

Comecando pela disposicao no estadio, 0 mitico Artur Agostinho, que surge no filme
como representador da classe dos relatores em geral e da Emissora Nacional em particular,
apresenta-se com a bancada por tras, demonstrativo de uma localizagdo junto ao terreno de
jogo. Quanto a recursos humanos, além do relator, outra personagem surge na figuraco,

representando o técnico de comunicacgdes, ou seja, 0 autor de toda a componente técnica de
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envio de sinal e de controlo da ligacdo. E visivel também o tradicional telefone de mesa,
utilizado ao intervalo para restabelecer a ligacdo. Relator e técnico estdo sentados com duas
espécies de caixas a sua frente, onde tém montado o sistema de transmissdo e, a0 mesmo
tempo, da qual fazem uso como mesa.

A relagdo de proximidade fisica com os adeptos, bem mais dificil de acontecer nos
dias de hoje, sobretudo pela inseguranca a que os profissionais da comunicacao social estdo
sujeitos, € bastante consideravel. Também por ai se pode entender uma consideracdo muito
mais respeitosa para com 0s jornalistas, em tempos de maior valorizagdo da profissdo por
guem a via desde o exterior, quer o publico em geral, que os agentes do desporto (jogadores,
treinadores, presidentes, arbitros).

Outro aspeto de realce € o estilo narrativo verificado. Na realidade atual, existem
muitas variaveis de estilo de relator para relator. Desde os canticos de Jodo Ricardo Pateiro, a
velocidade de Alexandre Afonso, a emocdo de Nuno Matos ou ao complemento informativo
de Fernando Eurico, existem variados estilos entre os profissionais do ramo. Como tal, dizer
que Artur Agostinho era diferente na forma como narrava o jogo é futil.

Ainda assim, a questdo muda de figura no que toca ao uso gramatical utilizado e
mesmo a diferenca emocional imprimida. O registo de Artur Agostinho, que se estendia aos
outros profissionais da época, era bastante mais continuo e homogéneo e o maior exemplo
disso verifica-se na forma totalmente diferente como se abordava narrativamente o golo. Nos
dias de hoje, para além do uso de uma faixa sonora simbolizadora da acdo, o relator tem a
tendéncia para enfatizar bastante mais o grito do golo, prolongando-o no tempo, quase como
num teste ao limite do félego. O estilo aplica-se a realidade atual e é incontornavel, ao
contrario do verificado no filme em questdo e na época que retratava. Por outras palavras, a
dicotomia informacao/espetaculo pendia bastante mais para a primeira vertente, ainda que nao
seja correto referir que o espetaculo ndo estava também presente — tal como, na atualidade, a
vertente informativa se faca sentir com bastante acutilancia (sobretudo pela incluséo do
reporter de pista).

Artur Agostinho €, ele mesmo, um dos maiores simbolos de sempre dos relatos
desportivos e da rivalidade entre clubes também. Ainda nos anos 30, ficaram famosos os

duelos entre José Maria Nicolau (Benfica) e Alfredo Trindade (Sporting) no ciclismo®. Sem

2 «Nicolau e Trindade criaram, nos anos 30, uma s rivalidade entre Benfica e Sporting, galvanizando multiddes
numa altura em que era escassa a informacéao que se recebia durante a Volta a Portugal em bicicleta. Pelas
estradas, milhares e milhares de pessoas apinhavam-se para ver 0s corredores e, na baixa de Lishoa, 0 Rossio
enchia-se a espera de informagdes de Gltima hora», in
http://www.record.xl.pt/Arquivo/interior.aspx?content_id=361668
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precisdo concreta e sustentada, mas provavelmente os relatos do futebol e do ciclismo
ombreavam na altura pela lideranca de importancia, tal era o interesse populacional
demonstrado por ambas as modalidades desportivas.

Para |4 da fronteira ndo havia ddvidas: os relatos assumiam um papel muito importante
e eram seguidos com grande afluéncia e entusiasmo. Em Angola, por exemplo, onde radio
publica portuguesa rivalizava na lideranca das audiéncias com a radio de Brazzaville, «a
Emissora Nacional (que ndo se ouvia com a mesma qualidade em todo o territério angolano)
sO suplantava a sua concorrente no campo dos relatos desportivos, o que, alias, era tido como
uma potencial arma de contraprogramacéo» (Santos, 2013a p. 52).

A evolucédo dos tempos trouxe a natural evolucdo da radio. Nao s6 no plano técnico,
como nas questdes de chefia ou de mentalidade. A radio foi-se aperfeicoando e proporcionou
outro tipo de condicBes aos seus profissionais. Além disso, o 25 de abril proporcionou uma
grande mudanca em todas as areas, embora a década de 70 se tenha tratado de um periodo
bastante conturbado. Ainda assim, viveu-se nesta altura o periodo de maior fulgor do
jornalismo da area de desporto, segundo Rui Santos (2007, p. 209), para quem «o jornalismo
desportivo das décadas de 70 e 80, fruto das orientacdes editoriais de jornalistas que tinham
cuidado muito especial com a ética e outros valores, sdo hoje o rosto de algum bom
jornalismo que ainda restax.

No que toca aos anos 80, Silvio Santos conta que, relativamente ao desporto na radio
publica, «a informacdo desportiva foi reforcada» (Santos, 2013a, p. 138), com a
particularidade de a Antena 1 ter sido «a Unica radio presente nos Jogos Olimpicos» (idem) de
1984 e de estar «sempre presente nos momentos marcantes do pais, ao nivel religioso,
desportivo ou institucional: o futebol, o ciclismo, o automobilismo, os Jogos Olimpicos, as
cerimoénias de Fatima, (...). Estas eram ancoras da sua programacdo» (Santos, 2013a, p. 139).

O mesmo autor lembra também outra medida tomada na época que atestava a
importancia do desporto na radio publica:

«dentro do espirito de fornecimento de um servigo transversal e complementar, a Antena 1 langa, em

1983, uma emissdo alternativa ao predominio desportivo no fim-de-semana. Ao domingo, enquanto 0s

relatos de futebol estavam no ar, a OM do segundo canal passava quatro horas de musica» (Santos,

2013a: 139-140).

Ou seja, mesmo quando a intengdo passou a ser oferecer uma programacdo mais
completa e diversificada, a primazia na Antena 1 era dada a informacdo desportiva, um dado
bastante explicito da importancia desse ramo na estacdo, sobretudo pelo vasto auditorio que

atingia numa época em que o futebol (por exemplo) na televisdo era muito escasso.
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Nessa década de 80, altura em que a nacionalizacdo do meio radiofénico era ainda
uma realidade, também a Radio Comercial — pertencente a RDP, tal como a Antena 1, o
Programa 2 ou a RDP Internacional — apostava no desporto. Ainda assim, a sua natureza mais
«urbana, jovem e dindmica» fazia com que esta se distanciasse da Antena 1, na medida em
que «dava ateng@o ao desporto (...), no entanto, diferenciava-se, a0 cobrir menos partidas de
futebol nacional e estender a sua aten¢do a outros desportos, como o ténis, ou a outras provas,
mesmo no estrangeiro» (Santos, 2013a p. 142).

Em 1992, em virtude das novas necessidades da empresa RDP, surge uma nova
reformulacdo em vérias areas da estacdo, a qual tenta equilibrar a vertente financeira e
dinamizar os contetdos de programacdo e de logistica, como ja foi visto no ponto anterior.
Uma das alteracbes verificadas aconteceu no ramo do desporto, cujo setor « passa para a

alcada da direcdo de informacdo» (Santos, 2013a, p. 175).

4.2. O figurino atual do desporto na radio com base na experiéncia de estagio

A Antena 1, na componente desportiva, € a radio que maior cobertura desportiva
abrange. Mais do que comprovativos escritos ou dados estatisticos, essa percecdo €
inequivoca simplesmente ao sintonizar a radio publica nas emissdes de domingo & tarde, nas
quais o futebol tem a primazia, mas onde sdo também efetuadas entrevistas e rubricas que se
focam nas mais variadas modalidades.

Nos servicos de exterior, e por aquilo que foi possivel percecionar durante o estagio,
as saidas também acontecem sobretudo no futebol, embora as outras modalidades nao sejam
descuradas e também merecam acompanhamento frequente: finais de tacas, final four, jogos
decisivos dos campeonatos, torneios e competicdes internacionais. Desde andebol, hdquei em
patins, basquetebol, voleibol ou futsal, até ténis, atletismo, ciclismo ou mesmo orientacao, sao
inimeras as modalidades que surgem nos espacos informativos da radio.

Percebendo a importancia do futebol na esfera populacional do pais, uma realidade
incontornavel e que, mesmo o servi¢o publico, acaba por necessitar de seguir, segundo
explica Fernando Eurico, coordenador do Desporto na Antena 1 — Porto,

«0 futebol domina os jornais porque € o que o publico mais procura diariamente. Ninguém trabalha sem

objetivos de audiéncia. Mesmo o servico publico. E o futebol é o que as pessoas querem ouvir. Por isso

"somos obrigados" a ir na onda. E mesmo entre o tratamento que se da ao futebol existem

diferencas...Ja experimentamos abrir jornais com noticias sobre o campedo Boavista € 0 impacto foi

fraquissimo» (Eurico, 2013: Entrevista).
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Os relatos continuos que persistem ao longo do tempo sao os do futebol, que, em jogos
dos designados «grandes» (FC Porto, Benfica e Sporting) costumam ter um relator, um
repdrter de pista e um comentador, para além do pivd em estudio, que coordena a emisséo e,
por vezes, apoia na analise dos lances mais duvidosos com o auxilio das imagens televisivas,
e do técnico de som que estd presente com a equipa no estddio. Em jogos de maior
importancia, sobretudo os dérbies, os grandes jogos das competicGes europeias ou 0S
encontros decisivos da selecdo nacional implicam dois relatores, dois repdrteres de pista e
dois técnicos de som, mantendo-se o comentador Unico.

As tardes desportivas habituais ao domingo na Antena 1 sdo, definitivamente, um dos
simbolos (ou até mesmo o principal) da estacdo da area do desporto, segundo Fernando
Eurico:

«€ 0 Unico espaco do género em Portugal por isso sim é uma das bandeiras da estagdo. Precisamente
porque 0 domingo é um dia em que existe um maior nimero de eventos desportivos e atinge publicos
gue nos sdo importantes como 0s emigrantes e 0s paises de expressao portuguesa. Prestamos um servico
que outros ndo produzem. E assim alargamos o leque de cobertura, ndo se ancorando apenas nos
principais emblemas. Nao existindo a limitacdo de tempo que um jornal de 15 minutos impde, durante
varias horas temos espaco para tratar outros publicos e outros temas» (idem).

Nessas tardes desportivas, com uma maior distribuicdo entre os varios jogos em
termos de tempo de antena, o jornalista ou o colaborador que é destacado para o encontro
assume o papel de relator, repdrter (recolhe as declaracdes das conferéncias de imprensa e
atua noutros motivos de reportagem) e até técnico de som, ja que é quem instala e trata o
material sonoro que é levado a emissdo. Os jogos do primeiro escaldo de futebol profissional
— designado atualmente como Liga ZON Sagres — merecem relato que costuma ser rotativo,
podendo incidir nos jogos em que o marcador esteja mais equilibrado (uma decisdo que € da
responsabilidade do editor/pivd em servigo). Os jogos do segundo escaldo também tém, por
norma, presenca de correspondente da Antena 1, salvo algumas excecOes, acentuadas cada
vez mais pela reestruturacdo que tem vindo a ser feita e que tem significado uma reducéo de
ativos também na seccdo da informacdo de desporto. Além disso, sdo também divulgados os
resultados dos jogos dos escaldes nacionais inferiores — as Il e Ill Divisdes até ao final da
época passada, o Campeonato Nacional de Seniores a partir desta nova temporada
futebolistica.

O futebol é a modalidade desportiva mais em voga, mas também as outras
modalidades merecem tratamento e acompanhamento in loco, como ja foi referido. Os relatos,

ai, sdo bastante mais escassos, sendo que as atualizacdes constantes do desenvolvimento do
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acontecimento costumam ser o verificado, com intervencdes recorrentes (por vezes, 0S
préprios espacos informativos da radio fora da tarde de domingo tém intervengdes nesses
acontecimentos desportivos). Em todo o caso, pontualmente existem situacbes em que o
relato, em modalidades que ndo o futebol, acontecem efetivamente: Jogos Olimpicos,
competicdes internacionais de atletismo ou, num caso mais recente, a Volta a Portugal em
bicicleta, que contou ainda este verdo com a narracdo das chegadas nas varias etapas que
compuseram a competicao.

Os critérios seguidos pelos profissionais da area do desporto ndo estdo especificados
legislativamente, o que pressupfe um recurso ao bom senso editorial, quer na definicdo dos
conteidos noticiosos, quer na escolha de servicos de exteriores. Fernando Eurico explica que
«a atualidade, a importancia dos assuntos e o publico que vai abranger» (ibidem) sdo os
aspetos mais tidos em conta, reconhecendo que, «apesar de esta ser uma radio de servigo
publico, ndo foge aos principios que norteiam qualquer editor, embora tenhamos mais atengédo
que as estacbes comerciais no tratamento de alguns eventos, sobretudo ao nivel das
"modalidades desportivas"» (ibidem).

E certo que os critérios de selecdo dos eventos a acompanhar dependem muito do que
é considerado no momento por quem decide, mas ndo menos importante € a componente
financeira. Na abordagem histérica feita ao longo deste trabalho foram explicitadas as
inimeras reestruturacdes e planos de contencdo levados a cabo pela estagdo publica ao longo
dos anos. Neste momento, o panorama é precisamente o de contencéo e de corte nas despesas,
numa fase em que até ja foi ponderado o despedimento coletivo na RTP?. Este dado traz
reflexos também na area do desporto, como da conta Fernando Eurico, numa aluséo ao que se
verificava num passado ndo muito distante:

«se ha 10, 15 anos faziamos praticamente todos os eventos, agora, pelo menor nimero de efectivos e

disponibilidade financeira, cada caso é pensado vérias vezes. E refém pela situagdo conjuntural e por

isso retém alguns acontecimentos que noutras circunstancias seriam tratados. O servi¢o publico
estreitou» (ibidem).

Concretamente sobre as modalidades extrafutebol, convém recorrer primeiramente ao
Contrato de Concessdo do Servigo Publico de Radiodifusdo Sonora. Este debruga-se, no ponto
5. da Clausula 72 (Ac¢des a Desenvolver em Matéria de Programacao), sobre a tarefa de a
Concessionéria «promover a divulgacdo de iniciativas e atividades desenvolvidas na area do

desporto, profissional ou amador, quer em Portugal quer no estrangeiro, dando especial

22 In http://www.rtp.pt/noticias/index.php?article=677787&tm=6&layout=122&visual=61 (consultado em 03-09-
2013)
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atencdo as provas e competicdes que envolvam equipas ou atletas nacionais». Questionado
sobre se existem responsabilidades acrescidas a area que coordena, Fernando Eurico
respondeu afirmativamente, referindo que é feito o «acompanhamento e tratamento de
representacdes nacionais em grandes competi¢cbes como Campeonatos do Mundo, Europeus e
Jogos Olimpicos» (Eurico, 2013, entrevista), mas ressalvando os limites que estdo inerentes
aos eventos que merecem acompanhamento:

«Nno entanto, isto também obedece a um crivo pela importancia e impacto dos eventos. Poderemos fazer

uma reportagem sobre um europeu de Pesca em Alto Mar mas os Mundiais de Atletismo terdo sempre

um tratamento muito maior pela importancia e impacto que produz. Servico publico ndo é fazer tudo.

Isso é impossivel humana e tecnicamente. O limite estd sempre na escolha dos eventos e na importancia

que eles ttm» (idem).

Relativamente a concorréncia existente no setor, e com base no que foi percecionado
durante o estagio, a Radio Renascenca assume o papel de principal “rival”, surgindo depois a
TSF. Como ja foi referido, existe sempre uma atencdo inevitavel as audiéncias. A Radio
Renascenca lidera nos tempos dos jornais de desporto, ainda que a Antena 1 tenha vindo a
reduzir essa diferenca para menos de trés pontos percentuais (detalhe absorvido pela
informacdo recolhida, mas sem dados oficiais). Sobre as préaticas de cada uma, € evidente uma
diferenciacédo entre o setor publico e os dois privados em questao.

Se um jornal de desporto na Antena 1, que dura entre 15 a 20 minutos, contém, por
norma, abordagens a outras modalidades (como sera detalhado na analise empirica), 0s jornais
das radios concorrentes, que rondam os 13-15 minutos, globalmente s se cingem ao futebol e
aos trés “grandes” e selecdo nacional, sendo muito raras as referéncias a uma outra
modalidade. Ai, a realidade é outra: desde logo, os titulos sdo dados num breve sumario que
antecede o espaco publicitéario, passando depois ao desenvolvimento do jornal. Na Antena 1
isso ndo acontece, devido a auséncia de publicidade no canal, o que resulta num jornal mais
fluido.

Voltando a questio dos  relatos, importa entrar na  discussdo
informacao/entretenimento. Se nos noticiarios, o carater informativo, alicercado no codigo
deontolégico que rege a conduta jornalistica, € uma exigéncia l6gica, 0 mesmo ja ndo parece
tdo vertical quando o assunto sdo os relatos continuos e em direto. As novas tecnologias e as
redes sociais tém feito célebres os relatos dos golos e ja € muito raro 0 jogo grande em
Portugal que nédo tenha, dentro de 24 horas, a faixa sonora do momento protagonizado pelo
relator. Nuno Matos, jornalista da Antena 1, tem ganho protagonismo com 0s seus relatos

comentados e com uma grande dose de emocéo transmitida nos momentos de golo. Também
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Jodo Ricardo Pateiro ganhou fama desde ha duas épocas, alturas em que introduziu musicas
com letras proprias destinadas a determinados jogadores, quando estes concretizam golos. S&o
dois casos particulares de acrescento de entretenimento, mas que se distanciam do carater
informativo. Noutro prisma, foi percecionado durante o estagio, sobretudo por parte do relator
Fernando Eurico e do reporter Teodfilo Fernando, a procura exaustiva de informacéao
complementar de tudo o que rodeia 0 jogo, desde os dados pessoais dos jogadores, o seu
trajeto de carreira, curiosidades que tenham surgido sobre a partida, dados estatisticos das
duas equipas e da competicdo em causa, dados sobre a equipa de arbitragem, informagéo
sobre a historia dos clubes ou dos estadios e todo um trabalho prévio de preparagdo para o
evento. Saber estar e agir no relato nao é tarefa facil, mas também nada indica que existam
normas a cumprir, para além do que é considerado por cada um como enquadravel e dentro
dos limites razoaveis. A este respeito, Fernando Eurico vinca o seu ponto de vista ao dizer

«na esséncia, um relato de futebol é uma noticia em constante atualizacdo mas todos sabemos e

entendemos que ndo pode ser transmitida como uma noticia normal, porque é feita num estadio com 50

mil ou mais espectadores e que se desenrola a uma velocidade anormal. Se o jornalista ndo a

acompanha, para la de se desatualizar constantemente fazendo a ritmo vocal normal, é engolido pelo

ruido ambiente. Dai que a roupagem que da na apresentacdo da noticia tenha que ser diferente e num
registo que puxe para o entretenimento. Desde que saiba os limites ndo me parece desajustado mas esse
¢ o grande desafio que se coloca a cada um de n6s. Saber os limites» (Eurico, 2013: Entrevista).

Na verdadeira acdo dos relatos, ja depois de todo o trabalho prévio, verifica-se toda
uma envolvéncia que surge quase de forma automatica entre os profissionais. Isso foi possivel
concluir ap6s aos in(imeros® acompanhamentos a jogos que integrei durante o estagio, todos
por opcdo prépria e alguns durante o fim-de-semana (dias de folgas). As emissdes especiais
para esses jogos comportam muito mais do que os 90 minutos de jogo e tém toda uma
envolvéncia anterior e posterior a partida de futebol, desde antevisdes com dados estatisticos,
analises do comentador ou declaracdes de intervenientes, até as posteriores flash-interview,
conferéncias de imprensa, zonas mistas e avaliacdo por parte do comentador.

No que respeita as edi¢cdes das sinteses e noticiarios, a sua esséncia baseia-se no
trabalho em estudio. Ao longo do periodo de estdgio, o auxilio nas edi¢Ges teve, da minha
parte, assiduidade total. De segunda a sexta-feira, salvo exce¢Ges como quando existem jogos

a meio da semana, que obrigam a emissdes de desporto, a Antena 1 conta com sinteses

2 Concretamente: Pagos de Ferreira vs Académica (campeonato), Pacos de Ferreira vs Nacional (campeonato),
Vitdria SC vs Benfica (campeonato), Beira-Mar vs Benfica (campeonato), FC Porto vs Vitéria FC (Taca da
Liga), SC Braga vs Benfica (Taca da Liga), SC Braga vs Sporting (campeonato), FC Porto vs SC Braga
(campeonato) e FC Porto vs Méalaga (Liga dos Campedes)
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matinais (7h30, 8h30 e 9h30), o jornal de desporto das 12h30, sinteses vespertinas (16h30,
17h30 e 19h30), o jornal de desporto das 18h30 e, por fim, o jornal de desporto das 22h30.
Existem trés editores por dia (que vao variando pelos varios profissionais, habitualmente com
turnos semanais): o primeiro é o responsavel pelas sinteses matinais e pelo jornal das 12h30,
entrando as 6h; o segundo, com entrada ao servico pela hora de almocgo, tem o encargo das
duas sinteses que antecedem o jornal das 18h30, que também & da sua responsabilidade; o
terceiro encarrega-se da sintese das 19h30 (que so existe dois dias por semana, por razdes de
programacdo) e do jornal das 22h30. O auxilio que se impunha enquanto estagiario era ao
supervisor de estagio, Fernando Eurico, se bem que, novamente por op¢do, acabou por ser
dado a quase todas as edi¢cdes, com entrada ao servico as 10h e saida as 23h. Com essa
vivéncia intensiva tornou-se possivel uma grande percecdo das diferencas entre 0s
profissionais da estacdo e, depois da rapida aprendizagem de todo o funcionamento técnico e
dos héabitos comportamentais, 0 passo seguinte foi uma procura incessante pelo auto
dinamismo e pela autossuficiéncia, caracteristicas reconhecidas pelos colegas (profissionais).
Além da busca de motivos para pecas, reportagens ou entrevistas, e da realizacdo das mesmas
— tendo como Unica condicionante o facto de ndo poder emprestar a voz no ar, os trabalhos
individuais passaram também por vérias ocasides de saidas isoladas ao exterior®*, por
sugestdo dos profissionais, mas sobretudo por autoproposta para cumprir 0S Servicos e ser
autodidatico.

O auxilio dos outros 6rgéos de comunicacgdo social €, também, muito importante para
se entender o que € e 0 que ndo é noticia, mas ainda mais para conferir um conhecimento mais

abrangente e atualizado.

4.2.1. Potenciais e as limitaces na Antena 1

O servico publico tem ao seu dispor inimeros recursos técnicos, um dado totalmente
visivel durante o estagio, tendo, como pontos de comparacao, as experiéncias anteriores (a
nivel local) e a ocupacdo profissional entretanto atingida, num érgdo de comunicacdo social
que trata o futebol portugués.

Desde logo, as instalagdes da RTP Porto sdo amplas e adequadas em varios pontos,

como o imdvel, a localizagdo, o estacionamento ou 0s espagos verdes. A empresa possuli

24 Concretamente: vérias conferéncias de imprensa do FC Porto, conferéncias de Rio Ave, Boavista, Gil Vicente,
SC Braga, Liga de Clubes; ida a Gala d’“O Gaiense”, que concentrou inimeros jogadores, treinadores e
dirigentes de nomeada; ida a Gala dos 100 anos da AF Porto, que também concentrou inimeros jogadores,
treinadores e dirigentes de nomeada; eventos sociais de clubes (idas a escolas ou hospitais)
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seguranca privada e todo um cuidado e controlo digital sobre entradas e saidas do servigo.
Além disso, a frota automaovel disponivel é gerida por dois funcionarios e nunca se verificou,
durante o estagio, falta de recursos nessa vertente. As instalagdes, que albergam cerca de 300
funcionarios do grupo RTP, além da Sport TV, que também tem a sua redacdo dentro
daquelas instalagGes, tém também um bar e uma cantina (explorados por uma empresa
privada) com precos absolutamente acessiveis.
A redacdo é ampla, com boas condi¢des estéticas, muito boa iluminacao, estudios de
gravacado acessiveis e com a qualidade necessaria para emissdes de grande qualidade sonora (a
existéncia de seis técnicos de som a isso ajudava, inevitavelmente). O programa técnico usado
para o tratamento de sons, desde as entrevistas até ao que sai no ar, chama-se Dalet Plus e é
de facil aprendizagem para quem ja lida com outros programas — 0 que acontecera com
qualquer estagiario, em resultado dos ensinamentos praticos que sdo dados a nivel académico.
Com engenheiros informaticos dentro a empresa, qualquer problema nessa vertente é
abordado desde logo, através de um sistema de comunicagdes interno bastante eficaz. O
programa de trabalho geral, designado ENPS, que contém tudo o que a sinergia tem em
agenda, para além de proporcionar um facil acesso ao que vai saindo nas agéncias de noticias.
Existem ainda, no caso da Antena 1, varios funcionarios que lidam com as questdes
burocraticas, quer no seio interno da empresa (horas de servico, exteriores, faturacao
individual, viagens para fora do pais e tudo o que isso acarreta), quer no externo, com outras
empresas.

A decifracdo das limitacbes que a empresa possa ter foram manifestamente poucas,
pese embora o facto de a conjuntura ndo ser muito favoravel em termos de estabilidade para
os trabalhadores da RTP no seu todo, eles que tém o lugar ameagado com o novo plano de
reestruturacdo da empresa, que prevé centenas de despedimentos e outras medidas de
contencdo de custos. Desde o inicio do estagio até ao seu término (e mesmo depois disso)
foram varios os trabalhadores que cederam ao plano de rescisdo previsto pela empresa,
sobretudo aqueles que se aproximam da idade da reforma e que tém uma significativa
indemnizacdo pelos largos anos de casa.

No desporto, a falta de recursos humanos é, porventura, a Unica limitagdo assinalavel,
ndo pelo nimero de profissionais, mas pela discrepancia que existe na sua quantidade entre
Porto e Lisboa. Exclusivamente falando do futebol, ja visto como o desporto de maior
amplitude, é curioso perceber que 22 das 38 equipas profissionais em Portugal se situam
acima do Mondego, sendo que quatro delas pertencem a Madeira e uma aos Agores (onde

existem delegacGes da RTP com recursos para cobrirem esses emblemas), sobrando 11
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equipas, entre Lisboa, Setubal e Algarve, ou seja metade das situadas a norte. Os
colaboradores situados em Aveiro e em Leiria foram, entretanto, dispensados devido a
escassez de servicos na regifo. E certo que existe a RTP Coimbra, que garante a cobertura das
equipas mais proximas, mas também existe a delegacdo em Faro, que cobre as trés equipas
algarvias. Contas feitas, na area do desporto da Antena 1, existem dez elementos na RTP
Lisboa e quatro apenas na RTP Porto (que abrange mais equipas, recorde-se), mesmo
existindo trés colaboradores da area a norte.

Este dado teve, do ponto de vista de um estagiario avido por se embrenhar e trabalhar
o melhor possivel pelo servigo, um lado positivo, que resultou na rapida autonomia adquirida
para trabalhos que ndo se resumissem ao estddio. Porém, como referido, a discrepancia é
grande, sobretudo numa altura em que uma das ponderacdes é a continuidade da RTP Porto
nos moldes (recursos humanos) atuais.

Feito o enquadramento tedrico relativo ao trabalho na r&dio no que concerne ao
desporto, torna-se pertinente averiguar e estudar o trabalho da radio a esse nivel, o que sera

feito na segunda parte deste trabalho.
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PARTE Il - ABORDAGEM EMPIRICA
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1.Da experiéncia de estagio a tematica do relatorio

O inicio do estagio, no dia 7 de janeiro, aconteceu por entre grande entusiasmo, devido
ao que foi explicado a partida para este relatorio. Grande parte da vivéncia até aqui tinha
como uma das referéncias da profissdo a Antena 1, sendo que existia um grande desejo de
tentar perceber por dentro aquilo a que nédo se dava resposta no exterior.

O objetivo que toldou o pensamento desde o primeiro dia passou por conseguir chegar
ao fim do proprio estagio e ter a percecdo, por parte dos profissionais que ali trabalham, que
por la ndo tinha passado apenas mais um estagiario, como tantos outros.

Desde o primeiro dia, o empenho foi absolutamente total e de superacdo pessoal.
Foram trés meses com profissionais que eram idolatrados, portanto nada como aprender com
aqueles que considerava os melhores. Alias, no primeiro dia, e sendo percetivel a vontade de
mostrar trabalho e servico, surgiu desde logo a incumbéncia de entrevistar dois presidentes de
clubes profissionais de futebol, um exemplo claro da aposta sem rodeios, ainda que
acompanhado de perto. A ambientacdo ao meio em redor foi muito rapida e eficaz,
exemplificado com o facto de, ao segundo dia, ja ser perfeitamente autbnomo ao lidar com os
programas técnicos.

As entrevistas, 0s cortes de faixas sonoras e 0 constante acompanhamento da
atualidade foram as premissas mais em evidéncia ao longo do estagio, tarefas que foram
desempenhadas em todos os dias de trabalho e, muitas delas, em tarefas opcionais e de
iniciativa prdpria durante os dias de folga. Uma das grandes tentativas de auto-suficiéncia
passou pela vertente de conseguir detetar, sem que isso me fosse pedido, 0 que era e 0 que ndo
era noticia, o que poderia ou ndo significar uma boa reportagem, um som que pudesse
encaixar numa emissdo desportiva ou numa peca mais leve, percecBes estas que nao
conseguiria ter sem o percurso académico dos Ultimos cinco anos, que sensibilizaram
afincadamente os instintos jornalisticos. Para além disso, a componente académica também
foi valida na forma de abordar as situacGes, tendo em mente 0s pressupostos éticos e morais
que foram alvo de estudo durante a Licenciatura em Jornalismo e ja neste Mestrado, que
consolidou e aprofundou tudo o que tinha sido absorvido durante a execugdo académica
anterior.

Com o decorrer do estagio, o objetivo foi sendo cumprido, pelo feedback que era dado
por Fernando Eurico. Ao Coordenador de Desporto da Antena 1 — Porto, as minhas davidas

eram sempre colocadas e a abertura para responder a qualquer assunto foi sempre total, pelo
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que consegui perceber, de forma intuitiva, muitos dos processos e mecanismos que regiam 0s
parametros do funcionamento da estacdo em geral e da informacéo desportiva em particular.
As conversas eram frequentes e foram ajudando a esclarecer as davidas, davidas essas que
confluiam entre 0 «eu-ouvinte» e 0 «eu-jornalista», tentando abordar as problemaéticas tendo
em mente 0s Varios pontos de vista.

Sob esta perspetiva, um dos temas que, como seguidor de desporto (mas incidindo
mais na modalidade do futebol), surgiu como questdo foi precisamente essa divergéncia de
acompanhamento e de importancia generalizada que era dada ao futebol e as restantes
modalidades. Se uma tarde desportiva tinha tanto futebol, porque ndo haveria de ter mais
incidéncia sobre outras modalidades? Porque € que o servi¢co publico, ao ndo ter fins
lucrativos ou publicitarios, se expunha tanto aos vicios existentes nos 6rgaos privados, que
tém uma determinada linha de acdo que vai de encontro as vendas como fim atingivel? Porque
é que o servico publico, com os meios que dispde, ndo tem autonomia suficiente para
equilibrar mais a balanca da importancia dada a cada modalidade? E o futebol uma
modalidade que difere assim tanto das restantes? Se sim, em qué?

Foram estas algumas das perguntas que foram surgindo a medida que o entrosamento
com a radio ia sendo criado e, ao fim de algumas semanas, a decisao sobre o tema a abordar
no relatorio estava tomado. Seria, a partir de entdo, alvo de uma ateng&o particular ao longo
do resto do estagio, no qual se percebeu que, ao existir liberdade de decisdo aos editores sem
qualquer restricdo (legislativa), existiam também diferentes formas de editar e diferentes
prioridades, normais num meio que ndo deixa de ser eclético nos caminhos tomados e nos
rumos a seguir. Desta forma, tornou-se evidente que existem editores que dao mais
importancia as modalidades do que outros, que existem editores que ddo mais valor a
qualidade e enriquecimento do som e que existem diferentes formas de trabalhar. Sem nunca
particularizar, aquilo que transparecia no global dos editores é que teria que haver, por norma,
uma noticia sobre modalidades «extrafutebol» e a sensacdo transmitida (captada pela tal
sensibilidade jornalistica) era a de que a noticia teria que existir por uma questdo de
aparéncia. Ndo gque aqui exista um sentido negativo, mas a ideia que prevalecia era a de que 0
servico publico tem a obrigacdo de ter outras modalidades que ndo o futebol, portanto que
seja cumprido esse parametro — isto na globalidade das edicdes, ja que haviam outras em que
a logica de tornar um acontecimento «extrafutebol» numa noticia era tanta que o automatismo
levava ao seu procedimento (chegaram a registar-se noticiarios com “apenas” metade de
noticias sobre futebol).

Neste seguimento, a analise empirica do relatorio teve estas questdes como base.
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2. Metodologia e itinerarios de pesquisa

Apds a conclusédo da primeira parte deste trabalho, destinada a fundamentacao teorica,
que permitiu enquadrar e alargar conhecimentos sobre o assunto em anélise, impde-se,
perante a experiéncia de estagio e toda a dindmica encontrada, em articulagdo com as
motivacOes pessoais, orientar o trabalho de campo para que 0 mesmo possa ir de encontro aos
objetivos do presente relatdrio.

De forma articulada com o que foi explanado na parte tedrica, procurou-se averiguar a
informacao sobre desporto que € feita numa radio nacional, Antena 1, o local de realizacdo do
presente estagio. Para a analise empirica que se segue foram delimitadas duas semanas (de
segunda a sexta) de recolha de dados de toda a informac&o de desporto que passou na Antena
1. Néo foram recolhidos dados ao fim de semana uma vez que, nesses dias, a programacéo da
radio ndo incluia blocos noticiosos.

O periodo de analise ocorreu nas semanas de 4 a 8 e de 11 a 15 de fevereiro, apos
cerca de um més de estagio em que ja foi possivel adquirir conhecimentos gerais relativos ao
funcionamento da r&dio e ja& me encontrava integrado na equipa de trabalho bem como na sua
forma de funcionamento.

Ao longo desse periodo, por audi¢do direta ou diferida de todos os blocos noticiosos,
foram recolhidos e registados os dados relativos a tudo o que esteve inserido nas sinteses e
nos jornais de desporto® da Antena 1 - Porto.

Além da explicacdo qualitativa da noticia em toda a sua composicdo, que foi
esquematizada numa primeira fase com varios pormenores para além dos que aqui serdo
apresentados (localizacdo da redacdo da emissdo, 0 nome do jornalista que edita, o tema da
noticia, o local exato da acdo principal da noticia, 0 nome concreto do interveniente quando
existiam declaracdes), importou também parametrizar algumas especificidades que melhor
ajudassem a perceber a esséncia da informacgdo dada, na perspetiva de poder antecipar com
numeros aquilo que poderia ser suposto em teoria.

Assim, foram criados varios topicos com subtopicos. O primeiro refere-se a
modalidade desportiva em causa — sendo que se criou um topico alternativo quando o assunto
era referente a temas institucionais, como eleigcdes (estas foram as semanas que seguiram a

demissédo dos corpos sociais do Sporting Clube de Portugal e as semanas que antecederam as

%> Relembrando: Sinteses — 7h30, 8h30, 9h30, 16h30, 17h30, 19h30; Jornais de Desporto: 12h30, 18h30, 22h30
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eleicbes para o Comité Olimpico Portugués e para o Comité Paraolimpico Portugués). Os trés
tipos de eventos eleitorais ndo foram incluidos da mesma forma neste tdpico das modalidades
para efeitos de contagem percentual. Se, no caso Olimpico e Paraolimpico foi criado um
subtopico com esses mesmos nomes, na situacao eleitoral do Sporting, as noticias seguiram
no subtdpico do Futebol, com a justificacdo de que a ampla cobertura dada a situagéo adveio
da situacéo futebolistica do clube, presente quase na totalidade dos depoimentos e declaracdes
sobre o exercicio eleitoral.

O segundo tdpico alude a especificidade técnica da a¢do noticiosa. No caso de se tratar
de uma noticia lida apenas através do editor, a opgdo correspondente na analise empirica é a
de «Apenas Texto»; caso tenha o recurso a faixas sonoras com declarac6es dos protagonistas,
0 correspondente é o de «RM»; nas situacbes em que se trata de diretos feitos no exterior,
corresponde o «Direto»; por fim, na possibilidade de se tratar de uma peca jornalistica
exclusiva do jornalista (independentemente de conter faixas sonoras), a atribuicdo é a de
«Peca». O objetivo é perceber o que costuma imperar nas emissGes noticiosas, partindo do
principio que a esséncia radiofonica é o recurso ao som e que a informacdo dada apenas por
texto € pobre no meio e relembra aquilo que imperou até aos anos 60, como foi possivel
verificar na abordagem histérica.

De seguida, surge o tépico relacionado com a amplitude que o contetdo noticioso tem
em termos geograficos. Os seja, importa aqui saber se se trata de um  acontecimento
«Nacional», «Europeu» ou «Mundial», com o intuito de perceber qual a primazia dada em
termos de dimensdo geografica a competicdo em que se insere a noticia em questao.

Por fim, a especificacdo foi também feita ao nivel dos intervenientes diretos na noticia,
ou seja, em todas as noticias que extravasavam a simples leitura textual do editor, a
personagem que intervinha e a sua posi¢do no meio, com 0s seguintes parametros:  «Atleta,
«Treinador», «Dirigente», «Empresario», «Outros», «Casos Inaplicaveis». Neste Gltimo, os
casos inaplicaveis a implicacdo de um interveniente direto na noticia sdo aqueles em que
apenas o editor/piv6 da a noticia apenas por texto (seria impossivel designar um interveniente
por ndo ha qualquer acdo direta presente na prestacdo sonora) ou quando existem casos como
diretos, em que o jornalista € o Unico elemento sonoro ativo na noticia, ou pegas que nédo
contam com qualquer recurso a faixas sonoras que ndo as da figura jornalistica que a assina.
No caso do parametro «Qutros» inseriram-se antigos atletas, antigos treinadores, antigos
dirigentes de clubes, chefes de claque de adeptos (uma situagdo) e conhecidos adeptos de

clubes, em suma, vérias personalidades externas mas que eram recorrentemente abordadas
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para tecer opinides sobre eventos como jogos (antevisdo ou rescaldo), sobre temas pontuais
ou, nestas semanas em concreto, sobre as elei¢cdes mencionadas.

Realca-se uma nota para a auséncia da sintese das 19h30 as segundas, quintas e sextas,
por questdes fixas de programacdo. Esta sintese s6 acontece, por norma, as tercas e quartas.
No caso do dia 6 de fevereiro, devido ao encontro Portugal vs Equador, jogo de futebol
disputado em Guimaraes, ndo existiu a sintese das 19h30 nem o jornal de desporto das 22h30.
No caso do dia 12 de fevereiro, ndo existiu sintese das 19h30 por alteracdes na grelha de
programacdo para esse dia. No dia 14 de fevereiro decorreu o jogo Bayer Leverkusen vs
Benfica para a Liga Europa, com inicio as 18 horas, pelo que ndo houve o jornal de desporto
das 18h30. Uma ultima nota para o dia 15 de fevereiro, no qual se realizou, as 20h15, o jogo
Beira-Mar vs FC Porto, pelo que néo se realizou o jornal de desporto das 22h30. Em todos
estes casos, existiram emissdes especiais de desporto, com o acompanhamento integral dos

jOogos em questao.

3. Apresentacao e analise dos dados

Tendo em conta que muitos dos dados de base recolhidos para o presente relatorio se
integram no meu trabalho enquanto estagiario e elemento ativo na producdo dos contetdos
noticiosos em estudo, o tratamento e analise da informacéo recolhida acaba por incluir outros
dados inerentes ao proprio trabalho e pesquisas, na medida em que enquanto investigados fui
também interveniente nesse trabalho.

No periodo em estudo, em termos gerais, foram analisados 79 blocos noticiarios da
Antena 1 - Porto (40 na semana de 4 a 8 de Fevereiro e 39 na de semana de 11 a 15 de
fevereiro), entre sinteses e jornais de desporto, e 576 noticias, que inclui todos os que foram

transmitidos durante o espaco temporal indicado.

3.1. Modalidades

Partindo do total de 576 contetdos noticiosos, 484 tiveram o futebol como
modalidade, o que representa 84,02% do total, significando que sobrou apenas 15,98%,
distribuidos pelas restantes modalidades — onde se insere o0 pormenor das noticias sobre o
exercicio eleitoral do Comité Olimpico Portugués (COP) e do Comité Paraolimpico Portugués

(CPP). Néo deixa de ser interessante perceber que existem, dentro do «extrafutebol», 21
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modalidades diferentes, um nimero assinalavel e que, em termos de variedade e dinamismo,
acaba por constituir uma media superior a duas novas modalidades por dia (ja que o estudo se
refere a dez dias de producdo).

No periodo em estudo, o nimero de noticias dedicadas ao futebol, desde logo
sobressaiu um aspeto que vai de encontro ao que foi abordado na componente tedrica deste
relatorio: o futebol domina de forma clara e incontornavel.

De seguida, é possivel perceber graficamente o quanto destoa o futebol em relacéo as

outras 21 modalidades que foram tratadas durante o periodo de tempo em voga.

H futebol - 84,0%

M atletismo - 1,0%

M ciclismo - 3,0%

H basquetebol - 0,9%

M ténis - 1,6%

H Héquei em Patins - 0,2%

Hmvoleibol - 0,3%

M ténis mesa - 0,3%

W andebol - 0,9%

m fut. Americano - 0,2%

® motociclismo - 0,2%

® automobhilismo - 0,7%

m futsal - 1,0%

M judo-0,2%
vela-0,5%

 hoguei sala-0,2%
karaté - 0,2%
BMX - 0,2%
luta - 0,7%
orientagdo - 0,3%
Paraolimpicos - 1,4%

Olimpicos-2,1%

Grafico 1 — Diferenciacdo das Modalidades no periodo compreendido

Dentro das modalidades, importa desde logo uma nova ressalva para os Olimpicos e
para os Paraolimpicos, ja explicado pelo facto de terem sido inseridos numa realidade de
eleicdes. Com efeito, das 92 noticias consideradas no «extrafutebol», 16 (17,39%) pertencem
a essa realidade institucional: 12 (13,04%) relativas as eleices no COP e quatro (4,35%)
relativas as do CPP.

Outro aspeto que aparece como relevante é o facto de o nimero de noticias das
modalidades «extrafutebol» entre uma e outra semana ser pratica globalmente similar: 47 na

primeira semana, 45 na segunda semana. Independentemente dos eventos desenvolvidos nesse
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periodo de tempo e da acdo jornalistica presente (ou ausente) do acontecimento, 0 nimero
deve significar uma certa regularidade percentual entre as modalidades abordadas. Mais
especificamente, em 92 noticias «extrafutebol», 17 foram de Ciclismo (muito por causa da
Volta ao Algarve, com cobertura de enviado especial), 12 foram do COP (elei¢Ges), nove de
Ténis, oito de Paraolimpicos (quatro do CPP e quatro sobre o caso de Pistorius), seis de
Atletismo e Futsal, cinco de Basquetebol e de Andebol, quatro de Automobilismo e de Luta
(saida dos Jogos Olimpicos), trés de Vela, duas de Voleibol, de Ténis de Mesa, de Orientacéo,
e uma de Hoquei em Patins, de Futebol Americano, de Motociclismo, de Hoquei de Sala, de
Judo (medalha de bronze de Telma Monteiro no Gran Slam Paris), de Karaté e de BMX.

3.2. A especificidade técnica utilizada

Continuando a analise geral as 576 noticias divulgadas, outros dados surgem na retina,
com base nos parametros especificados na metodologia do presente trabalho.

A especificidade técnica é um aspeto que surge com muita pertinéncia para conseguir
encaixar alguma da importancia que é atribuida a noticia. N&o é justo considerar, em radio,
que determinada noticia possa ter o efeito semelhante sendo dada apenas através de texto ou
implicando um direto a partir do local, uma peca detalhada e enriquecida ou uma faixa sonora
com declarag¢Ges de um interveniente.

Em 576 noticias, 18 tiveram o Direto como especificidade. Um aspeto relevante é que
100% dos diretos aconteceram em noticias relacionadas com futebol.

B RM - 56,60%

M Direto -
3,13%

Pecga - 3,99%

B Apenas texto
-36,28%

Gréfico 2 — Especificidade técnica existente na noticia

65



O servico publico e a informagao da componente desportiva

Nas mesmas 576 noticias, 23 surgiram sob a forma de Peca. Nesta particularidade, 17
(73,91%) estiveram relacionadas com acontecimentos futebolisticos, sendo que seis (26,09%)
dessas pecas foram relacionadas com as restantes modalidades: cinco sobre a Volta ao
Algarve em bicicleta e uma sobre as elei¢des para o COP.

Na totalidade das 576 noticias, 326 tiveram o recurso a faixas sonoras (RM), uma
tendéncia que, como explica o Grafico 2, significa 56,60% do total. Entre RM’s captados no
terreno por parte do jornalista e os que resultam da acéo de estidio (com o contacto telefonico
a predominar, mas com o recurso a plataforma online a ser também uma realidade visivel, na
procura de declaracBes noutros 6rgdos de comunicagdo social, sobretudo estrangeiros), esta
especificidade é a mais utilizada na elaboracdo de noticias da radio publica. No campo dos
RM, e dos 326 que totalizaram a analise, 303 (92,94%) relacionaram-se com o futebol e 23
(7,06%) verificaram-se nas restantes modalidades.

Além disso, em 209 noticias houve o recurso a texto impresso, lido pelo editor, neste
caso, 146 (69,86%) relacionaram-se com o futebol e 63 (30,14%) com as restantes
modalidades.

Analisando 0s nimeros e as respetivas percentagens, transparece que as noticias dadas
apenas através de texto (30,14%) sdo mais frequentes nas modalidades «extrafutebol», em

comparacdo com as percentagens dos RM (7,06%), das pecas (26,09%) e dos diretos (0%).

3.3. Dimensao geografica

Passando ao parametro da abrangéncia geogréafica das modalidades em estudo, importa
perceber é qual a extensdo inerente a noticia. Tratando-se de servi¢o publico, que faz por
acompanhar os principais atores desportivos do pais, a questdo primordial € saber se a
relevancia tem mais contornos a nivel nacional ou internacional.

Nesta andlise, importa também levar em linha de conta a indicacdo de Fernando
Eurico, que corrobora o papel “especial” e de maior responsabilidade do servi¢o publico para
0 «acompanhamento e tratamento de representacdes nacionais em grandes competicbes como

Campeonatos do Mundo, Europeus e Jogos Olimpicos» (Eurico, 2013, entrevista).
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H Nacional -
71,70%

M Europeia -
16,49%

= Mundial -
11,81%

Grafico 3 — Dimensdo Geografica das noticias analisadas

Tendo por base os dados apresentados no Gréfico 3, os assuntos de &mbito nacional
predominam relativamente aos internacionais, pois, em 576 noticias, 413 foram de dimenséo
nacional, num total de 71,70%. Ressalve-se que, nestes dados, esta incluido o encontro
Portugal vs Equador, devido ao facto de se tratar de um jogo de carater particular que
decorreu em Portugal e que implicou a esmagadora maioria das noticias dentro da esfera
nacional. Mesmo no que se refere a selecdo equatoriana, as noticias efetuadas aconteceram em
solo portugués, com a deslocacdo de um dos colaboradores da radio ao hotel onde se
concentrava a equipa. Com efeito, essa situacdo resultou em algumas entrevistas a
intervenientes diretos (jogadores e dirigentes) que foram aproveitadas para as emissdes
noticiosas da radio. Além disso, outras situa¢fes envolventes do jogo, como a polémica em
torno de um adepto com Cristiano Ronaldo, o aniversario do proprio ou uma entrevista ao
dnico equatoriano® a jogar em Portugal na altura foram também assuntos que mereceram
amplo destaque nos varios blocos noticiosos. Desta forma, tornou-se pertinente a inclusdo de
todas as noticias relacionadas com o jogo na abrangéncia Nacional.

3.3.1. Relagdo da dimensao com as modalidades
Das 413 noticias de dimensdo nacional, 376 (91,04%) relacionaram-se com a

modalidade de futebol, restando 37 (8,96%) noticias para as outras modalidades, olhando os

dados apresentados no Grafico 4.

% Moisés, médio do Trofense na época 2012/2013
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m Nacional - 77,69%
M Europeia - 17,56%
Mundial - 4,75%

Grafico 4 — Abrangéncia geografica dada as 484 noticias de futebol

Na dimenséo europeia incluem-se 95 noticias, sendo que 85 (89,47%) delas se incluem
no ramo do futebol e 10 (10,53%) nas restantes modalidades.

Por fim, na dimensdo mundial, o nimero total de noticias foi de 68, divididas em 23
(33,82%) no futebol e 45 (66,18%) nas restantes modalidades.

Mesmo que, neste Gltimo parametro, se verifique que o futebol continua a ser a
modalidade dominante, assiste-se a uma evidéncia que passa por ndo se verificar uma maioria
absoluta percentual dessa modalidade, um dado que leva a afirmar que, nas modalidades
«extrafutebol», a importancia é dada em muito maior escala aos eventos internacionais que
surgem em agenda, independentemente de estes poderem implicar a participacdo de atletas
portugueses (a maioria dos casos implica, efetivamente, participacdo nacional).

Outro exercicio que também pode ser feito com base nos mesmos nimeros tem a ver
com as percentagens dentro dos parametros futebol e «extrafutebol». Se, no primeiro, num
total de 484 noticias, 376 (77,69%) foram de a&mbito nacional, 85 (17,56%) de abrangéncia
europeia e 23 (4,75%) de dimensdao mundial, no segundo, no total das 92 noticias
«extrafutebol», 38 (34,78%) foram de &mbito nacional, 10 (10,87%) de dimens&o europeia €
44 (47,82%) no prisma mundial.

Estes nimeros aperfeicoam duas linhas de conclusdo muito evidentes.

Por um lado, o futebol, como modalidade predominante, €, inevitavelmente, uma
modalidade que pende para o ambito nacional em larga escala. O facto de se tratar de um
desporto que move massivamente 0s portugueses proporciona que a populacdo, que vive

muito a rivalidade interna entre os trés clubes dominantes do panorama nacional, tenda para
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um interesse muito mais acentuado pelo ambito local. Mesmo numa altura em que o
desenvolvimento dos meios de comunicacgdo social se acentuou, sobretudo com a chegada do
online, que tornou os pressupostos da imediaticidade invariavelmente maiores e que
proporcionou uma facilidade incomparavelmente maior e chegar a quase todos os
campeonatos europeus ou mundiais, alicercado noutros pormenores de relevo (José Mourinho
e Cristiano Ronaldo no futebol espanhol, por exemplo), o interesse nacional pelo futebol é
muito focalizado no produto dentro de portas. Este lado explica, em parte, o porqué da
existéncia de tanta oferta de informacao desportiva®’ em Portugal e o porqué do predominio
do futebol.

A abordagem apresentada na primeira parte deste trabalho, nomeadamente no campo
«O desporto nos media e os media do desporto em Portugal» recebem aqui uma nova
sustentabilidade pratica, para além do que ja foi dado a conhecer pelos varios depoimentos de
guem vive por dentro o0 meio. Recuperando as declara¢cdes de Fernando Eurico, é ainda mais
interessante perceber a linha de pensamento exercida pelo Coordenador de Desporto da
Antena 1 quando refere que

«0s treinos, normalmente, ou sdo a porta fechada ou tém os primeiros 15 minutos abertos a

comunicagdo social, onde os jogadores andam a correr & volta do campo. Eu, enquanto jornalista que

tenho que ver, analisar e informar, fago o qué com isso? Nada ou quase nada» (Eurico, 2013,

entrevista).

Esta questdo retdrica acaba por levantar uma outra: a qualidade da informacdo perde
qualidade com esta auséncia de contetdo? O préprio admite que sim, afirmando que «a
informacdo que se da tem a qualidade que os clubes querem» (idem). Uma das minhas
preocupacfes no periodo de estagio foi, precisamente, perceber até que ponto ndo seria
legitima uma tentativa de mudanca, ainda que muito lenta, nos mecanismos em que se baseia
esta visao focada no predominio inevitavel de uma modalidade.

Porém, a explicagdo foi sendo dada de forma répida e eficaz: as audiéncias tém muito
valor para o servico publico. Mais do que o depoimento de Fernando Eurico na entrevista em
anexo, essa € uma realidade inquestionavel e que se perceciona facilmente na convivéncia
interna da radio. Pouco importa que a legislacéo referente ao servico publico de radiodifuséo
ndo faca referéncia a necessidade de atingir determinados numeros de audiéncia, porque isso é
claro na forma como tudo €é decidido, até de forma espontdnea. Sobretudo numa altura de

crise econdmica e de reestruturacdo da empresa, essa € uma posi¢do que, mesmo apenas pela

%" Desportiva por ser designada como tal, embora, para além do exemplo pratico que esta a ser analisado, exista
uma certeza tedrica de que a oferta informativa do ramo de desporto se baseie essencialmente no futebol.
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analise historica que é feita a momentos semelhantes, se incute com mais forca nesta fase.
Daquilo que foi possivel concluir, o facto de os funcionarios ndo terem o seu lugar assegurado
faz com que os mesmos procurem demonstrar ao Conselho de Administracdo (que decide
como e por onde cortar nas despesas) que o seu trabalho é atil. Mais do que uma avalia¢do
detalhada da qualidade apresentada no trabalho, o0 mesmo CA acaba por considerar as
audiéncias como a face mais visivel do progresso ou da decadéncia da qualidade profissional.

Ainda neste ambito, as indicacGes colhidas foram as de que os horarios semanais dos
blocos noticiosos de desporto sdo as que registam, regra geral, os melhores nimeros de
audiéncia. Desta forma, se 0os nimeros sao satisfatorios, alterar o figurino de amplo destaque
ao futebol por a qualidade informativa ser precéria perde a sua forca, aos olhos de quem
decide com recurso as audiéncias.

Neste seguimento, entra-se num ciclo vicioso de questdes que originam novas
questbes e que acabam por se interligar: Porque é que o futebol domina se a informacgdo nao
tem qualidade? Porque é que a informacéo necessita de qualidade se a informacédo despida de
conteudo, mas que seja sobre a modalidade dominante, é a que tem maior aceitacdo? Para qué
contrariar a maioria se € essa que permite um maior nimero de audiéncias? Porque se fala em
audiéncias no servigo publico? Porque é que o préprio servico publico é dominado, na
informacao desportiva, pelo futebol?

Trata-se de um conjunto de questdes as quais tanto se pode denunciar como
compreender: a conduta governamental, por exigir nimeros ao servi¢o publico quando a sua
funcdo é outra, mas tendo em conta a necessidade de prestar contas em Assembleia da
Republica e aos eleitores que a radio (e a RTP) em geral é uma mais-valia para o pais; a
conduta do CA do servico publico, por interesse excessivo nos valores das audiéncias, mas
por estar inserido numa conjuntura econémica que ameaca a privatizacdo; a conduta dos
profissionais, que, muitas das vezes, se despem da orientacdo (utdpica?) que deve reger o
jornalista para atingirem aquilo que € exigido pela entidade superior, ja que veem 0 seu
emprego seriamente ameacgado caso ndo respondam individual ou coletivamente as metas
definidas; a conduta dos clubes, por defenderem que o ideal é «fechar» a informacéo no seu
espaco interno, ndo permitindo muitas fugas jornalisticas e optando por blindar os pormenores
que rodeiam o grupo; a conduta até mesmo dos empresarios/dirigentes do mundo do futebol,
que tentam concretizar os seus planos financeiros e mercadejaveis, mas que acabam por
prestar declaracdes que, por vezes, contém segundos interesses na valorizacdo daquilo que
representam e que lhes pode significar lucro; a conduta do publico, por ser apaixonado por

futebol e se importar verdadeiramente com todos os detalhes, mesmo que isso implique um
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conteddo informativo empobrecido, mas por demonstrar também uma varidvel dessa paixao
que se sobrepde a razdo — em suma, poder-se-a falar num problema de mentalidades ou numa
falta de conhecimento cultural generalizado.

Todos eles sdo argumentos validos e todos os intervenientes tém a sua quota-parte de
razdo no raciocinio que elegem com vista aos objetivos préprios almejam. Sé que qualquer
um acaba por estar a prejudicar a esséncia de um servico publico que «garante a observancia
dos principios da universalidade e da coesdo nacional, da diversificacdo, da qualidade e da
indivisibilidade da programacdo, do pluralismo e do rigor, isen¢do e independéncia da
informagdo, bem como do principio da inovagdo» (n°2 do artigo 48° da Lei da R&dio n.°
54/2010, de 24 de dezembro).

Por outro lado, as noticias «extrafutebol» implicam uma dimensdo necessariamente
mais acentuada no ambito nacional. A juncdo dos parametros «Europeia» e «Mundial»
significa um total de 59,78% (contra apenas 22,31% do somatdrio das noticias de futebol),
valor gque realca bem a disparidade que existe entre a modalidade-rainha e as restantes.

H& um ponto que deve ser salientado: o profissionalismo. Uma grande parte das
modalidades em Portugal ndo é mais do que amadora ou semiprofissional. Este dado pode ser
atenuado pelo facto de existir sempre um suporte federativo nas diversas modalidades que
pode conferir uma maior seriedade, quer a praticantes, quer ao publico. Existe também o
Estatuto do Atleta de Alta Competicdo®, que permite algumas atenuantes e regalias para
aqueles gue atinjam o estatuto, o que esta sempre dependente de alguns critérios, mas que
passam muito pela «obtencdo de éxito no plano internacional, para o que terdo em conta as
classificacbes obtidas nas provas desportivas internacionais e a posi¢cdo do praticante nas
listas de classificacdo desportiva elaboradas pela respectiva federacao internacional» (Artigo
3° do Estatuto do Atleta de Alta Competicdo, do Decreto-Lei n® 125/95, de 31 de maio,
alterado pelo DL 123/96, de 10 de agosto).

Mesmo considerando alguns casos como profissionais, 0 que envolve a componente
monetaria do futebol com as restantes modalidades em Portugal ndo é, por norma,

comparavel. Um orcamento de uma equipa profissional de futebol assume dimensGes (sempre

%8 «Considera-se de alta competicdo a pratica desportiva que, inserida no ambito do desporto--rendimento,
corresponde a evidéncia de talentos e de vocacgdes de mérito desportivo excepcional, aferindo-se os resultados
desportivos por padr@es internacionais, sendo a respectiva carreira orientada para o éxito na ordem desportiva
internacional. — O subsistema de alta competi¢do abarca todo o percurso desportivo dos praticantes, desde a
deteccdo e seleccdo de talentos durante a fase de formacao e o seu acompanhamento até a fase terminal da
respectiva carreira. — Consideram-se praticantes em regime de alta competi¢éo aqueles a quem seja conferido o
estatuto de alta competicdo e aqueles que sejam integrados no percurso de alta competi¢éo.» (Artigo 2° do
Estatuto do Atleta de Alta Competigéo, presente no Decreto-Lei n® 125/95, de 31 de Maio, alterado pelo DL
123/96, de 10/8)
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em milhGes) superiores aos or¢camentos habituais dos atletas em modalidades individuais
(ténis, atletismo) ou das equipas das modalidades coletivas (basquetebol, hdquei em patins,
andebol). Tendo em conta as divergéncias financeiras, hd uma ponta de explicacdo para a

diferenciacdo de importancia entre a modalidade reinante e as restantes.

H Nacional - 40,22%
M Europeia - 10,87%
Mundial - 48,91%

Gréfico 5 — Abrangéncia geogréfica dada as 92 noticias «extrafutebol»

Contudo, existe a questdo desportiva propriamente dita e, ai, é evidente que o0s éxitos
nacionais das modalidades «extrafutebol» sdo acentuadamente menos destacados. Atendendo
ao Gréfico 5, isso fica ainda mais patente, pois as noticias sobre «extrafutebol» dentro do
ambito nacional atingem apenas os 40,22%, contra 0s 77,69% das noticias de futebol, no que
a abrangéncia geogréafica comparativa diz respeito.

Assim, é inteligivel a crescente importancia que se da as competicdes internacionais
(europeia e mundial). Fernando Eurico explica que

«0S ouvintes mudaram... J& ninguém esta dependente de um radio de pilhas para obter informagéo. Tém

maltiplas formas de chegar 4. Sdo mais exigentes, aproximam-se mais dos acontecimentos, tém outras

preferéncias. Hoje um torneio de Ténis, a final da NBA ou um GP de Férmula 1 concorrem com essas
provas que fizeram historia noutros tempos em Portugal.» (Eurico, 2013, entrevista)

Esta declaracdo obriga a uma outra reflexdo e que tem que ver com as provas
internacionais onde ndo se incluem ligacdes diretas (atletas, treinadores) a Portugal.

Neste ponto, convém recordar a Clausula 62 do Contrato de Concessdo do Servigo
Pablico de Radiodifusdo Sonora, que pede a Antena 1 uma atencéo especial «as manifestacoes
(...) desportivas (...) de grande interesse do publico», e a alinea c¢) do n° 2 do Artigo 49° da

Lei da Radio n.° 54/2010, de 24 de dezembro, onde é incumbido a concessionaria do servigo
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publico que proporcione «uma informacdo isenta, rigorosa, plural e contextualizada, que
garanta a cobertura noticiosa dos principais acontecimentos nacionais e internacionais». Nem
num caso legislativo, nem no outro, € exigida qualquer ligacdo direta a Portugal, ainda que o
servico publico seja portugués. Como tal, ganha legitimidade qualquer alusdo a provas
internacionais “despidas” de portugueses, desde que essas vdo de encontro ao interesse
massificado do publico. Fernando Eurico prossegue com a explicacdo do panorama atual no
que diz respeito a importancia das modalidades do servico publico, referindo que «a radio é
dindmica. N&o pode ficar agarrada ao que foi. Tem que se aproximar do que ha e do que as
pessoas gostam» (Eurico, 2013, entrevista), sublinhando que «o Hoquei em Patins perdeu
importancia e espectadores, a Volta a Portugal tem cada vez menos forca e impacto, no
atletismo igual» (idem). N&o deixa de ser curioso e um aspeto que vai ao encontro ao que se
verifica no Grafico 5, que o entrevistado, questionado sobre a razdo para a quebra
significativa da importancia dos relatos «extrafutebol» na radio publica, argumente que «a
Radio Publica, faz esses relatos sempre que se justifica dentro dos nossos critérios» (ibidem)
exemplificando com «o Europeu de Hoquei em Patins em Paredes, Jogos Olimpicos em
Londres, ou Volta a Portugal em bicicleta» (ibidem), provas que, em todos os casos, implicam
atletas nacionais e, em maior nimero, estrangeiros.

As competicdes internas (nacionais) tém que estar consideradas num plano mais
reduzido, forcosamente. No periodo de estagio foi possivel verificar que a segunda-feira
implicava um maior cuidado na divulgacdo de resultados das modalidades coletivas a nivel
nacional, mas a importancia dada era minima, ndo se verificando (salvo situacdo excecional)
um recurso a um complemento sonoro de um interveniente direto numa determinada
modalidade. A situacdo mudava de figura quando se tratava de um feito ao nivel
internacional: por exemplo, logo na segunda sintese matinal do primeiro dia de anélise, o
facto de a judoca Telma Monteiro ter conquistado a medalha de bronze no Grand Slam de
Paris proporcionou a utilizacdo de um RM da atleta, mas, no mesmo bloco noticioso, a noticia
de que o Benfica e o Sporting se tinham sagrado campedes nacionais de atletismo em
juniores, nas categorias de masculino e feminino, nao significou mais do que a noticia dada

apenas através de texto.

3.3.2. Relagdo da dimenséo com a modalidade e a especificidade técnica
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Voltando a recorrer a totalidade das noticias «extrafutebol» apresentadas no Gréfico 1,
existem outros pontos que importam tratar na relacdo entre os trés primeiros graficos

apresentados.

ERM-32,43%

m Direto - 0,00%

= Pega - 2,70%

B Apenas texto - 64,87%

Gréfico 6 — Especificidade técnica nas noticias «extrafutebol» do Nacional

Concretamente, em 92 noticias «extrafutebol», 37 (tal como surge no Gréfico 5) foram
de dimensdo nacional. Destas, importa especificar que, com base no Grafico 6, 26 dessas 37
noticias foram dadas por texto, 11 com recurso a RM, uma através de peca e nenhuma com
recurso a direto.

Nessas mesmas 92 noticias «extrafutebol», 10 (tal como surge no Grafico 5) foram de
dimenséo europeia, sendo que, nesse conjunto, representado no grafico 7, nove foram dadas

através de texto e uma delas com recurso a RM, sendo que nenhuma por peca ou direto.

B RM - 10%
M Direto - 0%
W Pega - 0%

W Apenas texto - 90%

Gréfico 7 — Especificidade técnica nas noticias «extrafutebol» da Europeia
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Ainda, em 92 noticias «extrafutebol», 45 (retomando o Grafico 5) foram de dimenséo
mundial. Nesta componente, representada no grafico 8, 30 (66,67%) foram divulgadas através
da leitura de texto, 10 (22,22%) com recurso a RM, quatro (11,11%) na montagem de pecas e

nenhuma direto.

B RM -22,22%

H Direto - 0,00%

W Peca-11,11%

B Apenas texto - 66,67%

Grafico 8 — Especificidade técnica nas noticias «extrafutebol» da Mundial

Estes dados voltam a elevar a importancia assumida no servico publico para as
competicdes de carater internacional, embora retenha também a informac&o estatistica que a
percentagem de noticias dadas apenas por texto no ambito «Mundial» (Gréfico 8) supera a
percentagem correspondente ao «Nacional» (Gréfico 6), o que significara também uma maior
proximidade e acesso aos comunicadores.

Se a comparacdo for feita com o futebol, nestes moldes da relagéo entre a Dimensdo
Geografica e a Especificidade Técnica, os resultados sdao bastante diferentes.

Em 484 noticias sobre futebol, 376 foram de dimensao nacional, sendo esse o total que
estd representado no Grafico 9. Nesse apontamento, e com base na analise quantitativa de
dados, 258 noticias tiveram o auxilio de uma ou varias faixas sonoras de intervenientes diretos
(RM), 91 noticias derivaram apenas da leitura textual do editor, 14 partiram de diretos e

registaram-se 13 pecas jornalisticas.

75



O servico publico e a informagao da componente desportiva

B RM -68,62%

M Direto - 3,72%

= Pega - 3,46%

H Apenas texto - 24,20%

Gréfico 9 — Especificidade técnica nas noticias de futebol na Nacional

No que concerne ao &mbito europeu, e agora atendendo as 85 noticias que totalizaram
a area do futebol, verificaram-se 40 noticias auxiliadas por RM, 37 dadas através da leitura de

texto, quatro diretos e quatro pecas.

B RM -47,06%

M Direto - 4,71%

B Pega-4,71%

B Apenas texto - 43,53%

Gréfico 10 — Especificidade técnica nas noticias de futebol na Europeia

Finalmente, a relacdo entre a especificidade técnica utilizada nas noticias de futebol na
esfera mundial apontam para 18 noticias dadas a partir de texto e cinco com o auxilio de RM.
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HRM-21,74%
M Direto - 0,00%
Pecga - 0,00%
B Apenas texto - 78,26%

Grafico 11 — Especificidade técnica nas noticias de Futebol na Mundial

A semelhanga da evolucéo verificada nos graficos 6, 7 e 8, referentes as modalidades
«extrafutebol», também os graficos 9, 10 e 11, relacionados apenas com o futebol, mostram
uma tendéncia para a quebra do auxilio sonoro direto e do crescimento do recurso a noticia
dada apenas por texto a medida que a amplitude geografica aumenta. Por outras palavras, o
uso de auxilios sonoros é inversamente proporcional a dimensdo geogréafica. Neste caso, 0 uso
de RM, diretos ou pecas € mais significativo no ambito nacional (graficos 6 e 9), uma situacao
que, como ja referido anteriormente, terd justificacdo direta na questdo da proximidade, um
dado também adquirido durante o estagio — € muito mais facil chegar ao contacto com um
interveniente nacional do que com um interveniente internacional, quer por razbes de
acessibilidade, quer por questdes financeiras (ainda que as restrigdes existam apenas nos
meios de comunicacdo que a empresa dispde aos seus funcionarios, nunca nos telefonemas
efetuados a partir de estudio).

Outro ponto que se evidencia claramente entre os Graficos 6, 7 e 8 e os Graficos 9, 10
e 11 é que o recurso ao auxilio direto sonoro é bem mais significativo nas noticias de futebol,
em relacdo as que englobam as restantes modalidades, sendo que existem varidveis que
justificam esta situacdo. Primeiro que tudo, a importancia que € dada ao futebol, como tem
vindo a ser real¢ado, € muito mais significativa, o que implica uma maior escalpelizacdo dos
temas e, também, um préprio fomento ao debate (com a procura de opinides diferentes).
Depois, e novamente com base na experiéncia recolhida durante o estagio, pela facilidade ou
dificuldade em chegar ao contacto com o interveniente desejado. E certo que a relevancia que
se da ao tema conta muito (e a procura de contactos é feita pela prioridade atribuida pelo

editor as noticias), mas ndo menos certo € que a rede de contactos na area do futebol é
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incomparavelmente maior. Se a intencdo for falar com o treinador da equipa A e 0 nimero
ndo estiver na agenda de contactos da redacdo, existem desde logo varios contactos de
dirigentes, empresarios ou amigos que poderdo ser consultados; caso essa situacdo ndo tenha
sucesso. O passo ainda pode ser a consulta do clube anterior do técnico, atraves de antigos
dirigentes ou antigos jogadores, ou, ainda, a solicitacdo a colegas de profissdo (no caso
particular da Antena 1, o facto de existirem varios colaboradores espalhados por varias zonas
do pais facilita muito na procura de contactos num ambito mais local). Por fim, a consulta a
outros treinadores também pode ser uma solugdo, caso as anteriores falhem.

Outro aspeto que conta para o auxilio direto sonoro mais frequente no futebol é que,
em relacdo as restantes modalidades, os intervenientes, sendo a maioria do @mbito mundial,
sd0 mais inacessiveis (a probabilidade de se conseguir falar com um atleta da NBA ou da
Formula 1 é praticamente nula). Mesmo no campo nacional, 0 acesso aos contactos, por serem
meios de menor dimensdo demografica (menos praticantes e menos dirigentes), € conseguido
essencialmente apenas pelos 6rgdos federativos, o que nem sempre é possivel pela pouca

disponibilidade temporal que alguns dispdem em termos de secretariado.

3.4. Os Intervenientes

O gréfico 12 apresenta alguns dados referentes a funcdo dos intervenientes diretos na

noticia.

M Atleta - 10,42%

M Treinador - 21,01%
Atleta - 17,09%
Mrigingdoe-34,47%
Dirigente - 23,65%
B Empresario - 2,78%
Empresario - 4,56%

BitEss 26223

M Casos Inaplicaveis -
39,06%

Grafico 12 — Intervenientes diretos na noticia

Aqui importa recordar que os Casos Inaplicaveis aludem a todas as noticias dadas
apenas através de texto e de algumas pegas ou diretos que ndo contemplavam qualquer outro
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interveniente que ndo fosse o jornalista que assina (logicamente um interveniente passivo).
Importa também referir que estes casos correspondem a 225 (39,06%) da totalidade das
noticias (576), um numero assinalavel e que refere que s6 60,94% das noticias tém auxilio
sonoro direto, podendo este valor ser considerado curto, se for atendida a esséncia da radio,
que passa pelo som e que, no ramo informativo, precisa tanto desse recurso como o jornal
precisa dos caracteres ou como a televisdo precisa da imagem. Claro que néo se trata de
«tempos mortos®®», mas ndo deixa de ser um niimero consideravel de espaco temporal que
envolve exclusivamente o jornalista.

No seguimento da analise do mesmo grafico, o tipo de interveniente mais solicitado é
0 «treinador», que surgiu em 121 ocasifes. Segue-se 0 «dirigente», com 83 noticias como
Interveniente, a categoria «outros» com 71, o «atleta» com 60 e 0 «empresario», com 16.

Surge como um dos aspetos de maior realce o facto de a percentagem de noticias com
a intervencao de atletas ser baixa. Na verdade, os atletas costumam ser a face mais visivel do
desporto, ou, pelo menos, sdo aqueles que costumam ser considerados como 0s que tém a
participacdo mais direta na pratica da modalidade em causa. Com a andlise ao grafico 12,
parece que esse dado nao € verificado ao nivel da réadio publica.

Se o0s treinadores surgem num lugar que se compreende pela importancia
comunicacional que tém por se tratar da figura que representa a equipa, os dirigentes ocupam
um lugar que pode levantar alguma estranheza pela sua preponderancia adquirida no meio dos
6rgdos de comunicacdo social. Este ponto tem duas ramificacdes: por um lado, significa a
importancia que € dada a tudo o que envolve o desporto, ndo apenas dentro do campo, da pista
ou do pavilhdo, mas em toda a conjuntura que rodeia a atividade, tal como o lado financeiro, o
lado negocial ou os jogos de bastidores (e a troca de opinides divergentes no espaco publico);
por outro lado, significa precisamente que o desporto, na verdadeira ascensdo da palavra, é
apenas uma parte de toda a envolvéncia que o rodeia, podendo nem sequer ser considerado,
em varios casos, como 0 mais importante, tal € o destaque que se da as transferéncias, aos
salarios ou as equipas de arbitragem. Estes aspetos vdo de encontro ao referido na
componente tedrica deste trabalho.

Um ultimo dado que importa referir e que ndo deixa de ser surpreendente é que, nas
121 noticias que tiveram treinadores como intervenientes, nenhuma delas foi em casos de
noticias «extrafutebol». Este dado é interessante para se perceber ndo s6 que o treinador de

futebol tem um mediatismo bastante acentuado, mas também que, no capitulo das restantes

# perfodos na radio em que nao héa propagacao de som, apenas siléncio
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modalidades (coletivas ou individuais) o papel do treinador € muito mais reservado ao nivel
da componente mediatica.

Em suma, os dados apresentados parecem ir de encontro, em Vvarios aspetos, ao que foi
debatido no enquadramento tedrico e o0 percecionado na experiéncia de estagio,
nomeadamente ao nivel da primazia do futebol relativamente a outras modalidades bem como

a forma como a informacéo chega ao destinatario.
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CONCLUSAO

O relatério de estagio surgiu na sequéncia de trés meses que, do ponto de vista
profissional, foram absolutamente fulcrais. A tematica escolhida para o relatério resultou de
varias questdes formuladas ao longo da mentalizacdo como profissional e como apaixonado
pela radio e pelo enriquecimento que o som pode significar.

Neste prisma, e antes de seguir para os aspetos conclusivos da analise empirica feita
neste relatdrio, importa frisar que, durante os trés meses de estagio, para aléem do que foi feito
e detalhado em varios pontos (de onde se destacou o espirito de entrega, a dedicacdo e a
procura da autonomia), uma das preocupac@es principais centrou-se precisamente em tentar
contrariar os dados que se refletiram no estudo de caso. Nesse sentido, e fomentando
novamente o espirito critico, a atualizacdo constante e o poder empreendedor, a tendéncia foi
a de alertar alguns temas «extrafutebol» que poderiam significar noticia, abrilhantando
também as edicdes com uma melhor sonoridade. Sobre este Gltimo, muito contribuiram os
ensinamentos de Fernando Eurico, que repetidamente frisava que «a radio € som». Posto isso,
a titulo de exemplo, na véspera da coordenacao especial em estidio do Newcastle vs Benfica,
para a Liga Europa, uma tarefa que foi tomada de forma autonoma foi a de recrutar e compilar
varios sons dispersos dos adeptos de ambos os emblemas e fazer uma montagem sonora que
abrisse a propria emissdo, uma iniciativa que mereceu elogios e reconhecimento e uma
iniciativa que advém, ndo s6 do que ia sendo transmitido pelo supervisor do estagio, mas
também em consequéncia de varios trabalhos feitos no &mbito académico — na especificidade
do meio radiofonico — que contribuiram decisivamente para a sensibilidade auditiva e sonora.

Ainda sobre 0 meio académico, este estagio curricular de trés meses, tendo sido um
periodo que, chegado ao fim, se revelou bastante curto, tal a satisfacdo e 0 gozo que existiam
ao desempenhar tais fungées, foi o culminar de quatro anos (entre Licenciatura e Mestrado) de
aprendizagem fulcral para desempenhar, na pratica, os principios e as préaticas de jornalismo.
Este culminar de confluéncia entre a teoria e a pratica tornou-me, sem sombra de davida, e ja
aplicavel, um profissional apto a desempenhar as minhas fungdes, na certeza de que poderei
acrescentar qualidade ao setor jornalistico, ndo desfazendo os excelentes profissionais que

compdem as redacgdes portuguesas.

Abordando novamente, e agora com contornos finais, os dados apresentados na analise

empirica, sdo possiveis varias concluses.
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No estudo de caso apresentado, auxiliado por grafismos que evidenciavam as
tendéncias, os resultados sdo claros e suportados por dados estatisticos, embora sem a
pretensdo de qualquer generalizacao pelas limitagdes do mesmao.

Desde logo, e indo de encontro ao comentado ainda na abordagem tedrica, o futebol é
a modalidade que domina, de forma clara (84%), o panorama desportivo nacional. A
amplitude que assume em termos financeiros é totalmente diferente da que existe nas restantes
modalidades em Portugal e, com as que se podem comparar em termos financeiros
(competicbes como a Formula 1, NBA, Torneios do Grand Slam em ténis, NHL, NFL), a
amplitude geografica ndo permite uma maior proximidade com os intervenientes.

O futebol assume também uma maior importancia na informacdo do servico publico,
explicitada nos recursos aos auxilios diretos sonoros (RM, Direto e Pe¢a) que sdo verificados
percentualmente na area do futebol, em comparacdo com as restantes modalidades.

Atendendo aos dados levantados pelas percentagens referentes as modalidades, pode
surgir a tentacdo de considerar o ciclismo como a segunda modalidade de maior importancia
na esfera desportiva nacional. Contudo, como jéa referido, o periodo em analise coincidiu com
a Volta ao Algarve em Bicicleta, que teve enviado-especial permanente por parte da Antena 1,
0 que implicou um légico tratamento mais aprofundado do evento.

Relativamente as especificidades técnicas, hA um numero consideravel de noticias que
sdo dadas através de texto. Este dado parece subentender alguma pobreza na perspetiva do
meio radiofdnico, sendo certo que a introducdo de uma faixa auditiva com uma declaracéo de
um determinado interveniente tem infinitamente mais valor e mais credibilidade aos ouvidos
do publico do que a mesma declaracéo lida pelo jornalista que edita o bloco noticiario. Neste
caso, convém dar conta de uma ressalva verificada durante o periodo de estagio e que se
baseia no facto de nem sempre ser facil chegar ao contacto direto com o interveniente em
causa, para além dos casos (inumeros nos dias de hoje) que se referiam a comunicados dos
clubes, em que a alternativa a leitura por parte do jornalista ndo existe (por vezes, nestes
casos, os profissionais da Antena 1 procuravam um interveniente com ligacOes diretas ou
indiretas, para que este se debrucasse sobre o tema).

Além disso, nas especificidades técnicas salta a vista o parco recurso a diretos ou a
pecas e a muito trabalho de estddio. Atendendo as potencialidades destacadas da Antena 1,
estes indices poderiam ter outro tipo de aproveitamento. Durante o estagio foi possivel
verificar que, em alguns casos, um servico no exterior (como uma conferéncia de imprensa ou
uma presenca de um interveniente num evento social) significava a ocupacéao da totalidade do

dia de trabalho, quando a tarefa se concluia em poucas horas.
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Em relacdo a dimensdo geogréafica das noticias, ficou explicito que o futebol, como
modalidade de maior expressdo, tem mais preponderancia ao nivel nacional do que
internacional. A sua amplitude é menor porque 0 meio nacional é bastante desenvolvido,
podendo proporcionar ao publico o (em alguns casos) entretenimento dentro de portas. Neste
caso, e voltando a frisar o grande nimero de 6rgaos de comunicagdo social que se dedicam,
em parte ou na totalidade, ao desporto acaba por ser uma causa e uma consequéncia desse
facto.

No que diz respeito aos intervenientes, ficou explicito o destaque reduzido que é dado
aos atletas, aqueles que s&o os principais participes da pratica desportiva, desprovida de toda a
envolvéncia. Ndo menos explicita € essa ressalva sobre a envolvéncia que rodeia o desporto.
Todos os intervenientes sdo considerados como tal, embora a funcdo que cada um
desempenha devesse significar um maior ou menor mediatismo. No caso dos dirigentes, essa
situacdo vinca-se claramente, atendendo a que a sua posi¢do € distante do terreno desportivo,
um aspeto que confirma aquilo que foi tratado na abordagem tedrica do presente relatério.

Finalizando, o aspeto que mais influéncia teve e tem no servico publico de
radiodifusdo sdo precisamente os numeros. Os pressupostos basicos do servigo publico podem
ter muitas diretrizes que apontam a atuagdo dos profissionais no sentido primordial de garantir
mais qualidade ao servico publico. Porém, nada disso € verificado na pratica, sobretudo numa
fase financeiramente critica como é a atual, na qual os profissionais da radio ndo conseguem
ter qualquer seguranca a nivel profissional.

Mais do que os numeros, que indicam uma tendéncia, a convivéncia direta durante o
periodo de estagio tornou possivel perceber e enfrentar essa realidade na primeira pessoa.
Tratou-se ndo apenas de uma experiéncia singular e que perdurarda na memoria pessoal e

profissional, mas, essencialmente, de uma licao de vida.
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Anexo 1

Entrevista a Fernando Eurico — Coordenador de Desporto

da Antena 1-Porto e orientador do estagio

1- Na qualidade de coordenador do Desporto da Antena 1-Porto, quais 0s
critérios que existem na escolha das noticias a tratar?

A atualidade, a importancia dos assuntos e o publico que vai abranger. Esse é o critério
principal para a feitura de um jornal de desporto. Apesar de esta ser uma radio de servico
publico, ndo foge aos principios que norteiam qualquer editor, embora tenhamos mais atencdo
que as estagBes comerciais no tratamento de alguns eventos, sobretudo ao nivel das

"modalidades desportivas".

2-Existe algum tipo de padrdo a seguir pelos editores dos noticiarios, ou a
liberdade é total?

E evidente que a estagdo tem uma matriz que procura ser sequida por todos os editores
para ndo se desvirtuar o pensamento global. Pretendemos que quem nos ouca perceba logo
que é a Antena 1 independentemente de ser A ou B a dar a voz, pela forma como tratamos as
noticiais e como séo abordadas em antena . Mas dentro do espa¢o da edigdo todo e qualquer
editor tem uma " certa liberdade" para procurar e tratar os temas que entende importantes para

esse espaco.

3-O futebol é, sem sombra de duvidas, a modalidade mais tratada na
comunicacdo social. Porque € que isso acontece? Sao os 0rgdos de comunicacdo que 0
exponenciam ou € o publico que "obriga'™ a comunicacdo social a ter tratamento téo
exaustivo do futebol?

O futebol domina os jornais porque é o que o publico mais procura diariamente.
Ninguém trabalha sem objetivos de audiéncia. Mesmo o servico publico. E o futebol é o que
as pessoas querem ouvir. A verdade é que as pessoas consomem mais o futebol, logo os
orgédos de comunicacdo social mantém o rumo. O pais é pequeno, mas por ironia da geologia
assemelha-se a um campo de futebol e, como 0s portugueses consomem, as empresas de

comunicagdo continuam. Por isso "somos obrigados” a ir na onda. E mesmo entre 0

87



O servico publico e a informagao da componente desportiva

tratamento que se da ao futebol existem diferencas... J& experimentamos abrir jornais com

noticias sobre 0 campedo Boavista e 0 impacto foi fraquissimo.

4-Na qualidade de servico publico, a Antena 1 tem outro tipo de obrigacGes
relativamente a concorréncia no que diz respeito a amplitude de modalidades tratadas.
Até onde vai esse limite?

Tem. Acompanhamento e tratamento de representacdes nacionais em grandes
competicdes como Campeonatos do Mundo, Europeus e Jogos Olimpicos. No entanto, isto
também obedece a um crivo pela importancia e impacto dos eventos. Poderemos fazer uma
reportagem sobre um europeu de Pesca em Alto Mar mas os Mundiais de Atletismo terdo
sempre um tratamento muito maior pela importancia e impacto que produz. Servi¢o publico
ndo é fazer tudo. Isso é impossivel humana e tecnicamente. O limite esta sempre na escolha

dos eventos e na importancia que eles tém.

5-Em que parametro esta o servico publico em Portugal no seu global? E refém
ou... retém?

Nesta altura, o servigo publico estd ainda mais apertado pela conjuntura. Se ha 10, 15
anos faziamos praticamente todos os eventos, agora, pelo menor nimero de efectivos e
disponibilidade financeira, cada caso é pensado vérias vezes. E refém pela situago
conjuntural e por isso retém alguns acontecimentos que noutras circunstancias seriam

tratados. O servico publico estreitou.

6-Sendo a radio de servico publico, as audiéncias ndo deviam fazer parte das
preocupacdes editoriais, mas a verdade é que fazem, e exemplo disso foi a publicidade
gue circulou apds os meses de abril e maio, com o atingir de uma audiéncia historica.
Isto é um sinal dos tempos? E esses numeros de audiéncia pretendidos tém influéncia no
critério e selecéo de noticias, sabendo que os jornais de desporto sdo um dos pontos altos
da emisséo da radio?

As audiéncias devem ser sempre uma preocupac¢do de qualquer redagdo, mesmo numa
de servico publico. Ninguém trabalha de forma abstrata, para o vazio, apenas por fazer e para
se cumprir um estatuto que até agora ainda ninguém definiu com exatiddo. No pais, ainda se
procura saber o que se quer e 0 que é afinal isto do servigo publico. Seja como for, um
jornalista ndo pode despir-se daquilo a que moralmente estd obrigado. Nao pode deixar de

"agitar sensibilidades” ou "explorar um qualquer angulo da noticia”, porque a noticia esta
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dada e a misséo do servico publico cumprido. Por isso, sim, ha preocupacéo na selecéo das

noticias e no tratamento que é dado nos jornais de desporto.

7-O que é feito dos miticos relatos de ciclismo, de hdéquei em patins ou de
atletismo? Porque desapareceram?

Pelo que expliquei no ponto 5. Mas ha outras explicacBes. Os ouvintes mudaram... J&
ninguém esta dependente de um radio de pilhas para obter informacdo. Tém multiplas formas
de chegar 14. Sdo mais exigentes, aproximam-se mais dos acontecimentos, tém outras
preferéncias. Hoje um torneio de Ténis, a final da NBA ou um GP de Férmula 1 concorrem
com essas provas que fizeram histdria noutros tempos em Portugal.

A réadio é dindmica. N&o pode ficar agarrada ao que foi. Tem que se aproximar do que
h& e do que as pessoas gostam. Se fizeres um estudo, ainda que superficial, percebes que o
Hoquei em Patins perdeu importancia e espectadores, a Volta a Portugal tem cada vez menos
forga e impacto, no atletismo igual.

No entanto a R&adio Publica, faz esses relatos sempre que se justifica dentro dos nossos
critérios. Lembro o Europeu de Hoquei em Patins em Paredes, Jogos Olimpicos em Londres,

ou Volta a Portugal em bicicleta.

8-A Antena 1 € a Unica radio que acompanha todos os jogos dos campeonatos
profissionais de futebol e tem, nas suas tardes de domingo, acompanhamento de outras
modalidades, apesar de, mais uma vez, o futebol prevalecer. O que significam as
emissdes de domingo a tarde? Porque se mantém numa altura de contencéo de custos? E
a principal bandeira do desporto da Antena 1?

E o Gnico espaco do género em Portugal por isso sim é uma das bandeiras da estacéo.
Precisamente porque o domingo é um dia em que existe um maior nimero de eventos
desportivos e atinge publicos que nos sdo importantes como 0s emigrantes e 0s paises de
expressao portuguesa. Prestamos um servigo que outros ndo produzem. E assim alargamos o
leque de cobertura, ndo se ancorando apenas nos principais emblemas. N&o existindo a
limitacdo de tempo que um jornal de 15 minutos impde, durante varias horas temos espago
para tratar outros publicos e outros temas. A contencgdo existe. Ja esta época e na proxima, 0
crivo de selecdo serd mais apertado e jogos que ndo produzam impacto desportivo ndo serdo

acompanhados.
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9- E vital para os meios de comunicagao desportivos, hoje em dia, a cobertura
que se faz aos “trés grandes”? Porqué? Ha forma de mudar o rumo da situacio a
médio/longo prazo?

N&o ha forma de mudar. Em Portugal o Jornalismo de Desporto é feito entre os
diversos OCS tipo "macaquinho de imitagdo", ou seja se a RTP d4, A SIC tem que dar e a
TVI também. O mesmo sucede com as radios e jornais. E porqué? Porque basta ler, ouvir e
ver que em Portugal diariamente é o Desporto que faz girar o pais e a populacdo que quer ser
informada. Basta consultar regularmente as audiéncias televisivas para se perceber que, nos
20 programas mais vistos de cada més, em média 15 sdo jogos de futebol, entre todos os
jornais que vao para as bancas, 2 dos 3 jornais de desporto sdo 0s que mais tiragem tém. A
Sport TV canal de desporto tem nesta altura 750 mil assinantes, tudo isto num pais com 10
milhdes de habitantes! Nas radios nacionais a informacdo de desporto varre a programacao
diéria. Ha jornais de informacéo especificos e emissdes especiais que se abrem para um jogo
de futebol. Tudo isto significa que, tendo, por esta ordem (Benfica, Sporting e FC Porto) um
impacto e uma importancia na vida dos portugueses, € normal que isso se reflita no
acompanhamento diario desses clubes. Quando hd um classico, o pais para literalmente!
Tirando elei¢cbes ou uma catéastrofe natural, mais nada mexe com este pais. Se fores ao
estrangeiro e te perguntarem de onde vens e disseres Portugal ninguém diz Sécrates ou Serra
de Sintra... Mas dizem Ronaldo ou Mourinho. Por isso digo gque € vital que os OCS insistam
no tratamento privilegiado dos grandes. No dia em que se abrir um Telejornal ou se der uma
primeira pagina ao Pacos de Ferreira verds que as audiéncias serdo muito reduzidas e sem

audiéncias ndo ha reflexo e retorno do trabalho produzido.

10-Ao longo dos meus trés meses de estagio, apenas por uma vez a edicdo foi
aberta por uma noticia de uma modalidade extrafutebol e aconteceu ndo por um
resultado, mas por um caso mediatico a nivel mundial: a confissdo do ciclista
Armstrong. Porque é que a tendéncia é o futebol aparecer primeiro e as ‘outras
modalidades’ no fim?

Precisamente porque ndo tém impacto. Ndo porque o jornalista/editor ndo queira mas
porque percebe que a abertura de um jornal deve conter sempre a noticia mais forte e a que
atinja o maior niumero de pessoas. Portugal € um pais sem cultura desportiva. Esta arreigado a
habitos dificeis de mudar. Vive em torno de Benfica, Sporting e Porto e, de vez em quando,
da selecao nacional. No entanto, Armstrong é um ciclista de nivel mundial, se fosse 0 Antonio

Cardoso néo abriria. E provavelmente nesse dia o conteudo global do jornal podia ndo ser téo
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importante como noutros e a opg¢éo foi essa. No entanto é redutor dizer-se que so se abriu com
uma modalidade uma vez em 3 meses. Nos primeiros meses do ano as " modalidades™ sdo
reduzidas. Entre Junho e Setembro é o pico da actividade e algumas acabardo por abrir ou
estar nos primeiros lugares da grelha de edicdo. No entanto a tendéncia € essa mesmo, deixar
as modalidades na parte final, devido ao que repetidamente digo: o impacto diferente que

produz.

11-Relativamente & acdo jornalistica dos profissionais da &rea do desporto, quais
as principais dificuldades da atualidade? E em relacdo ao futebol, € mais facil ou mais
dificil fazer jornalismo?

E mais complicado e o esforco muito maior. Os clubes fecham informacao, criaram os
diretores de comunicacdo que para mim sdo mais diretores de propaganda e por isso torna-se
complicado gerir todas estas fronteiras e limites. Basicamente € isso, 0 acesso a informacéo.
Basta perceber que na maioria das vezes 0s protagonistas sdo presidentes, diretores,
empresarios de futebol e poucos treinadores e jogadores. A politica de comunicagdo dos
clubes dificulta a nossa acéo e esse é 0 maior problema nos tempos que correm, o0 que, aliado
a corrida contra o tempo, obriga a um jornalismo fast-food.

Outro aspeto que priva a nossa livre acdo é que os treinos, normalmente, ou sdo a porta
fechada ou tém os primeiros 15 minutos abertos a comunicacdo social, onde os jogadores
andam a correr a volta do campo. Eu, enquanto jornalista que tenho que ver, analisar e
informar, faco o qué com isso? Nada ou quase nada. No fundo, o futebol e a informacéo que
se da tem a qualidade que os clubes querem.

Depois, ainda existem os black-outs, em que os clubes se fecham em copas. Ao fazer
isso, empurram os jornalistas para 0 campo especulativo e para a busca dessa informacdo nem
sempre pelas melhores vias. Claro que estas restricdes sao mas porque prejudicam os adeptos
que querem boa e correta informacéo dos seus emblemas e desvirtuam um pouco a atividade

do jornalista.

12-E um critico da designacéo *'jornalista desportivo™ por n3o ver diferencas na
esséncia da agdo de fazer jornalismo. N&o €, ainda assim, uma area com outro tipo de
cuidados a ter, nomeadamente no tratamento com os intervenientes?

Exatamente 0 mesmo que com um politico. Rejeito a designacdo de jornalismo
desportivo. N&o ha varios jornalismos no meu conceito. Apenas Jornalismo. Existem é

jornalistas que se especializam e seguem de forma mais proxima e constante a cobertura de
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acontecimentos de uma determinada area de informacdo mas ndo devem ter esse rétulo. Em
Portugal, os que ndo produzem informacéo de desporto gostam muito de colocar esse mesmo
desporto numa parcela a parte, como se fosse menor e so ai trabalhassem os jornalistas menos
exigentes, o que, convenhamos, é uma profunda inverdade.

Costuma distinguir-se jornalismo desportivo porque, erradamente, alguns lhe querem
conferir menor importancia, quando na realidade é exatamente ao contrario. Porque acham
que € mais facil fazer, porque entendem ser mais ligeiro. Errado! Para mim ndo existem dois
jornalismos nem dois cuidados a ter. A proximidade, as fontes, as fronteiras sdo exatamente as

mesmas entre quem faz futebol ou congressos do PSD.

13-Afinal, um relato é informacéo ou é entretenimento? Como é gerido isso na
Antena 1? Como se explica, sobretudo na época que terminou, o ‘fendmeno Nuno
Matos'? Coaduna-se com o conceito de Servico Publico?

Na esséncia, um relato de futebol é uma noticia em constante atualizacdo mas todos
sabemos e entendemos que nao pode ser transmitida como uma noticia normal, porque é feita
num estadio com 50 mil ou mais espectadores e que se desenrola a uma velocidade anormal.
Se o jornalista ndo a acompanha, para la de se desatualizar constantemente fazendo a ritmo
vocal normal, é engolido pelo ruido ambiente. Dai que a roupagem que da na apresentacédo da
noticia tenha que ser diferente e num registo que puxe para o entretenimento. Desde que saiba
os limites ndo me parece desajustado mas esse é o grande desafio que se coloca a cada um de
nos. Saber os limites. E nem todos sabem. Na Antena 1, que me lembre, nunca houve muito
essa preocupacdo e discussdo. Cada um tem o seu estilo e isso tem sido preservado pelas
chefias. Talvez por isso tenhamos criticas e elogios.

O que defendo é que ndo se pode gritar um golo que decide um campeonato ou uma
final europeia da mesma maneira que se grita um jogo normal de campeonato. N&o se pode é
exagerar sempre a cada jogo e relatar cada golo como se fosse 0 mais importante do mundo.

Isso néo!

14-Em pleno século XXI emerge o jornalismo digital. Até que ponto se pode
considerar que é uma mais-valia ou que é concorréncia?
Todas as formas de comunicar sdo bem-vindas. A mobilidade, as necessidades de
informacao séo cada vez maiores e as alternativas séo boas na minha perspetiva. Mas ndo séo
concorrenciais. A radio, por ter voz, por ser mais pessoal, por ter maior proximidade com o

ouvinte, por tratar de forma diferente as noticias tem sempre o seu espago garantido.
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15-Para finalizar com uma pergunta do foro mais pessoal, se lhe fosse oferecida a
possibilidade de criar uma radio pessoal que se baseasse em Desporto, qual seria a linha
de acéo?

N&o andaria muito longe da que aqui expresso ainda que sem as amarras que 0 Servico
publico ainda coloca. Procuraria recuperar as reportagens, as pecas, os diretos, 0s sons, que a
radio aos poucos vai esquecendo. A necessidade e a velocidade de producgdo de informacéo

estdo a fazer esquecer momentos importantes da réadio.
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Ano Evento Estacédo
transmissora
2005 Final Taga UEFA: Sporting vs CSKA RTP
2006 Mundial 2006: Portugal vs Franga SIC
2007 Liga dos Campedes: Chelsea vs FC Porto RTP
2008 Euro 2008: Portugal vs Alemanha TVI
2009 | Liga dos Campedes: FC Porto vs Manchester RTP
2010 Mundial 2010: Espanha vs Portugal RTP
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