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Resumo

O presente trabalho busca conceituar a Felicidamtestmida no ciberespaco,
tomando como base de estudo a narratividade dgemeaa publicizacdo da felicidade na
rede socialnstagram A fim de contextualizar o leitor e proporcionaaior profundidade
ao tema, a primeira parte da presente dissertapiie @ma retomada tedrica dos principais
pontos. Na sequéncia, para o estudo empirico, ralegeatorze categorias distintas — todas
vinculadas a felicidade — para buscar um entendonsobre o tema. Considerando que a
categoria com a imagem postada mais antiga, aidf@tiecompartilhada, tem a data de 3
de setembro de 2011, trabalhamos com o periodoreemgtido a partir desta data até o dia
10 de abril de 2015, dia escolhido como data lirpdea a captacdo das imagens deste
trabalho empirico. Para a devida analise subdihgdias mais de trinta e cinco mil imagens
encontradas, com o intuito de possibilitar umaiaeglormenorizada, e, a0 mesmo tempo
com carater mais universal. Assim, foram determasaeertentes para o trabalho como:
classificacdo geral das imagens, género, conteasgldrdses, substantivos mais utilizados,
analise geografica, e expressao facial. Para éstajitomamos como base os elementos
disponibilizados por Ekman e Friesen no que cooredp a uma expressao facial feliz.
Levando-se em conta todos estes elementos, corsdujue o conceito de felicidade no
ciberespaco (tomando como base a rede soaigran) constitui uma narrativa positiva,
onde o sorriso ainda € o elemento principal. No gompete as outras vertentes, as
publica¢cdes refletem um comportamento notadamentaaloria feminina, representantes
do Brasil, com tom motivacional e reflexivo, sersd@s principais associagbes amor, Deus,

felicidade, sorriso e vida.

Palavras — Chaveinstagram, Rede Social, Felicidade.



Abstract

The goal of this work is to conceptualize happinesyberspace, using the narrative
of images on the dissemination of happiness osab&l network Instagram as a base. To
prepare the reader for the following chapters atttidepth to the theme, the first part of this
present dissertation consists of a bibliographealew of the main points. Next, we choose
fourteen different categories for this empiricaidst - all linked to happiness - to search an
understanding of the theme. Instagram images frepteégnber 3, 2011 to April 10, 2015
were considered in the aforementioned categoriegiirempirical work. For this process
35,000 images were taken into account, divide tatiegories that allowed a detailed (but
universal) analysis. In order to complete this tastections for this work were determined,
such as: general classification of the images, ggephrase content, most used nouns,
geographical analysis and facial expression. Bsildit characteristic, we used the elements
made available by Ekman and Friesen to determimapay facial expression. Taking into
account all these elements it was found out thatcthncept of happiness in cyberspace
(considering the social network Instagram) contgia positive narrative, where the smile
is still the main element. Also, the Instagram pastlect the behavior of a Brazilian female
majority with a reflective and motivational tondiet main associations are love, God,

happiness, smile and life.

Keywords: Instagram, Social Network, Happiness.
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Introducéao

Os ultimos anos vém sendo marcados por uma falitgista mudanca na paisagem
dos meios de comunicacdo social. A mudanca é nitida somente pela evolucéo
tecnologica dos instrumentos de mediacdo, mas ipaincente na forma com que o0s
utilizadores vem construindo 0s novos processosin@acionais.

Eles vém se alterando, moldando uma nova sociedamas organismos de
distribuicdo de conteudo, e, principalmente nowgsit®s.

Silverstone (2002) destaca que esses processosnueicacdo mediada moldam
tanto a sociedade quanto a cultura, assim comastensh que estrutura os meios de
comunicacado. Hesmondhalgh (2007) complementa quegasismos de distribuicdo de
conteudos denass mediairigem seu contetdo para um novo sujeito corwirdinda por
conglomerados de midia sendo, ao mesmo tempopcvaffos com individuos trabalhando
em rede com diferentes tecnologias mediadoras.

Eco (2004) ressalta que apesar dos meios de coaganicios acompanharem desde
que organizamos 0s codigos de comunicacdo de fersb@matizada, € somente neste
momento da histéria que é realmente possivel eramonin sistema de organizacdo de
midias literalmente baseado e estruturado em fedate. que se deve principalmente ao
surgimento da internet, que, possibilitou a cogéibude uma ponte entre 0s 'novos' e 0s
'velhos' meios de comunicacao, atraves da migmedecnologias analogicas para digitais.

Os celulares repaginados em formatsmartphonesurgem como o grande sucesso
desta nova organizagdo. A unido de musica, radimeersacdo mediada oralmente em um
s6 equipamento além do visionamento de videos gqumafin as novas praticas dos novos
tempos. E, apesar de muitas outras funcbes terdm aglicionadas aos celulares, os
utilizadores tendem a concentrar 0os seus usos bdcdas comunicacdes: notadamente
conversas, audios e textuais (Cardoso, 2007; Gasgfl06; Caron & Caronia, 2007,
Silverstone, 2005).

A incorporacédo das cameras aosarphonegvidenciam uma revolugao histérica na
representacdo fotografica, que também veio assinga momento Unico na historia,
permitindo o trabalho em rede da camera com an@tex 0os computadores pessoais em

ambientes moéveis.



Desde muito cedo etnégrafos utilizaram as magumiagraficas como forma de
registrar e produzir um largo material fotograftmvalor documental (Godolphim, 1995).

A fotografia tem uma linguagem, com uma sintaxepa) que se expressa com uma
certa narratividade ao articular contetudos sigaifies dispostos espacialmente sobre sua
pelicula em periodos finitos de tempo.

Essa narratividade seria um conjunto organizadsgigficantes, cujos significados
constituem uma historia; tendo assim um conteuaosgudesenvolve num certo espaco e
numa certa temporalidade (Aumont, 1993).

Debord (1997:14) menciona que o espetaculo “nam €anjunto de imagens, mas
uma relagéo social entre pessoas, mediada por nmslageu seja, as relagdes cotidianas, na
sua grande maioria, se transformam ou sao suldstityior representacoes.

Assim uma experiéncia, pelo menos para este ngeigwnao faz sentido se ela ndo
for registrada, se ela ndo for compartilhada cayateo.

Neste contexto, o presente trabalho investiga agems relativas a felicidade na rede
sociallnstagrama fim de construir o conceito de felicidade ncecgspaco tomando como
base a narrativa da publicizacdo das imagens rezasocial.

O Instagramfoi criado em outubro de 2010, no inicio estanuknas disponivel para
dispositivos com o sistema operacional i0S, da &gpim 2011, com um quadro de apenas
seis funcionarios, atingiu a marca de 10 milh6esstgrios. Ao ser disponibilizado em abril
de 2012 para dispositivos com o sistema operachmaioid, foram efetuados milhares de
downloads Uma semana apoés esse feito, Mark Zuckeberg,arrda-acebook anunciou
a compra da empresa por bilhdes de délares.

Neste ambiente o usuario cadastrado pode tiras #13, semelhantes as retiradas
em maquinas Polaroid. Além da captura, o utilizguomie inserir filtros especiais fazendo
que a imagem tenha tracos diferenciados e videatédplinze segundos.

Como ja dizia Souza e Silva (2014: 65) a hibridacadmera-rede presente nos
gadgetsfotograficos determina nos dias de hoje um cootebet producao inédito e ainda
muito recente diante da trajetdria social da fabfigr A producdo fotografica deixa de
preencher os albuns de familia para ir direto paaenbienteonling, sendo sustentado pela

exacerbacédo dos afetos e por “uma subjetividadeltanwor narrativas confessionais.”



A possibilidade de publicagdo imediata da imageomsiste em uma das
caracteristicas mais inéditas de sempre da prodat@fgrafica. A combinagédo camera-rede
ganha um espaco concreto, na popularidadgdgetssmartphonegtablets

Antes de carater estritamente jornalistico e daditom fotografia ganha uma

proporcao sem limites e acessivel a todas as slass&is.



Capitulo 1: A Era Digital

1.1 Internet

A internet ocupa 0 espaco de vanguarda na cuttordemporénea e pela sua
multiplicidade de formatds considerada transmiéigRodenas, 2013).

Castells (2002) menciona que tanto a sua criap@nto o seu desenvolvimento,
devem-se a cooperacdo sem precedentes da estmaiégip das cupulas cientificas, da
iniciativa tecnoldgica e da inovagéo contra cultura

A Agéncia de Projetos de Pesquisa Avancada do Bepento de Defesa norte-
americano (ARPA) foi responsavel por uma das ingasbes mais inovadoras no mundo:
a criacdo de um sistema de comunicagao invulnegvekistente a um atague nuclear,
através do desenvolvimento de uma ideia conceloidRaul Barah O objetivo era a criagéo
de um sistema de rede independente de centrosrdando e de controle, e propiciando que
as unidades de mensagem encontrassem 0s seu®PaNinhos na rede, permitindo a
reunido de forma coerente em qualquer momento.

O primeiro computador em rede, denominado de ARPRNoi ativado em 1 de
setembro de 1969. Com quatro pontos de rede ladalizna Universidade da Califérnia,
Los Angeles, Instituto de Investigacdo de Stanfbhdiyersidade da Califérnia em Santa
Barbara e Universidade do Utfah

Ao0s poucos, cientistas envolvidos comecaram aatih maguina para seus proprios
propositos de comunicacao pessoal, tornando difiedparacao entre a investigacdo militar

das conversas pessoais (Castells, 2002).

! Traducéo livre pela autora.

2 Transmidia ou transmedia. Transmidia significalgquer coisa que se move de uma midia para outra.
Geoffrey Long (analista de midia, estudioso desim@dia e consultor de criagcdo) explica que as ISt
sempre se moveram entre as midias. “Veja comosadridis da Biblia, por exemplo, foram representadas
descritas nas pinturas, nas sepulturas, nos videsiganelas. Mas a narrativa transmidia é diferdatuma
adaptacgdo. Ela é uma histéria que € contada par deemiltiplas midias. Nao se trata de contar armaes
historia em diferentes midias.” Em outras palavypas.exemplo, a narrativa transmidia € uma histfugusa
um meio (um longa, por exemplo) para contar o griomeapitulo, outro meio de comunicacao (0s quduhsih
para contar o segundo capitulo e uma terceira rfidiagame) para o seguinte, e assim sucessivaniente.
TRANSMIDIA: A NARRATIVA DA ATUALIDADE[7 de setembro de 2009]. Disponivel em
<http://www.revistapontocom.org.br/edicoes-antassentrevistas/transmidia-a-narrativa-da-atualidade

3 Aideia tinha como base a comutagdo de pacotas/és da comutacio de circuitos, com o intuitocdear

as redes mais robustas e estaveis, em uma séstutios feitos na RAND Corporation.

4 Aabertura desses pontos aconteceu, pois, otostestavam vinculados e cooperavam com o Depant®

de Defesa norte-americano.



E pode-se ver neste momento da histéria o acesgmape dos cientistas de todas as
areas de conhecimento.

No ano de 1983 houve uma separacdo entre a ARPAYEETficou vinculada aos
fins cientificos, e a MILNET, diretamente relacidaaaos fins militares.

A National Science FoundatiqiNSF), nos anos 80, foi responséavel pela criagdo d
outra rede cientifica, a CSNET e, em cooperacdoatBM®, outra, para académicos fora
dos centros de investigacdo, a BITNET. Todas atidimm o0 sistema de comunicacdo da
ARPANET como espinha dorsal.

A internet como chamamos e conhecemos hoje sngglanos oitenta. No inicio,
vinculada ao governo norte-americano sofreu inflig&®) pressdes comerciais e outros
eventos que conduziram ao encerramento da intepeedcionalizada ainda sob tutela deste
governo, em abril de 1995. Desta forma, o cresdiondas redes de empresas privadas, de
redes ndo-lucrativas e redes cooperativas vieragssqr a privatizacao da internet (Castells,
2002).

A partir disso, um conjunto de instituicoes e nmeg@os uniram forcas e tomaram
para si a responsabilidade informal de coordenagdanutencéo das configuracdes técnicas
e de acordos de gestdo na atribuicdo dos endaragoternet. Até hoje a funcéo principal
de coordenacédo permanece nos acordos multilateraisibuicdo de enderecos de dominios
no mundo.

Contudo, para que a rede pudesse suportar oroexsc em larga escala e o volume
da comunicacéo, a tecnologia de informacéo tevesquenelhorada. Castells (2002: 59)

afirma que

muitos destes cientistas informaticos passaramno@ iastituicdo para outra,
criando uma rede de inovacédo cuja dindmica e dbjecse tornaram em grande
medida autbnomos dos propdsitos especificos datégim militar ou da ligacédo
entre supercomputadores. Foram pioneiros tecnalgiconvencidos de que
estariam a mudar o mundo, como provavelmente cafize

®IBM ¢é a sigla de International Business Machirps significa Maquinas de Negdécio Internacionaié, e
uma empresa americana que trabalha com produttzgleslpara a area de informética, como computadores
hardwares e softwares.



De acordo com ele “a universalidade da linguagegitadie a pura logica do trabalho
em rede do sistema de comunicacgao criavam as @asdiecnoldgicas para a comunicacao
horizontal e global” e a “emergéncia do computadessoal e as possibilidades de
comunicacdo das redes estimularam o desenvolvimeletosistemas de boletins
informativos... Os sistemas de boletins informative® necessitavam de redes de
computador sofisticadas, apenas de urfy B@ modem e uma linha de telefone” (Castells,
2002: 55-61).

Mas, o principal facilitador da internet foi o gumento de um novo projetowarid
wide web uma aplicacdo que comecou por organizar o coatéas paginas da internet por
informacéo, em vez de pela localizagdo, como é@dé& entdo.

A invencdao teve lugar na Europa em 1990, maisc#gmemente em Genebra - no
Centre Européen pour Recherche Nuclegé€&RN) — um dos principais centros mundiais
de investigacdo fisica. Teve como principal apartéabalho de investigacdo de Ted
Nelsorl, que, buscava sensibilizar as pessoas a utilizasgpossibilidades do computador
para beneficio proprio. O estudioso concebeu umo neigtema de organizacdo de
informac&o que denominou “hipertexto”, cuja basarefinks de informacdo no formato
horizontal. A esta visédo pioneira, os coordenaddogsrojeto de Genebra, Tim Berners-Lee
e Robert Cailliau, adaptaram novas tecnologiasangpo multimidi8, proporcionando uma
linguagem audiovisual mais forte & aplicacao (Qlast2002).

Além disso, a equipe do CERN desenvolveu um pobbode transferéncia de
hipertexto capaz de conduzir a informacédo entrgrproas de navegacao e servidores,
criando um formato de enderegtandard A equipe foi responsavel pela disseminacdo do
programa de forma gratuita pela internet, o queipdgou que o0s primeiros sites fossem
confeccionados ao redor do mundo.

Castells (2002) menciona que aos poucos novosgimag e motores de busca foram
fabricados, facilitando a expanséo a nivel murahdhternet e criando o que ele classificou

como a teia mundial.

8 PC ou computador portatil.

" Theordor Holm Nelson, mais conhecido como Ted dNglsasceu em 1937 e é um Sociologista e Fildsofo
americano, pioneiro na Tecnologia da Informacda Bena é: “Uma interface de usuario deveria ser téo
simples, que um iniciante, numa emergéncia, passneé-la dentro de dez segundos”.

8 Multimidia ou multimedia.



O final dos anos noventa marcaram a expansaei@a®municacdes e a revolucao
tecnologica dos computadores e processadoreggandth a descentralizacdo ao sistema
informatico global através de dispositivos de psseenento de informacao ligados entre si
com formatos multiplos.

Os novos dispositivos permitem que 0 acesso engttaconteca em qualquer lugar:
em casa, no trabalho, mas também nos locais péblies compras, nos meios de transporte,
enfim, em todo lado. E o surgimento de dispositipogateis que ndo necessitam de um
sistema dispositivo proprio, pois “0s websites coiwam-se entre si e tém a sua disposicao
o software necessario para ligar qualquer aplicagdma rede universal de computadores”
(Castells, 2002: 63).

Outro grande salto foi a ascensdo do celuleomo forma de comunicacdo e
possibilidade de acesso a internet através degssmioveis. Sua capacidade de transmissao
através da tecnologia de banda larga oportunizatiliaacdo da internet e tecnologias
relacionadas na transmisséo da dados e de voz(€a2002).

A Organizacio das Nacdes Unitfaafirma que até o final do ano de 2015 seréo 3,2
bilhdes de usuarios conectados em todo o mundsea) cerca de 43% da populagcéo
mundial terd acesso a rede. A pesquisa complemasta

em numeros absolutos, isso significa que serddithdes de internautas em
dezembro. Desses, 1 bilhdo sao de paises desatoglgomo Estados Unidos,
2,1 bilhdes séo de paises em desenvolvimento, coBrasil, e 1 bilhdo vem de

paises menos desenvolvidos, como os do continéitare.

A comparacdo mostra que para cada usuario de wnipaiha dois de paises em
desenvolvimento. A proporcdo se deve ao crescimdat@onectividade em

dispositivos méveis, especialmente em regides gologue hoje ja abrange 69%
da populacdo do planeta, com a rede 3G.

Cruz (2001: 81) ressalta o carater imediato darmet e pontua sua atratividade em
permitir que as interacdes se desenvolvem sempm dsico, ndo havendo problemas de
contingéncias geograficas. Para ele “a interimedténtanea. Por isso, as amizades florescem
tdo rapidamente. Se uma pessoa estiver deprimiaaernm da madrugada, provavelmente
podera entrar em uchat e travar amizade com alguém. E mais rapido quedaramma

carta e aguardar uma resposta”.

® Celular ou telemdvel.
10 pesquisa realizada Organizacéo das NagGes Uiietasainda mais gente na intern@8 de maio de 2015].
Disponivel em <http://veja.abril.com.br/noticia/aidigital/tem-ainda-mais-gente-na-internet>.



Além disso, a rede é responsavel pela promoca@ondgentimento comunitario, que
acaba por aproximar o publico e o privado. Negteg@sa vida torna-se bela, publica e digna
de atencdo (Silva, 2000).

“As pessoas se ligam e se desligam da internedlamue interesse, ndo revelam
necessariamente sua identidade”, defende Casgf32( 108). O autor afirma que a
aproximacédo das pessoas com algum lagco sanguing® amizade contam com a internet
como meio fortalecedor, capaz de aproximar dist&natravés da rede. Em contrapartida,
acredita que raramente as outras relacdes coretruoéste ambiente sejam duradouras.

Nos dias atuais, em muitas areas, a internetituilzst formas tradicionais de acesso
as instituicdes fundamentais da vida social, coportanidades de trabalho, habitacao,
selecédo de parceiros e atividades de lazer. Ao mésmpo, outras atividades vao sendo
construidas no espaogaling como por exemplo, a leitura de jornais (Feltd1,4).

Carr (2010) nos adverte de alguns perigos a éamtaiinternet: como a perda de
capacidade de atencdo e concentragdo, a “escravid@me diz respeito as redes sociais e
as novas tecnologias, além de alguma perda decfade e liberdade.

Neste espaco os atores sao constituidos de ungrenam pouco diferente do que
no ambiente real. Devido ao distanciamento entreerolvidos na interacdo social -
principal caracteristica da comunicacdo mediadacpanputadores - 0s atores ndo sao
imediatamente discerniveis. Eles ndo séo propriemes atores sociais, mas uma
representacdo dos atores sociais, podendo se aspaim diversas plataformas de
comunicacao (Recuero, 2009).

A neurocientista britdnica Susan Greenfiélafirma que nos dias atuais criam-se

“nativos digitais”, que provavelmente passaréo snparte de suas vidasline

11 Neurocientista da Universidade de Oxford, espistaakm fisiologia cerebral. Ela complementa que de
acordo com as estatisticas, esses nativos naseg@snl990 e apresentam um uso alarmante da 1@de. "
ambiente digital est4 alterando nosso cérebro améoinéditd. [30 de setembro de 2012]. Disponivel em
<http://veja.abril.com.br/noticia/ciencia/o-ambiettigital-esta-alterando-nosso-cerebro-de-formdiiae
diz-neurologista-britanica>.



Tal constatacdo vai de encontro com o Ultimo rel@t® publicado por Mary
Meeker? apontou justamente o tempo gasto diariamente emefias telas de dispositivos
eletronicos.

O estudou levou em conta aparelhos coresmartphones tablets laptops
computadores portéateis e televisores. Para edt@h@consideraremos apenas o tempo dos
guatro primeiros dispositivos.

Figura 1 - Tempo gasto diariamente em frente as t&$ de dispositivos eletronicos
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Smarphons o Clablet?” Survey respondents were age 16-44 scross 30 countriss Who aWned of had sccess o TV and a smarphone andlor tabet. The
s surveyed in the study reprasent ~70% of the warld pap

Fonte: http://glass.qz.com/notes/668

Smartphonediguram em primeiro lugar, captando diariament® Idinutos de
atencaolLaptopse computadores portateis seguem logo atras, puiub46 minutos. Por

altimo, mas ndo menos importante, aparecetaldstscontabilizando 66 minutos.

12 pesquisa revela quais séo as plataformas preordsrem cada um dos 30 paises analisados. Ndszesqu
foi conduzida pela KPCB, empresa responsavel pofailma a alguns dos mais populares servigos online
existentes atualmente (tais como Twitter, Googlea2on e Electronic Arts, por exemplo) foram ens@ada
pessoas entre as idades de 16 e 44 ghamto tempo gastamos por dia em frente a "telgatigets. [29 de
maio de 2014]. Disponivel em <http://www.tecmundmdor/pesquisa/56237-pesquisa-revela-tempo-
gastamos-dia-frente-tela-gadgets.htm>.

13 Considerada por muitos como a “Rainha da intetder’y Meeker deixou Wall Street para se juntareinér
Perkins Caufield & Byers. Anualmente publica ref&t$ que chamam a atengdo global para insight®sobr
gue vem por ai para tecnologia e investimento.



Meeker apontou também que o crescimento da inteameb um todo ficou abaixo
de 10% em 2014, porém o trafego de dados troca@osnabiles contabilizou um
crescimento de 80% durante o ano. Além disso, aivevestados apenas 30% dos usuarios
de plataformas moveis possusmartphone®, ha mais telespectadores de televisédo (5,5
milhdes) que usuarios damartphoneq5,2 milhdes), apesar dos numeros estarem bem
proximos.

Asia e Europa ainda figuram como as maiores coiusuas dessa tecnologia, como

demonstra a Figura abaixo:

Figura 2 - Distribuigédo da Internet no Mundo

Distribuicao da Internet no Mundo
Asia e Europa lideram o Universo Online
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Fonte: http://www.b9.com.br/wp-content/uploads/20542014 Brazil_Digital_Future_in_Focus_PT.pdf

E o nascimento de um novo espaco de didlogo, mpartancia é comparada a de
um novo “alfabeto” na comunicacao entre os homssslo absolutamente inaceitavel sua
exclusdo (Cadima, 1999). E preciso ser “vistoagaistir (Sibilia, 2003).

Como dizia Nicholas Mirzetf (2003) na introducéo de seu livro 'Uma Introdugéo
Cultura Visual: Lta vida moderna se desarrolla en la pantalau “A vida moderna se

desenrola na tel&.

14 Nicholas Mirzoeff é Professor de Midia, Cultur@@municacdo na Universidade de Nova lorque. El®é u
dos fundadores da disciplina académica da cultigtzavem livios como Uma Introducdo a Cultura Visua
(1999/2009) e A Cultura Visual Reader (1998/200220

15 Traducéo livre pela autora.
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1.2 Cibercultura

No contexto da sociedade globalizada e tecnolpgi@aos desafios sdo colocados
para a sociedade. Novos cenarios, tempos e espi#e@nciados. A globalizagcdo rompeu
com uma ordem geopolitica e comercial baseada ooseitos de estado e nacdo. As
fronteiras territoriais foram abolidas, os mercadtesgrados e o potencial das comunicacdes
ampliado, aumentando a velocidade no circuito dfasmacdes (Bergmann, 2007).

De acordo com Ortiz (2002: 273), a nocéo de teralidade jA ndo se encontra
associada a materialidade do entorno fisico. Asdas (como o cinema, a TV, computador,
satélites) aproximam as pessoas, podendo-se “filaexisténcia de relagbes sociais
planetarizadas, isto €, de um mundo real e imagigaie se estende de forma diferenciada
é claro, por todo o planeta”.

Nesta conjuntura a cibercultura é definida comocomunto de técnicas, praticas,
atitudes, modos de pensamento e valores que sevdésam juntamente com o crescimento
da internet como um meio de comunicacdo, que stwge a interconexao mundial de
computadores (Bergmann, 2007).

Ela constitui o principal canal de comunicacdomoste de meméria da humanidade
atual. Trata-se de um novo espacgo de comunicaea&maiabilidade, de organiza¢do, acesso
e transporte de informacao e conhecimento (LEWIL9

Para Santos (2010: 37), “o conceito de cibercaltiiz respeito a simbiose homem e
tecnologia digital em rede enquanto processo @éegraducao ou de coproducao cultural”.

A sociedade industrial rompeu as fronteiras tigts e integrou os mercados. A
contemporaneidade instaurou um novo tipo de didads, privilegiando a individualizacéo
das relacdes sociais e a autonomia do individugg(Bann, 2007).

O surgimento desse novo espaco virtual - o cipexgs- nos esclarece que as nocoes
bésicas de localizagédo ficam confusas, pois elaréado por uma nédo espacialidade, pois
sua dimensdo territorial esta vinculada a simbalaigi globalizacdo dos usuérios da rede
(Bergmann, 2007).

Pode-se afirmar que os lacos tecnoldgicos ficamaais estreitos a partir da
popularizagdo da internet e das tecnologias méeem os telefones celularespartphones
e computadores portateis, tornando a internet um de potencializar comportamentos
(Barwinski, 2010).
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A vida no ciberespaco define o comportamento da geracdo, que se acostuma a
fazer tudo com a ajuda da tecnologia, transformangeerfil de um individuo na rede social
como uma versao digital dele mesmo (Barwinski, 2010

A evolucdo das pessoas conectadas a interneepoga a ideia de McLuhan, de
pensar 0 mundo do futuro como uma grande aldelmbldodos os dias mais regides, mais
individuos e mais organizacdes estdo se conectadoom isso, ganhando acesso a
quantidades de informacéao de todo género e a combigtos que até ha pouco tempo atras
era impossivel alcancar (Gonzéalez, 2068)

Assim o0 espaco virtual passa a ser uma extenséspa@go urbano, com seus bancos,
comércio, livrarias, universidades, escolas, cinemaacas, museus, bibliotecas. O
ciberespaco e a cibercultura constituem parte riatkg da sociedade contemporanea,
cabendo as ciéncias sociais buscar a compreenséa deva forma de materializacdo do

espaco capitalista (Bergmann, 2007).

1.3Ciberespaco

A democratizagdo da comunicacdo promove a conneigée novos sujeitos, mais
atuantes, reflexivos e participativos. Nesse nosppaeo - o ciberespaco - o individuo
consegue ultrapassar a sua condi¢éo limitada deugodor ou espectador e passa a ser
também um destinador, através de um sistema complexganizado de redes interativas
(Cadima, 1999: 93).

Lévy (1996) afirma que o virtual € a nova modalelae 'ser’, cuja compreensao &
facilitada se considerarmos o0 processo que lel@ a eirtualizacao.

De acordo com o autor, o ciberespaco pode serawa@omo a virtualizacdo da
realidade, onde ocorre a migra¢éo do mundo realyarmundo de interac¢des virtuais. E o
surgimento de um novo espaco temporal que aparentermantém a mesma estrutura da
sociedade real, ndo tendo necessariamente relaefe abm a mesma, contudo possuindo

seus proprios codigos e estruturas.

16 Professor Jorge A. Gonzéalez coordena o Laborameidnvestigacdo e Comunicacdo Complexa, do
Programa de Epistemologia da Ciéncia e CibercyldadJniversidade Nacional Autdnoma do México.
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E neste novo enquadramento de avanco tecnoldgiecconseguimos identificar
novas formas de comunicacdo, novos meios, atrawasvdh convivéncia mediada pela
rapida troca de informacdes entre as maquinasseuseIarios.

Para Musso (2006) o ciberespaco € a apoteose dadade do espetaculo,
constituindo um novo espaco onde as identidadeamsspodem ser visiveis socialmente e
ganhar reconhecimento dos demais individuos.

A desmaterializacdo do corpo pos-moderno, as frhibridas e protéticas do
contemporaneo sao algumas das manifestacfes daagdeblimites da espacialidade
corporal da modernidade, apelando para um repengaaginario da invasdao em suas
formas tecno virtuais (Villaga, 1999).

Barbero (2006: 69) complementa que “as midias eedss eletrbnicas estdo se
constituindo em mediadores da trama de imaginguesconfigura a identidade das cidades
e regides, do espaco local e do bairro, veiculaasim, a multiculturalidade”.

Até a criacdo da internet ndo havia nenhum outrio me comunicacdo que
permitisse um anonimato total e sem compromissesepvando a identidade dos
internautas, se assim o desejarem (Cruz, 2001).

As rapidas trocas de identidade tornaram-se untdhAbirealidade virtual, “ja que
as pessoas envolvidas passam por varios ciclogéatide diferentes personagens e até
géneros”. Assim, além de “desafiar as fronteiras tempo e do espago, 0 corpo
desmaterializado ajuda a ultrapassar outras basreo espaco digital” (Moreno, 1999: 52).

Em contrapartida, essa nova realidade traz utmi@ltiplo, fluido e consubstanciado
nas interacbes com a rede de maquinas. “E uma maae ndo € bem uma mente. E
inanimado, porém interativo. Nao pensa, mas nabealocapensamento. [...] permite-nos

contemplar uma vida mental que existe na auséectaigphos” (Turkle, 1997: 31).
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CAPITULO 2: O novo ambiente

2.1 Midias sociais e as redes sociais virtuais

Na era da convergéncia da informacéo e das newaslogias, as midias sociais, em
especial as redes sociais virtuais, firmam sewespamo importante ferramenta de respaldo
na construcdo das identidades pessoais, modificasdformas de relacionamento na
sociedade como um todo.

Midias sociais sdo utilizadas pelas pessoas “p@r detecnologias e politicas na
web com fins de compartilhamento de opinides, gl@aperiéncias e perspectivas” define
Terra (2011: 7).

Cavazza (2008) complementa que as midias so@agipm diversas ramificacoes,
0 que ele apresenta em oito categéfias
. Ferramentas de publicac®togs
. Ferramentas para compartilhamento: vid€os Tubg, fotos Elickr), slides(Slidesharg
. Ferramentas de discussao: foruns, mensageast@stas (MSN), vo5Skypé;

. Rede social: generalistaacebool, de nichosl{inkedIn;
. Ferramentas de microfilme: comd witter,
. Mundos virtuais: como 8econd Lifg

. Plataformas de jogos: comdart Rider,

0o N oo o0 A W N P

. Plataforma dévecast como oYahodVivo.

Em contrapartida Kietzmaret al (2011: 243) divide as midias digitais em blocos
funcionais, como: identidade, conversa, compartidato, presenca, relacionamentos,
reputacao e grupos. De acordo com os atores cémtan permite descompactar e examinar
uma faceta especifica da experiéncia do usuarinide social e as suas implicacbes para
as empresas”.

As redes sociais como parte integrante das m#tiemis e, foco principal deste

trabalho, sdo compostas por gente e pela trocal §B&cuero, 2009).

17 Traducdo livre pela autora.
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Souza e Silva (2014) classifica-as como o fendmeaomunicacional mais
significativo desta primeira década do século XX¥hutando principalmente pela
afetividade. Elas impde dindmicas em que o uséagiimulado a externar suas predilecdes,
favoritismos, preferéncias e interesses pessaaisydcendo afirmacdes e a publicizacéo
dos gostos e habitos considerados mais intimostoem confessional. Neste quadro
encontram-se pessoas do circulo de rela¢ces sdaiatis do pessoal quanto do profissional.

Os meios de comunicacédo e a sociedade estdo sevdlesedo juntos. O termo
redes ja € usado tanto como um termo social queletmnico, exibindo cada vez mais
caracteristicas proprias dos seres humanos, aoartesmpo individualistas e colaborativos
(McKenna, 1998).

Como primeira grande rede social baseada em irsggessociacdo com a televisdo
tona-se muito pertinente. O dispositivo “congregsuesferas do publico e do privado, visto
estar imersa nos lares, por isso na intimidadenesmo tempo que sempre foi capaz de
promover o debate publico: a sensacdo de se veedtdndo-se ciente de que 0s outros
também veem no mesmo momento, ja configurava weta de rede conectada e afetiva”
(Souza e Silva, 2014: 69).

O autor complementa que em certo sentido,

a televisao foi o primeiro gadget tecnoimagéticoteda de alguma portabilidade,
também sendo possivel até afirmarmos certa mobédidggarantida pela
teletransmissao), a televisdo, mesmo nao permitiném seu usuario fosse capaz
de produzir imagens, trouxe caracteristicas detembés para uma nova pratica
visual, que acabou por redefinir outras praticamkendo imagens técnicas até
entdo, como aquelas das salas de cinema ou dagpfofugrafia editorial das

revistas ilustradas, as quais, por sua vez, passaenfrentar uma nova realidade
de consumo de imagetis.

A rede é onde a conexdo e as intersec¢fes tomagaiodo que seria antes pura
linearidade, local de conexdes e interacdes, eaf&tdré (2002).

Uma comunidade virtual é construida a partir dénidddes, interesses,
conhecimentos, projetos mutuos, em um processadgecacdo ou de troca, tudo isso

independente das proximidades geograficas e dagffls institucionais. O ciberespaco

18 De acordo com o autor é importante ressaltar goe4so do Brasil, sempre é oportuno relembrapadio

da TV, sobretudo a colorida na década de 1970esabrrevistas ilustradas, estas que tiveram uml pape
hegemonico nas préaticas de consumo de fotojornali€hfim de revistas como O Cruzeiro (1928-1975) e
Realidade (1966-1976) tem a ascensao da TV comaasfatores determinantes. A0 mesmo tempo, o
surgimento e o sucesso de revistas mediadas palersm televisivo, como, por exemplo, a revistaaSar
(desde 1995), também sdo fendmenos que devenvadokeem conta nesse sentido”.
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encoraja a troca reciproca e comunitaria, enquantmidia tradicional pratica uma
comunicacao unidirecional na qual os receptorémeasdlados uns dos outros (Lévy, 1999).

Gracas a essas relacdes mediadas é possivel mamierde intimidade apesar da
distancia geografica, suportado por altos nivesotectividade, sendo o toque ainda a Unica
impossibilidade. Este € o ultimo elemento que fplsga estas transagfes intimas serem
completas (Dimenscu, 2008).

A rede social € constituida de atdfefpessoas, instituicdes ou grupos) e suas
conexdes. Elas sédo responsaveis por potencializesfletir as relacdes criadas no mundo
offline, ou ndo. Essa dualidade é baseada nas infiniszthilwlades de edi¢des e alteracdes
da realidade pelos atores ou individuos protagamisteste contexto, que utilizam as
conexdes como lacos sociais estabelecidos (Re@@06).

De acordo com Maffesolli (2000) a constituicAamerogrupos se faz a partir de um
sentimento de pertencimento, de estar em um grugge amplo e sair um pouco de Ssi
mesmo. E compartilhar da companhia daqueles guersesm pensam da mesma forma.
Partilhar de um grupo significa também aceitameatopara si 0s critérios desse grupo.

Na sua grande maioria 0s grupos tendem a falae sollentidade do sujeito, porém
n&o a identidade do sujeito referido em si, masasgma mascara social. E ela que integra a
pessoas num conjunto. “Assim cada pessoa podeer siwa pluralidade intrinseca,
ordenando suas diferentes “mascaras” de maneiouanenos conflitual, e ajustando-se
com as outras “mascaras” que a circundam” (Maffie&al00: 107).

A identificacdo do individuo é algo essencial panateracdo humana. Por isso, €
preciso colocar no perfil de uma rede social rogtomformagdes que demonstrem a
individualidade de cada um, para gerar a empataddmais. Isto é fundamental para a
estruturacdo da comunicacdo neste meio. “Assimgniz que essas redes [online]
proporcionariam mais voz as pessoas, mais constrdedvalores e maior potencial de
espalhar informagdes” (Recuero, 2009: 25).

As comunidadeonline sdo registros das vidas cotidianas, funcionandooco
verdadeiros arquivos pessoais, de sentimentos sampemtos no tempo presente. Elas

funcionam como forma de compartilhar o sentimemdalicidade. Compartilhar, gostar,

19 Atores sdo os individuos envolvidos na rede aaddismoldando as estruturas sociais através dagétee
da constituicdo de lagos sociais, em uma interent&pessoal.
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dando (sentimentos, pensamentos, informagdes, fotésdos os elementos de acordo com
a felicidade. E como se fosse um actimulo de afasitiyo (Ahmed, 2010).

Contudo, Sodré (2014) afirma que nas redes “sjaexiste de tudo sobre a radical
estranheza do animal humano — do gratificante agpiante, revelando uma concepcéao de
espaco publico como “espelho” tecnologicamente muplda vida em sociedade. “Quando
alguém se olha no espelho ndo vé o outro de si mesm mesmo o outro do outro, mas
apenas a si mesmo” (Emmanuel Carneiro Ledo), lgta e

A logica de comunicacédo das redes sociais substifurocesso unidirecional de
transmissdo de mensagens por um processo de déimaaga de dialogo, garantindo a
liberdade de expressao do individuo (Nébrega, 2010)

Todavia a perda de elementos ndo-verbais sdoajmntomo uma consequéncia
dessa interacdo mediada, presentes de formaeiqaessiva na interacao face-a-face, numa
comunicacao limitada para sinais linguisticos (pjpe, 2004).

Machado e Tijiboy (2005) acrescenta que a intera@ca condicao principal para a
construcdo e manutencao dessas redes, pois ertegr@Entos que a compdem, a motivacao,
0 tempo, 0 envolvimento das pessoas em torno dassides e o dominio técnico sao os
itens principais para a construcdo dessa comunidiaiml. Sem estas experiéncias, as
relacdes assumem um carater totalmente temporario.

As redes sociais representam um conjunto de feamites autdnomos, unindo ideias
e recursos em torno de valores e interesses emncogue comecou a ser percebido como
um instrumento organizacional, apesar do envolvimdas pessoas em redes existir desde
a histéria da humanidade (Marteleto, 2001).

Para Recuero (2011: 15) as redes sociais comatituaovo ambiente por onde a
“informacéo circula”, sendo “filtrada e repassadalebatida, discutida” possibilitando
“novas formas de organizacao social”.

Elas séo os novos modelos para o aprendizado eapataracdo de modo geral,
possibilitando uma maior contribuicdo das pessoasompartilhamento de experiéncias, e,
identificando especialistas em diferentes areadbecimento (Araudjo, 2002).

As redes sociais transformaram completamente tosefareferenciais de tempo e
espaco, multiplicando as relacdes temporais quereoentre emissor e receptor no
ciberespaco. Com a mesma mensagem - neste nowpedpaonvergéncia - € possivel

enviar para receptores distintos, através de untizdimecionalidade, propiciando a troca de
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muitos para muitos. Um espaco para o crescimentomanicacao digital e uma ampliagcéo
das ferramentas da comunicacdo como um todo (CQ068a).

Silverstone (2002: 185) lembra que as comunidaeegre tiveram

uma composi¢éo simbdlica e também material. Elaglsfinidas pelas minicias
da interacdo cotidiana, assim como pela eferveigcélacacéo coletiva (...) sem
sua dimensédo simbdlica ndo sdo nada. Sem seuficsidos, sem crenga, sem
identidade e identificacéo, ndo h& nada: nada gqrtencer, de que participar,
nada para compartilhar, promover, e nada para defen

Estudo recente aponta as redes sociais como gairfointe de informac&t Em
paises considerados emergefitesio a primeira fonte de informacdo para 72% da
populacdo. Nos paises desenvolvidos, em contrdpadimidia tradicional ainda é o meio
de informacéao preferido por mais da metade (66%)internautas.

De acordo com Recuero (2009: 102) “...a grand®eliica entre sites de redes sociais
e outras formas de comunicacdo mediada pelo coogpuéao modo como permitem a
visibilidade e a articulacéo das redes sociais”.

A neurocientista Susan Greenfféldatenta para o carater viciante das redes,
comparando a mesma ao cigarro. Segundo ela, &pradimitir que existe um “problema
na utilizacdo intensiva de redes sociais com adg@#® de substancias estimulantes no
cérebro”. Todavia a estudiosa afirma que néo aaiprdpagar uma proibicéo, “é preciso
oferecer um mundo tridimensional mais interessante”

Ainda segundo a autora, as redes sociais saar&EbpEs por potencializar ou refletir
as relacbes criadas no mundfline, ou ndo. Essa dualidade é baseada nas infinitas
possibilidades de edi¢cOes e alteracbes da realfpElde atores ou individuos protagonistas

neste contexto, que utilizam as conexdes como Bmwais estabelecidos.

20 pesquisa realizada pela Micros&ocial media é principal fonte de informacf80 de janeiro de 2015].
Disponivel em <http://www.proxxima.com.br/home/s##2015/01/30/Social-media-e-principal-fonte-de-
informacao-aponta-Microsoft.html>. A pesquisa aswlias plataformas Facebook, YouTube, Twitter, @Zon
Weibo, Vkontakte, Instagram e LinkedIn; entrevistando 12 mil pessoas em 12 paises, com o intuito gartra
um cenario do impacto da tecnologia pessoal ent@gesotidianas.

21 Embora néo exista uma definicdo exata para osépamergentes"”, podemos dizer que sdo aqueles pais
cujas economias partiram de um estagio de estagra¢c&ubdesenvolvimento e se encontram em pleno
desenvolvimento econdmico. Sdo também chamadqgsadee’s em desenvolvimento".

22 Neurocientista da Universidade de Oxford, espistiakm fisiologia cerebralO' ambiente digital esta
alterando nosso cérebro de forma inédita[30 de setembro de 2012]. Disponivel em
<http://veja.abril.com.br/noticia/ciencia/o-ambiettigital-esta-alterando-nosso-cerebro-de-formdiiae
diz-neurologista-britanica>.
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Deste narcisismo individual, de classe social estida emerge aos poucos um
conservadorismo regressivo sem pudor e sem piedadedestila de um “esqueleto
espectral” (a rede, movida apenas por valores dssdilidade e conexao) afetos sem
sentimentos, em que ndo se consegue enxergar "@&opial (Sodré, 2014).

Uma comunidade virtual de verdade € construidaresas afinidades de
conhecimentos, interesses, sobre projetos mutoosing processo de troca e cooperagao;
independente das proximidades geograficas e dagis institucionais (Lévy, 1999).

As pessoas ndo querem apenas informacdes da elaidambém querem ver-se,
ouvir-se, participar, relatar o préprio cotidiararagsi e para as pessoas com que ela convive,
por isso utilizam as redes sociais para realizégsedesejos através de um contetdo
colaborativo presente (Mafessoli, 2004).

As mulheres figuram como as que mais compartillfi@ims nas redes soci&is
Contudo a diferenca néo ¢ significativa. De acaao o levantamento, 52% dos usuérios
de internet que publicam fotoslinesdo mulheres, e 48%, homens.

Ainda segundo a pesquisa, 54% de todos os usudaioede sdo considerados
criadores de conteudos originais no formato de @ma@ que inclui video e foto. Os jovens
adultos, entre 18 e 29 anos, sao maioria entrblicpldisposto a usar redes coRacebook
Instagrame Twitter para compartilhar cenas de sua vida na internet.

Entre as principais causas apontadas para orakoimento desta nova midia, pode-
se destacar o plano nacional de banda larga, g&edlo custo do acesso a internet e do
computador, assim como 0 aumento das cidades doentaca de acesso a internet de forma
gratuita, projetando-se um crescimento na habdéidadompeténcia no uso da internet para
0s proximos anos (Getschko, 20°11)

A dindmica das redes sociais deve ser encarada owteéria volatil, uma vez que
esta condicionada a modificar-se com o passaramogds. Profundamente dependente das
interacdes que afetam a rede, essa dindmica éarpgitcipalmente por fatores como a
cooperacao, indispensavel para que se mantenhtues o conflito, que colabora para o

desequilibrio; e a competicdo, que age com o objele fortalecer a estrutura social, sendo

23 pesquisa divulgada pelo instituto americano Pese&eh CenteMulheres compartilham mais fotos nas
redes sociais[28 de outubro de 2013]. Disponivel em <httpjévabril.com.br/noticia/vida-digital/mulheres-
compartilham-mais-fotos-nas-redes-sociais>.

24 Demi Getschko - Membro do Hall da Fama da Interoegngenheiro é um dos pioneiros da internet no
Brasil. Foi diretor de tecnologia da Agéncia Estado, empresa do Grupo Estado; e por dois periodos diretor da
ICANN. Desde 1995, é conselheiro do Comité Gestointernet (CGl.br).
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0 “resultado das diferencas entre desejos e aépsaca capacidade de prové-los”, gerando
profunda cooperagéo para atingir um fim comum (Rexl2005).

Sao elas os principais espacos que dao vaza@a@ss producdo de imagens em
larga e grande escala. Eacebookse destaca como o exemplo mais expressivo deste
fendbmeno, sobretudo pela sua recente aquisicdoogporacdo a rede sociglstagram
aplicativo de producéao e divulgacao de fotografmuza e Silva, 2014).

De acordo com o Ibopeno Brasil os usuérios de redes sociais ja somamiliées,
cerca de 86% dos usuarios ativos da internet niogmeravaliado. E esse niamero segue
tendéncia constante de crescimento.

Simultaneamente, recentes matérias identificam a@sieredes sociais podem
apresentar um lado bastante negativo. Nunca se ¢anto da vida e aparéncia dos outros
como nos dias atuais. Problemas de autoestima geima&orporal sdo apontados como
grande foco de preocupacao.

Na Gréa-Bretanha cerca de 60% do publico senteonbay da prépria aparéncia,
sendo crescente o nimero de cirurgias plasticas

Para a deputada Caroline Nokes, apontada na nrepmidagem, que - através de
um grupo parlamentar e outras instituicdes de adedempresas e 6rgaos publicos — lancou
uma campanha para mudar a atitude em relacédo &@mmearporal os jovens “podem tomar
a decisdo de nédo olhar revistas ou ver TV, magdasrsociais sdo a forma primaria de
comunicacao deles e seu principal canal com o menterior”, disse. E complementa:
"Eles estdo vendo o mundo atraves de um filtretenao é saudavel.”

De acordo com Philippa Diedrichs, pesquisadoraCantro para Pesquisa em
Aparéncia da Universidade do Oeste da Inglatemaarito mais tempo se passa no
Facebookmaior a probabilidade das pessoas se enxerganam abjetos”. As pessoas que
usam as redes sociais também tendem a cultivaremsonmgem, segundo a pesquisadora.

Antes, estimulos deste espetaculo de uma vidacditeo “feliz” eram trazidos aos
individuos através das campanhas e da publicidaitmulada nos grandes meios de

25 De acordo com dados do Netview, do IBOPE Mediajagmeiro de 2013, essas paginas e outras agrupadas
na subcategoria comunidades, que incluem tambégs hiaicroblogs e férundliimero de usuarios de redes
sociais ultrapassa 46 milhdes de brasileirod26 de marco de 2013]. Disponivel em
<http://www.ibope.com.br/pt-br/noticias/paginas/rarmde-usuarios-de-redes-sociais-ultrapassa-46-
milhoes-de-brasileiros.aspx>.

26 BBC News As redes sociais estdo mudando a percepcédo do 2¢tpade outubro de 2014]. Disponivel em
<http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2014/10A13. redes_sociais_impacto_imagem_fn>.
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comunicacdo de massa. Contudo, com a popularizdg&oredes sociais virtuais, das
fotografias e dos videos compartilhados houve umeato significativo da sensacao que a
felicidade esta para todos.

Souza e Silva (2014: 71) afirmam que esse canghvafagora ampliado pelas redes
sociais, vem sendo alimentado “em meio a um cedé@rfroducao fotografica que lida com
uma simplificacdo tecnolégica impar para se chagasultados esteticamente atraentes, 0s
quais vém sendo explorados constantemente pousaasos”.

Midias sociais, foruns, redes sociais sdo comdeslafetivas virtuais de interesses
compartilhados, crencas, espacos de confissammedatle, sendo a construgéo da felicidade
uma das caracteristicas destes sites. Para Gardefda Goyton (2013: 103) isso ocorre na
medida em que procuram apagar diferencas cultusaSais, historicas, geograficas e
religiosas. Nesse sentido, sentimentos negativdsmpaer temporariamente amenizados de
formaonline na partilha de conversas, ideias e imagens, tuilsis pelos sentimentos de
comunidade, de esperanca e otimismo.

Os criadores das redes sociais eletronicas ‘araot uma corda sensivel — ou hum
nervoso exposto e tenso que ha muito esperava @eipo de estimulo”, atenta Bauman
(2008: 8).

Para o autor, uma vez suprida as necessidades®asina vida feliz € permeada por
relacdes que valorizem o individuo como um todopa, consequéncia aumentem seu
sentimento de pertencimento a uma comunidade/smégrupo especifico.

Porém pertencer ndo € o objetivo final. O individuas-moderno busca sua
valorizagdo dentro deste circulo social e compléangue “...0 teste que precisam passar
para obter os prémios sociais que ambicionam eyigeremodelam a si mesmos como
mercadorias, ou seja, como produtos que sdo cafdazeaster atencao e atrair demanda e

fregueses” (Bauman, 2008: 13).
2.2lmagem
De acordo com Joly (2007: 13) o termo imagem a®aantos significados que

torna-se muito dificil apresentar uma definicdoden. A autora ressalta que apesar da
infinidade de significados desta palavra, compreesglque ela designa “algo que, embora
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ndo remetendo sempre para o visivel, toma de etipeéslguns tracos ao visual”,
imaginaria ou concreta, ela passa por alguém quedaz ou a conhece.

Platdo (1949) atribuia o conceito de imagem priameénte as sombras; em seguida
os reflexos na agua ou a superficie dos corpososppolidos e brilhantes, assim como todas
as representacoes desse género.

O senso comum, segundo Joly (2007: 16) “recordadeajue Deus criou 0 homem
a sua imagem”. Empregado neste contexto, imageotéeuma representacdo visual mas
sim uma semelhanca”. Fruto da cultura judaico-&iigerpretamos que Nn0GS Mesmos somos
imagens, “seres que se assemelham ao Belo, ao BerBa&grado”.

Os estudos sobre imagens mostraram

gue elas tém, na cultura humana, uma funcdo muits complexa que na vida de
outras espécies animais. Além de reconhecer amsigosnigos, de diferenciar
presas e predadores, de situar os seres num afpagde podem entrar e sair, as
imagens mentais que obtemos de nossa relacdo condompodem ser
armazenadas, constituindo nossa memdria, podermarsdisadas por nossa
reflexdo e podem se transformar numa bagagem descionento, experiéncia e
afetividade. E mais, desenvolvemos técnicas qupemsitem expressar todo esse
movimento interno, mental e subjetivo através deasumagens, estas criadas por
nés. Desenhos, pinturas e esculturas permitemaqapartihemos com os outros

as emocdes e sentimentos despertados na nossaoretam o mundo (Costa,
2005: 27).

Sejam elas filosoficamente oriundas ou elaborpdasspecialistas em semidtica,
comunicacao e outras ciéncias, a imagem (do latiagg € uma representacdo visual,
construida pelo homem, dos mais diversos tipodpas, seres e conceitos. Pode estar no
campo do concreto, quando se manifesta por mesuplartes fisicos palpaveis e visiveis,
ou no campo do abstrato, por meio das imagens metus individuos (Rodrigues, 2007).

Joly (2007: 19) entretanto complementa que - umsgatidos denagg em latim -

a etimologia da palavra imagem, designa a mascarauania levada nos funerais na
antiguidade romana. Podendo ser também o espactoatma do falecido, ndo apenas a
morte mas também a toda a historia da arte e thssfunerarios.

Para o filésofo tcheco Vilem Flusser (Flusser,5)98 imagem € a mediac&o entre o
homem e o0 mundo, enquanto para Novaes (2005: d Opetais nos oferece a propria coisa

imaginada tal como é”.
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Por todo lado no mundo encontramos vestigios dgéms. Sob a forma de desenhos
feitos na rocha, desde a época paleofitiat os dias atuais.

Desenhos encontrados numa caverna da Indonésitararha aproximadamente 40
mil anos, tornando-se 0s sinais mais antigos de emativa humana. A descoberta,
apresentada em estudo cientifico publicado pelateeWaturée', contraria a tese de que este
tipo de arte teria surgido na Eurépa

A pintura figurativa mais antiga encontrada nadparé a de um rinoceronte na gruta
Chauvet, na Franca, que teria cerca de 30 mil anos.

Marc Azém&® menciona que a arte rupestre trazia a representbgdimagens
animadas e néo fixas, e que contavam cenas comsplexa sequéncias sucessivas e um
sentido de leitura, como na banda desenffada no cinema dos nossos dias”. Elas
correspondiam a um comportamento determinado “caramboscada, a pré-copula ou a
submissdo”. Atraveés dessas acgdes, 0s pintoresziradiu‘verdadeiros documentarios sobre
animais nas paredes da gruta, numa sucessao @spairom um sentido de leitura, como
na banda desenhada”

Esses desenhos funcionaram como “pré-anunciadoi@sdscrita utilizando um
processo de descrigao-representacao de coisagJalgi2007).

Joly (2007: 18) afirma que as religides judaidstés tém a ver com as imagens. De
acordo com a autora ndo apenas porque as meserastram presentes em toda a histéria
da arte ocidental, mas de forma muito mais profuffdarque a nocao de imagem, assim
COmo 0 seu estatuto, constituem um problema chegeelstao religiosa”. Ela complementa

que a “interdicdo apresentada na Biblia de fabiinagens e de se prostar diante dela (3.°

27 No periodo paleolitico os homens viviam em pequenos bandos; cagavam e pescavam e também colhiam
frutos. Fabricavam instrumentos de osso ou de pedcada e abrigavam-se em cavernas ou chocgas. Os
cacadores, nébmades, preferem a beira de rio, adaimais vém beber e concentram-se em areastélisres
durante a seca. A divisdo de tarefas era rudimentae os membros da tribo. E neste periodo ensgpgem
rituais magicos relacionados com a caca, esculitagientalhes de animais e de figuras femininai)teras
rupestres. No paleolitico superior (50.000 anossade Cristo ), 0s homens abrigavam-se nas cavedmas
vento provocado pelo avango das calotas de geldiesgdo ao continente. Fonte: Portal RP&riodo
Paleolitico - Histéria do Periodo PaleoliticdDisponivel em <http://www.historiadomundo.conypiet
historia/periodo-paleolitico.htm>.

28 Descoberta de pinturas pré-histéricas na Indonésida nocdo sobre a origem da arte. [8 de outubro d
2014]. Disponivel em <http://oglobo.globo.com/sdeiée/ciencia/descoberta-de-pinturas-pre-histomneas-
indonesia-muda-nocao-sobre-origem-da-arte-14185286>

2 Cientista francés que faz parte da equipe quel@stgruta de Chauvet, na regido francesa de Aedéch

30 Banda desenhada ou histéria em quadrinhos.

81 Super Interessante. Cinema  pré-histérico [Junho de  2011]. Disponivel em
<http://www.superinteressante.pt/index.php?opti@mrccontent&view=article&id=635:cinema-pre-
historico&catid=9:artigos&ltemid=83>.
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mandamento) designava a imagem como estitua e deos Uma religido monoteista
deveria portanto combater as imagens, isto é, imsndeuses.”. Desta forma, o surgimento
dos géneros pictéricos tem origem na questao daagfn entre a representacdo de forma
religiosa e a representacao de forma profana.

A histéria da humanidade foi e ainda é marcada pedsenca da imagem como um
dos principais mecanismos de comunicacao entrerogis, que a utilizaram na forma dos
mais variados suportes e técnicas, tais como "megeidras, argila, 0sso, couro, materiais
organicos em geral, metais, papéis, acetatos, tespaligitais, [...] desenho, pintura,
escultura, fotografia, cinema, televisao, web'[(Ramos, 2007: 1).

O século XX foi marcado pelo desenvolvimento dadéogias e ideias que levaram
a maior compreensao da imagem e de sua importaagciad como meio de comunicacgao,
mas como auxiliar significativo para as tarefapdgsquisa e ensino. A imagem deixou de
ser apenas arte e transformou-se em informacaohecionento. Expandiu-se por meio de
jornais, revistas cientificas e de entretenimdeleyisao e fotografia. As novas tecnologias
computacionais desenvolveram maiores possibilidadeproducdo e uso de imagens,
permitindo uma hipermidiacdo com outros modos aewracacao (Rodrigues, 2007).

No século XXI, "o universalismo da linguagem viswgparece como uma
possibilidade de se alcangar um maior niumero dsopes rompendo-se as fronteiras do
nacionalismo: fotos, filmes e programas de TV uramdiéncias do mundo todo sob as
mesmas mensagens” (Costa, 2005: 36). A comunieagénsiva (Miranda; Simeao, 2003),
através da computacédo, que faz uso do hiperteseterau a hipermidiacao principiada em
fins do século XX e aumentou macicamente o usondgéns.

“O uso contemporaneo da palavra imagem remeteier parte das vezes para a
imagem mediatica. A imagem invasora, a imagem esagnte, aquela que criticamos e que
faz a0 mesmo tempo parte da vida quotidiana dewacga a imagem mediatica. Anunciada,
comentada, adulada ou vilipendiada pelos propriediana imagem torna-se entao sinbnimo
de televisdo e de publicidade” (Joly, 2007: 14).

Menezes (2014) pondera que neste novo ambientald@gmagem se banalizou, e,
devido a isso; saber manusear uma camera anal@gcalher o filme adequado para
determinadas situagdes, conhecer o processo dmg&vecomo um todo, entre outros
procedimentos — que antes eram casuais — acabaetepar o processo ao que ela define

ao “nivel de arte”.
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Ela torna “presente qualquer coisa ausente”, pgpgesentado significa presente na
imagem — e ndo na realidade — e tornado preselaénpegem. “Em suma, a imagem é um
ser menor do que aquele que ela representa, édlsost, simples imitacdo da aparéncia, é
multipla em lugar de uma. De maneira que a imagame@resentacao reprodutivel de uma
coisa ausente Unica, que lhe empresta alguns tapementes e visiveis.” (Wolff, 2005: 20-
23).

Pode-se afirmar que a imagem hoje assume um gag@abtagonista na sociedade
como um todo. A instantaneidade e a simultaneidattpiiriram novas dimensdes que
segundo Novaes (2005: 10) “o mundo foi posto ndgdas dedos”. Uma 'nova’' realidade
mediada pelas imagens rompe com a “cisdo entretfuyaha o artificial”. “Sucessivas
descobertas de mundos jamais vistos antes foraseaypadas ao espectador comum, gracas
as imagens.” Ele complementa afirmando que crionése‘apenas uma mercadoria para o
sujeito, mas criam-se, também, sujeitos para aader@”.

O neurocientista James Kildédefende que a atual obsessédo por autorretrates — a
selfies- esta ligada com a falta de conhecimento que tel@o®ssos proprios rostés

Segundo o estudioso passamos muito tempo intanol@ias expressoes faciais das
outras pessoas, essencial para interacbes pebsoaisucedidas, mas acabamos deixando
de lado o entendimento das nossas proprias expessiiida segundo o estudo, a imagem
mental que temos de nGs mesmos tende a ser meais patraente do que realmente somos,
provocando o aumento significativo das fotos diteefies, com o intuito de chegarmos
proximos a nossa propria percepcao.

Precisam-se duas premissas para se atravessanpaiefinicdo do que seja uma
imagem, do que sejam imagens. Temos, contra o madnorte, apenas uma
chance, a de fazer para nés mesmos uma imagernssBa@stao aprisionados nas
imagens os desejos de imortalidade. Por isso tadtbiimaginario esta ligada no
eterno e por isso sofremos o destino de, send vjgoestarmos mortos. Uma
tentativa de escapar teria que descartar as imageiasgue alcancar aquele ponto
além da imagem a partir do qual um retorno a inidetide ndo é mais possivel.
Também este ponto pode-se alcancar. A dupla pramidsem simples: como

imagens seriamos imortais, sem imagem podemosgeztalser mortais (Kamper,
1994 ,apudKrause, 2005: 29).

“As imagens sdo capazes de suscitar aos poucss tp@as as emocoes e paixoes

humanas, positivas e negativas, todas as emog@ggdes que as coisas ou pessoas reais

32 Neurocientista da University College London.
33 BBC News. The science behind why we take selfifs7 de janeiro de 2014]. Disponivel em
<http://www.bbc.com/news/blogs-magazine-monitor-&%704>.
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que elas representam poderiam suscitar: amor, éddaga, prazer, dor, alegria, tristeza,
esperanca, nostalgia, etc” (Wolff, 2005: 20).

A imagem de acordo com Wolff (2005) ignora os tempassados e futuros,
representando apenas o0 tempo presente. Mas, aoontesnpo, € esse detalhe, sua
incapacidade de distinguir o tempo que faz a suweafoconsiderada magica. Ela é
responsavel por fazer-nos reviver constantemeigigegoassou, como se aquele momento
estivesse no presente.

O mundo esta imerso em imagens. Esteja o individunetrd, sentado na poltrona,
praticando algum esporte no parque, almocando enrvastaurante ou em frente ao
computador, tenha como certo: as imagens estard@spara. As novas midias, a
democratizacdo das ferramentas de producdo delidongeuma aposta agressiva em seu
poder de comunicacado, construiram um cenario mieal a profusdo da forca da imagem e
0 seu papel informativé

E preciso entender a representacdo imagética etaqpaoduto cultural de uma

sociedade com multiplas diferenciacdes entre carsldg grupos sociais (Lopez, 2000: 44).

2.3 Fotografia

O dicionario Priberam da Lingua Portugu@siefine fotografia como: (substantivo
feminino) 1. Arte de fixar a imagem de qualqueretdjnuma chapa ou pelicula com o
auxilio da luz, 2. Retrato, vista fotografica = RQ13. Oficina fotografica.

“A fotografia, como toda manifestagcdo comunicaalptem uma linguagem propria”
(Godolphim, 1995: 170).

De acordo com o autor, enquanto instrumento daun@racao visual, artistica ou
informativa, a fotografia pode ser considerada coma obra aberta, passivel de multiplas
interpretacdes por seus observadores.

Para Barreto (2010) a fotografia é tida como upséncia, uma visdo expressada

diante de um olhar estabelecido, ou pré-estabelecum pretensdes, tendéncias, fins e

34 PROXXIMA. Imagens servem para muita coisa ao mesmo tefdpade julho de 2015]. Disponivel em
<http://www.proxxima.com.br/home/conectados/2018/B/imagens-servem-para-muita-coisa-ao-mesmo-
tempo.html?utm_source=newsletter&utm_medium=emdil&icampaign=newsletter-Proxxima-
diaria&utm_content=noticias_diarias>.

35 Informac&o disponivel em <http://www.priberam.fgaifotografia>.
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meios. Ela torna-se linguagem quando caminha adaige valores e dizeres, sensacgdes e
expressoes, interpretacdo e razao.

Pode-se dizer que a fotografia € uma combinacdaz#s, penumbras e sombras
que, em fracBes de segundos, se transforma nunemiewisivel e interpretavel.

Protagonista de incontaveis feitos cientificosiscos, religiosos, psicoldgicos e
afetivos do homem, é utilizada para captar, ematialocumental e plasticamente, a rotina
de sociedades de origens e histérias diversasnteraretacio pessoal e visual do mundo
(Lima e Silva, 2001: 7).

A fotografia € capaz de capturar o acaso, etarndgterminado instante,
representando uma visao simbdlica da imagem otjginaartir do olhar de quem produziu
aquela imagem (Coutinho, 2006: 339).

Ferreira (2013: 11) defende que seu conceito yvaodendo ser denotativo ou
conotativo. Segundo ele a “denotacdo esta ligadatespretacdo habitual do que foi
representado na imagem — esta relacionada aos@mson. A conotacao, em contrapartida,
tem maior relacdo com a cultura do leitor. S&dpatas mais relativos ao angulo observado
e capturado e ao olhar do expectador. A interpfietapnotativa é aberta, e transforma o
singular momento retratado em mdltiplas histormsitar”.

Sabe-se que a historia da tentativa da captagdocaé de imagens vem da
Antiguidade (Oliveira e Vicentini, 2009). Ao longles anos varios inventores comecaram
a aparecer com ideias para a captura de imagengusefosse necessario pinta-las.

O primeiro grande passo foi 0 experimento da carescura, em 1793 de Joseph
Nicephore Niépce. “Tratava-se de um quarto feclamo apenas uma pequena abertura
para a entrada da luz. Dentro dele era possivenodoso reflexo de objetos encontrados
fora do cobmodo, nos quais a luz era projetada”. detenha sido apenas uma projecdo sem
a fixacdo da imagem, ele foi uma das primeirasgassa conseguir “imprimir” a luz em
uma superficie sem usar qualquer tipo de tintasaapda imagem desaparecer com o tempo
(Ferreira, 2013; Nemes, 2014).

Em 1826, com a evolucdo do meétodo, Niépce conserpgistrar a primeira
fotografia de “duracéo infinita”. Apesar do gran@#o a foto ainda possuia baixissima
gualidade e o processo de captura demorava hoeasg$y 2014).

Anos mais tarde Niépce firmou sociedade com Loaigu2rre e de forma definitiva

mudou o rumo da historia.
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Até o momento, cada inventor fazia seus experiosgmor conta propria, baseando
suas experiéncias em pouco estudo coletivo. Porignddre “queria levar a fotografia para
mais pessoas e comecou a estudar os métodos deepiay@ criar uma forma de criar um
mecanismo que até os leigos pudessem utilizar smpara capturar momentos especiais”
(Nemes, 2014).

Para que tal feito tivesse sucesso Daguerre reagim®o do governo francés, e, em
contrapartida disponibilizou todo o seu trabalhdatena publica. Desta parceria surgiu o
daguerreotipt?, “uma espécie de maquina fotografica bem primifilinitado nesta época
ainda a um publico rico e entusiasta da invengéo.

Em consonancia, em 1839, na Inglaterra, o inglésavid Fox-Talbot desenvolveu
a “possibilidade da multiplicacdo de uma mesma endgatravés do processo negativo e
positivo. Ferreira (2013: 9-10) complementa queBnasil, o francés Hercule Florence
desenvolveu um processo semelhante ao de Niépaeonde 1832, em Campinas, interior
de Sdo Paulo. Contudo, o marco so foi registradbal¥s mais tarde, pelo fotdégrafo e
professor Boris Kossoy.

A invencao da fotografia deu-se num contexto murakagrandes transformacdes
sociais, cientificas, culturais e "tecnoldgicag’gpiciadas pelo movimento da Revolugéo
Industrial (Couchot, 1993: 40).

Outro destaque neste processo se deve a Richaath Maddox, responsavel pela
criacdo do método de fixacdo de imagens usandosusensao gelatinosa. Criando as
primeiras chapas secas, que tornaram o processevdlcao mais simples. Tal feito
contribuiu para uma comercializagdo mais acessiital,para o crescimento do mercado e
expansao pelo mundo (Nemes, 2014).

Em 1880, George Eastman, fundador da Kodak, consegprir a primeira
companhia de criacdo de chapas secas e anos miEsfaatambém o responsavel pelo
lancamento da primeira cAmera fotografica, que iierma captura de até 100 imag&ns
(Nemes, 2014).

36 Este foi o primeiro método de captura de imagemseccializado em escala e, portanto, marca o imfgio
era da fotografia no mundo. Os daguerreétipos éiraa imagem capturada em uma placa rigida e esjpelha
que precisava ser guardada com cuidado, ja quexermamente fragil. A riqueza de detalhes e aéampa
tridimensional sdo duas das principais caracteaistilesta técnica.

37 Esta primeira maquina néo era reutilizavel, namtat depois que o rolo de papel fotogréafico acsbado
era possivel substituir por um novo. Modelos pastes substituiram o papel por flme e foram ficacdda
vez menores e portateis, aproximando-se mais docqnBecemos hoje como uma camera fotografica
analdgica.
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A fotografia s6 se tornou verdadeiramente comkpcavolta dos anos 40. Apenas
em 1935 a Kodak langou no mercado os Kodachr§imes tipo de filme que permitia tirar
fotos coloridas com as cameras da marca. O procgegsenvolvia a revelacao era lento e
exclusivo, disponivel em apenas vinte e cinco laféoios no mundo (Nemes, 2014).

No ano seguinte, a companhia alema Agfa lancogfaddlor Neu, filme colorido
que, pela primeira vez na histéria, podia ser esl@kem qualquer laboratério. Fato este, que,
consolidou de vez a fotografia como conhecemos. hGmntudo, sua popularizacéo
definitiva aconteceu nos anos 70, quando a maide mias fotografias tiradas ja eram
coloridas e a aquisi¢ao do equipamento estavacpraéinte ao alcance de todos (Nemes,
2014).

Finalmente as inovacfes tecnoldgicas "popularizar@sncameras fotograficas e
muitos podiam fazer suas fotos e criar seu prdjpgervo” fotografico (Rodrigues, 2007).

Fabris (1991: 21) disserta sobre as primeiragfaf@s:

ao contrario das primeiras fotografias que se aun@eam no rosto, Disdéri

fotografa o cliente de corpo inteiro e o cercanifi@os teatrais que definem seu
status, longe do individuo e perto da mascara Isquiema parodia de auto-
representacdo em que se fundem o realismo essdad@bgrafia e a idealizagao
intelectual do modelo. E por isso que ndo hesitemivelezar o cliente, aplicando
a técnica de retoque. O “agradavel”, ameacadog@itiddo da fotografia, torna-

se o grande trunfo do fotdgrafo industrial, que gpdadrnecer a clientela sua
imagem “num espelho” complacente.

Desde o seu surgimento e ao longo de sua traetdd os dias atuais, a fotografia
tem sido aceita e utilizada como prova definititastemunho da verdade" do fato ou dos
fatos. Gracas a sua natureza fisico-quimica - e blgtronica - de registrar aspectos
(selecionados) do real, tal como esses fatos seqrar a fotografia ganhou elevado status
de credibilidade (Kossoy, 2002: 19).

Rodrigues (2007) afirma que o advento do cart&tgbe o aparecimento das revistas
ilustradag®, em meados do século XIX e inicio do século XXatam ao uso de imagens
em maior volume gerando a chamada "civilizagdonsegem". As pessoas necessitavam
consumir informagfes imagéticas que "reforcavam'cdda maneira as informacdes

contidas em jornais e revistas.

38 Esse tipo de filme é considerado um dos melhogdedos de captura da histéria. Em 2009, a Kodatodei

de fabricar os Kodachromes.

39 Que ainda utilizavam pictogramas: simbolos quesssmtam um objeto ou conceito por meio de desenhos
figurativos. Pictografia é a forma de escrita gglal ideias e objetivos sdo transmitidos atravédedenhos.
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O fotografo no século XIX apresenta uma exploragéerenciada, assim como
intengdes na hora de fotografar. Se antes a mesheaa pretensdo de retratar com carater
fidedigno e até cientifico da reproducéo, aos psy@ssa a buscar novos angulos com a
multiplicidade de enquadramentos, explorando asngtdlidades com o intuito de levar o
observador para dentro do retrato, “induzindo oeolzlor da imagem a sensacdo de
penetra-la e, consequentemente, de “estar” no esptratado” (Carvalho e Wolff, 1991:
144-145).

E como Alinovi (1981: 15) afirma:

baseia-se nhum equivoco estranho que tem a ver gardupla natureza de arte
mecanica: o de ser um instrumento preciso e irfaemo uma ciéncia e, ao
mesmo tempo, inexato e falso como a arte. A fof@grem outras palavras,

encarna a forma hibrida de uma 'arte exata' e,emmmtempo, de uma 'ciéncia
artistica’, o que ndo tem equivalentes na histtiripensamento ocidental.

Hoje, principalmente com o advento da internétmagem fotografica faz parte do
dia a dia das pessoas compondo, com a escritara,cosfundamento da comunicacao. Por
isso, "o estatuto de testemunho, portanto de verdakdfotografia, viu-se reforcado quando
multiplicado aos milhares e aos milhdes (Kosso(,72060).

A fotografia digital surgiu timida, e dificilmenteonseguia capturar as cores e
detalhes como os filmes das cameras analogicasadito tempo, nem mesmo as melhores
cameras digitais chegavam perto da qualidade deoumfilme. Porém, o nitido avanco dos
processos digitais foi determinante para a muddaest quadro (Nemes, 2014).

Para Lima (1991: 79) a “fotografia abstrai o terep@ordena elementos do real na
sintese da imagem. Elimina as relacbes sociaistr&jecachoeiras, indios, japoneses,
edificios publicos, maquinas, jardins, fazendasobsteno, ndo se relacionam; justapdem-
se num mosaico do real.”

Hoje pode-se encontrar qualquer celular com céaraesrhutida que tira fotos e
permite publicar a imagem de forma instantanea, aemecessidade de revelacdo. E a
transicdo da fotografia como forma de recordacda paseu estabelecimento definitivo
como meio de comunicacdo a parte (Nemes, 2014).

Pavan (1991: 254) chamou de uma “quebra inadneiss@&um tabu do século XIX".
Era a realidade sendo modelo e objeto de atencéo.

Lima e Silva (2001: 5-6) afirmam que a fotografieesponsavel por uma revolucao

do olhar, e assim, a um novo codigo visual, esdipdd 0 que deveria ser olhado e,

30



consequentemente, a uma nova ética visual, umaleitwea do mundo e da realidade ao
seu redor.

As autoras complementam que nas novas tendéadategrafia de modo artisticos
— aliada a artificios de lentes do fotografo er@osirsos tecnoldgicos com recursos graficos,
plasticos e conceituais — permite uma livre inteiggdo da realidade e do cotidiano. “A
imagem deixou de ser um registro puro e simplequ® proporcionou aos fotégrafos
libertarem-se do 'realismo’ e apresentar a fotausolmovo prisma e distorcida do real”.

Héa algumas décadas atras, apenas 0s momentosnpaitantes eram registrados,
ja que havia um limite baixo do numero de quadrosuen filme — os maiores continham
apenas trinta e seis — e 0 processo se tornavgekroevelacdo e impressao das imagens.
Hoje, é natural atualizar os albuns digitais dragate, de modo que todo e qualquer evento
€ motivo para divulgacao na rede, o que pos emexemio o ritual de espera pelo momento
da revelacéo e os critérios do que vai ou naocosegfafado (Menezes, 2014).

E um fato, nunca existiram tantas camaras no m(Belanciano, 2014).

Atualmente 70% de todas as interacdes feitas pedisde 800 milhdes de usuarios
da rede sao relativas a fotos. Além disso, estengug, a cada dois minutos, tiram-se pelo
mundo mais fotos do que todo o século XIX prodtfziu

A historia da ascensao da fotografia pode senelatia a partir de 1997, quando foi
lancado o primeiro modelo comercial da cameraaligit Sony Mavica. A década de 90 foi
marcada pelo aumento expressivo do numero de potokizidas, chegando em 2000 a 86
bilhdes de cliques ao ano, aproximadanféne Figura 4 expressa os cliques e 0 avango

nas Ultimas décadas.

Figura 3 - Quantidade de Cliques
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Fonte: (VEJA.com/VEJA)

40 VEJA. Fotografia, o motor das redes sociaigl5 de abrii de 2012]. Disponivel em
<http://veja.abril.com.br/naticia/vida-digital/fagoafia-o-motor-das-redes-sociais>.

41 Segundo calculos de Jonathan Good, consultordds sociais, a partir de dados da Kodak e da Epédia
Digital de Negocios.
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Além da camera digital, ha mais trés elementosiraeatar essa evolucdo: os
celulares, que incorporaram as cameras; as redegu@@ermitem a transmissao de dados
(e de fotos) em alta velocidade; e, por fim, agsesbciais, que facilitam sua distribuicéo.

Contudo, pode-se dizer que a fotografia encontsavecagcao para a expressao da
subjetividade no contexto das redes sociais, emawginda mais intima, atingindo um tom
gue Souza e Silva (2014: 66-72) classifica conmpcéimente confessional, atendendo a essa
exacerbacao dos afetos que parece ser exigidagaspe comunicacional”. “Desmontando
ainda mais o carater solene e tradicional da faf@yrposada ou de sua funcdo de
memorizacao de situagcdes e momentos atipicos, e@mgens, cerimonias, etc.”

Belanciano (2014) afirma que a internet veio maodifia forma como se cria,
difunde, valida e consome arte, com consequénitida por estimar. No caso da fotografia
isso é evidente, com o surgimento de redes soeigitataformas como tnstagram
Pinterest Ello, Flickr, Tumblre muitas outras.

Souza e Silva (2014) reforca que as fotografiagdyridas para este 'novo’ meio de
comunicacao alcancam um publico em uma grandeaedealecepcdo — com uma inédita
permeabilidade social - , feito antes conseguidgeuntos meios, como a televiséo.

“E 0 universo tecnoimagético que transcendeu as tetomou forma no ambito das
redes sociais” (Souza e Silva, 2014: 69).

“No caso das redes sociais as fotos tornaram-sgpoesentes. Nao basta escrever
que se esteve num acontecimento. E preciso mostesse esteve la.” (Belanciano, 2014).

Além disso, essa fotografia classificada por SoeiZgilva (2014: 72) como de
“intimidade” permite que um mapeamento cronolégies imagens seja feito, visto que é
capaz de indicar a sua geolocalizacao, definindanizando a producédo de uma espécie
de “diario de bordo”. “Tudo o que é fotografado @mica aportes técnico e estético ja
formatados, com uma boa possibilidade de variag@@antindo ao usuario a motivacéo e a
liberdade de diversificar constantemente seus w®{ara o registro fotografico”.

O avanco da tecnologia no campo das imagens @l pa criacdo da camera
digital. “Na verdade, ela deu inicio a um novo mdé@roducéo e consumo de fotografias,
gue gerou a necessidade de transformar a prognaltgia para se adequar aos novos
hébitos”. Neste contexto pode-se ressaltar tamb&agio de aplicativos pasenartphones
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e outros dispositivos moveis, lancamento de nopasethos e transformacgdes estruturais
nas novas cameras (Menezes, 2014: 7).

A explosdo dos autorretratos € um fenbmeno comseguéncias curiosas dentro
desse contexto. Desde o apiceQ@idut, rede social criada em 2004, essas fotografias se
tornaram comuns. Nos Gltimos tempos, elas ganhanartermo especificosélfie$*?, que
contribuiu para uma difusdo ainda maior desse pustcom a popularizagdo do uso da
hashtag#selfie principalmente néinstagram(Menezes, 2014).

Esta rede social — foco principal deste trabalhcriada em 2010 pelo americano
Kevin Systrom e pelo brasileiro Michel Krieger, usamo principal matéria prima, as
imagens. Disponivel para dispositivos moveis mavigelos sistemas operacionais i0S

(Apple e Android (Googlg, o aplicativo recriou o tradicional aloum de fato

2.4 nstagram

Janet Murraygpud Cannito, 2010: 160) ao refletir sobre a construd@oarrativas

no universo digital, considera:

A medida que mais e mais pessoas tornam-se tatidoabs com o ambiente
digital quanto o sdo com os velhos papel e caretaprld wide web esta se
tornando um projeto autobiogréafico global, uma gtgaca revista ilustrada de
opinido publica [...] As narrativas de fantasiaeefidcdo cientifica terdo sempre
uma forte presenca no ciberespaco; contudo, oeatesidocumentais da web —
os albuns de familia, os diarios de viagens e sbmgrafias do ambiente atual
— tém levado a narrativa digital a se aproximasdeorrente.

Michel Krieger, criador da rede socikistagram afirma que a “ideia ndo é
compartilhar pensamentos, como ocorrdwitter*>, mas dividir com o mundo instantaneos

da vida capturados em imageH{s”

42 A palavra selfie’, que designa fotos que pessoas tiram delas mesmaselulares ou webcam, foi escolhida
como a palavra do ano de 2013 do idioma inglés gielonario Oxford. Ainda de acordo com os editpeess
pesquisas apontam que a frequéncia do uso da galavdioma inglés aumentou 17.000% em 2013. [19 de
novembro de 2013]. Informacao disponivel em
<http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2013/111131 selfie_oxford_fn>.

43 Twitter € uma rede social e servidor para micrgbliog, que permite aos usuarios enviar e receber
atualizacdes pessoais de outros contatos, em tdgt@té 140 caracteres. Os textos sdo conhecidos co
tweets, e podem ser enviados por meio do websisekico, por SMS, por celulares e etc.

4 \ja. Instagram, a arte de recriar fotos no iPhonf26 de fevereiro de 2011]. Disponivel em
<http://veja.abril.com.br/noticia/vida-digital/irgiram-a-arte-de-recriar-fotos-no-iphone>.
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Lancado em outubro de 2010nstagramé uma criagdo que surgiu da parceria entre
0s engenheiros dftwareMichel Kieger e Kevin Systrom. Inicialmente nomedgurbn,

o aplicativo para aparelhos celulares tinha muftaxionalidades: era a juncdo de
publicacéo de fotoghate geolocalizacéo via GPS. Juntos, eles deciditamzar a criacdo
para que ela fosse uma rede social de troca deemadgtograficas (sempre as capturas sao
feitas em formato quadrado, semelhante a fotografiida na maquina instantanea
Polaroid®), com a possibilidade de insercéo de legendalecmizacad®.

A principio, a rede social foi disponibilizada ape para a plataforma iOS — ou seja,
apenas portadores do celular da ma#&pple poderiam obté-lo, e mesmo assim conseguiu
em apenas trés meses alcancar o nimero de 1 rdéhasuario¥.

Nesta época ¢nstagramso podia ser consumido em aparelhos que tinhaen ess
compatibilidade. Para entrar na tendéncia — “tea par” — o consumidor tinha que obter o
aparelho adequado para adaptar-se a sua roda §bealbr ndo esta aplicado ao dispositivo
moével na questédo de preco, e sim ao seu statiseedio social que, dentre outras coisas,
depende da utilizacdo do proprio celular e do gue atributos, comolastagram proverao
(Ferreira, 2013: 8).

Um ano e meio depois, gerando grande polémibtastagramanunciou sua versao
para o sistema operacion®hdroid®®. Nas primeiras doze horas disponivel, contabilizou
milh&o dedownloadsfeitos. Fato que faz jus ao valor avaliado pacaapanhia, de 500
milhdes de dolaréd (Ferreira, 2013: 15-16).

No inicio de 2012 a rede sockdcebooR® anunciou a compra do aplicativo em uma
operagcdo avaliada em 1 bilhdo de doélares. A adquisigi considerada um marco pelo
executivo-chefe ddacebook Mark Zuckerberg. “E a primeira vez que adquirimos

produto e uma companhia com tantos usuarios. N imos fazer mais operacdes como

45 Patenteada em 1929, a Polaroid é conhecida copnionaira cAmera criada que dispensa a revelacgio. A
caracteristica de foto instantdnea também estéiorkda ao proprio nome “Instagram”.

4  Revista Galileu. Conheca o brasileiro criador do Instagram Disponivel em
<http://revistagalileu.globo.com/Revista/CommorZ®}|263413-17770,00-
CONHECA+O+BRASILEIRO+CRIADOR+DO+INSTAGRAM.html>.

47 Info Exame.Instagram ja reine 1 milhdo de usuarigdO de janeiro de 2011]. Disponivel em
<http://info.abril.com.br/noticias/internet/instagn-ja-reune-1-milhao-de-usuarios-10012011-5.shi>.

48 Android € o sistema operacional para celulares desenweopetb Google, cuja grande aposta é o codigo
aberto, que proporciona liberdade de customizae#® @s fabricantes de aparelhos e também de crikcéo
aplicativos para os desenvolvedores.

4 Veja. Facebook compra Instagram por US$ 1. H9 de abrii de 2012]. Disponivel em
<http://veja.abril.com.br/naticia/economia/facebammpra-instagram-por-us-1-bi-2>.

50 Com mais de 1,19 bilhdo de usuarios em todo o mumdracebook, é considerado a maior rede social do
planeta.
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estas, se € que vamos voltar a fazer, mas vamuesctrnossa experiéncia de compartilhar
fotografias, ja que esta € uma das razdes pelas qudas pessoas gostam do Facebook”,
justificou Zukerberg em comunicado.

Neste mesmo ano a empresa apresentou uma noéa deraplicativo que trouxe
melhorias, sendo o0 mapa mundial interativo a maideate. Desta forma, além da
publicacdo de fotos era possivel exibir o localeoad mesmas haviam sido produzidas,
inclusive em ordem cronolégita

Ferreira (2013: 14) atenta que a camera digitalutisia no celular € o primeiro item
para a utilizacdo dénstagram Ela possibilita a mobilidade necessaria para wans
fotografar a qualquer momento sem precisar de y&gmipamentos — camera fotografica,
celular e computador — para a producéo, distrilbugcdivulgacao de suas proprias imagens.
“Destaca-se principalmente o proprio recurso dedi@fia digital que permite a obtencao
instantdnea de imagens para visualizacdo e m@ltgdpturas até que o resultado seja
satisfatorio”.

Em contrapartida a facilidade na manipulacdo degam faz com que, 0s usuarios
de modo geral, ndo se aprofundem e se preocupenadoragem que estdo produzindo
(Ferreira, 2013).

Elementos com alusdo a épocas passadas fazem qeste aplicativo. O
esquiomorfisme? ndo aparece apenas nos filtros aplicados, masétanelsta presente no
som do celular ao tirar a foto — reforcando o apelostalgia -, com conexao direta ao clique
das antigas maquinas fotograficas analogicas (Ferg913).

Os filtros disponiveis foram criados de acordo canmexperiéncia adquirida no
photoshop®, adicionando as imagens uma atmosfera intere§$ante

Em 2014, a edicdo das imagens se tornou maiswedai, permitindo maior controle

do usuario sobre os efeitos dos filtros aplicadoisriagens compartilhadas na réde

51 Vgja. Instagram ganha nova versdo - mas nédo novos filffb6 de agosto de 2012]. Disponivel em
<http://veja.abril.com.br/noticia/vida-digital/irgiram-ganha-nova-versao-mas-nao-novos-filtros>.

52 Utilizacdo de elementos do passado em objetosatua

53 O photoshop € o aplicativo de maior destaque nadmula fotografia e do design grafico até o momento
Distribuido em todo o mundo, disponivel em mais28eidiomas e com versdes online e para tablets e
smartphone, o programa recebe destaque por cridputacdes incriveis, ampliando as possibilidadesuh
imagem.

5 Veja. Instagram, a arte de recriar fotos no iPhonf6 de fevereiro de 2011]. Disponivel em
<http://veja.abril.com.br/naticia/vida-digital/irgiram-a-arte-de-recriar-fotos-no-iphone>.

% Veja. Usuarios do Instagram ja podem customizar filtrg8 de junho de 2014]. Disponivel em
<http://veja.abril.com.br/noticia/vida-digital/usi@s-do-instagram-ja-podem-customizar-filtros>.
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Nesse sentido, cabe observar que a arquiteturdatanacdo visual das interfaces
dessas redes imagéticas, bem como as dindmicgsickcao de filtros de tratamento das
imagens, garante que qualquer assunto ou temaadba@presente aspectos formais
atraentes (Souza e Silva, 2014: 72).

Souza e Silva (2014: 73) lembra que neste graagaio fotografico arquitetado por
seus usuarios” o tema e a abordagem sédo impresisile complementa afirmando que o
gue acaba por conectar os utilizadores nao é ueia [lecisa, mas sim os lagcos afetivos
que estdo por tras das conexdes estabelecidas berden“real” (compreendendo varios
niveis como: familia, amigos, colegas de profissanhecidos).

A democratizacéo, essa imersdo continua de faio$) pode estimular como
uniformizar. A quantidade substitui-se a qualidadézem os criticos. A
guantidade contribui para fazer sobressair queimesde tem qualidade, dizem

os defensores, argumentando que fotografar emevepenas consumir as fotos
de outros é libertador e contribuiu para apuragrdigo critico (Belancio, 2014).

Para o final deste ano a receitaldstagramdevera ser de 700 milhdes de délares,
segundo projecéo feita por analistas da Cowen &0mesmo estudo estima que no ano de
2020, a receita da marca atingira 5,8 bilhdes tares’.

Alguns numeros mostram a grandiosidade desta cedeo: 300 milhdes de
utilizadores ativos por més; 70 milhdes de imagenileos partilhados por dia, de acordo
com dados do eMarkefér 1,2 bilhdes déikes a cada dia. Sendo que mais de 90% dos
usuarios tem menos de 35 anos e a maioria é mtilher

“O Instagram parece ter sido pensado para algwéno @u. E como carregar uma
espécie de galeria no bolso” - afirmou artista aaao Richard Prince, que expds em
setembro e outubro, na galeria Gagosian, em Noga¢o

“No inicio ndo tinha essa preocupacdo de fotografasas bonitas”. “Uso o
Instagram como uma vitrine das minhas potenciatisaBl o meu portfélio. Onde eu tenho

liberdade criativa e onde consigo mostrar paraeasgas 0 que se passa no meu mundo, na

% PROXXIMA. Receita do Instagram chegara a US$ 5,8 bilhGes2a2Q [25 de fevereiro de 2015].
Disponivel em <http://www.proxxima.com.br/home/si2015/02/25/Receita-do-Instagram-chegar—a-US-
5-8-bilhoes-at--2020-.html>.

57 PUBLICO. Instagram ultrapassa Twitter com mais de 300 mighde utilizadores mensajd 1 de dezembro
de 2014]. Disponivel em <http://www.publico.pt/tetrgia/noticia/instagram-ultrapassa-twitter-com-gaai
de-300-milhoes-de-utilizadores-mensais-1679075>.

58 PROXXIMA. Infogréfico: niimeros, perfil dos usuarios e curamiles do Instagrani21 de margo de 2014].
Disponivel em <http://www.proxxima.com.br/home/si2014/03/21/Infografico-os-numeros--o-perfil-dos-
usuarios-e-as-curiosidades-do-Instagram.htmli>.
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minha cabeca”. “Queria ser identificado no meio dogos”. Sdo algumas das afirmagdes
de Wandson Lisboa, designer grafico de 27 anos.

“As coisas que faltam na minha vida real projgxa a minha vida virtual”, “Cada
imagem representa uma emocdo que quer documedtnfara Manuel Pita, 40 anos,
investigador em redes artificiais do Instituto Garlkian de Ciéncia e da Universidade de
Indiana (EUA).

“O Instagram déa-nos o feeling daquele momentonEmomento tdo bonito, tdo
especial e temos a sensacdo de que, se nao oameasst podemos perdé-lo. Ao
fotografarmos, evitamos a dor de o perder para sEmpGostas, ndo gostas, vais
experimentando. Vai ficando cada vez melhor. E ceegissemos a vida s6 com filtros. E
filtro € mesmo a palavra certa: separa uma coisatta, separa o bem do mal, o bonito do
feio, estas a filtrar o teu melhor, o que tens plaraaos outros” explica Bruno M. Ferreira,
32 anos, designer de comunicacao e especialistaezha digitais.

Erin Wurzel sofre do que denomina “inveja do igs”. Num artigo no New York
Times, ablogger, 26 anos, confessava recentemente que, apesar eld para se sentir
feliz — ia casar, escrevia 0 seu primeiro romanestava prestes a mudar-se para Paris —,
ndo conseguia deixar de sentir inveja da vida das amigas. Porque hastagramnao ha
mas fotografiad.

Maciel (2004: 86) analisa a rede social como udmiati

a tentativa de racionalizacéo da experiéncia didieob é a base do género. As
datas que costumam aparecer nas anotacdes de tiop aliém de tentativa de
organizagdo de uma possivel existéncia, € uma agdendos acontecimentos

dentro da narrativa, criando um elo que une, muigges, acontecimentos sem
nenhuma ligacéo entre si.

A intimidade explorada por meios virtuais de prgitu em massa ultrapassou a
barreira das ilustres personalidades. Essa produgé@mética — voltando agora
especificamente paralnstagram— nos torna autores, narradores e personagengi(ger
2013: 16).

Sibilia (2008) complementa mencionando que 0 @misMO mMostra-se presente

neste espaco, vinculado ao que ela chama de “sb@ud

59 PUBLICO. Testemunhos fornecidos na reportagRetes Sociais: uma vida com filtrad® Raquel Ribeiro.
[13 de julho de 2014]. Disponivel em <http://wwwhbtigo.pt/sociedade/noticia/uma-vida-com-filtros-
1662524>,
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A audiéncia nesta rede é medida pelo nUmero dgoangue sdo impactados pela
publicacdo de cada individuo, além dos compartirgos e do “curtir’ referente as
publicacbes que cada um faz nas redes sociais.obtaumente, os usuarios se tornam
jornalistas, fotografos, e, a0 mesmo tempo, pegenmsmalvo — ainda que de si proprio —

diariamente (Ferreira, 2013: 17).
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CAPITULO 3: A subjetividade das narrativas

3.1Emocodes

Apesar de existirem inumeras definicbes de emdbid®inginna e Kleinginna,
1981), h& dois aspectos que sdo de consenso: grjraeémocao é resultado da reacdo a
eventos relevantes as necessidades, objetivosemeypacdes de cada individuo; e, em
segundo, a emocao relaciona-se com componentedqusoos, afetivos, comportamentais
e cognitivos (Brave e Nass, 2002).

Para Damasio (1999: 72-73) a emocao humana — pdbroa da neurobiologia — é
definida como “conjuntos complicados de respostdmigas e neurais que formam um
padrdo”. Estas respostas usam o “corpo como teptn@ além de afetarem “numerosos
circuitos cerebrais”.

De forma sucinta ele define a emocdo como umaésgmtacdo externa” do Nnosso
corpo visivel e publica, ao contrario do sentimemie apenas ocorre num plano interno
atraves da “experiéncia mental e privada de umaa&aiqDamasio, 2003: 71).

Cientistas da Universidade de Alto comprovaramagaa emocéo desperta reacoes
em diferentes areas e que isto acontece indepemdente do fato de as pessoas terem
culturas diferentés,

As emoc0des basicas, de acordo com o estudo, ateasacdes na parte superior do
corpo, onde estdo os Orgaos vitais.

Eles concluiram que o corpo reage desta formaldevimecanismos bioldgicos que
preparam o corpo para responder ao que acontexssa wolta, seja para a defesa ou para
desfrutar da situac&o, sendo o amor e a alegrizgagdes corporais mais intensas.

Para a professora de neurociéncia da Universiddaer da equipe de cientistas,
Lauri Nummenmaa "as emoc¢des ndo ajustam apenassa saude mental, mas também
nossos estados corporais”. “Elas nos preparamrpagar rapidamente frente aos perigos,
mas também diante de qualquer oportunidade que ldeata nos ofereca, como uma

interacdo social prazerosa”. “As emocfes podem @remo bem-estar preparando-nos

80 BBC Brasil.Cientistas finlandeses criam 'mapa corporal' dagedes [4 de janeiro de 2014]. Disponivel

em <http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2014/80103 _mapa_emocoes_fn>.
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tanto para a agdo, a0 aumentar a ativagdo comdeaeona raiva, como protegendo o0s
NOSSOS recursos corporais e sociais, ao diminativacdo como acontece na tristeza”.

Todavia, encontram-se na base desta hierarquiaomjunto de emog¢des como o
amor, a felicidade, a raiva, a tristeza, 0 medyrpresa, entre outras, capazes de descrever
e distinguir os sentimentos apresentados no dia. &dsas sao as emocdes descritas como
basicas ou primarias, e acabam por ser as primegalasras utilizadas quando as pessoas
sao questionadas sobre as emocdes (Fehr e R1984l),

Moscovici (2000) menciona que as emocdes tém msy@riancia ampliada nas
representacdes sociais, visto que o autor desqrevidas as experiéncias humanas afetivas
sao expressas em condutas, respostas corporarbasvqgue nada tem a ver com uma
excitacado exterior, e sim, com a representacaocquostruimos dela. Ele ressalta que as
emocoOes sao indispensaveis para mobilizar as [ggsgam a criagcdo de vinculos e a
representacéao do futuro.

Segundo Platdo (1949) a comunicacgéo, quando imadagde emocao, ou seja, em
forma de poesia, torna-se numa espécie de falsictatecapacidade para se sobrepor ao
intelecto, realizando trabalho de persuasao.

Pesquisadores da Universidade da Califérnia, eente estudo, verificaram que as
pessoas sao contagiadas emocionalmente ao cangtatus de seus amigos na rede social.
Postsconsiderados positivos geram felicidade, enquasiteegativos induzem sentimentos
depressivos. "As expressdes mais contagiantes fasaque demonstraram positividade”,
diz um dos autores da pesquisa, James Fowler, ssmfede ciéncia politica da
universidad®'. Além disso, o professor ressalta que “devemosrfamo para medir os
efeitos das redes sociais e aprender a como cnarepidemia do bem-estar”.

Eles afirmam que ja era conhecido que o estadaiemal de uma pessoa pode
influenciar as outras ao seu redor, estranhas wlectdas. Mas os cientistas ndo sabiam se
essa relacdo se repetia nas redes sociais - at ago

Na reportagem “Como a web e as redes sociais @nndarvida afetiva das pessoas

do mundo” publicada pela revista “Amor e Odio na Bigital” do portal Carta Capif&| o

61 Veja. Emocdes em redes sociais sdo contagiantes, didcedtl8 de marco de 2014]. Disponivel em
<http://veja.abril.com.br/noticia/ciencia/emocoes-gdes-sociais-sao-contagiantes-diz-estudo>. Os
pesquisadores analisaram anonimamente atualizag@escebook de usuarios das 100 cidades mais @asulo
dos Estados Unidos, de janeiro de 2009 a marc@®t2. 2

62 Carta Capital. Amor (e odio) na era digital [7 de julho de 2013]. Disponivel em
<http://www.cartacapital.com.br/revista/754/amaveio-na-era-digital-2547.html>.
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psicanalista Jorge Forbes afirma que as relaceéésad ndo sdo mais intermediadas, como
no passado, pela natureza, por algum deus ougeda duminista. “O amor é o lago social
por exceléncia desta nova era”.

O cronista e jornalista Xico Sa preferiu ressaltarturbilhdo emocional da rede, “o
dado da paranoia, o cilme, a suspeita, a trai€@acordo com ele, neste ambiente, “todo
mundo € detetive de todo mundo”, gerando “uma ayidade de dimensdo sem fim numa
velocidade que amplia essa paranoia ao infinitctisMara ele o que mais incomoda é a
“angustia de gerar felicidade”, principalmente at®os dos outros. A ansiedade de criar
uma boa noticia todos os dias, mesmo que sejaaparantar, nas redes sociais alimentam
a ficcdo de sua proépria alegria.

Forbes complementa que “N&o € de estranhar, portgne a internet se converta
numa estufa de choroso arrependimento”. Manuek@sststudioso dos habitos e costumes
de rede, finaliza afirmando “a internet € um medgdrdermos o medo juntos”.

A emocéao e a razdo se confundem em um emarankaaietds que sao mediados
por causas externas (Spinoza, 2009) onde destat@isséipos principais de emocdes: as
simples e as complexas (Harris, 1996).

Sua divisao se baseia no fato de conseguimoshecenou ndo as emocodes pelas
expressoes faciais. Ele considera que as expredsdesva, medo, tristeza e alegria sédo
facilmente reconhecidas, enquanto outras como mbegorgulho e culpa ndo seriam tao
Obvias, ndo tendo uma figura facial ou expressénida (Harris, 1996).

De acordo com Wollmest al (2012) a expressédo de emocdes nos individuos é um
resultado da combinacdo da contragcdo e do relaxandenmusculos faciais, podendo ter
intensidades variadas ou serem fruto de uma coigéonde emocoes.

Outro ponto descrito por Wallbott (1988) € queoatexto em que uma emocao €

expressa influencia a percepg¢éao do observador.
3.2Expressoes faciais
O rosto humano € a principal parte do corpo humgnando o assunto é

comunicacao. Devido a sua capacidade de exibir dedez mil expressdes, e por ser a

parte mais visivel do corpo, e mais facilmentetifieada, ele é tido como importante canal
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de comunicagdo, sendo a expressao facial a conmsaguéa experiéncia dos estados
psicolégicos e emocionais (Freitas-Magalhaes, 2BkB81an e Friesen, 1975).

Com menos de duas semanas, 0 recém-nascidogarnetar expressoes faciais do
adulto. Assim, abre a boca, franze o cenho, amegmblhos. Aproximadamente no terceiro
més, o0 bebé aprende a sorrir sempre que alguépredma. Na verdade, nessa fase ele
reage com um sorriso, como se agradecesse a compmEta vez que enxerga o que 0s
cientistas chamam T - as linhas formadas pelosphariz e boca. Por volta do oitavo més,
porém a crianca ja reconhece rostos. Entdo suactauneca a revelar todos os matizes do
humor, mostrando que aprendeu o bé-a-ba da fisi@fdom

A maioria das expressdes faciais sdo breves. Adgusdo extremamente rapidas,
durando apenas uma fracdo de segundo, e sdo cland@daicroexpressoes, e, as mais
usuais, que podem durar alguns segundos, as mpoess&ies. Todavia, € raro uma
expressao facial que remeta a alguma emocao daiardm que cinco ou dez segundos. Se
ISSO acontecer, a sensagéao deve representar umesgiotmuito intenso, sendo demonstrada
simultaneamente com a voz ou em palavras (EkmaiegeR, 1975).

Ekman e Friesen (1975) complementam que as edg®daciais muito longas
geralmente ndo sdo genuinas de emoc¢do, mas exgwesssimulacao.

Para Darwin (2006: 323) a expressao é qualquempodamento ou alteracédo
corporal visivel causado pela emocao, e sdo reapeisspor comunicar as emocgoes do
individuo, assim como para a regulacdo das intem@dciais. “Qualquer accdo que
acompanhe regularmente um dado estado de esprattbeéhecida como expressiva”. Ele
afirma que o processo evolutivo ndo se aplica stereestruturas organicas, mas também
a expressdo das emocgoes.

As emocOes e seu aspecto expressivo assumem grapddgancia na interacao
social. A expresséo facial possibilita a manifeéstagessas emocdes e € responsavel pelo
envio de sinais inerentes a interacdo, além da fesaa¢do de aspectos tipicos da
personalidade de cada individuo, podendo ser uno ohei ler atitudes, personalidade,

carater moral e até inteligéncia (Mesquita, 20Kim&n e Friesen, 1975).

63 Super Interessante. Caras e bocas das expressbes faciaisDisponivel em
<http://super.abril.com.br/ciencia/caras-e-bocasahpressoes-faciais>.
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Contudo, segundo a psiquiatra Maria Cristina Fewda Universidade de Séao Paulo,
“h& pessoas mais sensiveis do que outras, indepentdente da idad&"

“O termo expressao facial refere-se a fisionomiesta associada a manifestacao de
emocoes, paixdes da alma, estados de espiritopreesao pressupde que o rosto manifeste
uma alteracdo momentanea capaz de provocar unoestartional especifico. Desta forma,
os efeitos produzidos nos seus tracos sao diretnsdatos (Ramos, 2010: 166).

Observar o rosto de alguém é intimo, além de $anta mais rica de informacdes,
afirmam Ekman e Friesen (1975: 17). “Ao olhar, vooéta informacdes de pelo menos
quatro fontes no canal visual: o rosto; as incliesgda cabeca; a postura corporal total; e os
movimentos musculares esqueléticas dos bragos,, péosas e pés. Cada uma dessas
fontes, tanto no canal auditivo e visual pode diizeralgo sobre emoc&d. Palavras ndo
podem descrever de forma complexa o que € posst@ihecer quando se olha no rosto de
alguém em um momento de emocé&o, ou muitas vezesandéo confidveis quanto as faces.

Mesquita (2011: 3) afirma que o rosto é aquilo cacteriza e a0 mesmo é capaz
de distinguir um individuo do outro. Além diss@ parte mais visivel do corpo, sendo uma
das mais dinamicas e expressivas. “A face raranparteanece em repouso; em constante
mutacdo, experimenta alteracbes a cada instant® c¢eaccdo a diversos estimulos,
interiores e exteriores”.

A autora complementa que alguns desses movimanissulares sao reconhecidos
como reflexos de estados emocionais, capazesrdgrita uma informacao multipla sobre
as emocoes e intencdes de cada individuo (Mes@gitd,).

A emocdo, cujo vocabulo deriva do latmoveregue significa deslocar, e que por
sua vez, deriva daovi que significa literalment@over confere movimento ao rosto. Essas
alteracbes da musculatura facial resultam em el@m@omportamentais, e sao utilizadas
como sinais para transmitir a motivacao atual eréutle um individuo (Mesquita, 2011).

Contudo, as expressdes faciais também podemsegolemas. Uma expressao pode
ser voluntaria ou involuntaria, mas o dificil éifiear a veracidade das mesmas. A simulacao
das expressdes de emocdao sao feitas na tentativiada impressao de que se sente, mesmo

guando néao se esta experimentando a mesma (EkRrasen, 1975).

64 Super Interessante. Caras e bocas das expressbes faciaisDisponivel em
<http://super.abril.com.br/ciencia/caras-e-bocasahpressoes-faciais>.
% Traducéo livre pela autora.
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Os autores complementam que é bem antes da idalie que a maioria das pessoas
aprendem a gerir as suas expressoes faciais padaatas demandas da sociedade, com o
intuito de controlar as mensagens que eles repasssumutros.

As expressdes faciais de emoc¢ao sdo controladogjp@s razdes, mas ndo sao
faceis de controlar. Sdo conveng¢fes sociais solgeeo/océ pode mostrar em seu rosto,
regras de exposic¢ao cultural com o intuito de r@g@rma como as pessoas mostram seus
rostos em publico. Aléem disso, a necessidade grofial ou pratica podem ser outros
fatores. Mas, as expressoes faciais que sao aagiagiante a experiéncia de uma emocao
sdo involuntarias — embora possam sofrer interég@éne as palavras ndo. Elas acontecem
de forma automatica e involuntaria (Ekman e Frig$8i5).

Estudos sobre a expressao facial comandadosqeétmes sugerem que quando uma
pessoa esta tentando controlar o que esta sendmadwao seu rosto, ela tem muito mais
dificuldade em administrar o que ocorre dentro eegior da boca e dos labios do que na
area relativa aos olhos, palpebras ou sobranceltesta (Ekman e Friesen, 1975).

Isso se realiza, pois a falsificacdo de uma emtmyéa a boca o foco mais provavel
de atencdo. Geralmente as pessoas manipulam anselbe e a testa para falsificar a
modulacdo com menos frequéncia do que a parteant®y rosto (Ekman e Friesen, 1975).

Alguns dos movimentos faciais que compdem umaessgio emocional funcionam
como emblemas. E é a partir de tal emblema, refex@onvencional para um sentimento,
que a lembranca de um movimento muscular sugeeendieada emocéao.

As expressodes da face, quando vinculadas com agfes) tém como base seis
emocdes principais ou primarias: felicidade, tratesurpresa, medo, raiva e nojo. Para fins
de estudo neste trabalho, buscaremos entendersagpéglecidade (Ekman e Friesen, 1975).

Cada emocéo primaria possui uma aparéncia distmv@rsal (a nivel de expresséo
facial), contudo, dentro de cada cultura as difg@eraparecem na medida em que cada um
foi ensinado sobre como gerenciar ou controlar eMpeessoes faciais de emocao (Ekman
e Friesen, 1975).

Essa universalidade surge no contato com as nideiasassa. Segundo Ekman e
Friesen (1975) as pessoas podem aprender por ra€itmes, televisdo, revistas, entre
outros meios o que é cada uma das expressdesyard@ros mesmos ‘atores' e imitando
suas expressoes faciais. Apenas as emoc¢Oes deeragdpresa variam de acordo com

determinada cultura.
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Todavia, pesquisadores chegaram a uma controgensa®. A expressao facial ndo
apenas traduz um sentimento mas também o estif@uaseja, quem ri porque esta feliz
fica ainda mais feliz porque ri".

Alguns pesquisadores acreditam que os nervossio, rao informar o cérebro da
posicdo exata dos musculos faciais, desencadeiasagdes fisiolégicas correspondentes
as diversas emocgoes. “O que se expressa no raigapetar a reacdo do cérebro”, concorda
0 neurologista Luiz Augusto Franco de Andrade, deoka Paulista de Medicina. Mas a
reciproca, segundo o meédico, é verdadeira.

Sentir determinada emocédo é sempre experimentamueaada reacao fisiologica.
Entre outros sintomas, por exemplo, a tristezaliénauicdo do ritmo respiratorio; a raiva
e 0 medo tém em comum a secrecdo do hormdnio ddengque dispara 0 coracao
preparando o organismo para o ataque ou a fugauparez, a sensacao de alegria, a emocao
testada naquela experiéncia americana, € um aum&ptroducao de endorfinas, hormonios

analgésicos e calmantes naturais, que criam o btanda felicidade.

3.30 sorriso humano

E na boca que nasce a mais humana das expressoessd’.

Porta de entrada para conexdes a nivel de sessa@irocdes, 0 sorriso €, quanto
ao seu aspecto fisiondmico, definido pela elevad@® comissuras labiais causado pela
contracdo de um Gnico musculo, o zigoméatico m&ippor isso, a expressao mais facil de
produzir e a mais facilmente reconhecida (Mesqda1).

Qualquer que seja sua origem ou motivacao, osssrtem um efeito poderoso sobre
todos nds. O cérebro humano prefere rostos felizesnhecendo-os mais rapidamente em
comparacao aqueles com a expressao negativa, hdistdrzcia de 100 metros, equivalente

a extens&o de um campo de futébol

66  Super Interessante. Caras e bocas das expressbes faciaisDisponivel em
<http://super.abril.com.br/ciencia/caras-e-bocasahpressoes-faciais>.

67 Super Interessante. Caras e bocas das expressbes faciaisDisponivel em
<http://super.abril.com.br/ciencia/caras-e-bocasahpressoes-faciais>.

%8 Folha de Sdo Paul&orrisos falsos se entregam pelos olhd$ de marco de 2011]. Disponivel em
<http://www1.folha.uol.com.br/livrariadafolha/836&80rrisos-falsos-se-entregam-pelos-olhos-obraiansi
a-identificar-fingimento.shtmil>.
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Os sorrisos ndo tém, no entanto, a mesma interssidpeanto a tipologia, a
literatura reconhece quatro tipos de sorriso dissira face neutra ou sem sorriso,
o sorriso fechado, o sorriso superior e o sorasgd. A face neutra ou sem sorriso
ndo apresenta alteracfes fisioldgicas no seu copjmdo ha movimento dos
musculos; os labios permanecem unidos, sem elexdasgicomissuras labiais e
sem exibicdo das arcadas dentarias. No sorrisadeglo rosto ndo apresenta
alteracdes fisioldgicas significativas; o movimemtoscular € reduzido; os labios
permanecem unidos; elevacdo das comissuras laeissexposicdo dos dentes.
No sorriso superior, 0 rosto sofre alteragdes lbgicas significativas; o
movimento dos muisculos ocorre com maior intensidseiedo no entanto menos
intenso que no sorriso largo; os labios encontramseparados; elevagdo das
comissuras labiais com exposicao da arcada destgsixior. No sorriso largo, o
conjunto do rosto apresenta alteracdes fisiologgigsificativas; movimento
intenso dos musculos; labios separados, elevaciccataissuras labiais com
exposicao dos dentes superiores e inferiores (Mas@@11: 15).

A autora complementa que a expressao do sorriEsaqta inidmeras sutilezas, e
pode ser associada a uma diversidade de esta@spid¢o, originando uma multiplicidade

de sorrisos com configuracdes diferentes, confatemeonstra a Figura 4.

Figura 4 — Diferentes tipos de sorriso
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Fonte: Mesquita, M. (2011Q sorriso humano

Contudo, o sorriso pode ser utilizado também camuma para demonstrar algo que
néo se sente. Segundo cientiStamém de ser uma expressao positiva, de toddesmertos
do rosto o homem tem mais controle sobre a bocstaDerma o sorriso pode servir para

mascarar a tristeza, aumentar na aparéncia a desgisfacao e esconder sentimentos ruins.

% Folha de Sdo Paul&orrisos falsos se entregam pelos olhd$ de marco de 2011]. Disponivel em
<http://www1.folha.uol.com.br/livrariadafolha/836%58orrisos-falsos-se-entregam-pelos-olhos-obrazansi
a-identificar-fingimento.shtmil>.
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Um sorriso falso é a expresséo facial mais comsgada para mascarar outras
emocodes. Uma pessoa que ndo deseja que seus waslagatimentos sejam revelados
pode “fingir uma cara feliz”.

Ekman (1992) identificou dezoito sorrisos diféesn sendo que a maioria deles sao
considerados falsos. Um dos mais comuns em sitsagfganizacionais € 0 Sorriso
“qualitativo”, que os chefes utilizam para rejeitana ideia de um funcionario, por exemplo.
E todos usamos o sorriso falso em ambiente dd@baando ndo sentimos realmente uma
proximidade emocional com aqueles que nos rodeiang sorriso verdadeiro fica
resguardado para aqueles que gostamos de fato.

E fato que nem todo mundo se sente feliz da mesmef mas é com facilidade que
consegue-se reconhecer a expresséo de felicidathes, dhode-se notar que os cantos dos
labios sdo puxados para tras e ligeiramente pama ¢Figura 5). Os labios podem
permanecer juntos ou separados, com os dentes i&amsvem conjunto (Figura 6), ou
podendo a boca estar levemente aberta e os dergeparando em um sorriso largo (Figura
7). Os dentes superiores podem apresentar, ou aupesor e inferior (Ekman e Friesen,
1975: 102-103).

Figura 5 — Sorriso A Figura 6 — Sorriso B Figura 7 — Sorriso C

Fonte:Unmasking the face Ekman e Friesen (1975)

Exibe-se tanto sorrisos falsos durante toda a gidg de acordo com estudos da
Universidade déaryland®, bebés de dez meses de idade arqueiam os labiesposta a
fala terna de estranhos amigaveis, mas exibensgsrielizes e genuinos apenas diante da

aproximacéo materna.

0 Folha de Sdo Paul&orrisos falsos se entregam pelos olhd$ de marco de 2011]. Disponivel em
<http://www1.folha.uol.com.br/livrariadafolha/836%8orrisos-falsos-se-entregam-pelos-olhos-obrazansi
a-identificar-fingimento.shtmil>.
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Um sorriso falso € facil de se produzir. Mas umiso falso também é facil de ser
detectado. Um sorriso genuino ndo apenas afetamescda boca como também altera o
rosto inteiro: os olhos se iluminam, a testa enraganusculos das bochechas se erguem, a
pele em torno dos olhos e da boca ondula e, ad®mapresenta virada para cima.

Outro sinal de sorriso genuino — considerado gimagessivel de falsificar — € um
franzir do canto interno das sobrancelhas. A aus@&ecsobrancelhas franzidas é uma razéo
pela qual os falsos sorrisos parecem tao esticadss.

Sorrisos verdadeiros sdo também dificeis de secéabquando experimentamos
emocdes negativas. Ao olhar uma fotografia de uesaqa sorrindo e cobrir seus labios, os

olhos revelam tudo sobre seus reais sentimentos.

3.4 Emoticons e Smiles

A palavraemoticoné a mistura demotion(emoc&o) conicon (icone)™. Ou seja, é
revelar sentimentos através de simbolos difereasiad conceito ndo pretende apresentar
nenhum conceito filosofico, sendo apenas é uma inaadescontraida e econémica de

expressar reacdes em uma conversa, como podeegahsa Figura abaixo.

L TECMUNDO. Curiosidades sobre emoticons e abreviacdésde fevereiro de 2009]. Disponivel em
<http://www.tecmundo.com.br/rede-social/1515-cudades-sobre-emoticons-e-abreviacoes.htm>.
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Fonte: http://www.tecmundo.com.br/rede-social/16liEosidades-sobre-emoticons-e-abreviacoes.htm

Documentos comprovam o uso do nimero 73 em codigedicom o significado
de “amor e beijos” ou “cordialmente” em conversassiiormais. Claro, que, nesta época
nenhumsmileyera transmitido, mas sim sua ideia, de reduzavypak para dinamizar a troca
de informagdes.

No inicio este tipo de associacdo entre caraceemgressoes faciais esté ligada
diretamente a pareidolia, que é a “habilidade” huende enxergar coisas em outras coisas,
ou seja, enxergar rostos ou formas fisicas emasbfet

O smiley facgFigura 9), aquela carinha amarela com um sorsis@iu na década
de 60, como parte da estratégia de uma compantdagileos para aumentar o moral dos
funcionarios. Ndo demorou muito e a simpatica tarivirou um sucesso e continua como
tal até hoje, sendo a base de todosmsticons

2 MIDIATISMO. Emoticon: Das palavras aos caracteres e agora diakeys [6 de janeiro de 2014].

Disponivel em <http://www.midiatismo.com.br/comuatao-digital/emoticon-das-palavras-aos-caracteres-e
agora-aos-stickers>
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Figura 9 —Smiley face

Fonte: Wikimedia Commons

Com a popularizagcédo dos meios de comunicacéo eieds) foram criados no Japao
os ‘emojis (Figura 10), uma compilacdo dammoticonscom ossmiles A colecéo
compreende 172 icones de 12x12 pixels com o objdevtrazer um diferencial do servico
de troca de mensagens. Atualmente existem divgraostes deemoticonsconhecidos,

contudo o &moji’ continua sendo 0 mais popular e provavelmentais nitilizado.

Figura 10 — Exemplos de&Emojis
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Fonte: http://portaltagit.ne10.uol.com.br/lifestlie431/0-verdadeiro-significado-dos-emojis/

Baldanza (2006) complementa quesslessdo icones em movimento, apresentados
sob forma de ‘carinhas’, representando também sgfes faciais e corporais, ou retratando
algum tipo de expressdo de emocgdes. Sua utiliza¢éiba a fim de suprir e compensar a
auséncia corporal na sociabilidade advinda do egpaco.
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CAPITULO 4: O espetaculo hiperbélico da felicidadee seus personagens

4.1 Felicidade

Segundo o Dicionario Houaiss da lingua portug(@845) o conceito de felicidade
é tratado como uma caracteristica ou condicao, f@li/a sensacgéo real de satisfagédo plena
OuU uma circunstancia ou situacdo que demonstra éuitsucesso. O Dicionario Priberam
(2015) complementa tratando felicidade como sottebem-aventuranca. Avikipédia
(2015), enciclopédia de livre edicao de seus ussidacrescenta que felicidade é um estado
duravel de plenitude, satisfacdo; e, equilibriccdiee psiquico em que o sofrimento e a
inquietude séo transformados em emocdes ou sentmeesde o contentamento até a
alegria intensa.

Muitas sé@o as definicdes de felicidade, e gramaitegfaz meng¢do a um estado
emocional positivo, com sentimentos de bem-espaazer.

De acordo com Ekman (1992) diversos estados eriérp@s podem produzir
felicidade. Alguns exemplos sdo: o amor, a alegrisaude, a saciedade, o prazer sexual, 0
contentamento, a seguranca, a serenidade, entos.odimocdes como a tristeza, o medo, a
raiva, o nojo além de estados afetivos como and&dagustia, dor e sofrimento costumam
ser fatores que diminuem a felicidade de um indiwid autor propde ainda em seu estudo
que as emocdes tidas como basicas sdo acompampoadapressoes faciais especificas.

Contudo, engana-se quem pensa que aumento degueferido relaciona-se com
aumento dos niveis de felicidade. A literatura apouie, superado um limiar de subsisténcia
com dignidade (que inclui comida, 4gua, saneam&diro), 0 aumento do poder aquisitivo
nao se correlaciona com um aumento dos niveis ldedéele (Csikszentmihalyi, 1999;
Veenhoven, 1991). Contudo, evidencia-se que nagaésricas costumam reportar niveis
mais elevados de felicidade, se comparado com saqQi@s pobres (Ingleman e
Klingemann, 2000).
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Atualmente o tema felicidade encontra-se em evidéa destaque. Um exemplo
disso é a Declaracdo de Independéncia dos EstasidedJda América, onde aparece o
registro que “todo homem tem o direito inalienaaelida, a liberdade e a busca da
felicidade” (Lunt, 2004); e a criacdo pelas Nagdeglas do Dia Internacional da Felicidade,
dia 20 de marc@.

"A busca pela felicidade é um objetivo humano amdntal”, diz a resolucéo,
aprovada por consenso pelos 193 membros da assenibd&pede que se observe "o Dia
Internacional da Felicidade de forma apropriadajuindo por meio de atividades
educativas e de conscientizagdo publica". Alémoglisaiitos governos dizem que novos
elementos, entre eles a felicidade, devem ser pocados as formas de se medir a
prosperidade, dominadas por indicadores econémicos.

Atualmente, para medir o grau de desenvolvimeatord pais ou nacéo sao usados
Varios critérios, principalmente os econémicosir@dgadores mais utilizados e conhecidos
sdo o PIB — Produto Interno Bruto, que mede a mguaroduzida pelo pais em um
determinado periodo de tempo; o IDH — indice deebeslvimento Humano, que objetiva
analisar trés variaveis — saude, renda e educag@®,IB per capita, que é a soma de toda
riqueza produzida de um pais dividida por sua paudd*.

Contudo, sabe-se que esses critérios acabam gseedamente quantitativos,
baseados em estatisticas econ6micas, subjugandss oiens como problemas sociais,
desigualdade de renda e qualidade de vida. Pqorasso critério de analise surgiu, a FIB —

Felicidade Interna Brufg com o intuito de medir o grau de desenvolvimelus paises.

7 \ja. ONU cria Dia Internacional da Felicidade[28 de junho de 2012]. Disponivel em
<http://veja.abril.com.br/noticia/brasil/onu-crigadnternacional-da-felicidade>.

7 Mundo Educacdo - Portal R7.FIB - Felicidade Interna Bruta Disponivel em
<http://www.mundoeducacao.com/geografia/fibfelicddanterna-bruta.htm>.

5 A ideia surgiu no Butdio, um pais do sul da Asimido conhecida como Himalaia. Além dos aspectos
econdmicos, os precursores do conceito da FIB iavedn que a conservacdo ambiental e a qualidadielae
das pessoas representavam variaveis importanissenvolvimento de uma nacdo. Portanto, a FIBrafmo t
somente de mensurar 0s aspectos quantitativostamégm os qualitativos de uma populacgéo, ela ssdas
em nove variaveis: bem-estar psicologico, salude,dastempo, vitalidade comunitaria, educacéo, cayjtu
meio ambiente, governanca e, por ultimo, padréeidie Por ser um projeto de transformagao soci&lBa
pode ser tanto um parametro social adotado pelergovquanto negligenciado e banalizado.
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Em abril deste ano foi lancado o Ultimo RelatérgoRetlicidade no Mund® com
participacdo de 156 paises -, com base nos fatleezsonados da Felicidade Interna Bruta,
e, com o intuito de listar os paises mais felizesndndo. No documento os dez paises que
obterdo os primeiros lugares fordnSuica (2.), Islandia (2.), Dinamarca (3), Noruega
(4°.), Canada (%), Finlandia (8.), Holanda (7.), Suécia (8), Nova Zelandia ®) e
Australia (10.).

Apesar do titulo de mais felizes os paises qua&rdig no topo da lista ndo sao
perfeitos. Existem desigualdades, desemprego esoptoblemas comuns no mundo todo,
contudo, em menor escala. Nota-se que o que f#erara nestes locais sao as atitudes
empreendidas pela maior parte da populacéo, quemugue as condicdes essenciais de
vida sejam dignas dessas sociedades. “Esses palves) sobrar das autoridades os seus
direitos. Isso é um reflexo de autoestima elevadde econceitos de cidadania bem
definidos™®,

De forma geral a sociedade como um todo procureswer a populacdo que
precisa-se ser felize e que o sofrimento ndo dexex fparte da vida.

Baudrillard (2008) defende que a felicidade (owsch dela) é o elemento que rege
as bases da criacao e da organizagéao dos moldasmk=sna sociedade. Para ele a felicidade
precisa ser mensurada em bens tangiveis, em siggiosis que denotem ou remetam ao
poder de consumo e ao conforto.

Hoje mais do que ser feliz, acredita-se que asdéve-se ser. A sociedade
transformou a felicidade em uma indastria de mandai autoajuda, produtos de beleza,
viagens de luxo e todo tipo de compras de lazate @s individuos séo infelizes por ndo
serem felizes (Bruckner, 2002).

Até o advento da filosofia socratica acreditavapsea felicidade dependia de forma
Gnica e exclusiva do designio dos deuses. Essa&poia perdurou durante muitos séculos
e em diferentes culturas. Todavia, no século \ésamte Cristo, Sécrates inaugurou um
paradigma a partir do qual a busca da felicidadenétarefa Unica de cada individuo
(Csikszentmihalyi, 1990; McMahon, 2006).

¢ Informacao disponivel em <http://worldhappinessoréwp-content/uploads/sites/2/2015/04/WHR15.pdf>.
7 OBSERVADOR. Os paises onde reina a felicidad§24 de abril de 2015]. Disponivel em
<http://observador.pt/2015/04/24/0s-paises-reitiaifiade/>.

8 AdministradoresEconomia da felicidade. Quanto vale a sy@?de agosto de 2009]. Disponivel em
<http://www.administradores.com.br/artigos/negof@osnomia-da-felicidade-quanto-vale-a-sua/32564/>.
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Aristételes continua a investigacao de Sécragsnelera que todos os objetivos de
vida, percorridos por cada individuo — como belezpieza, salde e poder — eram meios
para se atingir a felicidade. Sendo que a mesmaagatatus de direito quando o
lluminismo’® disserta que todo ser humano tem o direito dgiatrfelicidade, sendo que o
objetivo de cada sociedade deveria ser a obtengddelitidade de seus cidadaos
(Csikszentmihalyi, 1990; McMahon, 2006).

Na ldade Média a ideia de felicidade era aquetargsidia em um tempo futuro, uma
promessa apos a morte. A0 mesmo tempo, via-se oosidhos uma vida de abnegacéao,
sofrimento, uma vez que 0 sujeito seria compengaberiormente. Contudo, com o
advento do lluminismo, e com o0 aumento da imporsata razao, a promessa de felicidade
passou a ser algo mais imediato e, assim, terE=sa. nova mentalidade - predominante na
segunda metade do século XX - relacionava o sentorde felicidade ao luxo, prazer e
consumismo, ambos tratados de forma desenfreada &mcepcdo afastou qualquer
possibilidade de aceita¢do do sofrimento como neétedobtencao da felicidade (Bruckner,
2002).

Para Debord (1997) o conceito de felicidade at@lesenta-se vinculado a
acontecimentos da segunda metade do século X)Xdig&derta que as imagens presentes e
publicadas em massa — através dos meios de comaaisacial - acabam por transformar
e associar a felicidade ao consumo.

Ele complementa que o espetaculo ndo seriam agimgor si sO, mas a propria
relacdo entre as pessoas, mediadas por imageno. fitrada distingdo entre sociedade e
espetaculo. A felicidade possuia a partir daquadenemto imagens que comprovavam e
fortaleciam o espetéculo da felicidade comprad&enciada como realidade.

Para Bauman (2009: 28):

Numa sociedade de compradores e numa vida de cemgstamos felizes
enquanto ndo perdemos a esperanca de sermos .fdlig@enos seguros em
relacdo a infelicidade enquanto uma parte dessarasfa ainda palpita. E

portanto a chave para a felicidade e o antidotnigéria € manter viva a esperanca
de ficar feliz.

Ekman e Friesen (1975) mencionam que é precisoglisr os estados relacionados

a felicidade distintos como prazer, excitacdocigdide e autoconceito para entender a

™ Termo usado para descrever as tendéncias do pemsamda literatura na Europa e em toda a América
durante o século XVIII, antecedendo a Revolucdodesa.
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experiéncia da felicidade como um todo. Emboranpgtas vezes a lingua acabe por atribuir
significados sinGnimos.

Por isso, os autores apresentam quatro signifscaigtinto8”:

- Prazer: refere-se exclusivamente as sensacdeasfigositivas. O prazer é o oposto a
sensacao fisica de dor. A dor déi, enquanto o pesté vinculado ao bom, ao gratificante
na forma como o individuo se sente. Mas ndo € magdesexperimentar sensacdes
prazerosas para ser feliz. Ha outras rotas pasicdddde que nao envolvam sensacdes
prazerosas.

- Excitacdo: é a emocédo que é o contrario de tddimar-se animado significa que algo
despertou seu interesse. Muitas vezes pode senalgo Em contrapartida, no tédio nada
prende a sua atencdo, nada parece estar acontebiEm#oé novo. O individuo pode ser
feliz com a perspectiva de algo emocionante, eajmente se ele esta indo para aliviar um
estado entediado; e, muitas vezes, pode-se elitatdpois da excitacdo. Mas isso é apenas
um tipo de felicidade, pois pode-se ser feliz semogdo. Também é perfeitamente possivel
ser animado e de nenhuma maneira feliz.

Csikszentmihalyi (1990) relaciona essa sintomgial@os valores contemporaneos
de grande parte do mundo ocidental, que direcicmésticidade a riqueza, a se vestir com
roupas da moda, consumir determinados produtosr®sedeterminada aparéncia fisica.
Contudo, estudos postumos acabam sempre por iavakgda correlacao.

Aléem disso, prazer e excitacdo sao experiéncigsmaradas que envolvem
frequentemente alegria, e assim podem ser condakeduas possiveis rotas para momentos
felizes.

- Felicidade: a terceira via é o alivio, tido coméelicidade. Quando a dor fisica para, as
pessoas sdo geralmente felizes. Da mesma formguprejo a fome ou a sede séo atendidas,
o individuo é feliz. O mesmo geralmente € verdaata ps emocdes negativas. Quando o
medo vai embora, a raiva termina, a tristeza leyahtomum se sentir feliz. E a felicidade
de alivio, quando a experiéncia da emocao negativeensacao é encerrada. Ela também
pode ser expressa em forma de realizacéo, de digjtorconcebido através dos préprios

esforcos.

80 Contudo, os autores ressaltam que ndo possueopésito de afirmar que existem apenas estas ratas p
a felicidade. Podem haver bem mais, porém estdsg#o as mais comuns e importantes, sendo sciagdes
importantes para a contextualizacdo da felicidadeocexperiéncia.
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- Autoconceito: é algo que acontece que propiagieethora na visdo de si mesmo (como
individuo). Algo que afirma ou elabora um autocdtacgavoravel. O fato de uma pessoa
acreditar que outro individuo gosta dela, muitagesdaz a pessoa se sentir feliz, ndo pelo
fato do individuo causar qualquer tipo de senséigiza ou excitacdo sexual, mas apenas
por demonstrar que gosta. Sucesso no trabalhaidcamizade, estima de outros € algo tido
como gratificante e produz a sensacdo de felicidd® € o tipo de felicidade que o
individuo caira na gargalhada. A aprovacao soorala-se gratificante por ela mesma.

A felicidade pode ser demonstrada silenciosanmntie forma audivel. Pode variar
de um sorriso a um sorriso largo. Pode-se sermatreente feliz e ndo sorrir, e a0 mesmo
tempo pode-se gargalhar em tipos de experiéncieede Pode-se inclusive sorrir para
mascarar outras emocdes (Ekman e Friesen, 1975).

Pode-se notar também linhas de rugas em execyggittirado nariz para fora e para
baixo na area dos cantos da boca. Estas “dobragirmedsinal caracteristico da expressao
facial feliz. Além disso, a pele abaixo da palpeahfarior € empurrada para cima, e linhas
sédo formadas abaixo do olho. O enrrugamento degtaa na parte externa do canto dos
olhos acaba-se tornando mais aparente conformeeda Eltambém se caracteriza como um
sinal de uma expressao feliz.

Ekman e Friesen (1975) complementam que a fetieidmambém pode ser
caracterizada por haver um brilho nos olhos, ifieato por eles como reluzente e € tida
como a emoc¢ao que a maioria das pessoas queremnexp@r, sendo a vida regida de
modo a aumentar as experiéncias felizes de cadadnd.

A busca da felicidade é uma epidemia mundial. $mdS! com mais de 10 mil
participantes de 48 paises, 0s psicologos Ed Didaddniversidade de lllinois, e Shigehiro
Oishi, da Universidade de Virginia, descobriram gassoas de todos os cantos do mundo
consideram a felicidade mais importante do queasutealizacdes pessoais altamente
desejaveis, tais como ter um objetivo na vida,reer ou ir para o céu. O fendbmeno da
felicidade é estimulada em parte pelo crescenteemmige pesquisas que sugerem que, além
de ser boa, a felicidade também faz bem — eldigatia a muitos beneficios, desde maiores

salarios e um melhor sistema imunoldgico até estigriatividade.

81  Revista Galileu. O segredo da felicidade segundo a ciénciaDisponivel em
<http://revistagalileu.globo.com/Revista/CommorZ®}|341920-17773,00-
O+SEGREDO+DA+FELICIDADE+SEGUNDO+A+CIENCIA.html>.
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O estado de felicidade esta associado a divesgEstns do bem estar, incluindo a
saude organica e mental, a relacao familiar, easuglacées e o proprio desempenho no
trabalho, rede social, e ha de se considerar tangbéimensao espiritual. Uma série de
estudos tem demonstrado que o estado de felicdadedividuo guarda relacdo com uma
série de indicadores fisioldgicos e de saude: ajommortalidade; b) menores indices de
marcadores hormonais, inflamatérios e do ritmo ieaa associados ao estresse; ¢) maior
rede e suporte soci&fsAlém disso, de acordo com o estudo publicado Betish Medical
Journal confirma-se que o estado de felicidade € mesméenomeno de rede social, ou
seja, depende do grau de felicidade das pessoaaxquais estamos conectados.

A andlise da rede social dos individuos envolvidosstudo revelou que ha uma
tendéncia de pessoas felizes estarem no centroaderades sociais e proximas de outras
com alto grau de felicidade, criando desta formlamagrados de pessoas felizes. Um amigo
feliz que reside perto (menos de 2 km) aumentaaacshde felicidade em 25%, irmé&os
felizes por perto em 14%, e vizinhos em 34%. Efstoecontagioso da felicidade diminui
com o tempo e também com a distancia entre asggessmao foi percebido entre colegas
de trabalho. A felicidade de uma pessoa esteveiasisoa felicidade dos outros em até trés
graus de sua rede social (ex: “amigo do amigo dgain Esse contagio do comportamento
(em trés graus) parece ser uma regra genéricagjagmesmos pesquisadores recentemente
o demonstraram também em outros padrdes de compta como o tabagismo e a
obesidade. “Mudancas na felicidade individual podenpropagar em ondas de felicidade
pela rede social e gerar grupos de felicidadeadiadade”, diz o estudo.

Pessoas que sdo verdadeiramente felizes aparesatlaen intuitivamente que a
felicidade duradoura nao se trata apenas de fgudoale que se gosta. Ela também exige
crescimento pessoal e se aventurar além dos lintesia zona de confoffoElas tendem
a sacrificar mais os prazeres a curto prazo quexidte uma boa oportunidade de progredir
em direcdo ao que elas desejam ser na vida.

O mesmo estudo demonstra que uma critica comynasasas felizes é que elas ndo
séo realistas. Pessoas satisfeitas tendem a sesmaaliticas e atentas a detalhes. Um

estudo conduzido pelo psicdlogo Joseph Forgas, ieetsidade de New South Wales,

82 SENADO. A felicidade faz bem a salde e é mesmo contagibsaembro de 2008]. Disponivel em
<http://www.senado.gov.br/senado/portaldoservidongl/jornal97/saude_felicidade.aspx>.

8 Revista Galileu. O segredo da felicidade segundo a ciénciaDisponivel em
<http://revistagalileu.globo.com/Revista/CommorZ®}|341920-17773,00-
O+SEGREDO+DA+FELICIDADE+SEGUNDO+A+CIENCIA.html>.
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constatou que pessoas com uma predisposicao afedims — ou seja, aguelas que tendem
a ser positivas — sao menos céticas do que assolilas sdo menos criticas e mais
receptivas com estranhos, o que as torna maistBigse mentiras e golpes. “As pessoas
mais felizes tém uma protecdo emocional naturara@energia desgastante dos pequenos
detalhes”, revela.

Outras explicagbes surgem para justificar a fidide. Estudiosos afirmam que
pessoas com um par especial de genes tém quaseed@sgsmais chances de se sentirem
satisfeitos com a vida, quando comparadas aque&asd@p tém a mesma carga genética. O
bem-estar é proporcionado por uma variante do §et€T, responsavel pela forma como
as células nervosas gerenciam a distribuicdo déos@na, substancia que ajuda a controlar
o humor, de acordo com estudo publicado no peahtiarnal of Human Genetiés

Os resultados do estudo sugerem uma forte ligagéie a felicidade e a variante
funcional do gene 5-HTT. A descoberta ajuda a eapiporque a sensacao de bem-estar é
diferente entre os individuos e porque algumasgassendem a ser naturalmente felizes.

Os cientistas ressaltam, no entanto, que o besn+&&b € determinado por um dnico
fator. Outros genes e, especialmente, a experi@eciada continuaréo a explicar a maior
parte da variacao da felicidade individual.

Outro estud® afirma que pensar em algo bom que aconteceu nantgior pode
ser o caminho mais facil de se alcancar a feli@d&@utras atitudes apontadas sugerem
atitudes simples, como sorrir ou recordar exper@npositivas, desde uma boa xicara de
café até fatos positivos que aconteceram no trabalh

Ryan e Deci (2000) afirmam que o desenvolvimentoas e o bem-estar subjetivo
de um individuo teriam seu carater potencializagingo houvesse o cumprimento de trés
necessidades humanas fundamentais: a de compet@naa pertencimento e a de
autonomia.

Além disso, agBes como o altruismo, sublimacamdr e antecipacdo possuem um
grande papel na manutencgéao de uma vida plenagaeatg sucesso (Vaillant, 2000).

84\eja.Cientistas descobrem o gene da felicidddsrmac&o divulgada no dia 6 de maio de 201&pivel
em <http://veja.abril.com.br/noticia/ciencia/cietdis-descobrem-o-gene-da-felicidade>.

8 \eja. Boas lembrancas trazem felicidade[12 de agosto de 2009]. Disponivel em
<http://veja.abril.com.br/noticia/vida-digital/bombrancas-trazem-felicidade>.
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Pesquisas demonstram que eventos externos tena pelacdo com o bem-estar
individual, ndo sendo o que acontece com o indivilue pode deixa-lo feliz ou triste, mas
sim sua interpretacdo sobre esses acontecimeriokranet al, 1978).

Watson (2000) observa que embora muitas crengatgexcom relacdo a idade,
pesquisas relatam que a variacao dos niveisidalégle tem uma oscilagdo muito pequena
conforme as etapas da vida.

Ele afirma que apesar de as mulheres serem negispostas a transtornos ansiosos
e depressivos, 0 género é outra caracteristicadmuiografica que néo prediz a felicidade.
Entretanto, o autor observa que entre as pesseasedqieclaram “muito felizes”, os casados
despontam e acabam por sugerir que o casamentalésumotivos que causa a felicidade.

Todavia, a religido € um fator associado a fedidelde forma moderada. Seja através
do comprometimento com a fé, seja por meio daiosiigade ou através da espiritualidade,
quem se declara religioso ou espiritual tende artapmaiores niveis de satisfacdo com a
vida e a felicidade (Argyle, 1987; Myers e Dierl&95; Moreira-Almeidat al, 2006). Isso
se da porgue além de terem um sentido para a @anigs, eles enxergam na espiritualidade
uma congregacao de pessoas, fiéis, ou religioapsnflo-os se sentirem menos solitarios e
proporcionalmente mais felizes (Watson, 2000).

Ao longo dos anos, uma vez que as necessidadexslidéduo contemporaneo ja
encontram-se supridas, 0 mesmo procura por exp@de carater estético e ludico. O
consumo, como forma de busca pela felicidade, @assavisto como uma forma recorrente
de novidade e satisfacao, e ndo s6 como formautawacao de bens. Torna-se cada vez
mais importante intensificar experiéncias vividas tempo presente, e, exibi-las por
consequéncia.

Para suprir esta demanda entram as redes soictaes/como formas de projecao
individual e ao mesmo tempo social (Baudrillard)@0

Um estudo britanico sugeriu que os aparatos tégiwas, como computadores,
internet e celulares, podem estar diretamente digadfelicidade e ao bem-estar, nos dias

atuaiss.

86 pesquisa realizada entrevistou mais de 35.000@®a® redor do mundo. Vejacnologia pode estar ligada
a felicidade [12 de maio de 2010]. Disponivel em <http://valjgil.com.br/noticia/vida-digital/tecnologia-
pode-estar-ligada-felicidade>.
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O acesso a aparelhos de comunicagéo foram apsntadm o item mais valioso.
Ao analisar os dados, os especialistas descobrqaen as mulheres dos paises em
desenvolvimento e pessoas de ambos os sexos cxos Balarios e pouca educacéo formal
sdo os mais influenciados emocionalmente pelo a@s=cnologias.

Em contrapartida, outra pesqifiseevela que mais de um terco dos usudrios da rede
social enfrentam sentimentos negativos. Os pedtprisa concluiram que a exposi¢do a
cenas explicitas de sucesso e lazer transformaegiem moeda corrente na rede social,
conduzindo a um clima de insatisfacdo com a propdia. “O impacto ndo € porque a vida
dos outros é boa, mas porque parece que é sOdis®tva a psicologa Luciana Ruffo, do
nucleo de pesquisa de psicologia em informétidaatdificia Universidade Catolica de Sao
Paulo (PUC-SP).

Pesquisadores italiarfScomprovaram que pessoas se sentem mais satisfeitas
suas vidas, e, confiam mais em seus amigos quartdmteos pessoais sdo marcados. Isso
significa que quem costuma gastar horas conectacko ja redes sociais e raramente
encontra pessoas em ambientes fisicos tende at@snconfianca nos amigos.

O estudo revela, ainda, que os "efeitos das c@sexia redes sociais podem ser
significativamente negativos, 0 que contrasta comoder desses servicos em manter
pessoas conectadas". Mas o uso moderado dos sawigme ndo € capaz de prejudicar a
vida de internautas, e “descobrimos que as intemi@icas impactam o bem-estar dos

individuos de maneira positiva”, dizem os pesquisesl

4.2 A identidade do individuo p6s-moderno

O prefixo *hiper’ do grego, sugere algo acima do normal, exager@d&rmo em
questéao refere-se a exacerbacéo das caractercsiicmanistas da modernidade. Ele ressalta
o abandono pelo individuo das grandes ideologisueionarias em prol do mundo e da
sociedade por um espirito individualista, que vatolo consumo e o conforto da vida

privada.

87 CLIC RBS.Especialistas questionam comportamento de ususfitiges" no Facebool16 de fevereiro

de 2013]. Disponivel em <http://zh.clicrbs.com$froticias/noticia/2013/02/especialistas-questionam
comportamento-de-usuarios-felizes-no-facebook-40348ml>.

8 TECMUNDO. Pesquisa: internautas sdo mais felizes quando drmmnamigos pessoalmentel de
setembro de 2014]. Disponivel em <http://www.tecdmnom.br/redes-sociais/61367-pesquisa-internautas-
felizes-encontram-amigos-pessoalmente.htm>.
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Até recentemente, em muitas partes do mundo, oss seumanos tinham
preocupac¢des mais imediatas, como sobreviver, séeemaquecido, nédo ter dor, nao viver
com medo e ter onde se abrigar. Essas questdesgraais importantes quando o individuo
era um adulto.

Com o crescimento da espectativa de vida e a magadala mesma de forma mais
saudavel, as preocupacfes de antigamente, comasaboyiver, sofreram alteracoes. As
perguntas existenciais foram substituidas, comoegemplo: "Quem sou eu? Qual é o
sentido da vida? Para onde estou indo? Qual o pitopdisso tudo?".

A neurocientista Susan Greenffdcrescenta que as pessoas possuem um Senso
de identidade:

Elas se sentem importantes porque gente ao redouddo esta se comunicando
com elas, comentando o que elas disseram. Entfofigs de pessoa, que no
passado vivia em uma comunidade local, e tinha idetgtidade dentro daquela
cultura, dentro daquele pais, agora tem uma praggabal, mas que é construida
externamente. Nao é real.

Para a estudiosa as pessoas estéo construinddemtidade no ciberespago que em
boa parte é formada pela visdo das outras pessoas.

Turkle (1997) complementa que de forma estranl@ntp mais conectado o
individuo esta, na verdade mais isolado ele é.

A sociedade contemporanea traz a tona individuosriesm de identidade, uma vez
gue a ideia do sujeito como um ser centrado, wufie regido pela razdo ja ndo se sustenta
mais. O individuo contemporaneo ja nao se asseragih@ada ao sujeito da fase iluminista,
centrado em si. A mudanca constante, rapida e pem& impera neste novo ambiente
(Hall, 2006).

O sujeito complacente com a prépria imagem no bepdécnoldgico, em
contrapartida nem tanto de amor proprio, € tratamoo imbecil por Sodré (2014). Para o
autor o individuo pos-moderno, conectado vinte atrquhoras por dia, imerso na rede

apresenta o ressentimento sem maiores riscos.

8 Neurocientista da Universidade de Oxford, espistiaem fisiologia cerebraD ambiente digital esta
alterando nosso cérebro de forma inéditd30 de setembro de 2012]. Disponivel em
<http://veja.abril.com.br/noticia/ciencia/o-ambiettigital-esta-alterando-nosso-cerebro-de-formdiiae
diz-neurologista-britanica>.
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4.3 A publicizacdo do eu

Quando sai de contexto a divindade como responsdesbcultural, o individuo
torna-se o responsavel pela construcédo da suaigniga, recolocando, como menciona
Faia (2005: 27) “a questdo do sentido da expeaémeim patamar essencialmente

antropolégico da existéncia humana”.

Sem as vozes do divino, 0 homem é agora o prinaigal do seu proprio destino.
Na ordem pés-tradicional da contemporaneidadepeasnformas de experiéncia
individual, das interac¢des sociais e da medidizageneralizada influenciam
qguer a construcdo da identidade individual, quesrganizacao das relacfes
interpessoais, nos mais diversos niveis. Ou sejan@mporaneidade veio alterar
radicalmente néo s6 a natureza da vida social, também os aspectos mais
pessoais da subjectividade individual. Agora quB@sses se ausentaram, resta-
nos assumir a plenitude da nossa propria vida.

A autora complementa que no contexto social conbeadmeo a esfera intimista surge
como reflexo dos conteudos subjetivos que configuaadentidade pessoal com a negacéo
de influéncias externas e a exaltacdo de um comgsontle ser auténtico em todos o0s
momentos. Neste sentido ela menciona que o0 suggEitiemporaneo se mostra em
permanente estado de reestruturacdo e elaboragia gersonalidade individual, disposto
a alterar a qualquer momento seus habitos ou tlagersonalidade (Faia, 2005).

A capacidade de representacdo do sujeito existateiforma dramatica é efeito e
resultado de um contexto de interagdo social. Oéali surge como sintese do “eu ideal”,
uma imagem projetada ou encenada do proprio ingividara os outros como forma de

reconhecimento de si mesmo (Goffmann, 2009).

Por certo a projecao-identificacao intervém em saakarelacdes humanas, desde
gue essas sejam coloridas de afetividade: nds nojgt@amos e nds nos
identificamos em nossas amizades, nossos amorssan@admiracées, nossos
odios, nossas coleras, etc. E por isso o imagirsé&riacha comprometido com o
cotidiano de nossas vidas; mais a importante acailiéntar que a irrupcao da
cultura de massa na informacdo desenvolve em detimtipo de relacbes de
projecdo e identificacdo que vao no sentido do ne®eo, da tragédia e da
mitologia (Fabris, 2004: 101).
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Capitulo 5: Apresentacdo dos dados

O Instagramganhou evidéncia por ser uma rede social que elatestaque desde
0 seu inicio por uma adesao massiva de usuariotitorconsiderado inédito. Além disso,
apesar de ndo ser a rede social mais popular, dagdrade destaque pelo relacionamento
gue apresenta com seus usuarios através de sgamhlitades.

E sabido que estamos no momento da histéria comr preiducéo de imagens, e,
as redes sociais funcionam como cenario perfert @éorescimento deste novo sujeito.

Nébrega (2010) cita que a internet, e principalmexst redes sociais consolidam-
se como espacos de democratizacdo da liberdadepdessédo, onde o sujeito pode se
afirmar da forma que quiser, representando a smoeso seu proprio mundo da maneira
que bem entender.

E neste aspecto que o presente trabalho buscaeraaico conceito de felicidade,
interpretando os elementos que compde este quadron de verificar os pontos

subliminares, como por exemplo a expressao facial.

5.1Objetivos

O objetivo principal que permeia o presente tiad&l descobrir como a felicidade é
caracterizada na rede soclaktagram (através da analise désshtagsselecionadas).
Pretende-se confirmar se a felicidade € realmeantégizada como positiva ou se assume
outras formas, como a negativa ou a inexpressara. iBto, levar-se-a em conta a expressao
facial dos individuos - tendo a boca como focogipal.

Secundariamente o estudo pretende responderas quiestdes, como:

« Tomando como base dsashtags analisadas pretende-se verificar como as
fotografias publicizam as expressodes faciais vedtas a felicidade. Em especial,
busca-se descobrir se 0 sorriso, um dos simbolotelddade, vigora como
principal expresséao facial quando se fala neste temciberespaco;

* Investigacdo dos substantivos mais relacionadeticddade nas respectivas frases
citadas;
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» Geograficamente de que lugares provém as imageakzaidas com alashtags
analisadas, ou seja, quando falamos em felicidadengua portuguesa, quais sao
0s paises que se destacam neste contexto;

* Que imagens sado associadas mais a palavra fek&d@e amigos, da familia, de
animais, de comida,...);

e Qual é o0 género que se mostra mais feliz nestasizial?

5.2 Metodologia

Para construir o escopo do presente estudo bisscam primeiro lugar uma
retomada bibliografica e documental pertinentesemsais para a fundamentagéo teorica
deste trabalho.

Através de um conjunto ordenado de procedimengogasireio por solucdes, de
forma atenta ao objeto de estudo, a pesquisa dibfioa € um processo “intrinsecamente
inacabado e permanente”, como descreve Minayo (94

Além disso, este trabalho utilizou-se do métodditpivo de carater exploratoério,
pois pretendeu buscar a interpretacao dos objetaguestdo em termos do seu significado
(Richardson, 1999), e, ao mesmo tempo, aprofurt#aas e construir hipoteses (Alyrio,
2008). Gil (1995) afirma que este tipo de pesqpregorciona uma visao geral, do tipo
aproximativo, acerca de determinado fato.

Para o estudo empirico utilizou-se da etnografigtaliou netnografia, estudo de
praticas comunicacionais mediadas por computad®item sua importancia no campo da
comunicacao validada pelo fato de que “muitos objetle estudo localizam-se no
ciberespaco” (Montardo e Rocha, 2005: 1).

Tal escolha teve como intuito conduzir a pesqgaissubmergir no universo de
interesse por tempo previamente determinado, levasm consideracdo as relacdes
formadas a partir destes processos sociais nesteaele mundo (Hine, 2000).

Neste contexto o ciberespaco se configura commatia rico para a comuni¢céo, na
medida em que amplia a questdo da multiplexidadedukgica por transpor a discussao

da evolucgéao tecnologica em si para as questdescagbdidade (Hine, 2005).
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Além disso, é considerada menos invasiva, refleticmmportamentos naturais de
uma oportunidade durante seu funcionamento, forandeespaco fabricado (Kozinets,
2002).

Desta forma, o ciberespaco torna-se um meio r@m@ @ comunicacdo. “Uma
etnografia da internet pode observar com detalhésranas em que se experimentam o0 uso
da tecnologia” (Hine, 2004: 13).

Considerando Geertz (2001), algumas premissasnfa@mpridas na realizacéo
desta pesquisa, como: estranhamento do pesquisadoelacdo ao objeto, considerar a
subjetividade, considerar os dados resultantes dotegpretacédo, e considerar o relato
etnografico como sendo de textualidades multiplas.

A felicidade como palavra Unica agrega na redabkbstagrammuitos derivados.

A dimensé&o do secorpus com quase trés milhdes de imagens, evidenciessater
atual e sua importancia na lingua portuguesa, sgnela escolha da palavra nesta lingua se
deu em virtude da nacionalidade da investigadora.

ApoOs a verificacdo inicial exploratéria na redeigbem questdo, e ainda com o
intuito de uma investigacao de carater mais geistaglara a conceitualizacéo da felicidade
no ciberespaco, procedeu-se um estudo inicial ttyae em consideracdo apenaashtag
felicidade. A intencéo era uma investigacao contparantre os primeiros minutos de cada
dia primeiro dos meses relativos ao ano de 201studo, devido a capacidade de
processamento dos computadores, tal pesquisansel tiowiavel.

Assim, buscou-se na ferramenta de pesquishasdhtagstodos os nomes que
possuiam felicidade como primeira palavra. Alérnsatagoria felicidade, outras vinte e oito
categorias foram localizadas, sendo catorze cora dedez mil imagens e catorze abaixo
desse numero. Levou-se em consideragdo neste gwosesteGramfeed’, pois além de
permitir a visualizacdo das imagens da rede sdoesthgramo mesmo possibilitava a
visualizacdo dos locais das fotos postadas, atdv€®ogle maps

Com o intuito de viabilizar a interpretacdo dosatad presente pesquisa optou por
selecionar akashtags/inculadas a felicidade com até dez mil imageagacidade maxima
de processamento do  computador. Sado elas: #elmadamadetudo,
#felicidadecompartilhada, #felicidadecompleta, igféhdeéisso, #felicidadeépouco,
#felicidadeestampada, #felicidadeeterna, #feli@daeefine, #felicidadereinando,

9 http://www.gramfeed.com/.
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#felicidaderesume, #felicidadesemtamanho, #feldetimnome, #felicidadetransborda e
#felicidadevirerotina.

Esta investigacéo considerou o dia 3 de seten&2®#1 como data inicial da coleta
de fotos, data da postagem da primeira imagemei@i#tadecompartilhada, e, delimitou o
dia 10 de abril de 2015 como ultima data para tacap das imagens.

Os dados foram coletados e copiados diretamentenéasbros das comunidades
online de interesse, seguindo um dos trés tipos de @apkeirdados mencionados por
Kozinets (2002).

Sabe-se que analisarfesshtagscom menos imagens e nabashtagfelicidade, em
sua forma dnica e exclusiva, limita a discussdquisente trabalho em varios niveis,
trazendo uma visdo parcelar da realidade. Contackalga-se que determinada deciséo nao
invalida a pesquisa e os dados que seréo apressntad

Tal definicdo foi preponderante na escolha da nuébgih e dos objetivos deste
trabalho, que contempla o segundo ciclo de estudoslestrado em Comunicacédo e
Jornalismo da Universidade de Coimbra.

Na sequéncia da analise levou-se em considerggi@ms a narrativa implicita na
foto, seja ela através de imagens ou palavraspdsisierando as legendas atreladas a elas.

Devido a grande quantidade de imagens (35.20Gkntes de trabalho foram
determinadas para organizar a informacéo, comssifieacéo geral das imagens (animal,
comida e bebida, bebida, comida, paisagem, objetus, elementos, grupo de pessoas,
montagem, frases, pessoa sozinha e outros), g@oerteido das frases, analise geografica
(relativa a procedéncia das imagens), e, exprdasa.

Darwin (2006) j& afirmava ha mais de cem anosaguexpressoes faciais de emocéao
sao universais. Ekman e Friesen (1975) seguenha die raciocinio e complementam que,
pelo menos algumas emocdes, sao de fato univeEdassafirmam que a surpresa, a raiva,
0 nojo, o medo, a tristeza e a felicidade possiss® earater.

Para o presente estudo, levaremos em consideape@@as os tracos indicados na
expressao facial que se refere a emocao felicipade a analise das expressdes faciais,
citadas pelos autores.

Com o intuito de elucidar o conceito de felicidaolejetivo geral desta pesquisa, 0
corrente trabalho analisard a expressao faciatloteomo foco principal a boca — e a

existéncia ou ndo do sorriso - das fotografias cpreemplem apenas um elemento. Tal
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atitude deve-se ao fato de que esta categoria eamge mais da metade das imagens do
universo estudado, chegando ao niumero de 18.3®ima

Fotos que possuem mais de um elemento, seja elanwuou animal, ndo seréo
consideradas. Outros elementos que impossibiliteanadise facial levardo as imagens a
serem classificadas automaticamente como Outros.

Nesta andlise, a auséncia ou presenca do sorr&m centabilizados, mas também
outros comportamentos tipicos identificados nasgi@ifias, como colocar a lingua para fora
da boca e fazer beico com os labios. Ekman e Fri{@$¥5) evidenciam tais condutas como
resultado da mistura da felicidade com outra emocéo

Os autores mencionam ainda, a existéncia de idiess diferentes quando o
assunto € sorriso, por isso, este trabalho adintdad as intensidades na categoria de analise
Com sorriso.

Dando continuidade a pesquisa, e, com o mesmiboirte verificar se a alegria e a
positividade tdo tratadas e vinculadas a felicidadeforme mencionam os autores, o
presente trabalho pretende verificar quais séo ubstantivos mais encontrados nas
fotografias que se utilizam de frases para a publjéo da felicidade. E, neste contexto,
buscar uma associacdo com as palavras que daocastmehtagsanalisadas.

A fim de tracar um perfil do usuario, a presengsettacao se valera de dados como
género e localizacdo geogréfica.

Novamente devido a quantidade de imagens, a anddisgénero dos elementos
envolvidos recaira apenas sobre duas categoriqse @ontempla Dois elementos e a de
Pessoa sozinha, esta ultima configurada numa didsasujeitos que tiram a foto com
dispositivo movel e sem ele. Tal separacao tem aubjedivo retratar se o sujeito que tira a
foto com dispositivo mével tem 0 mesmo comportameiot que aquele que tira a foto sem

mostrar o equipamento.
5.3Periodo

As hashtags investigadas demonstram a atualidade do tema.ha&htag
#felicidadecompartilhada € a mais antiga de towgslo 0 seu primeiro registro em 3 de

setembro de 2011. As demais categorias, surgenDéthe€2013, sendo a mais atual com

registro da primeira imagem em 25 de janeiro d€3201
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Nesta pesquisa, com o intuito de organizar e piisai 0 estudo, definiu-se o dia 10
de abril de 2015 como ultimo dia para a captacdmegens.

5.4 Apresentacao dasashtags

A fim de propiciar um maior entendimento a respéibs significados permeados
pela felicidade no universo estudado, o presemigalino inicia sua analise através das
proprias palavras que compoehashtagsanalisadas, com o intuito de servir como aporte
na contextualizag&o da publicizag&o da felicidade.

Para tal, buscou-se no dicion&tios conceitos primarios das palavras que compde
as mesmas.

O substantivo feminino felicidade adquiri variasnias e ganha contextualizacdes
anicas.

Felicidade, no latinfelicitas, estado de pessoa feliz, sorte, ventura, bom.éXito

bem-aventuranca.

5.4.1 #felicidadeacimadetudo

A unido da palavra felicidade com a interjeicdaragi usada para dar animo; a
preposicao_de, responsavel por unir o nome ao @ngrito e estabelecer relacdo de
matéria, e; o pronome indefinido tudo, que repriesantotalidade do que existe; propde que
a expresséo usada neste contexto reflita soblieiddee como uma emocéo que tem como
principal intuito ser usada como forma de coragdenconfianca, e, ao mesmo tempo,

representando aquilo que é essencial.
5.4.2 #felicidadecompartilhada
Compartilhar como verbo intransitivo apresentarmceito de felicidade como forma

de ter parte em, participar de, partilhar com alyw#guma coisa, sendo a forma mais

explicita de contextualizar a felicidade na rede.

91 Fonte dicionario Priberam - http://www.priberam.pt
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5.4.3 #felicidadecompleta

A felicidade dita completa, confere & emocao udjatiwacdo ampla. E aquela que
ndo falta nada, que tem todas as qualidades esjgige é perfeita. E aquela que propde

uma satisfacao, a plenitude total.

5.4.4 #felicidadeéisso

A conjuncao coordenativa e é utilizada como fodméigacdo com valor enfético, e,
unida com o pronome demonstrativo isso valida dgieti@ddade é aquilo que se testemunha

nas imagens referenciadas nesta categoria.

5.4.5 #felicidadeépouco

O e surge novamente nesta categoria como elagydeih, contudo no sentido de
indicar oposicao. Por isso, 0 grupo acaba por septar exatamente o contrario do que o
pronome significa. O pronome indefinido pouco écdes como algo em pequena
quantidade, de modo insuficiente ou coisa de redumportancia.

Desta forma, a categoria sobre felicidade é pexpoime que as imagens ainda sao

pouco para evidenciar o que o sentimento € verdadente.

5.4.6 #felicidadeestampada

Estampar como verbo transitivo significa gravaayear, assinalar. Deixar vestigios
gravados. Como adjetivo estampado relata aquilosguestampou, o que foi impresso ou
publicado.

Por isso, as imagens que se referem a felicidsidenpada ndnstagrambuscam

revelar aquilo que foi marcante, como sinal relé@e determinado momento.
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5.4.7 #felicidadeeterna

O adjetivo eterno leva a felicidade a outro pataisie manifesta aquilo que nao teve
principio e nem ha de ter fim. Que durara para sempalteravel, constante, enorme,

desmedido.
5.4.8 #felicidademedefine

O pronome pessoal me assume que algo € direciguaadanim, como individuo. E
0 verbo transitivo_definir surge para dar a sigaifdo, o sentido, a definicdo de. Para
explicar, revelar.

Desta forma, a felicidade € contextualizada atr@esmagens como algo que revela
o individuo como pessoa e membro de uma sociedade.

5.4.9 #felicidadereinando

O verbo intransitivo reinar expressa a felicideoleo forma de preponderar, de estar

em vigor, de governar e dominatr.

5.4.10 #felicidaderesume

Outro verbo intransitivo, o resumir, sintetizafdema mais simplista a felicidade.

Ele abrevia, restringe, reduz a alguma coisa. Eocegrnbo pronominal assume a funcéo de

reduzir-se a menores propor¢oes, encerrar-seatse.

5.4.11 #felicidadesemtamanho

A preposicao sem € indicativa de falta, carérei@omo elemento de composicao
indica privacéo ou negacéao.

O adjetivo_tamanho por sua vez, indica algo mgitnde, alto, distinto e notavel.
Como substantivo masculino expressa grandeza, coqdame, dimensdes, grossura,

espessura e altura.
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Por isso, nesta conotacéo, a felicidade assunemtals de algo que é impossivel

mensurar, determinar, calcular, avaliar ou medir.

5.4.12 #felicidadetemnome

O verbo transitivo ter apresenta um vasto univdeseignificagbes. Estar em posse
de, agarrar, segurar, obter, alcancar, sentir,rempatar, ser do tamanho de ou composto
de. Como verbo intransitivo assume a forma de valexquivaler.

Ja o substantivo masculino nome é a palavra gsigrdepessoa, animal ou coisa,
concreta ou abstrata. E o que denomina.

Desta forma, quando a felicidade tem nome signifjee as imagens apresentadas

dao um sentido, um designio e denominam o que ga@mwpara 0 usuario.

5.4.13 #felicidadetransborda

Transbordar € um verbo transitivo que signifidgagara fora, dar sinais de derramar,
expandir. J& na sua forma intransitiva assume tidsecomplementar de ndo caber em si,
nao poder se conter, ultrapassar os limites daépaia.

Por isso, quando a felicidade é apresentada oestexto ela é encenada como algo
que vai além dos limites, como uma emocao de sféim grandes que é impossivel conté-

la.

5.4.14 #felicidadevirerotina

O verbo de origem francesa virar apresenta-seme transitivo quando refere-se a
algo que volta para a posicao contraria ou inversaje-se para um lado ou para uma
posicdo diferente. Como verbo pronominal assumigrofisado de levantar-se ou reagir
contra algo ou alguém, tornar-se ou transformar-se.

O substantivo feminino rotina indica um caminhdriado ou sabido, uma pratica

constante, um habito de fazer uma coisa sempreedmmmodo.
Assim, a categoria felicidade vire rotina denatauniverso onde a emogao tornou-

se constante, conservadora e oposta a qualqueepsogiferente.
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5.5Analise geral

A somatoria das catorze categorias totaliza 35r2@@ens analisadas. A quantidade
de imagens apresentadas na rede sbigtdgram contudo, difere deste nimero conforme
demonstra a Tabela 2, pois os usuarios da rederpodefigurar a privacidade de seus
perfis, impedindo @lownloadou visualizacdo das mesmas por perfis ndo autlmsza

Através de caracteristicas pormenorizadas dasinsaanalisadas, grupos viaveis de
trabalho foram definidos para o desenvolvimentoude observacdo eficaz, conforme
detalham as tabelas desenvolvidas através do pnageacel para a Analise Geral de cada
hashtag(Tabela 3 a Tabela 16).

Dados considerados como mais relevantes foramitamop nos subtopicos a seguir,

sempre com o intuito de encontrar respostas pavljesvos citados no item 5.1.

5.5.1 #felicidadeacimadetudo

A primeira das categorias que refletem a felicgdada Unica que n&do apresentou
nenhuma imagem relativa a animais. Em contrapagtalaategoria com o maior percentual
no que compete a frases (8,5%).

Imagens de Comida (0,2%), Paisagem (0,5%), Demahtos (7,4%) e Montagem
de imagens (6,3%) ndo foram muito utilizadas nestagoria em comparacdo com as
demais. A categoria Comida e bebida chegou a nAtug@ocomo mostram os dados da
Tabela 3.

Neste grupo as imagens de Bebida (Figura 11)teefleas de carater alcodlico,
maioritariamente. Quanto a gastronomia, a catedooi@ida apresenta-se mais voltada a

refeicbes salgadas, como massas e pizzas (Figura 12
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Figura 11 — Exemplo de  Figura 12 — Exemplo de  Figura 13 — Exemplo de
imagem da categoria imagem da categoria imagem da categoria Dois
Bebida - Comida - elementos -
#felicidadeacimadetudo  #felicidadeacimadetudo  #felicidadeacimadetudo

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadeacimadaetud

A divisdo que agrupa as imagens de Dois elemeotogpila fotografias que reinem
duas pessoas com suas formas praticamente nadasdittomo demonstra a Figura 13,

porém apresenta também fotos onde um dos elemestébsortado (Figura 14).

Figura 14 — Exemplo de  Figura 15 — Exemplo de  Figura 16 — Exemplo de
imagem da categoria Dois  imagem da categoria imagem da categoria
elementos - Grupo - Grupo -
#felicidadeacimadetudo  #felicidadeacimadetudo  #felicidadeacimadetudo

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadeacimadaetud

As imagens da categoria Grupo séo as que aprasdetibrma geral mais elementos
humanos. Assim como a categoria Dois elementos,updsrelne fotografias em que os
usuarios gostariam de estar em destaque (Figuraod3je aparecer realmente em grupo
(Figura 16).

As Montagens de imagens contam sempre com maig ¢mmor, dividindo os
usuarios entre fotos de si mesmos, ou montagenootnas pessoas (Figura 17).

Os Objetos, por sua vez, apresentam maior diieas#o, de vaso de flores a

eletroeletrénicos, desenhos, sapatos (Figura a8 mupinhas de bebé.
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Figura 17 — Exemplo de  Figura 18 — Exemplo de  Figura 19 — Exemplo de
imagem da categoria imagem da categoria imagem da categoria
Montagem - Objetos - Outros -
#felicidadeacimadetudo  #felicidadeacimadetudo  #felicidadeacimadetudo

CASADAS
COZNHAS

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadeacimadaetud

A categoria Outros apresenta uma constancia, seadwitariamente logomarcas de
lojas ou empresas, como ilustra a Figura 19.
O encanto das belezas naturais € o foco das ponagens que fazem referéncia a

Paisagens, como demonstra a Figura 20.

Figura 20 — Exemplo de imagem da categoria Paisagem
#felicidadeacimadetudo

Fonte: Imagem do Instagram - #felicidadeacimadetudo

5.5.2 #felicidadecompartilhada
A categoria mais antiga dhashtagsanalisadas existe desde 2011.

Com animais notadamente de carater domésticdegaréa traz o cao (Figura 21) e

0 peixe como Unicas imagens.
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Figura 21 — Exemplo de  Figura 22 — Exemplo de  Figura 23 — Exemplo de
imagem da categoria imagem da categoria imagem da categoria
Animal - Bebida - Comida -
#felicidadecompartilhada #felicidadecompartilhada #felicidadecompart‘iihada

[ 4 Db

¥

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadecompadith

No grupo das Bebidas, apesar do predominio dal&eliiodlica, a Figura 22 reflete
também o0 gosto pelas marcas na publicacdo dosiasuApresenta-se também como a
categoria com maior percentual (1,2%).

Doces e salgados (Figura 23) dividem a categariai@a, incluindo comida do tipo
japonesa e biscoito da sorte. Enquanto isso, nageins que unem Comida e Bebida a

predilecao € por op¢des saudaveis.

Figura 24 — Exemplo de  Figura 25 — Exemplo de  Figura 26 — Exemplo de
imagem da categoria Dois imagem da categoria Dois  imagem da categoria
elementos - elementos - Grupo -
#felicidadecompartilhada #felicidadecompartilhada #felicidadecompartilhada

i

=

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadecompadigh

Os grupos Dois elementos e Grupo assumem o mesmaoctamento identificado
na categoria #felicidadeacimadetudo, trazendo faf@g com pessoas “inteiras” (Figuras
24 e 27) e “editadas” (Figuras 25 e 26). A categ@iupo ganha destaque com 24,7%, o
maior de todas as analisadas.
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Figura 27 — Exemplo de  Figura 28 — Exemplo de  Figura 29 — Exemplo de

imagem da categoria imagem da categoria imagem da categoria
Grupo - Montagem - Objetos -

#felicidadecompatrtilhada #felicidadecompartilhada #felicidadecompartilhada
> ! ""’“ﬂ“ " 7 | :

N

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadecompadith

Na categoria Montagem a presenca de muitos régtigda (Figura 28), fugindo de
uma caracterizagcao com teor narcisista.
Objetos é o universo com a maior variedade deémsadDe livros a casas seguradas

por baldes, pincéis de maquiagem (Figura 29) e¢ahtes outros.

Figura 30 — Exemplo de  Figura 31 — Exemplo de  Figura 32 — Exemplo de
imagem da categoria imagem da categoria imagem da categoria
Outros- Outros - Paisagem -
#telicidadecompatrtilhada #felicidadecompartilhada #fglicidadecompa‘r’tj]hada

cleristondias, juliclourenzo, gabiiwamoto,
lausperandio, silenemorigi,
marianaviveirogodoy

ericamathiasawoyama Reunido #job#freunido
moranguinhoreal Eu amooooo! Uma das
melhores coisas que eu cologuei no meu
casamento,os convidados adoraram,as
mulheres entéo eram s6 elogios. Obrigada
pelo trabalho perfeito e o grande carinho &

WEENL

respeito comigo e meus convidados.
ericamathiasawoyama Obrigada minha Waﬂdﬂ
linda !l @moranguinhoreal G&'

@ Cur @

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadecompadith

Nas imagens compiladas na categoria Outros vamifas o inicio de uma dualidade.
Captura de imagens da propria tela de dispositmdseis (Figura 30) passam a ser
corrigueiras, com o intuito de evidenciar alguméorimacéo, assim como imagens de
cartazes ou logomarcas de estabelecimentos comdfeigura 31).

A Paisagem mais clicada continua sendo o p6r ddesam belo dia, contudo a

paisagem de carater urbano também ganha espacoa(B).
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5.5.3 #felicidadecompleta

Apesar do predominio canino, a categoria tambéamexemplares de felinos a rede
(Figura 33).

As bebidas alcodlicas sdo novamente maioria, dorsabrem espaco para outro tipo
de bebida, a coca cola, cuja publicidade costuiaa @sculada a felicidade (Figura 34).

Doces (Figura 35) sdo as imagens mais recorreategtegoria Comida, que, quando

exposta junto com bebida adquiri alimentos saudasfeist food

Figura 33 — Exemplo de  Figura 34 — Exemplo de  Figura 35 — Exemplo de

4

imagem da categoria imagem da categoria imagem da categoria
Animal - Bebida - Comida -
#felici?_a_cjecpmpleta #felicidadecompleta #felicidadecompleta

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadecompleta

Com maior representatividade entre todashashtagsna categoria de Dois
elementos (22,5%), o #felicidadecompleta aprestamdém uma tendéncia forte para a

publicizacdo da maternidade (Figura 36 e 37).

Figura 36 — Exemplo de  Figura 37 — Exemplo de  Figura 38 — Exemplo de
imagem da categoria Dois imagem da categoria Dois  imagem da categoria
Elementos - elementos - Grupo -
#felicidadecompleta #felicidadec leta #felicidadecompleta

g!-ly —

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadecompleta
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As alegres imagens que povoam a categoria Grugoré38 e 39) vao de encontro
com a diversidade encontrada na categoria Objei@snes de gravidez, cartinhas de amor,
pinheiro de natal, carteira de trabalho, ultrasgoefitas, convites de formatura (Figura 41)
sdo algumas das opcdes neste universo.

Casais (Figura 40), familias e mais bebés saosvisds fotografias da categoria de
Montagem de imagens.

Figura 39 — Exemplo de  Figura 40 — Exemplo de  Figura 41 — Exemplo de
imagem da categoria imagem da categoria imagem da categoria
Grupo - Montagem - Objetos -
#felicidadecompleta #felicidadecompleta #felicidadecompleta

/ a

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadecompleta

Além disso nenhuma surpresa nos grupos de imagensompde as categorias
Outros e Paisagem. Mais logomarcas (Figura 42) as dle verdo (Figura 43),
respectivamente.

Figura 42 — Exemplo de imagem  Figura 43 — Exemplo de imagem da
da categoria Outros - categoria Paisagem -
#felicidadecompleta #felicidadecompleta

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadecompleta
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5.5.4 #felicidadeéisso

No quesito Animal esta categoria apresenta noesladm exemplar de aranha e até
macaco. Mas € o melhor amigo do homem que asspos@de mais bem colocado (Figura
44). E a com maior percentual de todas as categooia o ainda inexpressivo nimero de
0,6%.

As Bebidas variam entre cafés, vinhos (Figura 9&jps e cervejas.

Na categoria Comida, 0 espaco é conquistado pelp a feijdo, mas também pelas
guloseimas atrativas como o sorvete (Figura 46q& sua maior representacéo, 3,3%.
Enquanto isso, na categoria Comida e Bebida o prado é dos Salgados.

Figura 44 — Exemplo de  Figura 45 — Exemplo de  Figura 46 — Exemplo de
imagem da categoria imagem da categoria imagem da categoria
Animal - #felicidadeéisso  Bebida - #felicidadeéisso comida - #felicidadeéisso

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadeéisso

No grupo de fotos da categoria Dois elementodie@amos mais um exemplo de
combinag&o de género desta categoria, uma criggcaasdo um bebé (Figura 47), e, uma
mulher com um animal (Figura 48).

As categorias Grupo (Figura 49), Montagem e Owpasecem nesta categoria sem

alteracoes.
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Figura 47 — Exemplo de Figura 48 — Exemplo de Figura 49 — Exemplo de
imagem da categoria Dois imagem da categoria Dois imagem da categoria Grupo

elementos - #felicidadeeisso elementos - #felicidadeeisso - #felicidadeéisso

.
R

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadeéisso

Objetos trazem imagens de celulares, bolsas dean(igura 50) e até palitos de
sorvete com mensagens sobre felicidade. Enquastoaispaisagem urbana continua se
fazendo presente nos registros da categoria Pais@gggura 51), que nesta categoria atinge

seu apice, com 2,4%.

Figura 50 — Exemplo de imagem da Figura 51 — Exemplo de imagem da
categoria Objetos - #felicidadeéisso  categoria Paisagem - #felicidadeéisso

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadeéisso
5.5.5 #felicidadeépouco

O amor declarado por cées continua nessa categssan como quando se refere
as bebidas, intercalando entre a cerveja e o café.
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Figura 52 — Exemplo de  Figura 53 — Exemplo de  Figura 54 — Exemplo de
imagem da categoria Dois imagem da categoria Dois  imagem da categoria

elementos -

elementos - Grupo -
#felicidadeépouco #felicidadeépouco

 #felicidadeépou

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadeépouco

As categorias Dois elementos e Grupo seguem a anksina, trazendo por vezes o

foco em apenas uma pessoa (Figura 53 e 54), owdss As que situam-se na fotografia

(Figura 52).

Na Comida continuamos a ver a preferéncia doge,a@enas uma imagem de uva

destoando. Enquanto isso na Comida e Bebida acxpstsdo a preferéncia.

A Montagem de imagens continua possibilitando idaida imagem de todas as

categorias em uma so (Figura 55).

Ocupando lugar de destaque nesta categoria, 0 geipnagens Objetos apresenta

seu maior percentual, 5,7%, conforme o exemploigiaré 56.

As capturas das telas dos dispositivos moéveisatoree mais populares e quase

ultrapassam a quantidade de logomarcas na catégauaa 57).

Figura 55 — Exemplo de Figura 56 — Exemplo de Figura 57 — Exemplo de
imagem da categoria imagem da categoria imagem da categoria

Montagem -

#felicidadeépouco

Objetos - #felicidadeépouco Outros - #flicidadeépouco

T e
b

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadeépouco
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5.5.6 #felicidadeestampada

As categorias Animal, Montagem, Dois elementosyp@s Objetos, Outros e
Montagem ndo agregam nenhuma novidade na categoria.

No grupo das imagens da categoria Bebida notarmosémcia da cerveja e um maior
apelo ao requinte, com vinhos e champanhe (Figd)apesar de ser a categoria com menor
percentual, 0,1%. Tal sofisticacdo € notada tambarnategoria Comida e Bebida. Com
relacdo a Comida, o doce continua sendo a egtikam o bolo ganha mais destaque (Figura
59).

Figura 58 — Exemplo de imagem da Figura 59 — Exemplo de imagem da
categoria Bebida - categoria Comida - #felicidadeestampada
#felicidadeestampada G o R

B

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadeestampada

5.5.7 #felicidadeeterna

Os doces e os lanches continuam sendo os favodtosategorias Comida e Comida
e Bebida, respectivamente. Assim como o café eadagdes das bebidas alcodlicas na
categoria Bebida.

O cachorro continua sendo a estrela da categoiiaa, contudo nesta ha o registro
também de um leopardo.

Além da maternidade, a tematica casamento é usyareleridas quando verificamos
as narrativas das imagens. Sua forte presenca sgdpercebida nas categorias Dois
elementos (Figura 60), Grupo (Figura 61 e 62) sd@@m (Figura 64).

Na categoria Objetos, os livros (Figura 63) saodos grandes queridinhos dos

usuarios, aparecendo em todas as categorias.
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Figura 60 — Exemplo de  Figura 61 — Exemplo de  Figura 62 — Exemplo de
imagem da categoria Dois  imagem da categoria imagem da categoria

elementos - Grupo - #felicidadeeterna Grupo - #felicidadeeterna

#felicidadeeterna

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadeeterna

Figura 63 — Exemplo de Figura 64 — Exemplo de
imagem da categoria imagem da categoria
Objetos - #felicidadeeterna Paisagem -
#felicidadeeterna

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadeeterna

5.5.8 #felicidademedefine

Diferente das outras categorias, nesta nao \amfs nenhum cachorro na categoria
Animal, e sim um tubarao (Figura 65).

Mas esta ndo € a Unica diferenca nesta categddaque compete a Bebida
verificamos umas drastica mudanca e o predominisudes e outras bebidas de cunho
natural, como a agua de cdco (Figura 66).

A comida ganha também um novo félego, com magasals (Figura 67).
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Figura 65 — Exemplo de  Figura 66 — Exemplo de  Figura 67 — Exemplo de

imagem da categoria imagem da categoria imagem da categoria
Animal - Bebida - Comida -
#felicidademedefine #felicidademedefine #felicidademedefine

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidademedefine

Os Objetos continuam a girar entorno de ingres®$ogdos e shows, cameras
fotogréficas, carteiras de trabalho, flores e bdb@omanticos.

Outra categoria que ndo apresenta novidade é raO{igura 68), contudo, tem
nesta categoria sua maior representatividade, 2,8%.

Figura 68 — Exemplo de imagem da categoria Outros#felicidademedefine

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidademedefine

5.5.9 ¢#felicidadereinando

A maior de todas as categorias, com 4094 imaggmesenta o padrdo em todas as
subcategorias apresentadas até 0 momento, confsrimeagens demonstram:
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Figura 69 — Exemplo de  Figura 70 — Exemplo de  Figura 71 — Exemplo de

imagem da categoria imagem da categoria imagem da categoria
Animal - Bebida - Comida -

#felicidadereinando #felicidadereinando #felicidadereinando

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadereinando

Figura 72 — Exemplo de  Figura 73 — Exemplo de  Figura 74 — Exemplo de
imagem da categoria Dois imagem da categoria Dois  imagem da categoria
elementos - elementos - Grupo -
#felicidadereinando #felicidadereinando #felicidadereinando

7

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadereinando

Figura 75 — Exemplo de Figura 76 — Exemplo de Figura 77 — Exemplo de

imagem da categoria imagem da categoria imagem da categoria
Grupo - Montagem - Objetos -
#felicidadreinando #felicidadereinando #felicidadereinando

i .._ .é‘lb

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadereinando
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Figura 79 — Exemplo de imagem da

Figura 78 — Exemplo de imagem da
categoria Outros - #felicid

ol

adereinando categoria Paisagem -
. #felicidadereinando

E] Feed de Noticias Q

1l

B

m Jorge & Mateus

Mulher é assim, demora a cansar, tenta de
todas as maneiras possiveis, mas cara,
quando cansa, ndo tem declaragio que faga
ela voltar atras,

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadereinando

5.5.10 #felicidaderesume

A categoria segue a linha ja apresentada.
A diferenca aparece no maior percentual de imagensategoria Montagem de

Imagens (Figura 80), totalizando 11%, e, menorategoria Frases, com apenas 1,9%.

Figura 80 — Exemplo de imagem da categoria Montagem
#felicidaderesume
A R B

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidaderesume

5.5.11 #felicidadesemtamanho

A categoria expbe duas particularidades, a men@antglade de imagens, na

comparacdo com as outraashtags na categoria Bebida (Figura 81) e Paisagem (&igur

82), com 0,1% e 0,5%.
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Figura 81 — Exemplo de imagem da Figura 82 — Exemplo de imagem da

categoria Bebida - categoria Paisagem -
#felicidadesemtamanho #felicidadesemtamanho

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadesemtamanho

5.5.12 #felicidadetemnome

Além do céo, a #felicidadetemnome apresenta dagfFagura 83) no universo de
imagens na categoria Animal. Ao mesmo tempo, agoate Bebida apresenta a sua
predilecdo (Figura 84), contudo ganha novas op¢fe® chimarrdo — bebida tipica do

estado do Rio Grande do Sul no Brasilmillkshake

Figura 83 — Exemplo de imagem da Figura 84 — Exemplo de imagem da
categoria Animal - #felicida('j’etemnome categoria Bebida - #felicidadetemnome

sy

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadetemnome

5.5.13 #felicidadetransborda

Seguindo o formato das demais categorias a #fatietransborda caracteriza-se por
uma Paisagem mais diversificada. Ao contrario damais categorias, nesta aparecem
imagens de dias nublados, de chuva e aéreas (Rglralém disso, € a categoria que

menos contabiliza imagens de Comida (Figura 8®nap 0,2%.
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Figura 85 — Exemplo de imagem da Figura 86 — Exemplo de imagem da
categoria Comida - categoria Paisagem -
#felicidadetransborda #felicidadetransborda

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadetransborda

5.5.14 #felicidadevirerotina

Além das contribuicbes ja especificadas ao longs dategorias, a Ultima,
#felicidadevirerotina apresenta de peculiar a mep@ntidade de imagens nas categorias
Objetos (Figura 88) (0,7%) , Grupo de pessoas (&ig§d) (6,4%) e Outros (Figura 89)
(0,4%) em comparacao as denfaashtags

Figura 87 — Exemplo de  Figura 88 — Exemplo de  Figura 89 — Exemplo de

imagem da categoria imagem da categoria imagem da categoria
Grupo - Objetos - Outros -

#felicidadevirerotina #felicidadevirerotina #felicidadevirerotina

E )

| Hakuna Mafafa

Fonte: Imagens do Instagram - #felicidadevirerotina

Em todas as categorias as imagens de Pessoasasofiguram em primeiro lugar,
totalizando entre 40 a 67% das imagens analisadapresentando mais da metade do
universo pesquisado (52% do total).

O segundo lugar apresenta disparidades, em terenzetegorias e numero absoluto.
Se considerarmos as categorias analisadas, a Demmerdos apresenta maior

88



representatividade figurando em segundo lugangztes, enquanto a Grupo apenas quatro.
Contudo, se considerarmos o numero absoluto datédenale todas as categorias, a
categoria Grupo ocupa o segundo lugar com 14,48ajdzpor Dois elementos com 13,8%.

Tais numeros evidenciam a forte presenca do elenhembano nas imagens, quando
se refere a felicidade.

Comida, bebida e animais ocupam quase sempresaditirdas posicoes, exceto na
categoria #felicidadetemnome, cujo antependultingad@ ocupado pela categoria Paisagem
(0,6%).

A categoria com mais imagens de Pessoas sozinhaffadicidadereinando com
2314 imagens, enquanto a menor é a #felicidadeatithpda com apenas 540.

5.6 Género

Devido a extensao do universo estudado, para daséndé Género, levou-se em
consideragdo apenas as categorias Dois elemerff@ssma sozinha. Apesar disso, sua
significancia é garantida pela quantidade de imagealisadas.

Novamente a observacao é desenvolvida atravésbdiavisdio por caracteristicas
pormenorizadas encontradas no universo de pesquissibilitando e viabilizando a
mesma.

Para tal, utilizou-se o programa excel, com o totuile propiciar melhor
organizacao e analise dos dados. Lembra-se querdesprelatados nos itens a seguir
consideram apenas os dados mais relevantes decatetoria. Para a verificagdo dos
nameros absolutos ou demais dados ndo encontragmsesse buscar a informacgéo

completa nas Tabelas 17 a 44 no anexo deste tcabalh

5.6.1 #felicidadeacimadetudo

A categoria Outros atinge seu maior percentuabdas ashashtags 10,1%. Em

contrapartida as categorias Bebé / Bebé e CriaBeaé nao contabilizam nem 1%.
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Pessoas vestidas com fantasias de Papai Nioetey Mousempossibilitaram a
analise, assim como aguelas que apresentaram apeagsarte do corpo, como o cabelo,
mao, ombro, pés, entre outros.

Na categoria em que envolve Animais verificou-sgexpressiva quantidade de
cavalos, apresentando maior relevancia que os caes.

No que diz respeito as Pessoas Sozinhas as nab@yenais expressivas nas duas

vertentes de analise, conforme Tabela 18.

5.6.2 #felicidadecompartilhada

Esta categoria apresenta a maior quantidade deenesino grupo Mulher / Mulher,
somando 26,2%. Contudo, o menor percentual em MuBebé (0,4%) e Mulher / Crianca
(4,8%). As categorias Crianca / Crianca, Bebé EBe6rianca / Bebé ficaram ndo ponturam
na classificagdo como demonstra a Tabela 19.

Nesta categoria todos 0s animais presentes sBOroas.

A categoria Outros continuou sua variacao entresmaes, braco e partes da cabeca.

Quando verificamos as pessoas sozinhas, notanmeoagpercentagens quase se
equiparam quando verificamos os niumeros da cate@arin dispositivos moveis.

5.6.3 #felicidadecompleta

As categorias Mulher / Bebé e na categoria Crian@ebé apresentam maior
relevancia nesta divisdo, com 11,8% e 2,2% resfaaunte. Além disso, as categorias
Mulher / Mulher e Homem / Homem mostram-se menqgwessivas, considerando as
demaishashtagscom 6,5% e 0,8%, respectivamente.

Na analise de género da categoria Pessoa Sozahtficamos novamente uma
maioria feminina, em ambas as categorias. Alénodissnsiderando os Sem Dispositivos

Moveis, os homens e a categoria Outros quase feaegm em termos de valor.
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5.6.4 #felicidadeéisso

Nesta categoria identificamos que existe a maixa tle Homem / Crianca, 6,4%;
Mulher / Crianca, 18,7%; Animal, 4,4%; Crianca faddca, 3,4%; e, Bebé / Bebé, 0,5%. Os
demais numeros mantem-se constantes na equipa@péas demais categorias, conforme
demonstram as Tabelas 23 e 24.

5.6.5 #felicidadeépouco

A #felicidadeépouco apresenta a menor percentagerategoria Homem / Crianga,
com 0,5%, e zera em Bebé / Bebé e Crianca / Bebé.

Verificou-se na categoria Outros animais distintosno ledo, porco e coelho.

Na Tabela 26 nota-se uma regularidade das Pe&washas nas informagdes

apresentadas até o momento.

5.6.6 #felicidadeestampada

Nesta categoria percebemos um apelo mais fracgmp®s que envolvem bebés,
como Bebé / Bebé e Crianca / Bebé, que néo apassem@nhuma imagem (conforme Tabela
27).

5.6.7 #felicidadeeterna

A #felicidadeeterna continua a mostrar o que ifleot-se na categoria anterior,

uma quantidade menor de bebés.

A dupla homem e mulher é a campea disparada qusnfdda em género na analise
das imagens que compreendem Dois elementos. Sua mepresentacdo acontece na

hashtag#felicidadeeterna (66,7%) e sua menor na #felitddesso (37,6%).
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5.6.8 #felicidademedefine

Outros apresenta nesta categoria sua taxa ma@assiva, apenas 0,5%, indicando
que as fotografias foram mais ajustadas ou tiramagprme demonstram as Tabelas 31 e
32.

5.6.9 #felicidadereinando

Novamente encontramos a situacdo em que as daedabé / Bebé e Crianca /
Bebé apresentam seu valor zerado.

Contudo, é nesta categoria que identificamos amtaxa do grupo Homem /
Homem, totalizando 7,8%.

Aqui também encontra-se 0 menor percentual de psssem dispositivos moveis
de todas as categorias, 82,5%, assim como o maiceqtual de Com dispositivos, 17 5%
(Tabela 34).

5.6.10 #felicidaderesume

A baixa incidéncia de bebés se repete, ndo chegandh porcento para as categorias
Bebé / Bebé e Homem / Bebé (conforme Tabela 35).

A categoria Animais ganha maior diversidade comaparicdo do golfinho além de
outros animais como o gato, o cavalo, o cachormovamente o coelho.

5.6.11 #felicidadesemtamanho

Diferentes das Ultimas categorias, esta apresem@or taxa de Homem / Bebé, de
todas ahashtagssomando 5,1%.

5.6.12 #felicidadetemnome

As categorias Bebé / Bebé e Crianca / Bebé novianagmesentam taxas nulas.

92 Dados obtidos na somatdria de todos os percentaaiada categoria.
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5.6.13 #felicidadetransborda

Seguindo a linha das demais, esta também apres@ntporcento na categoria Bebé
/ Bebé.

Nesta categoria verificou-se a maior taxa de pasSeen dispositivo mével, 99,3%.
E o Gnico item que apresentou apenas um homemamiilo o dispositivo mével tirando foto

de si mesmo, fazendo o que chama-seetfea

5.6.14 #felicidadevirerotina

Os bebés continuam apresentando uma inexpresaitiaigacado nesta categoria,
além de apresentar o menor percentual da catedgaltieer / Homem / Animal, com apenas
1,3%.

A maioria feminina também marca presenca em seglunghkr, oscilando entre
Mulher / Mulher (aparecendo em nove categoriasjthdt / Crianca (aparecendo em cinco
categorias).

Todavia, para realmente enxergarmos a maioria feenwu masculina nos niumeros
da presente pesquisa na categoria Dois elememéa$sgmos levar em conta as imagens de
trés categorias distintas, desconsiderando a a@édgomem / Mulher.

Para chegarmos & um nimero conclusivo no que slieite ao universo feminino,
analisamos as categorias Mulher / Mulher, Mulligetdé e Mulher / Crianca. Neste contexto
a hashtagfelicidadeéisso apresenta o maior publico feminino, com 40,8% das imagens; e
a #felicidadeeterna o menor percentual, com ap&hd$o.

Para chegarmos aos numeros que competem ao univasmlino levamos em
consideracao as categorias Homem / Homem, Homemahga e Homem / Bebé. O
resultado mais expressivo ndo chegou a 15% dasmagshashtagstfelicidadereinando
e #felicidadevirerotina empataram com o maior mablimasculino, 11,4%, e,

#felicidaderesume apresentou, em contrapartidarmmeom 2,5% das imagens.
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Criancas e bebés também foram contabilizados eecgram de forma mais
expressiva, levando em conta as categorias BebBéd,Erianca / Crianca e Crianca / Bebé,
na categoria #felicidadeéisso, ocupando 5,7% dagems. A categoria que apresentou
menos foi a #felicidadecompartilhada que chegoerarneste quesito.

Quando considera-se o maior volume de imagensegjay & Pessoas sozinhas, as
mulhere&® continuam em lugar de destaque, 78,7% contra 1&%othens. A categoria
Outros, que abrange maioritariamente bebés, csaagaartes do corpo humano ocupam
4,3% do todo, sendo mais expressivos na categ@liaidadetemnome (8,5%).

Ainda quando fala-se em género, as mulheres est8erges em maior quantidade
na categoria #felicidadereinando (14,7%), quandsideramos as imagens com dispositivo
movel; e, #felicidadetransborda (78,2%), quando consideramos as imagens sem dispositivo
movel. Em menor quantidade na #felicidadetransb(@@&o) e na #felicidadeacimadetudo
(60,2%), nas categorias respectivas.

Os homens, por sua vez, considerando as imagendispasitivo movel, sdo mais
significativos na #felicidadeacimadetudo (5,3%) paracem em menor escala na
#felicidadetransborda (0,1%). Sem dispositivos el@garecem em maioria nha
#felicidadeeterna e em minoria na #felicidaderes(8Ex0).

Quando observa-se considerando a presenca ou eudéndispositivo movel nas
imagens as mulheres continuam sendo maioria.

Os homens atingem seu apice, considerando as isiagaendispositivo movel, na
hashtag#felicidadeeterna com 24,3%. Se analisarmos asdigpositivo esse niamero s6

atinge 5,3% na categoria #felicidadeacimadetudo.

5.7 Frases

Na tentativa de conceituar a felicidade, o presgat®lho toma como base também
a narrativa presente nas frases que inundam asmnmsag ciberespaco.
Novamente buscou-se a distincdo de alguns elem@atasa criacdo de grupos

viaveis de analise, com o intuito de organizar esteerso paralelo e a subdivisdo por

9 Levando em consideragdo o universo de imagenseceem dispositivo mével.
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hashtaganalisada (novamente através da utilizacdo dallpdado excel para tornar a
informag&o mais organizada).

Desta forma, a analise das 1615 frases se deuaterdaneiras distintas (apés a
transcricdo das mesmas):

. Categorias de andlise: 17 categorias foram elescadzeleza, Animais,

Comida, Consumo, Esporte, Familia, Festividade,eM#&lade, Agradecimento,

Amizade, Bebida, Romance, Sobre mim, Espiritualiiigao, Reflexdo e Outros -

com o objetivo de viabilizar a andlise das fraseseu sentido mais amplo (foram

considerados elementos textuais para a delimi@destas categorias como utilizacao
de pronomes, nomes especificos como café, entresput

. Substantivos mais utilizados: de forma mais pormeada a analise dos

substantivos — que se mostraram mais presentege -ctano principal objetivo

verificar quais eram as associagOes mais utilizadesla que de forma mais
subjetiva, quando o tema era a felicidade.

Verificou-se também se as frases eram escritadagad portuguesa ou tinham como
base outras linguas.

Para elucidar o leitor, exemplos de imagens foramstritas com a finalidade de
contextualizar e exemplificar a categoria da mesitaaa (buscou-se trazer dois exemplos
para que a visdo do leitor fosse mais abrangebte sotematica colocada).

Os valores totais podem ser encontrados nas TaBblas 58 (em anexo neste

trabalho).

5.7.1 #felicidadeacimadetudo

A primeira das catorze categorias apresenta a malsaelevada de estrangeirismos.
Sao 11 as imagens com frases em lingua inglesen digso, € a categoria que apresenta
mais frases, 238 no total.

Ainda é a categoria que apresenta mais frasesrameftexivo, cerca de 55,9% do

todo, como demonstram as Figuras 90 e 91.
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Figura 90 — Exemplo de frase de Figura 91 - Exemplo de frase de

reflexdo 1 - #felicidadeacimadetudo reflexdo 2 - #felicidadeacimadetudo
T e : uh /

esquecido, as dares cicatrizam. Quem tem
que ficar fica, o que & verdadeiro
permanece, e © que nao & some. Nao

desista das
tenha pressa, ndo guarde magoas, no .
queira pouco.. Sempre queira o melhor. 3 cotsas 1""6

Espere na sua. Aprenda a ser paciente.
Aprenda a ouvir uma bea misica quando a
tristeza bater. Aprenda a ignecrar o que te
faz mal. Aprenda. sobretudo, a ter fé. Fé
de que, por mais dificil que seja, o
universe sempre ira conspirar a seu favor.

fazem vock

Fonte: Instagram - #felicidadeacimadetudo

5.7.2 #felicidadecompartilhada

Esta categoria € marcada por frases notadametdrivas (Figuras 92 e 93). Mas,

a motivacado e o romance vém logo a seguir (Tal®la 4

Figura 92 — Exemplo de frase de Figura 93 - Exemplo de frase de reflexado

reflexdo 1 - #felicidadecompartilhada 2 - #felicidadecompartilhada
Rl L P l’\

“Todas as manhas ela deixa os

sonhos na cama, acorda e poe
sua roupa de viver.”

—Clarice Lispector

Fonte: Instagram - #felicidadecompartilhada
5.7.3 #felicidadecompleta
A felicidade completa apresenta uma carga maisitesyh com a utilizacdo de

palavras como Deus (Figura 94) e Jeova (Figura®®flexdo e a maternidade vém logo

a seguir, como demonstram 0s numeros da Tabela 47.
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Figura 94 - Exemplo de frase espiritual Figura 95 - Exemplo de frase espiritual 2
1 - #felicidadecompleta - #felicidadecompleta
§ Obrigada Jeova por

E tudo,pela minha
v'iudlg or estanr

&Jm i LOo,e

Dica do dia...

"Pega a Deus e .;]’Ple-m&s \ESSOAS

w 3 v
que dbengoe seus planos ; 3_5 quie anmo!
& 24 -
“ e \
¢ eles dardo cerfo.. o ad

wk,ﬁ-!-l‘. W =

- Provérbios 103 - §

Fonte: Instagram - #felicidadecompleta
5.7.4 #felicidadeéisso

Nesta categoria a reflexéo (Figuras 96, 97) peseasobre as demais opcoes, e, uma
das unicas que apresenta uma frase em lingua espdRigura 98).

Além disso, duas frases aparecem de forma repadidpupo: “Estou namorando a
vida. Casei com a felicidade. Sou amante da aleDQmaorciada da tristeza. De vez em
guando, dou uns pegas na loucura...rsrsrs” e ‘tFas da felicidade. Voltei com uma panela
de brigadeiro.”, que acabam por ser enquadradasatagorias Sobre mim (por utilizar

pronomes e verbos na primeira pessoa) e Comiddaper referéncia ao brigadeiro).

Figura 96 - Exemplo de Figura 97 - Exemplo de Figura 98 - Exemplo de
frase de reflexéo 1 - frase de reflexéo 2 - frase em lingua espanhola
#felicidadeéisso #felicidadeéisso - #felicidadeéisso

PR ]
MU]TA GE.NTE um destino, Gracias mi
& uma vi : f
A felic,i"il-:gzmnz‘io é plos po'.'g.
FALANDO DE AMOR S anai o sunciy
Q) é agora. dejas, sola
siempre
estas a mi
Iado.- TE
oo_mon

R *= Afelicidade ndo ¢
E POU(A GENTE \Y uma dependéncia,
ad & uma deciséo.

A felicidade é o que

SRENDO AMR. [ Ny et

Ocle

Fonte: Instagram - #felicidadeéisso
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5.7.5 #felicidadeépouco

N&o destoando da maioria, estshtagapresenta uma maioria reflexiva (Figuras 99
e 100). Contudo, a categoria Outros, que ocup@uns® lugar (Tabela 49) € marcada na

repeticdo de uma frase “1 més!”.

Figura 99 - Exemplo de frase de reflexdo  Figura 100 - Exemplo de frase de
1 - #felicidadeépouco reflexéo 2 - #felicidadeépouco

&
S S

Chega um dia i
qgue a gente "Ser feliz niio ¢ ter uma vida perfeita,

%I Mas usar as [agrimas para irrigar
B“I E‘SN e muda a tolerdncia, Usaras perdas para
: refinar o paciencia. Usar as falhas

.« para esculpir a serenidade. Usar

. a dor para lapidar o prazer. Usar

os ohstiaculos para abriras
janelas da inteligéncia,”
o Rperta Cny

Fonte: Instagram - #felicidadeépouco

5.7.6 #felicidadeestampada

Com poucas frases e nenhuma repetida, a catespgige a maioria e apresenta a

reflexdo (Figuras 101 e 102) como principal forredalar sobre a felicidade.

Figura 101 - Exemplo de frase de Figura 102 - Exemplo de frase de
reflexdo 1 - #felicidadeestampada reflexdo 2 - #felicidadeestampada

' 34 bizin um va e
ORDI0: He BENZE
ToRQUE BuA FeLiciprr

" EU QUERO EM DOBRO
A FELICIDADE NO

CORAGCAO DO LOUCO

NRi QFENDER MuUiTA
Genvte.

QUE AGORA OLHA
PRA MIM COM MALDADE"

Fonte: Instagram - #felicidadeestampada
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5.7.7 #felicidadeeterna

Foram consideradas frases com apelo espirituaglas| que continham elementos
vinculados a religido, seja ela qual fosse, comstram as Figuras 103 e 104, exemplos da

maioria Espiritual nesta categoria.

Figura 103 - Exemplo de frase espiritual Figura 104 - Exemplo de frase
1 - #felicidadeeterna espiritual 2 - #felicidadeeterna

Felicidade &
um estado de espirito
ealgoimomentéanea,
enl@o sejom cheios do

L Bspirito Santo

‘ Dizem que a w

\ -
pa de um Deus|

. que se aproxima
oy T B =
e tenham uma felicidade

we (2 ternd.: —

Fonte: Instagram - #felicidadeeterna

5.7.8 #felicidademedefine

Com quase metade das frases na categoria, a gbordaflexiva (Figuras 105 e
106) continua sendo a mais escolhida pelos usuédfilases de cunho motivacional e
espiritual ndo ficam atras, com 15,5% e 13,6%,aetdmmente, como demonstra a Tabela
52.

Figura 105 - Exemplo de frase de Figura 106 - Exemplo de frase de
reflexdo 1 - #felicidademedefine reflexéo 2 - #felicidademedefine

Ndo tenho tempo para lembrar de

Aqua infeira do mar “55; nod guem me deixou triste. Estou mais

fundar um navio, a menos qu

Fonte: Instagram - #felicidademedefine
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5.7.9 ¢#felicidadereinando

Com a premissa “Espalhe coisa boa que o mundasptefFigura 108), afirmamos

gue novamente o tom reflexivo reina nesta categtwifrase (Figura 107). As categorias

Motivacdo e Outros seguem logo atras (Tabela B8, frases como “Gata, com esse teu

sorriso ndo ha segunda-feira que tire meu bom Humor

Figura 107 - Exemplo de frase de
reflexdo 1 -#felicidadereinando

SRR A FELICIDADE
NAO SE RESUNE

. _
@\ SMNAsuA
CAPACIDADE
®  DELIDAR COM
ELES."

Figura 108 - Exemplo de frase de

reflexdo 2 -#felicidadereinando

¢Spalhe Cois
boa poraue.
B

A anN MY
 Mundo precisal

Fonte: Instagram - #felicidadereinando

5.7.10 #felicidaderesume

Diferente das ultimas categorias a #felicidaderesassume o lado motivacional da

felicidade, com frases como as representadas piglasas 109 e 110.

Figura 109 - Exemplo de frase de
motivacao 1 - #felicidaderesume

Pra hoje...

“Vamos SORRIR,
porque chorar entope o nariz!”

£ Feliz
9quarta-feira!

Desconheqo autaria

Figura 110 - Exemplo de frase de
motivagéo 2 - #felicidaderesume

Bom dial

Mantenha o foco no objetivg,
r.centralize a forca para lutar e
Nutilize a fé para vencer.

&

Fonte: Instagram - #felicidaderesume

Apenas ahashtagstfelicidadecompleta, #felicidadeeterna e #felidet@sume nao

apresentaram frases de Reflexdo em primeiro lugsrmesmas apresentaram frases
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Espirituais (#felicidadecompleta e #felicidadeet@ra de Motivacao (#felicidaderesume)

COomo as mais citadas.
5.7.11 #felicidadesemtamanho
Nesta categoria a Reflexdo (Figuras 111 e 112Metavacdo (Figuras 113 e 114)

dividem os holofotes. Empatadas na quantidade dgeans (conforme Tabela 55), as duas

categorias representam o principal conteudo dasdrdesshashtag

Figura 111 - Exemplo de frase de Figura 112 - Exemplo de frase de
reflexédo 1 - #felicidadesemtamanho reflexédo 2 - #felicidadesemtamanho
'Eki@cidadz 4um moc!o de —_— =
vigjar, ndo um destine” |

Poy Goodman

Fonte: Instagram - #felicidadesemtamanho

Figura 113 - Exemplo de frase de Figura 114 - Exemplo de frase de
motivacao 1 - #felicidadesemtamanho  motivacdo 2 - #felicidadesemtamanho

Bora ser feliz?

Ser feliz o que e pra hoje.

Fonte: Instagram - #felicidadesemtamanho
5.7.12 #felicidadetemnome
A Reflexdo volta ao destaque e essa categorianessupadrao das frases até o

momento, como mostram as Figuras 115 e 116. Nouenaelingua espanhola aparece e

deixa sua marca como ilustra a Figura 117.
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Figura 115 - Exemplo de  Figura 116 - Exemplo de  Figura 117 - Exemplo de
frase de reflexdo 1 - frase de reflexdo 2 - frase em lingua espanhola

#felicidadetemnome - #felicidadetemnome

A NOCAO DO TEMPO,

HUNCA O SENTIDO DA
VIDA...

AS PESSOAS QUE AMO,

MAS HUNCA 0 AMOR POR

ELAS...

PERCO VARIOS COLEGAS,
MAS NUNCA 0OS VERDADEIROS
AMIGOS...
PERCO A CORAGEM,
MAS NUNCA PERCO A FE...

#felicidtome

"SER FELIZ
E PARA HOJE,

CONSUMO

_ IMEDIATO.
NAO SE GUARDA
ESSE BOMBOM

PARA AMANHA."
MARCIOKUHNE

Si te guiere,

te lo demuestra dia a dig,
no un dia si, y otro no&

E, MESMO QUE EU PERCA TUDO,
NUNCA PERCO A ESPERANCA

DE TER TUDO
e OUIRAVERL e .

Fonte: Instagram - #felicidadetemnome

5.7.13 #felicidadetransborda

Apesar de ndo haver surpresa no primeiro lugaadegegoria, como demonstram
as Figuras 118 e 119, o terceiro lugar é ocupatiogagegoria Sobre mim, com frases de
denotacdo mais pessoal e pronomes pessoais.

Figura 118 - Exemplo de frase de
reflexdo 1 - #felicidadetransborda

Figura 119 - Exemplo de frase de
reflexao 2 - #felicidadetransborda

Guarda tua felicidade.

Nao corra por ai espalhando
a novidade. Figue quietinho,
sorria em siléncio.
Felicidade sem platéia

dura mais. &

Fonte: Instagram - #felicidadetransborda

5.7.14 #felicidadevirerotina
A Ultima categoria analisada ndo poderia saiedear. Com frases em tom Reflexivo

(Figuras 120 e 121) a #felicidadevirerotina tramti@m a Motivacéo e a Espiritualidade, em
segundo e terceiro lugar (de acordo com dados bleld &8).
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Figura 120 - Exemplo de frase de Figura 121 - Exemplo de frase de
reflexo 1 - #felicidadevirerotina reflex&o 2 - #felicidadevirerotina

YR quea felicidade, invada

nossas vidas, todos os dias!“

Fonte: Instagram - #felicidadevirerotina

As frases que marcam as categorias Familia e Asigd&i as categorias que menos
aparecem nasashtagsanalisadas, seguido de Esporte, Consumo, BelBeaidas.

As categorias com menor incidéncia de frases sg®ctivamente: Agradecimento
(5 vezes); Beleza, Bebida, Amizade e Consumo (&s)eZAnimais (3 vezes); Comida,
Esporte, Familia, Festividade, Sobre Mim e OutPogezes cada) e Maternidade (1 vez).

A lingua espanhola aparece apenashashtagst#felicidadetemnome (2 frases) e
#felicidadeéisso (1 frase).

A lingua inglesa tem destaque ndsashtags #felicidadeacimadetudo e
#felicidadecompartilhada, com onze e dez casogcdspmente. Contudo nédo aparece em
nenhuma frase ndmshtagstfelicidade estampada e #felicidadevirerotina.

Das catorzehashtagsanalisadas, algumas categorias de frases nacerastiv
presentes. Sao elas: Familia e Animais estiveraserdes em onze; Esporte, Consumo,
Beleza e Bebida inexistiram em dez; Maternidadeogm Comida e Amizade em sete;
Festividade em 3; enquanto Agradecimento e Sobra &&tiveram fora de apenas uma
categoria. As categorias Motivacéo, Espiritual, Rooe, Reflexdo e Outros estiveram

presentes em todas leshtagsanalisadas.
5.8 Substantivos

Com o intuito de elencar os principais substantidas frases utilizadas na
publicizacéo da felicidade nostagram observou-se ao longo das mesmas as principais

escolhas dos usuérios. Desta forma elegeu-se aggmlpara esta verificagdo, conforme
demonstram os dados da Tabela 59.
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Os substantivos escolhidos foram (em ordem alfs)étbraco, alegria, amigo (a),
amor, beijo, coragem, deus, dinheiro, euforia, famfié, felicidade, irmao(d), mae, medo,
obrigada (0), pai, saude, sonho, sorriso, trabatlsbeza e vida.

A palavra irméo (a) ndo pontuou em 12 categoegiianto euforia, saude e trabalho
nao apareceram em 11 e 10 categorias, respectit@amen

Notou-se que a palavra que mais apareceu em #&xdaategorias foi felicidade,
exceto na categoria #felicidadeépouco, cuja pakomamais destaque foi amor.

A unanimidade foi demonstrada nas palavras AmeusD Felicidade, Sorriso e
Vida.

5.9Dados geograficos

Em 2012 dnstagramganhou uma nova versao, e, disponibilizou aosricsudais
um recurso: a geolocalizacéo de fotos.

Tal atualizacéo possibilitou que cada usuario sgea partir das fotos postadas, a
construcdo de um mapa de fotos préprio, vinculaamdmagem postada ao seu local de
procedéncia (conforme determinacéo do préprio usuar

Além disso, a funcionalidade possibilitou que ositusuarios pudessem usar 0s
albuns alheios para conhecer lugares e planejaeioas por exempié

Como medida de privacidade o recurso é opcionatia asuario precisou aprovar
a utilizacdo do GPS em semartphongeindependente do sistema operacional.

Devido a tal medida, e também a opcdo de muito&rizsuem manter suas fotos
privadas, o presente trabalho apresenta a an&isgrdfica de apenas 6706 imagens do
universo total estudado (Tabela 1).

Como as demais caracteristicas elas foram divigidesashtaga fim de propiciar
maior entendimento. A utilizacdo dos mapas foi@strbsidio utilizado para enriquecer o
trabalho e elucidar a vis&o do leitor.

% Portal R7Nova versio do Instagram adiciona geolocalizacaafatos [16 de agosto de 2012]. Disponivel
em http://noticias.r7.com/tecnologia-e-ciencia/nots¢mova-versao-do-instagram-adiciona-geolocalizacao-
para-fotos-20120816.html?question=0
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5.9.1 #felicidadeacimadetudo

Figura 122 - Dados Geograficos — Mapa Geral - #feldadeacimadetudo

# felicidadeacimadetudo  [EEEY (4120) @ =]
£ & - b, = o ; -

[ Farivm g2

raTas G Lhe |
Shaow Map — Small | Large | Hide

Fonte: http://www.gramfeed.com/

Figura 123 — Visao Parcial - Figura 124 — Visédo Parcial -
#felicidadeacimadetudo ~ #felicidadeacimadetudo

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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5.9.2 #felicidadecompartilhada

Figura 125 - Dados Geograficos — Mapa Geral - #feldadecompartilhada
#[M dadm’ acon da Searc EE

________

Fonte: http://www.gramfeed.com/

Figura 126 — Visao Parcial - Figura 127 — Visao Parcial -
#felicidadecompartilhada

#felicidadecompartilhada

Broatina

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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5.9.3 #felicidadecompleta

Figura 128 - Dados Geograficos — Mapa Geral - #feldadecompleta
# felicidadecompleta [ 56:0) @ 88

? 1 ' S "Coaibal LS s UEEE 00000 5oy [V LSSIRER Y

Fonte: http://www.gramfeed.com/

Figura 129 — Visao Parcial - Figura 130 — Visao Parcial -
#felicidadecompleta #felicidadecompleta

e L

Fonte: http://www.gramfeed.com/

5.9.4 #felicidadeéisso

Unica categoria que nio apresenta mapa geral comewvidas localizacdes
geograficas.
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Figura 131 — Vis&o Parcial - #felicidade€isso Figura 132 — Viséo Parcial -
3 = = et

Fonte: http://www.gramfeed.com/

5.9.5 #felicidadeépouco

Temaa de Usa |

Show Map — Small | Large | Hide

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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Figura 134 — Visao Parcial -

deépou
#felicidadeépouco :

Figura 135 — Viséo Parcial - #felicida co

Fonte: http://www.gramfeed.com/

5.9.6 #felicidadeestampada

Figura 136 - Dados Geograficos — Mapa Geral - #feldadeestampada

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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Figura 137 — Visao Parcial - Figura 138 — Visao Parcial -
#felicidadeestampada

AUSTRALIA
OCIDENTAL

e

Fonte: http://www.gramfeed.com/

5.9.7 #felicidadeeterna

Figura 139 - Dados Geograficos — Mapa Geral - #feldadeeterna

: Tovne tn s ¢
ShowHap — small | Large | Hide

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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Figura 140 — Visao Parcial - Figura 141 — Visao Parcial -
#felicidadeeterna felicidadeeterna

oo,

Fonte: http://www.gramfeed.com/

5.9.8 #felicidademedefine

Figura 142 - Dados Geograficos — Mapa Geral - #feldademedefine

# felicidademedefine ] s [EEEDIE E E

e del

TG So
Large | Hide

Shaw Map — small |

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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Figura 143 — Visao Parcial - Figura 144 — Visao Parcial -
#felicidademedefine _ #felicidademedefine

Fonte: http://www.gramfeed.com/

5.9.9 #felicidadereinando

Figura 145 - Dados Geograficos — Mapa Geral - #feldadereinando

[ Faraide)

Show Map — Small | Large | ide

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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Figura 146 — Visao Parcial - Figura 147 — Visao Parcial -
#felicidadereinando #felicidadereinando

‘ ; ',-M:ﬁ-:‘i X3 o

| e

Fonte: http://www.gramfeed.com/

5.9.10 #felicidaderesume

Figura 148 - Dados Geograficos — Mapa Geral - #feldaderesume

| Tarmas de U

Show Map — Small | Large | Hide

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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IHEK

Figura 149 — Visao Parcial -
#flicid%d?'resume

o |l ensiaa

eresume
VI

f

Figura 150 — Visao Parcial - #f

1 i

icidad

Fonte: http://www.gramfeed.com/

5.9.11 #felicidadesemtamanho

Figura 151 - Dados Geograficos — Mapa Geral - #feldadesemtamanho

Tericaadel

Show Map — small | Large | Hide

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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Figura 152 — Visao Parcial - Figura 153 — Visao Parcial -
#feliidadgigmtamanho ~ #felicidadesemtamanho

Ganesvile |

i R

Fonte: http://www.gramfeed.com/

5.9.12 #felicidadetemnome

Figura 154 - Dados Geograficos — Mapa Geral - #feldadetemnome

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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Figura 155 — Visao Parcial - Figura 156 — Visao Parcial -
#felicidadetemnome ~ #felicidadetemnome

el

Fonte: http://www.gramfeed.com/

5.9.13 #felicidadetransborda

Figura 157 - Dados Geograficos — Mapa Geral - #feldadetransborda
# felicidadetransborda  [EEEAY (5405) @ EE

sty

1
Shaw Map — Small | Large | Hide

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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Figura 158 — Visao Parcial - Figura 159 — Visao Parcial -
#felicidadetransborda #felicidadetransborda

fyuians’

p o
[T

Fonte: http://www.gramfeed.com/

5.9.14 #felicidadevirerotina

Figura 160 - Dados Geograficos — Mapa Geral - #feldadevirerotina
# iidodovoroive (Y7149 Sl

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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Figura 161 — Visao Parcial - Figura 162 — Visao Parcial -

#felicidadevirerotina #felicidadevirerotina
- . ey * “ ‘
5 Gabido Congo /
China oAl " DRepﬁbch_a
b emocratica
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0 Hangzhol Szl —
thiﬂqqmq 1746
Fid ¥ =
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Bangkok,, --.Vle?name )
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Fonte: http://www.gramfeed.com/

Tabela 1 - Quantidade total dehashtags localizadas geograficamente por pais

QUANTIDADE TOTAL DE Angola 2 0,0
HASHTAGS LACALIZADAS Colémbia 2 0,0
GEOGRAFICAMENTE POR PAIS Grécia 2 0,0
PAIS QTDE % Singapura 2 0,0
Argélia 1 0,0 Suica 2 0,0
Bélgica 1 0,0 Emirados Arabes 3 0,0
Bolivia 1 0,0 Japéo 3 0,0
China 1 0,0 Rep. Dominicana 3 0,0
Croacia 1 0,0 Uruguai 3 0,0
Eslovaquia 1 0,0 Africa do Sul 4 0,1
Etiopia 1 0,0 Australia 5 0,1
Guatemala 1 0,0 Irlanda 5 0,1
Holanda 1 0,0 Arabia Saudita 6 0,1
[émen 1 0,0 Espanha 6 0,1
Mali 1 0,0 Turquia 6 0,1
Mocambique 1 0,0 Alemanha 7 0,1
Nigéria 1 0,0 Chile 7 0,1
Somadlia 1 0,0 Inglaterra 7 0,1
Tailandia 1 0,0 Argentina 11 0,2
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México 11 0,2 EUA ‘ 46 0,7

Portugal 14 0,2 Brasil 6486 96,7

Franca 17 0,3 TOTAL 6706 100
Italia 31 0,5 Fonte: http://www.gramfeed.com/

Verificou-se que em todas as categorias (Tabela Bjasil se encontra como a
principal localizacdo geografica daashtagsanalisadas (96,7%), seguido pelos Estados
Unidos da América (0,7%) e Italia (0,5%). Contuskvanalisarmos a porcentagem que cada
pais representa no todo para chdshtagseparadamente, o Brasil continua se posicionando
em primeiro lugar, atingindo 99,2% das localizagdas#felicidadereinando, seguido pela
Italia com 4,5% da #felicidademedefine e pelos dtstdJnidos da América com 2,5% da
#felicidadesemtamanho. Portugal e Argentina empaamquarto lugar com 1,5% das
hashtags #felicidadeacimadetudo e #felicidadeépouco, rdsmeuente (informacgdes
disponiveis nas Tabelas 60 a 73).

Tal afastamento de Portugal dos resultados, umpd@ses com populacdo mais
significativa da lingua portuguesa, pode estarcraf@do com a escolha daashtags
analisadas neste trabalho (sendo por vezes apadaemt formato do portugués do Brasil),
indo de encontro as limitagdes citadas na meto@niimmesmo.

Em contrapartida #felicidaderesume éhashtagcom mais paises localizados
geograficamente (dezessete paises no total) ediadddevirerotina é hashtagcom menos
paises localizados (apenas quatro).

Além do Brasil, os Estados Unidos da América éguado pais que mais figura nas
hashtagdocalizadas, com excecao deshtags#elicidadeéisso e #felicidadevirerotina.

Argélia, Bélgica, Bolivia, China, Croacia, Eslouvé Etiopia, Guatemala, Holanda,
Iémen, Mali, Mocambique, Nigéria, Soméalia e Tail@anddo os paises que pouco se
destacaram na presente pesquisa.

Ao todo foram quarenta paises localizados geaguaente no globo terrestre,

totalizando 670®ashtags

119



5.10 Expressoes faciais

Como dizia o escritor Joaquim Alves “O sorriso @ta de entrada para a
felicidade”.

A fim de esclarecer qual é a expresséao facialwanta a felicidade, a presente
pesquisa busca comprovar através da verificacamaagens como ocorre a publicizacéo
tendo como contexto esta narrativa. Em especietepde-se verificar se quando falamos
em felicidade, a associagcdo com o0 sorriso € vendade

A divisdo das categorias para esta analise ocdereando em conta as imagens
analisadas. Desta forma, o presente trabalho sdhdev anélise das expressdes faciais em
cinco grupos: Com a lingua de fora, Com sorrisaeRdo beico, Sem possibilidade de
analise e Sem sorriso.

As categorias sdo auto explicativas e tem come hamalise da expressao facial,
levando em consideragao exclusivamente a boca.

Todavia, esta dissertacdo nao pretende interpretdruma expressao facial, com o
intuito de classifica-la como falsa ou verdade@aobjetivo é apenas caracterizar como a
felicidade é publicizada na rede sociaktagram se de forma positiva, negativa ou
inexpressiva.

Na andlise considerou-se a divisdo de género didise 0s grupos que tiravam a
foto com dispositivo movel e sem ele, a fim de olmese o comportamento era 0 mesmo,
e depois confrontar os dados entre os propriosrgéne

Para a categoria Sem possibilidade de analise dmosise as imagens sem
subsidios suficientes para uma efetiva divisao &weep, como apenas partes do corpo,
criancas e bebés. Lembramos que as imagens forahsamlas sem levar em conta as
legendas das mesmas.

Os dados completos podem ser encontrados nas $abkla 101 anexas a este
trabalho.

5.10.1 #felicidadeacimadetudo

Categoria com maior quantidade de homens, levamdmata com e sem dispositivo

movel, sendo que, sua somatoria abrange o uniders66 imagens (Tabela 74).
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Para eles, nas duas categorias (48% e 59,3% tespeente), 0 sorriso € realmente
sinénimo de felicidade (Figuras 164 e 167).

As categorias Com a lingua de fora (Figuras 1686) e Sem sorriso (Figuras 165
e 168) marcam um padrdo nos dois grupos, a primmp@eece em ultimo lugar nos dois

casos, assim como a segunda aparece em segundo.

Figura 163 — Exemplo de Figura 164 — Exemplo de Figura 165 — Exemplo de

imagem Com DM da imagem Com DM da imagem Com DM da
categoria Com a Lingua  categoria Com sorriso - categoria Sem sorriso -
de Fora - #felicidadeacimadetudo  #felicidadeacimadetudo

P
£t

#flicidac!eacimadetudo T

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadeacimaaetud

Figura 166 — Exemplo de  Figura 167 — Exemplo Figura 168 — Exemplo

imagem da categoria Sem de imagem da de imagem da
DM Com a lingua de fora - categoria Sem DM  categoria Sem DM Sem
#felicidadeacimadetudo Com sorriso - SOrTiso -

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadeacimaaetud

As mulheres, por sua vez, também demonstram ddizdie através de sorrisos
(Figura 170).
Nas duas categorias 0 sorriso € a forma mais estpaeeas imagens, com maior

relevancia na categoria Sem dispositivo moével {@dwr1l) com 69%. Contudo, no segundo
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lugar, as imagens que apresentam mulheres Congualice fora (Figura 169) sdo mais
expressivas nas imagens com dispositivo moével (b,866forme mostra a tabela 75.

Figura 169 — Exemplo de  Figura 170 — Exemplo de  Figura 171 — Exemplo de

imagem Com DM da imagem Com DM da imagem da categoria Sem
categoria Com a lingua de  categoria Com sorriso - DM Com sorriso -
fora - #felicidadeacimadetudo #felicidadeacimadetudo

#felicidadeacimadetudo

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadeacimaaetud

As categorias Fazendo beico (Figuras 172 e 17&ne ®rriso (Figura 174) quase
equiparam-se nas duas categorias, em percenti@aisagam entre 12,4% a 23%.

Figura 172 — Exemplo de  Figura 173 — Exemplo de  Figura 174 — Exemplo de
imagem Com DM da imagem da categoria Sem imagem da categoria Sem

categoria Fazendo beico - DM Fazendo beico - DM Sem sorriso -

#felicidadeacimadetudo #felicidaieacimadetudo #felicidadeacimadetudo

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadeacimaaetud

Na categoria Outros (Figuras 75 e 176) identifioa a maior incidéncia de fotos
com Pessoas sozinhas, o equivalente a 68,8%.
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Figura 175 — Exemplo de imagem da  Figura 176 — Exemplo de imagem da
categoria Outros - categoria Outros -
#felicidadeacimadetudo #felicidadeacimadetudo

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadeacimaaetud

5.10.2 #felicidadecompartilhada

E a categoria com menos mulheres, apenas 407,devem consideracdo as
categorias Com e Sem dispositivo movel.

E também uma das Unicas categorias em que o sna&gscompde a expressao facial
dos homens (Figura 178), e, além disso apresentaaiar taxa na categoria Sem
possibilidade de analise, com 28,6% (Figura 179,386 (Figura 179), como demonstra a
tabela 76.

Figura 177 — Exemplo de  Figura 178 — Exemplo de  Figura 179 — Exemplo de
imagem Com DM da imagem Com DM da imagem da categoria Sem
categoria Sem categoria Sem sorriso - possibilidade de analise -
possibilidade de analise - #felicidadecompartilhada  #felicidadecompartilhada
#felicidadecompartilhada i |

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadecompadih

Nota-se a auséncia de imagens nas outras cated@ioia dispositivo movel, e a
menor taxa da categoria Com sorriso (Figura 188)ineagens sem dispositivo moével,

apesar do numero ainda ser significativo, 51,9%.
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Figura 180 — Exemplo de imagem da Figura 181 — Exemplo de imagem Com
categoria Sem DM Com sorriso - DM da categoria Com a lingua de fora
#felicidadecompartilhada - #felicidadecompartilhada

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadecompaidih

As mulheres nesta categoria apresentam em corttt@parmaior taxa na categoria
Com a lingua de fora (Figura 181), 9,1%; na Semsipilislade de analise (Figura 182), com
5,2%; e, menor na Com sorriso, 68,6%, considerasdimagens sem dispositivo movel,

como mostra a Figura 183.

Figura 182 — Exemplo de imagem da  Figura 183 — Exemplo de imagem da
categoria Sem possibilidade de andlise categoria Sem DM Com sorriso -
- #felicidadecompartilhada #felicidadecompartilhada

% A o
Fonte: imagens do Instagram - #felicidadecompadih

Além disso, é a categoria que apresenta a maiaid& Pessoas sozinhas de todas as
hashtagscom 33,7%

5.10.3 #felicidadecompleta

Os homens nesta categoria apresentam um compottame serve mais ou menos
como padrao no encontrado nas demais, como ilustsdiguras a seguir:
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Figura 184 — Exemplo de  Figura 185 — Exemplo de  Figura 186 — Exemplo de
imagem Com DM da imagem Com DM da imagem Com DM da
categoria Com sorriso - categoria Sem categoria Sem sorriso -
#felicidadecompleta possibilidade de andlise - #felicidadecompleta

#felicidadecompleta ki

e e

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadecompleta

Figura 187 — Exemplo de  Figura 188 — Exemplo de  Figura 189 — Exemplo de
imagem da categoria Sem imagem da categoria Sem imagem da categoria Sem
DM Com a lingua de fora - DM Com sorriso - DM Com sorriso -
#felicidadecompleta #felicidadecompleta

‘ F
| =
e

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadecompleta

Figura 190 — Exemplo de  Figura 191 — Exemplo de  Figura 192 — Exemplo de

imagem da categoria Sem imagem da categoria Sem imagem da categoria Sem
DM Fazendo beigo - possibilidade de anélise - DM Sem sorriso -
#felicidadecompleta #felicidadecompleta #felicidadecompleta

p—

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadecompleta
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As mulheres diferem, na medida em que zeram adaxategoria Com a lingua de
fora, levando em conta as imagens Com disposittv@presentam apenas 0,6% se
considerarmos as Sem dispositivo mével (Figura.193)

Outra peculiaridade desta categoria, apesar dapr&sentar um nimero expressivo

na categoria Sem possibilidade de analise, é garédeque mais publiciza bebés, como
demonstra a Figura 194 e a tabela 79.

Figura 193 — Exemplo de imagem da Figura 194 — Exemplo de imagem da
categoria Sem DM Com a lingua de fora categoria Outros - #felicidadecompleta
- #felicidadecompleta '

_ S

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadecompleta

5.10.4 #felicidadeéisso

Os homens Com dispositivo movel desta categodapéesentam nenhuma imagem
(Tabela 80) se quer Com a lingua de fora. Ao megsm@o a maior taxa na categoria Sem

sorriso (Figura 196), 32,6%; e, a menor taxa negoata Fazendo beico (Figura 195), 0,7%.

Figura 195 — Exemplo de imagem da Figura 196 — Exemplo de imagem da
categoria Sem DM Fazendo beico - categoria Sem DM Sem sorriso -
#felicidadeéisso #felicidadeéisso

M
A

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadeéisso
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As mulheres Com e Sem dispositivo mével apresemtasta categoria 0 maior
percentual da categoria Sem sorriso, com 23,4%ul&id97) e 12,6% (Figura 198),
respectivamente. A categoria Com lingua de farayamtrario apresenta sua menor média,
apenas 0,6% (Figura 199).

Figura 197 — Exemplo de  Figura 198 — Exemplo de  Figura 199 — Exemplo de

imagem Com DM da imagem da categoria Sem imagem da categoria Sem
categoria Sem sorriso - DM Sem sorriso - DM Com a lingua de fora -
#felicidadeéisso #felicidadeéisso #felicidadeéisso

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadeéisso

No que compete a categoria Outros, as imagengsegumodelo refletido em todas
as categorias, com fotografias de bebés (Figurp 208nca e partes do corpo (Figuras 201
e 202).

Figura 200 — Exemplo de Figura 201 — Exemplo de Figura 202 — Exemplo de
imagem da categoria imagem da categoria imagem da categoria

Outros - #felicidadeeisso  Outros - #felicidadeéisso  Outros - #felicidadeéisso
a7y , /rl /

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadeéisso
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5.10.5 #felicidadeépouco

A menor quantidade de homens pode ser vista neségaria, considerando o
universo Com e Sem dispositivo movel, totalizanduantidade de 104 aparicdes (Tabela
82).

Além disso, esta pode ser a considerada como felis se levarmos em
consideracdo o publico masculino Com dispositivonca taxa atingindo 60% das

fotografias analisadas (Figura 203).

Figura 203 — Exemplo de imagem da categoria Com s@o - #felicidadeépouco

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadeépouco

As mulheres que tiram fotos com seus dispositipasentes por sua vez, apresentam
a maior taxa das imagens da categoria Sem podaiidlide analise (Figura 204), totalizando
7,8%.

Figura 204 — Exemplo de imagem Com DM da categoridem possibilidade de
analise - #felicidadeépouco

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadeépouco
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5.10.6 #felicidadeestampada

Neste grupo os homens mostram a sua maior taxaategorias Fazendo beico
(Figura 205), 33,3%, e o menor percentual na SenssdqFigura 206), com 16,7%; ambas
se considerarmos as imagens que envolvem a amedentlo dispositivo mdével na
fotografia.

Com a lingua de fora e Sem possibilidade de andfseapresentaram nenhuma

imagem (Tabela 84).

Figura 205 — Exemplo de  Figura 206 — Exemplo de  Figura 207 — Exemplo de

imagem Com DM da imagem Com DM da imagem da categoria Sem
categoria Fazendo beico -  categoria Sem sorriso - DM Fazendo beico -
#felicidadeestampada #felicidadeestampada #felicidadeestampada
. —— E

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadeestampada

As mulheres, conforme indica a Figura 207, aptesemesta categoria o menor
percentual do grupo Fazendo beico, apenas 12,2%.
A categoria Com a lingua de fora foi a Unica gé@e pontuou, se considerarmos

todas as subdivisdes (Tabela 85).

5.10.7 #felicidadeeterna

As categorias Com (Figura 208) e Sem sorriso (Big0®) empatam nestashtag
com 37,9% das imagens, se levarmos em consideaagdiegoria Com dispositivo movel.
Nas demais, nota-se que o padrédo das imagens penamesmo encontrado em todas as
outras categorias (Tabela 86).

Percebe-se que as imagens dos usuarios Com diaposdvel dificilmente sofrem

qualquer tipo de interferéncia da presenca de s@lementos.
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Figura 208 — Exemplo de imagem Com  Figura 209 — Exemplo de imagem Com
DM da categoria Com sorriso - DM da categoria Sem sorriso -
#felicidadeeterna #felicidadeeterna

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadeeterna

As mulheres Fazem mais beico (Figura 211) nedigcaa do que nas demais
analisadas, com 34,7% das imagens. Na linha cantsgresenta o menor percentual da
categoria Com sorriso (Figura 210), apenas 46,7%.

A categoria Com a lingua de fora ndo apresentatupgédo (Tabela 87).

Figura 210 — Exemplo de imagem  Figura 211 — Exemplo de imagem Com
Com DM da categoria Com sorriso - DM da categoria Fazendo beico -
#felicidadeeterna #felicidadeeterna

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadeeterna

5.10.8 #felicidademedefine

Nesta categoria os homens Sem dispositivos m@ais a lingua de fora (Figura
212) aparecem em maior quantidade, 5,6% do todo.
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Figura 212 — Exemplo de imagem da categoria Sem D&®bm a lingua de fora -
#felicidademedefine

. T

Fonte: imagens do Instagram - #felicidademedefine

As mulheres seguem nesta categoria o padréo eadontra grande maioria das

hashtagsanalisadas, conforme demonstram as figuras eraenog da tabela 89.

Figura 213 — Exemplo de Figura 214 — Exemplo de Figura 215 — Exemplo de
imagem Com DM da imagem Com DM da imagem Com DM da
categoria Com a lingua de categoria Com sorriso -  categoria Fazendo beigo -
fora - #felicidademedefine #felicidademedefine #felicidademedefine

Fonte: imagens do Instagram - #felicidademedefine

Figura 216 — Exemplo de imagem Com Figura 217 — Exemplo de imagem Com
DM da categoria Sem possibilidade de DM da categoria Sem sorriso -
analise - #felicidademedefine #felicidademedefine

Fonte: imagens do Instagram - #felicidademedefine
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Figura 218 — Exemplo de  Figura 219 — Exemplo de  Figura 220 — Exemplo de

imagem da categoria Sem imagem da categoria Sem imagem da categoria Sem
DM Com a lingua de fora - DM Com sorriso - DM Com sorriso -

#felicidademedefine #felicidademedefine #felicidademedefine

Fonte: imagens do Instagram - #felicidademedefine

Figura 221 — Exemplo de  Figura 222 — Exemplo de  Figura 223 — Exemplo de

imagem da categoria Sem imagem da categoria Sem imagem da categoria Sem
DM Fazendo beico - possibilidade de andlise - DM Sem sorriso -
#felici define #felicidademedefine #felicidademedefine

Fonte: imagens do Instagram - #felicidademedefine

A categoria Outros replica também as outras caegjoo quesito partes do corpo
(Figura 225), porém apresenta apenas fotografiagud&o bebés (conforme exemplo da
Figura 224).
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Figura 224 — Exemplo de imagem da Figura 225 — Exemplo de imagem da
categoria Outros - #felicidademedefine categoria Outros - #felicidademedefine

=iy

Fonte: imagens do Instagram - #felicidademedefine

5.10.9 #felicidadereinando
Tanto os homens Com dispositivo (Figura 226), tuas homens Sem dispositivo
(Figura 227) apresentam a mesma quantidade de msdggzendo beico, representando

12,3% (Tabela 90).

Figura 226 — Exemplo de  Figura 227 — Exemplo de  Figura 228 — Exemplo de

imagem Com DM da imagem da categoria Sem imagem da categoria Sem
categoria Fazendo beico - DM Fazendo beico - DM Fazendo beico -
#felicidadereinando

#felicidadereinando #felicidadereinando
P

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadereinando

As mulheres também se destacam no beico (Figu8a aancando a sua maior
taxa, 20,3%. E nesta categoria também em que dwereslaparecem mais, contabilizando
187 apari¢cOes se considerarmos os dois univertasae®s (Tabela 91).
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5.10.10 #felicidaderesume

Os homens, Com dispositivo movel, apresentaranamente um empate quando
analisada a expressao facial, com 35,3% (Tabgla&® categorias Com (Figura 229) e
Sem sorriso (Figura 230). A categoria apresenbeamente taxas nulas nas categorias Com
a lingua de fora e Sem possibilidade de andlise.

As mulheres zeraram também no quesito lingua @disandas imagens Com

dispositivo moével (Tabela 93).

Figura 229 — Exemplo de imagem Com Figura 230 — Exemplo de imagem Com
DM da categoria Com sorriso - DM da categoria Sem sorriso -
#felicidaderesume #felicidaderesume

Fonte: imagens do Instagram - #felicidaderesume

5.10.11#felicidadesemtamanho

O universo masculino apresenta nessa categoriaiar percentual com imagens
Fazendo beico (Figura 231), e, o menor na cateddeim sorriso (Figura 232), na
comparacao das demaiashtagsa categoria Sem dispositivo. Os valores ficani@8rh%,

e 14,5%, respectivamente (Tabela 94).
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Figura 231 — Exemplo de imagem da Figura 232 — Exemplo de imagem da
categoria Sem DM Fazendo beico - categoria Sem DM Sem sorriso -
#felicidaderesume #felicidaderesume

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadesemtamanho

As mulheres apresentam a menor taxa na categarenéo beico (Figura 233), com

apenas 13,4%, no universo de imagens Com dispositovel (Tabela 95).

Figura 233 — Exemplo de imagem Com DM da categori@gazendo beico -
#felicidaderesume

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadesemtamanho

5.10.12#felicidadetemnome
De todas as categorias, os homens (Figura 234)heres (Figura 235) que figuram

nas imagens Sem dispositivos moveis apresentara neastenor percentual da categoria

Com a lingua de fora, marcando apenas 0,8% (Tabgla 0,6% (Tabela 97).
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Figura 234 — Exemplo de imagem da  Figura 235 — Exemplo de imagem da
categoria Sem DM Com a lingua de fora categoria Sem DM Com a lingua de
- #felicidadetemnome fora - #felicidadetemnome

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadetemnome

5.10.13#felicidadetransborda

Esta € a Unica categoria em que as imagens Cqusdiso moével traduzem o
conceito de apenas uma fotografia (Figura 236)a F&s sua vez, da 100% a categoria Sem
sorriso (Tabela 98).

Em contrapartida € neste grupo também que encoméra maior concentracao de

sorrisos, com 69,9% da categoria Com sorrisos (&ig87).

Figura 236 — Exemplo de imagem da Figura 237 — Exemplo de imagem da
categoria Sem sorriso - categoria Sem DM Com sorriso -
#felicidadetransborda #felicidadetransborda

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadetransborda

Neste universo feminino encontramos as maioreastaa categoria Com sorriso
(Figura 238), 70%, para as imagens Com dispositiveel; e, 77,3%, para as imagens Sem
(Figura 239). Algumas categorias na avaliacdo dasgeéns Com dispositivo surgem

zeradas, como mostra a Tabela 99.
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Figura 238 — Exemplo de imagem Com  Figura 239 — Exemplo de imagem da
DM da categoria Com sorriso - categoria Sem DM Com sorriso -
#fe_licidadetransbqrglna #felicidadetransborda

4 '-'_ g

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadetransborda

5.10.14#felicidadevirerotina

Para os homens, nesta categoria, verificamos que dispositivo moveis eles
apresentam o maior percentual de imagens Comuwalishg fora (Figura 240), com 7,7%. J&
as imagens que néo utilizam o dispositivo apresetanenor percentual de imagens que

nao puderam ser analisadas (Figura 241), com 0,6%.

Figura 240 — Exemplo de imagem Com  Figura 241 — Exemplo de imagem da
DM da categoria Com a lingua de fora categoria Sem possibilidade de analise -
- #felicidadevirerotina #felicidadevirerotina

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadevirerotina

As mulheres apresentam a maior percentagem desimeagom a lingua de fora
(Figura 242), 1,8%, a0 mesmo tempo em que mostrarmr percentual nas categorias Sem
possibilidade de andlise (Figura 243) e Sem sor(Bigura 244), 0,9% e 3%,

respectivamente.
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Figura 242 — Exemplo de  Figura 243 — Exemplo de  Figura 244 — Exemplo de
imagem da categoria Sem imagem da categoria Sem imagem da categoria Sem
DM Com a lingua de fora - possibilidade de analise - DM Sem sorriso -
#felicidadevirerotina #felicidadevirerotina #felicidadevirerotina

T 4

Fonte: imagens do Instagram - #felicidadevirerotina

Notou-se que o publico feminino se mostrou coretdando ato ou efeito de sorrir
reinado em todas as categorias.

J& o publico masculino demonstrou oscila¢des. Sdgrios das imagens que nao
mostravam o dispositivo mével apresentaram també&murigso no rosto, assim como as
mulheres, contudo, os Com dispositivo demonstraramoutro panorama. Akashtags
#felicidadeeterna e #felicidaderesume mostraranennpate de valores entre as categorias
Com e Sem sorriso. Enquanto isso, as categoriadiciddelecompartilhada,
#felicidadesemtamanho e #felicidadetransborda eptasam a maioria significativa dos

Sem sorriso.
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Conclusao

Vivemos diante de um dever de felicidade.

Uma obrigacdo de analisar tudo pelo éangulo do pralseapresentarmo-nos de
forma euforica e de buscar determinados ideaiv@oele encontro com os ideais prescritos
pela sociedade.

Kingwell (2006) defende que o desejo de compreeadsmceito de felicidade &
algo comum e intrinseco a nossa cultura, pois era@mos um declinio do valor filosoéfico
da ideia de felicidade, relacionando-a a mero atmfoaterial.

Se antes a felicidade era relacionada a um monpéstterreno, nos dias atuais ela
nao se vé apenas vinculada a bens materiais. Ne@@ssnte ndo € preciso ser, mas sim
parecer. Uma obrigac&o de parecer feliz dianteothaxs da sociedade.

Neste novo cenario, as redes sociais servem coma ple entrada para a
publicizagéo deste novo ser.

Com numeros que envolvem milhdes e milhdes de ios @ popularidade desta
ferramenta - que propicia a exibicdo da vida catidi- implica em um novo aprendizado
comunicacional. A internet imp6s um novo “alfabe#ods novas tecnologias propiciaram
sua expansdo. A possibilidade de se estar em aurdlegar do mundo através de giitk
revolucionou a nogéo de territorialidade.

Smartphonesada dia mais modernos possibilitam que as ceoasotidiano
invadam a rede. A popularizacdo das cameras elanathe de imagens geram registros
nunca antes vistos.

A fotografia acaba por reconstituir o “clima” damiacdes vivenciadas, e as redes
sociais servem como vitrine dessas imagens.

Ja é sabido que a aprovacéao social influencias@wjue temos de nés mesmos.
Viver em sociedade implica em buscar o proprio gspanas também buscar a aprovacéo
social. E neste contexto que as redes sociaisuga®mnam como reunido de circulos sociais
em formato virtual, possibilitam a oportunidadamielhora da visdo que carregamos de nés
mesmos. A elaboracdo de um autoconceito favoréushise gratificante por ela mesma.

Paul Ekman afirma que toda cultura impde as chasnestgras de exibicdo, que
nada mais sdo como normas que inibem ou enfatieé@nndinada expresséo do individuo.

Neste contexto também identificamos a felicidade.
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Todos sentimos emogdes e expressamos a varios,rpviecipalmente em termos
faciais. Isso nos permite perceber o que os oestd® sentindo. Contudo, individuos tem o
poder de simular expressdes de emoc¢ao na tendatioaar a impressao de que eles sentem
uma emocao quando ndo estao a experimentando.

Assim, com o intuito de verificar o conceito dedielade construido no ciberespaco
0 presente trabalho observou e analisou as marsmtee cinco mil imagens dasshtags
vinculadas a este tema, a fim de verificar come esnceito é construido, se de forma
positiva, negativa ou inexpressiva.

Dentro das emoc¢des basicas propostas por Ekmaficaerds que algumas
expressdes faciais apresentam um carater univeesalp o sorriso uma delas.

O aprendizado construido através dos meios de doagdo de massa propiciam a
globalizacéo deste tipo de informacéo, tornande #abalho possivel, assim como o seu
caréater atual, relevante.

Levando em consideracdo os resultados desta pasgodemos afirmar que a
felicidade pode ser expressa com ou sem sorrisobo®©uomportamentos faciais foram
descritos e considerados ao longo deste trabalfim ale quantificar e pontuar a sua
existéncia.

O comportamento entre homens e mulheres nao &ntehte homogéneo.

Os homens apresentaram uma dualidade. Os integdmggupo que tirou imagens
com o dispositivo movel aparente mostraram-se ntai@mente sorridentes, apesar de
alguns grupos apresentarem taxas maiores nas isag@n 0 sorriso. Foram cinco
categorias em que a falta do sorriso predominouelicifadecompartilhada,
#felicidadesemtamanho, #felicidadetransborda, cifleldeeterna e #felicidaderesume.
Todavia, as duas Ultimas categorias apresentaragmpate na quantidade de imagens em
gue 0s usuarios publicizaram com e sem 0 sorriso.

O restante do publico masculino ndo obteve um tauldiferente do universo
feminino pesquisado. O sorriso foi 0 campedo erag@$ categorias em que as mulheres
estiveram envolvidas.

Assim, considerando o universo pesquisado comadmgodemos considerar que
as imagens vinculadas a felicidade na rede sbrgtdgrampossuem uma expressao facial
positiva, reafirmando a dupla felicidade e sorrismno principal forma de publicizag&o

desta emocéo.

140



Freitas-Magalhdes (2013) inclusive afirma que adhemas possuem maior
facilidade de sorrir, fato que se deve a algo imi@& natureza feminina.

No que compete as frases, a Felicidade é notadanszergalavra com mais
visibilidade. Presente em todas as categoriaséefzesle o status de estrela principal na
categoria #felicidadeépouco, onde a palavra Amoraé utilizada. Deus, sorriso e vida
foram os outros substantivos presentes em todestegorias.

Elas reafirmam de modo geral a reflexdo sobre a,\adnor, Deus, sorrisos e
felicidade. Com tom reflexivo e motivacional, agneam a espiritualidade em terceiro
plano. Ou seja, as palavras e frases convergenerceatram na narrativa publicizada.

Na relagéo com as categorias estudadas, os subssamiais encontrados acabam
por reforcar os significados e servir como respgoatproposta intrinseca de céeshtag
Como por exemplo: acima de tudo — aquilo que énessle compartilhada - partilhar a
felicidade; completa - que tem todas as qualidaXégidas; € isso - que valida o que a
felicidade é; é pouco - exprime que as imagensaagd® pouco para evidenciar o que o
sentimento € verdadeiramente; estampada - aquelfogmarcante; eterna - que durara para
sempre; me define - contextualizada através deanmsagomo algo que revela o individuo
como pessoa; reinando - que expressa a felicidah® dorma de governar e dominar;
resume — que sintetiza de forma mais simplisti@dade; sem tamanho - assume o sentido
de algo que é impossivel mensurar; tem nome -gjieagens apresentadas dao um sentido;
transborda - que vai além dos limites, que é inmpeksonté-la; vire rotina - denota um
universo onde a emocao tornou-se constante.

No que toca a localizacdo geogréfica, o predomimasileiro ficou evidente.
Principal destino, o Brasil obteve 96,7% de todaslazalizagbes, atingindo quase a
totalidade em algumas categorias como a #felicid@mkndo, com 99,2% das imagens.

O resultado dos dados causou um estranhamentgaigsedora, visto que em um
momento inicial considerava-se uma maior partidpade outros paises integrantes ao
espaco luséfono. Contudo, ap6s o mesmo, considerpis tal conclusdo possa estar
relacionada a utilizacdo dhashtagsmaioritariamente no portugués do Brasil (visto gse
dados foram retirados e pesquisados atravésstigramda pesquisadora com naturalidade
brasileira), levando os resultados a um distandidonale Portugal, pais sede da
Universidade Coimbra, faculdade realizadora desta de mestrado.
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Todavia, os elementos finais desta pesquisa neyemgque a mesma reflete o
comportamento do povo brasileiro em seu prépriotdeio, com registros aleatérios em
outros paises, que podem sinalizar os propriofdiras em transito, processos migratorios
ou integrantes de outras nacionalidades. Estawmadticitacbes podem ser consideradas
apenas especulacdes, visto que os elementos @sstando proporcionam elementos
suficientes para tais confirmacdes.

De forma geral, a narrativa publicizada na reddasdostagram transmite a
imagem de uma pessoa sozinha, positiva, expressa@uisos e notadamente feminina.

Esse aspecto em especial vai de encontro com aipasgalizada pelo Instituo
britdnico BCS que sugere que aparatos tecnolégioaem estar ligados a felicidade e ao
bem-estar. A pesquisa ainda afirma que as mulhenglem a utilizar mais a tecnologia
como meio de se libertarem da repressao sociaigda sofrem.

A presente dissertacdo ndo consegue respondex afiestacao, mas deixa como
sugestao para futuros trabalhos.
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ANEXO |: TABELAS - ANALISE GERAL

Tabela 2 — Analise geral — imagens nlmstagram versus imagens baixadas

ANALISE GERAL

CATEGORIAS

#felicidadeacimadetudc
#felicidadecompartilhad
#felicidadecompleta
#felicidadeéisso
#felicidadeépouco
#felicidadeestampada
#felicidadeeterna
#felicidademedefine
#felicidadereinando
#felicidaderesume
#felicidadesemtamanhc
#felicidadetemnome
#felicidadetransborda
#felicidadevirerotina
TOTAL

D

QUANTIDADE DE IMAGENS NO
INSTAGRAM

4120
2613
5616
4631
3334
3376
3697
4369
6630
4270
4514
3765
5485
4714
61134

Fonte:Instagram

QUANTIDADE DE IMAGENS
BAIXADAS

2816
1603
3175
2563
1829
1523
2507
2449
4094
2555
2283
1950
2904
2949
35200

Tabela 3 — Analise Geral - #felicidadeacimadetudo

FELICIDADE ACIMA DE TUDO

Animal

Comida e bebida

Comida
Bebida
Paisagem
Outros

Objetos

0

1
6

5

15

26

QUANTIDADE PORCENTAGEM

0
0,0
0,2
0,2
0,5
0,7
0,9
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Montagem de imagen 176 6,3
Grupo de pessoas 187 6,6
Dois elementos 207 7,4
Frase 238 8,5
Pessoa sozinha 1936 68,8
TOTAL 2816 100

Fonte:Instagram- #felicidadeacimadetudo

Tabela 4 — Analise Geral - #felicidadecompartilhada
FELICIDADE COMPARTILHADA

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Animal 2 0,1
Comida e bebida 7 0,4
Bebida 20 1,2
Paisagem 25 1,6
Comida 29 1,8
Outros 33 2,1
Objetos 61 3,8
Frase 79 4,9
Montagem de imagens 163 10,2
Dois elementos 248 15,5
Grupo de pessoas 396 24,7
Pessoa sozinha 540 33,7
TOTAL 1603 100

Fonte:Instagram- #felicidadecompartilhada

Tabela 5 — Andlise Geral - #felicidadecompleta
FELICIDADE COMPLETA

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Comida e bebida 8 0,3
Animal 9 0,3
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Bebida
Paisagem
Outros
Comida
Objetos

Frase

Montagem de imagens

Grupo de pessoas
Dois elementos
Pessoa sozinha

TOTAL

Fonte:Instagram- #felicidadecompleta

13
15
19
23
67
89
312
567
713
1340
3175

0,4
0,5
0,6
0,7
2,1
2,8
9,8
17,9
22,5
42,2
100

Tabela 6 — Analise Geral - #felicidadeéisso

FELICIDADE E ISSO

Animal
Comida e bebida
Bebida
Outros
Objetos
Paisagem
Comida
Frase
Montagem de imagen
Dois elementos

Grupo de pessoas

Pessoa sozinha

TOTAL

Fonte:Instagram- #felicidadeéisso

QUANTIDADE PORCENTAGEM

16
14
23
21
48
61
84
106

S 237

407

523
1023

2563

0,6
0,5
0,9
0,8
1,9
2,4
3,3
4,1
9,2
15,9
20,4
39,9
100
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Tabela 7 — Analise Geral - #felicidadeépouco

FELICIDADE E POUCO

Animal
Comida e bebida
Bebida
Comida
Outros
Paisagem
Frase
Objetos
Montagem de imagen
Dois elementos

Grupo de pessoas
Pessoa sozinha
TOTAL

Fonte:Instagram- #felicidadeépouco

QUANTIDADE PORCENTAGEM

3
6
9
11
21
25
12
105

S 176

217

253

931
1829

0,2
0,3
0,5
0,6
1,1
1,4
3,9
5,7
9,6
11,9
13,8
50,9
100

Tabela 8 — Analise Geral - #felicidadeestampada

FELICIDADE ESTAMPADA

Comida e bebida
Bebida
Animal
Comida

Paisagem
Outros
Objetos

Frase

Montagem de imagen

Dois elementos

QUANTIDADE PORCENTAGEM

2
2
4
4
10
14
15
30

S 116

246

0,1
0,1
0,3
0,3
0,7
0,9
1,0
2,0
7,6
16,2
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Grupo de pessoas 288 18,9
Pessoa sozinha 792 52,0
TOTAL 1523 100

Fonte:Instagram- #felicidadeestampada

Tabela 9 — Andlise Geral - #felicidadeeterna
FELICIDADE ETERNA

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Animal 6 0,2
Comida e bebida 10 0,4
Bebida 11 0,4
Paisagem 16 0,6
Comida 20 0,8
Outros 46 1,8
Objetos 75 3,0
Frase 122 4,9
Montagem de imagens 180 7,2
Grupo de pessoas 357 14,2
Dois elementos 480 19,1
Pessoa sozinha 1184 47,2
TOTAL 2507 100

Fonte:Instagram- #felicidadeeterna

Tabela 10 — Analise Geral - #felicidademedefine
FELICIDADE ME DEFINE

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Animal 1 0,0
Comida e bebida 7 0,3
Bebida 9 0,4
Comida 18 0,7
Paisagem 19 0,8
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Outros
Objetos
Frase
Grupo de pessoas

Dois elementos

Montagem de imagens

Pessoa sozinha
TOTAL

68 2,8

98 4,0
110 4,5

242 9,9

194 7,9
268 10,9
1415 57,8
2449 100

Fonte:Instagram- #felicidademedefine

Tabela 11 — Anéalise Geral - #felicidadereinando
FELICIDADE REINANDO

Animal
Comida e bebida
Comida
Outros
Bebida
Paisagem
Objetos
Frase
Montagem de imagen
Dois elementos

Grupo de pessoas

Pessoa sozinha

QUANTIDADE PORCENTAGEM

TOTAL

Fonte:Instagram- #felicidadereinando

1 0,0
3 0,1
16 0,4
24 0,6
27 0,7
28 0,7
64 1,6
153 3,7
317 1,7
475 11,6
672 16,4
2314 56,5
4094 100
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Tabela 12 — Analise Geral - #felicidaderesume

FELICIDADE RESUME

Animal
Comida e bebida
Bebida
Paisagem
Comida
Frase
Outros
Objetos
Montagem de imagen
Dois elementos

Grupo de pessoas

Pessoa sozinha

TOTAL

Fonte:Instagram- #felicidaderesume

QUANTIDADE PORCENTAGEM

4
8
8
24
31
48
55
92

S 281

314

420

1270
2555

0,2
0,3
0,3
0,9
1,2
1,9
2,2
3,6
11,0
12,3
16,4
49,7
100

Tabela 13 — Andlise Geral - #felicidadesemtamanho

FELICIDADE SEM TAMANHO

Bebida
Comida e bebida

Animal
Comida
Paisagem
Outros

Frase
Objetos

Montagem de imagen

Grupo de pessoas

QUANTIDADE PORCENTAGEM

3

S 220

333

0,1
0,2
0,3
0,4
0,5
2,7
3,1
4,3
9,6
14,6
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Dois elementos 396 17,3
Pessoa sozinha 1069 46,8
TOTAL 2283 100

Fonte:Instagram- #felicidadesemtamanho

Tabela 14 — Andlise Geral - #felicidadetemnome
FELICIDADE TEM NOME

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Comida e bebida 3 0,2
Animal 5 0,3
Paisagem 12 0,6
Bebida 15 0,8
Outros 39 2,0
Objetos 43 2,2
Comida 43 2,2
Frase 107 5,5
Montagem de imagens 168 8,6
Grupo de pessoas 232 11,9
Dois elementos 309 15,8
Pessoa sozinha 974 49,9
TOTAL 1950 100

Fonte:Instagram- #felicidadetemnome

Tabela 15 — Analise Geral - #felicidadetransborda
FELICIDADE TRANSBORDA

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Animal 3 0,1
Comida e bebida 6 0,2
Bebida 5 0,2
Comida 7 0,2
Paisagem 15 0,5
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Outros
Objetos

Frase

Montagem de imagens

Grupo de pessoas
Dois elementos
Pessoa sozinha

TOTAL

Fonte:Instagram- #felicidadetransborda

26
54
118
280
421
432
1537
2904

0,9
1,9
4,1
9,6
14,5
14,9
52,9
100

Tabela 16 — Andlise Geral - #felicidadevirerotina

FELICIDADE VIRE ROTINA

Comida e bebida
Animal
Bebida
Comida
Outros
Objetos

Paisagem

Grupo de pessoas

Frase
Dois elementos
Montagem de imagen

Pessoa sozinha

TOTAL

Fonte:Instagram- #felicidadevirerotina

3
4
5
8
12
20
28
188
173
236
278
1994
2949

QUANTIDADE PORCENTAGEM

0,1
0,1
0,2
0,3
0,4
0,7
0,9
6,4
5,9
8,0
9,4
67,6
100
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ANEXO II: TABELAS — ANALISE DE GENERO

Tabela 17 — Analise de Género da categoria Dois mlentos - #felicidadeacimadetudo
FELICIDADE ACIMA DE TUDO

QUANTIDADE PORCENTAGEM

Crianca / Bebé 0 0,0
Bebé / Bebé 0 0,0

Homem / Bebé 2 1,0
Crianca / Crianca 2 1,0

Mulher / Bebé 4 1,9
Mulher / Homem / Anima 6 2,9

Homem / Homem 9 4,3
Homem / Crianca 9 4,3

Mulher / Crianca 15 7,2
Outros 21 10,1

Mulher / Mulher 39 18,8
Homem / Mulher 100 48,3
TOTAL 207 100

Fonte:Instagram- #felicidadeacimadetudo

Tabela 18 — Analise de Género da categoria PessaziBha - #felicidadeacimadetudo
FELICIDADE ACIMA DE TUDO

QUANTIDADE PORCENTAGEM
i Homem 102 5,3
COM DISPOSITIVO MOVEL
Mulher 199 10,3
Homem 454 23,5
SEM DISPOSITIVO MOVEL | Mulher 1165 60,2
QOutros 16 0,8
TOTAL 1936 100

Fonte:Instagram- #felicidadeacimadetudo

165



Tabela 19 — Analise de Género da categoria Dois elentos -
#felicidadecompartilhada

FELICIDADE COMPARTILHADA

Crianca / Crianca
Crianca / Bebé
Bebé / Bebé
Mulher / Bebé
Homem / Homem
Homem / Bebé
Mulher / Homem / Anima
Homem / Crianca
Mulher / Crianca
Outros
Mulher / Mulher
Homem / Mulher

TOTAL

QUANTIDADE PORCENTAGEM

0 0,0
0 0,0
0 0,0
1 0,4
6 2,4
5 2,0
8 3,2
7 2,8
12 4,8
18 7,3
65 26,2
126 50,8
248 100

Fonte:Instagram- #felicidadecompartilhada

Tabela 20 — Analise de Género da categoria PessaziBha -

#felicidadecompartilhada

FELICIDADE COMPARTILHADA

QUANTIDADE PORCENTAGEM
i Homem 7 1,3
COM DISPOSITIVO MOVEL
Mulher 22 4.1
Homem 108 20,0
SEM DISPOSITIVO MOVEL Mulher 385 71,3
Outros 18 3,3
TOTAL 540 100

Fonte:Instagram- #felicidadecompartilhada
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Tabela 21 — Analise de Género da categoria Dois elentos - #felicidadecompleta
FELICIDADE COMPLETA

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Bebé / bebé 1 0,1
Homem / homem 6 0,8
Outros 41 5,8
Mulher / homem / anima 14 2,0
Homem / bebé 13 1,8
Crianca / bebé 16 2,2
Crianca / crianga 20 2,8
Homem / crianga 35 4,9
Mulher / mulher 46 6,5
Mulher / bebé 84 11,8
Mulher / crianca 96 13,5
Homem / mulher 341 47,8
TOTAL 713 100

Fonte:Instagram- #felicidadecompleta

Tabela 22 — Analise de Género da categoria PessaziBha - #felicidadecompleta

FELICIDADE COMPLETA

QUANTIDADE PORCENTAGEM
i Homem 19 1,4
COM DISPOSITIVO MOVEL

Mulher 113 8,4

Homem 153 11,4

SEM DISPOSITIVO MOVEL Mulher 968 72,2
Outros 87 6,5
TOTAL 1340 100

Fonte:Instagram- #felicidadecompleta
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Tabela 23 — Analise de Género da categoria Dois elentos - #felicidadeéisso

FELICIDADE E ISSO

QUANTIDADE PORCENTAGEM

Bebé / Bebé 2
Outros 3
Homem / Bebé 6
Crianca / Bebé 7
Homem / Homem 12
Crianga / Crianga 14
Mulher / Homem / Anima 18
Homem / Crianca 26
Mulher / Bebé 29
Mulher / Mulher 61
Mulher / Crianca 76
Homem / Mulher 153
TOTAL 407

Fonte:Instagram- #felicidadeéisso

0,5
0,7
15
17
2,9
3,4
4,4
6,4
7,1
15,0
18,7
37,6
100

Tabela 24 — Analise de Género da categoria Pessa&iBha - #felicidadeéisso

FELICIDADE E ISSO

COM DISPOSITIVO MOVEL

Homem

Mulher

Homem

SEM DISPOSITIVO MOVEL | Mulher

Outros
TOTAL

Fonte:Instagram- #felicidadeéisso

19
64
135

124
81
1023

QUANTIDADE PORCENTAGEM

1,9
6,3
13,2
70,8
7,9
100
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Tabela 25 — Analise de Género da categoria Dois elentos - #felicidadeépouco

FELICIDADE E POUCO

QUANTIDADE PORCENTAGEM

Crianca / Bebé 0
Bebé / Bebé 0
Homem / Crianca 1
Homem / Bebé 2
Crianca / Crianca 3

Homem / Homem 6
Mulher / Homem / Anima 7
Outros 8
Mulher / Bebé 9
Mulher / Crianca 16
Mulher / Mulher 41
Homem / Mulher 124
TOTAL 217

Fonte:Instagram- #felicidadeépouco

0,0
0,0
0,5
0,9
1,4
2,8
3,2
3,7
4,1
7,4
18,9
57,1
100

Tabela 26 — Analise de Género da categoria PessamiBha - #felicidadeépouco

FELICIDADE E POUCO

QUANTIDADE PORCENTAGEM

COM DISPOSITIVO MOVEL

Homem

Mulher

Homem

SEM DISPOSITIVO MOVEL | Mulher

Outros
TOTAL

Fonte:Instagram- #felicidadeépouco

5

90
99
707

30
931

0,5
9,7
10,6
75,9
3,2
100
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Tabela 27 — Analise de Género da categoria Dois elentos - #felicidadeestampada
FELICIDADE ESTAMPADA

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Crianca / Bebé 0 0,0
Bebé / Bebé 0 0,0
Outros 3 1,2
Mulher / Homem / Anima 4 1,6
Homem / Crianca 5 2,0
Homem / Bebé 5 2,0
Crianca / Crianca 6 2,4
Homem / Homem 7 2,8
Mulher / Crianca 14 57
Mulher / Bebé 21 8,5
Mulher / Mulher 36 14,6
Homem / Mulher 145 58,9
TOTAL 246 100

Fonte:Instagram- #felicidadeestampada

Tabela 28 — Analise de Género da categoria PessaziBha - #felicidadeestampada

FELICIDADE ESTAMPADA

QUANTIDADE PORCENTAGEM
i Homem 12 15
COM DISPOSITIVO MOVEL

Mulher 50 6,3

Homem 126 15,9

SEM DISPOSITIVO MOVEL Mulher 581 73,4
Outros 23 2,9
TOTAL 792 100

Fonte:Instagram- #felicidadeestampada
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Tabela 29 — Analise de Género da categoria Dois elentos - #felicidadeeterna

FELICIDADE ETERNA

Bebé / Bebé
Crianca / Bebé
Homem / Homem
Homem / Bebé
Mulher / Homem / Anima

Crianca / Crianca
Outros
Homem / Crianca
Mulher / Bebé
Mulher / Mulher
Mulher / Crianca
Homem / Mulher

TOTAL

Fonte:Instagram- #felicidadeeterna

0
3
6
7
7
12
12
15
26
33
39
320
480

QUANTIDADE PORCENTAGEM

0,0
0,6
1,3
15
15
2,5
2,5
3,1
5,4
6,9
8,1
66,7
100

Tabela 30 — Analise de Género da categoria PessaiBha - #felicidadeeterna

FELICIDADE ETERNA

Homem

Mulher

COM DISPOSITIVO MOVEL

Homem

SEM DISPOSITIVO MOVEL Mulher
Outros

TOTAL

Fonte:Instagram- #felicidadeeterna

QUANTIDADE PORCENTAGEM

29
75
288

729
63
1184

2,4
6,3
24,3
61,6
5,3
100
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Tabela 31 — Analise de Género da categoria Dois elentos - #felicidademedefine
FELICIDADE ME DEFINE

QUANTIDADE PORCENTAGEM

Bebé / Bebé 0 0,0
Crianca / Crianca 1 0,5

Crianca / Bebé 1 0,5
Outros 1 0,5

Homem / Crianca 2 1,0
Mulher / Homem / Anima 4 2,1

Homem / Bebé 5 2,6
Homem / Homem 7 3,6

Mulher / Crianca 18 9,3
Mulher / Bebé 20 10,3

Mulher / Mulher 24 12,4
Homem / Mulher 111 57,2
TOTAL 194 100

Fonte:Instagram- #felicidadeedefine

Tabela 32 — Analise de Género da categoria PessamiBha - #felicidademedefine

FELICIDADE ME DEFINE

QUANTIDADE PORCENTAGEM
i Homem 35 2,5
COM DISPOSITIVO MOVEL

Mulher 151 10,7

Homem 160 11,3

SEM DISPOSITIVO MOVEL Mulher 1033 73,0
Outros 36 2,5
TOTAL 1415 100

Fonte:Instagram- #felicidadeedefine
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Tabela 33 — Analise de Género da categoria Dois elentos - #felicidadereinando

FELICIDADE REINANDO

Crianca / Bebé
Bebé / Bebé
Homem / Crianca
Crianca / Crianca
Mulher / Homem / Anima
Homem / Bebé
Outros
Mulher / Crianca
Mulher / Bebé
Homem / Homem
Mulher / Mulher
Homem / Mulher

TOTAL

0
0
7
7
8
10
10
24
24
37
70

278

475
Fonte:Instagram- #felicidadereinando

QUANTIDADE PORCENTAGEM

0,0
0,0
1,5
1,5
1,7
2,1
2,1
5,1
5,1
7,8
14,7
58,5
100

Tabela 34 — Analise de Género da categoria PessamiBha - #felicidadereinando

FELICIDADE REINANDO

Homem

Mulher

COM DISPOSITIVO MOVEL

Homem

SEM DISPOSITIVO MOVEL Mulher
Outros

TOTAL

Fonte:Instagram- #felicidadereinando

65
341
316
1529
63
2314

QUANTIDADE PORCENTAGEM

2,8
14,7
13,7
66,1
2,7
100
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Tabela 35 — Analise de Género da categoria Dois elentos - #felicidaderesume
FELICIDADE RESUME

QUANTIDADE PORCENTAGEM

Homem / Bebé 0 0,0
Bebé / Bebé 0 0,0

Crianca / Crianca 2 0,6
Crianca / Bebé 2 0,6

Homem / Homem 3 1,0
Homem / Crianca 5 1,6
Outros 9 2,9
Mulher / Homem / Anima 13 4,1

Mulher / Crianca 20 6,4
Mulher / Bebé 26 8,3

Mulher / Mulher 33 10,5
Homem / Mulher 201 64,0
TOTAL 314 100

Fonte:Instagram- #felicidaderesume

Tabela 36 — Analise de Género da categoria Pessa&iBha - #felicidaderesume

FELICIDADE RESUME

QUANTIDADE PORCENTAGEM
i Homem 17 1,3
COM DISPOSITIVO MOVEL
Mulher 92 7,2
Homem 107 8,4
SEM DISPOSITIVO MOVEL Mulher 980 77,2
Outros 74 5,8
TOTAL 1270 100

Fonte:Instagram- #felicidaderesume
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Tabela 37 — Analise de Género da categoria Dois elentos - #felicidadesemtamanho
FELICIDADE SEM TAMANHO

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Bebé / Bebé 1 0,3
Crianca / Crianca 2 0,5
Crianca / Bebé 2 0,5
Homem / Homem 5 1,3
Outros 10 2,5
Homem / Crianca 11 2,8
Mulher / Homem / Anima 13 3,3
Homem / Bebé 20 51
Mulher / Bebé 35 8,8
Mulher / Mulher 39 9,8
Mulher / Crianca 40 10,1
Homem / Mulher 218 55,1
TOTAL 396 100

Fonte:Instagram- #felicidadesemtamanho

Tabela 38 — Analise de Género da categoria PessamiBha - #felicidadesemtamanho

FELICIDADE SEM TAMANHO

QUANTIDADE PORCENTAGEM
i Homem 15 1,4
COM DISPOSITIVO MOVEL

Mulher 67 6,3

Homem 110 10,3

SEM DISPOSITIVO MOVEL Mulher 796 74,5
Outros 81 7,6
TOTAL 1069 100

Fonte:Instagram- #felicidadesemtamanho
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Tabela 39 — Analise de Género da categoria Dois elentos - #felicidadetemnome

FELICIDADE TEM NOME

Crianca / Bebé
Bebé / Bebé
Crianca / Crianca
Homem / Crianca
Homem / Bebé
Mulher / Homem / Anima
Outros
Homem / Homem
Mulher / Mulher
Mulher / Bebé
Mulher / Crianca
Homem / Mulher

TOTAL

Fonte:Instagram- #felicidadetemnome

QUANTIDADE PORCENTAGEM
0 0,0
0 0,0
3 1,0
7 2,3
7 2,3
10 3,2
10 3,2
12 3,9
25 8,1
29 9,4
42 13,6
164 53,1
309 100

Tabela 40 — Analise de Género da categoria PessaziBha - #felicidadetemnome

FELICIDADE TEM NOME

COM DISPOSITIVO MOVEL

QUANTIDADE PORCENTAGEM

Homem
Mulher
Homem
SEM DISPOSITIVO MOVEL Mulher
Outros

TOTAL
Fonte:Instagram- #felicidadetemnome

70

664
83
974

2,5
7,2
13,7
68,2
8,5
100
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Tabela 41 — Analise de Género da categoria Dois elentos - #felicidadetransborda

FELICIDADE TRANSBORDA

Bebé / Bebé 0
Crianca / Bebé 2
Crianca / Crianca 3

Mulher / Homem / Anima 7
Homem / Crianca 11

Homem / Bebé 13
Mulher / Bebé 18

Homem / Homem 19
Outros 25

Mulher / Crianca 35

Mulher / Mulher 73

Homem / Mulher 226

TOTAL 432

Fonte:Instagram- #felicidadetransborda

QUANTIDADE PORCENTAGEM

0,0
0,5
0,7
1,6
2,5
3,0
4,2
4,4
5,8
8,1
16,9
52,3
100

Tabela 42 — Analise de Género da categoria PessaziBha - #felicidadetransborda

FELICIDADE TRANSBORDA

i Homem 1
COM DISPOSITIVO MOVEL
Mulher 10
Homem 236
SEM DISPOSITIVO MOVEL Mulher 1203
Outros 88
TOTAL 1538

Fonte:Instagram- #felicidadetransborda

QUANTIDADE PORCENTAGEM

0,1
0,7
15,3
78,2
5,7
100
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Tabela 43 — Analise de Género da categoria Dois elentos - #felicidadevirerotina

FELICIDADE VIRE ROTINA

Crianca / Bebé
Bebé / Bebé
Crianca / Crianca
Homem / Bebé
Mulher / Homem / Anima
Mulher / Bebé
Homem / Crianca
Outros
Mulher / Crianca
Homem / Homem
Mulher / Mulher

Homem / Mulher

TOTAL

QUANTIDADE PORCENTAGEM

0
0
1
2
3
6
~
14
16
18
35
134
236

Fonte:Instagram- #felicidadevirerotina

0,0
0,0
0,4
0,8
1,3
2,5
3,0
5,9
6,8
7,6
14,8
56,8
100

Tabela 44 — Analise de Género da categoria PessamiBha - #felicidadevirerotina
FELICIDADE VIRE ROTINA

QUANTIDADE
i Homem 26
COM DISPOSITIVO MOVEL
Mulher 157
Homem 318
SEM DISPOSITIVO MOVEL Mulher 1444
Outros 49
TOTAL 1994

Fonte:Instagram- #felicidadevirerotina

PORCENTAGEM
1,3
7,9
15,9
72,4
2,5
100
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ANEXO III: TABELAS — CATEGORIAS DE FRASES

Tabela 45 - Categoria de Frases - #felicidadeacimetlido
FELICIDADE ACIMA DE TUDO

CATEGORIA
Agradecimento
Amizade

Maternidade
Festividade
Romance
Espiritual
Outros
Sobre mim
Motivacao
Reflexao
TOTAL

QUANTIDADE PORCENTAGEM

1 0,4

2 0,8
3 1.3

4 1,7
7 2,9

8 3,4
9 3,8

12 5,0
59 24,8
133 55,9
238 100

Fonte:Instagram- #felicidadeacimadetudo

Tabela 46 - Categoria de Frases - #felicidadecompdhada
FELICIDADE COMPARTILHADA

CATEGORIA | QUANTIDADE PORCENTAGEM
Amizade 1 1,3
Animais 1 1,3

Esporte 2 2,5
Sobre mim 2 2,5
Espiritual 3 3,8
Agradecimentg 4 51
Outros 7 8,9
Romance 7 8,9
Motivacao 15 19,0
Reflexao 37 46,8
TOTAL 79 100

Fonte:Instagram- #felicidadecompartilhada
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Tabela 47 - Categoria de Frases - #felicidadecompde
FELICIDADE COMPLETA

CATEGORIA
Bebida
Agradecimenta
Amizade
Familia
Comida
Festividade
Romance
Sobre mim
Motivacao
Outros
Maternidade
Reflexao
Espiritual
TOTAL

QUANTIDADE PORCENTAGEM

1
2

2
2

4
4

4
4
5
5
11
21
24
89

11
2,2
2,2
2,2
4,5
4,5
4,5
4,5
5,6
5,6
12,4
23,6
27,0
100

Fonte:Instagram- #felicidadecompleta

Tabela 48 - Categoria de Frases - #felicidadeéisso

FELICIDADE E ISSO

CATEGORIA
Agradecimento
Beleza
Consumo
Amizade
Festividade
Comida
Romance
Espiritual
Sobre mim

Outros

QUANTIDADE PORCENTAGEM

1
1
1

10
13

0,9
0,9
0,9
19
1,9
2,8
3,8
4,7
9,4
12,3
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Motivagao ‘ 16 15,1
Reflexao 48 45,3

TOTAL 106 100
Fonte:Instagram- #felicidadeéisso

Tabela 49 - Categoria de Frases - #felicidadeépouco
FELICIDADE E POUCO

CATEGORIA | QUANTIDADE PORCENTAGEM
Agradecimento 1 1,4
Comida 1 1.4
Esporte 2 2,8
Festividade 2 2,8
Motivacao 5 6,9
Romance 5 6,9
Espiritual 7 9,7
Sobre mim 9 12,5
Outros 11 15,3
Reflexao 29 40,3
TOTAL 72 100

Fonte:Instagram- #felicidadeépouco

Tabela 50 - Categoria de Frases - #felicidadeestaagea
FELICIDADE ESTAMPADA

CATEGORIA | QUANTIDADE PORCENTAGEM
Beleza 1 3,3
Bebida 1 3,3

Agradecimento 2 6,7

Espiritual 2 6,7
Outros 2 6,7
Romance 3 10,0

Motivacao 6 20,0
Reflex&o 13 43,3
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TOTAL

30

100

Fonte:Instagram- #felicidadeestampada

Tabela 51 - Categoria de Frases - #felicidadeeterna

FELICIDADE ETERNA

CATEGORIA | QUANTIDADE PORCENTAGEM
Agradecimento 2 1,6
Amizade 2 1,6
Bebida 2 1,6
Comida 3 2,5
Maternidade 3 2,5
Festividade 5 4,1
Romance 7 5,7
Sobre mim 7 57
Outros 8 6,6
Reflex&o 20 16,4
Motivacao 22 18,0
Espiritual 41 33,6
TOTAL 122 100

Fonte:Instagram- #felicidadeeterna

Tabela 52 - Categoria de Frases - #felicidademeded

FELICIDADE ME DEFINE

CATEGORIA | QUANTIDADE PORCENTAGEM
Esporte 1 0,9
Festividade 3 2,7
Sobre mim 4 3,6
Agradecimenta 5 4,5
Romance 7 6,4
Outros 11 10,0
Espiritual 15 13,6
Motivacdo 17 15,5
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Reflexdo ‘
TOTAL

47
110

42,7

100

Fonte:Instagram- #felicidademedefine

Tabela 53 - Categoria de Frases - #felicidadereindo

FELICIDADE REINANDO

CATEGORIA
Beleza
Animais
Familia
Festividade
Agradecimento
Espiritual
Romance
Sobre mim
Outros
Motivacao
Reflexao
TOTAL

QUANTIDADE PORCENTAGEM

61
153

0,7
0,7
0,7
2,0
4,6
Y
7,8
7,8
9,8
20,3
39,9
100

Fonte:Instagram- #felicidadereinando

Tabela 54 - Categoria de Frases - #felicidaderesume

FELICIDADE RESUME

CATEGORIA
Comida
Consumo
Festividade
Sobre mim
Romance
Outros
Espiritual
Reflexao

QUANTIDADE PORCENTAGEM

1
1
1

10
10

2,1
2,1
2,1
2,1
10,4
12,5
20,8
20,8



Motivagao ‘ 13 27,1
TOTAL ‘ 48 100

Fonte:Instagram- #felicidaderesume

Tabela 55 - Categoria de Frases - #felicidadesemtanmho
FELICIDADE SEM TAMANHO

CATEGORIA | QUANTIDADE PORCENTAGEM
Beleza 1 1,4
Consumo 1 1,4
Esporte 1 14
Sobre mim 1 1.4
Agradecimento 2 2,9
Festividade 2 2,9
Romance 6 8,6
Espiritual 7 10,0
Outros 7 10,0
Maternidade 8 11,4
Motivacao 17 24,3
Reflex&o 17 24,3
TOTAL 70 100

Fonte:Instagram- #felicidadesemtamanho

Tabela 56 - Categoria de Frases - #felicidadetemnam
FELICIDADE TEM NOME

CATEGORIA | QUANTIDADE PORCENTAGEM
Amizade 1 0,9
Consumo 1 0,9

Familia 1 0,9
Maternidade 1 0,9
Agradecimento 2 19
Outros 2 1,9

Comida 3 2,8
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Festividade
Sobre mim
Romance
Espiritual
Motivacao
Reflexao
TOTAL

4
4
10
17
24
37
107

3,7
3,7
9,3
15,9
22,4
34,6
100

Fonte:Instagram- #felicidadetemnome

Tabela 57 - Categoria de Frases - #felicidadetranstda
FELICIDADE TRANSBORDA

CATEGORIA | QUANTIDADE PORCENTAGEM
Animais 1 0,8
Festividade 1 0,8
Outros 1 0,8
Comida 2 1,7
Agradecimento 6 51
Maternidade 6 51
Romance 6 51
Espiritual 12 10,2
Sobre mim 17 14,4
Motivacao 30 25,4
Reflexao 36 30,5
TOTAL 118 100

Fonte:Instagram- #felicidadetransborda

Tabela 58 - Categoria de Frases - #felicidadeviretina

FELICIDADE VIRE ROTINA

CATEGORIA | QUANTIDADE PORCENTAGEM

Agradecimento
Amizade
Bebida

1
1
1

0,6

0,6

0,6

185



Outros
Romance
Sobre mim
Espiritual
Motivacao
Reflexao

TOTAL

1
4
9
29
54
73
173

0,6
2,3
5,2
16,8
31,2
42,2
100

Fonte:Instagram- #felicidadevirerotina
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ANEXO |V: TABELA DE SUBSTANTIVOS

Tabela 59 - Tabela de substantivos

Legenda:

1.
2
3.
4. #felicidadeéisso

Substantivol 1 | 2|34 |5|6|7|8|9(10/11|12(13|14
Abraco 3/0/{0{1|{2|0|0|21(0(1/|0 0|1
Alegria 8/5/0/8|0(2|7|2|1|0|0
Amigo(a) | 8| 1/5|10/0|0|18/1|0|1|1 1
Amor 32|12/16 14H 5(24/19|24| 7|5 (272120
Beijo 3|1 1{1|0 3 0/0|2|0]|1
Coragem 40{0(0|0(0]|O0 0/0|0|1 1
Deus 10 4 (18] 5|10 1 |16{16|12| 6 | 6 |15/11|15
Dinheiro 3{0({1(1/1(1(1{0/1|1|0|0|2]|2
Euforia 1/0/0/0/1/0|0|0|2/0(0|0|0O|O
Familia 3/0/4/1|{0{0|2{2/0(0(0|3|1/|0
Fe 5(2/6[1/1{0(3|0/3|5|5|5|4]|7
Irméo(d) | 0 |0(0|2|0|0|2|0|0|0(0|0|O0|O
Mée 2/115(1/1/0,5/0{0|{0{1|1/6|0
Medo 8/0/1{0{0|2|1({0{4|0|1/0(1|12
Obrigada(o) 4 |2/5|/0|0|0({3|6(2|1(2|2|4|2
Pai 21 22(5/0/0/5|3|3|{0|0|1]0|3
Saude 2/10/0(0|0|0|1|0|2|0|0]|0|1]|0
Sonho 11 31(6(2|1,4|3|3|2|0(3[4|2
Sorriso 1112|123 (1|2|3|1|5(1|3|2(2]|1
Trabalho | 3{0({2|0|0|0(0|2|1({0|0|0|0]|0O
Tristeza 29/6/0/1|{5(1|{8]0/0|2|5|4
Vida 46|13(22|25|11| 7 |12{20{19| 5| 5 |10{19|39
#felicidadeacimadetudo 5. #felicidadeépouco
. #felicidadecompartilhada 6. #felicidadeestampada
#felicidadecompleta 7. #felicidadeeterna
8. #felicidademedefine
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9. #felicidadereinando 12. #felicidadetemnome
10. #felicidaderesume 13. #felicidadetransborda

11. #felicidadesemtamanho 14. #felicidadevirerotina

Categoria com nenhuma palavra localizada nassfrase
- Categoria com mais palavras localizadas nasdrase
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ANEXO V: TABELAS — DADOS GEOGRAFICOS

Tabela 60 - Dados Geograficos - #felicidadeacimadeto
FELICIDADE ACIMA DE TUDO

PAIS QUANTIDADE PORCENTAGEM
EUA 1 0,3
Angola 1 0,3
Franca 1 0,3
Inglaterra 2 0,5
Portugal 6 15
Brasil 386 97,2
TOTAL 397 100

Fonte: http://www.gramfeed.com/

Tabela 61 - Dados Geograficos - #felicidadecompditada
FELICIDADE COMPARTILHADA

PAIS | QUANTIDADE PORCENTAGEM
Japéao 1 0,3
Australia 1 0,3
Portugal 1 0,3
Uruguai 1 0,3
México 2 0,5
EUA 3 0,8
Brasil 387 97,7
TOTAL 396 100

Fonte: http://www.gramfeed.com/

Tabela 62 - Dados Geograficos - #felicidadecompleta
FELICIDADE COMPLETA

PAIS QUANTIDADE PORCENTAGEM
Turquia 1 0,2
Espanha ‘ 1 0,2
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México
Grécia
Franca

Italia

Rep. Dominicana

Alemanha
Chile
EUA
Brasil

TOTAL

0o NN P P

514
535

0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,4
0,7
1,5
96,1
100

Fonte: http://www.gramfeed.com/

Tabela 63 - Dados Geograficos - #felicidadeéisso

FELICIDADE E ISSO

PAIS
Emirados Arabes
Singapura
Somalia
Etidpia
Arabia Saudita
Inglaterra
Portugal
Franca
Suica
Guatemala
Colémbia
Chile
Italia
Brasil

TOTAL

5

QUANTIDADE PORCENTAGEM

1
1
1

1

2
641
655

0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,3

97,9

100

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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Tabela 64 - Dados Geograficos - #felicidadeépouco

FELICIDADE E POUCO

PAIS QUANTIDADE PORCENTAGEM
Australia 1 0,3
Mali 1 0,3
Portugal 1 0,3
Irlanda 1 0,3
Bélgica 1 0,3
Italia 2 0,5
EUA 6 15
Argentina 6 15
Brasil 380 95,2
TOTAL 399 100

Tabela 65 - Dados Geograficos - #felicidadeestampad

Fonte: http://www.gramfeed.com/

FELICIDADE ESTAMPADA

PAIS QUANTIDADE PORCENTAGEM
Australia 1 0,3
Grécia 1 0,3
Croacia 1 0,3

ltalia 1 0,3
EUA 1 0,3
Holanda 1 0,3
Uruguai 1 0,3
Alemanha 2 0,6
Portugal 4 1,2
Brasil 308 96,0
TOTAL 321 100

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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Tabela 66 - Dados Geograficos - #felicidadeeterna
FELICIDADE ETERNA

PAIS | QUANTIDADE PORCENTAGEM
Inglaterra 1 0,3
Nigéria 1 0,3
EUA 2 0,5
Espanha 2 0,5
Argentina 3 0,8
Brasil 369 97,6
TOTAL 378 100

Fonte: http://www.gramfeed.com/

Tabela 67 - Dados Geograficos - #felicidademedefine
FELICIDADE ME DEFINE

PAIS QUANTIDADE PORCENTAGEM

Argélia 1 0,2
Alemanha 1 0,2
Argentina 1 0,2
Espanha 1 0,2
EUA 2 0,4
Turquia 4 0,9

Franca 12 2,7
ltalia 20 4,5

Brasil 404 90,6
TOTAL 446 100

Fonte: http://www.gramfeed.com/

Tabela 68 - Dados Geograficos - #felicidadereinando
FELICIDADE REINANDO
PAIS QUANTIDADE PORCENTAGEM
Mocambique 1 0,1

Inglaterra ‘ 1 0,1
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Italia 1 0,1
EUA 1 0,1
Arabia Saudita 2 0,3
Brasil 703 99,2
TOTAL 709 100

Fonte: http://www.gramfeed.com/

Tabela 69 - Dados Geograficos - #felicidaderesume
FELICIDADE RESUME

PAIS QUANTIDADE PORCENTAGEM
Arabia Saudita 1 0,2
Japéao 1 0,2
Singapura 1 0,2
Alemanha 1 0,2
Argentina 1 0,2
Eslovaquia 1 0,2
Iltalia 1 0,2
Franca 1 0,2
Portugal 1 0,2
Emirados Arabes 1 0,2
Rep. Dominicane 1 0,2
Australia 2 0,3
Irlanda 2 0,3
Chile 2 0,3
EUA 6 1,0
México 6 1,0
Brasil 573 95,2
TOTAL 602 100

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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Tabela 70 - Dados Geograficos - #felicidadesemtantam

FELICIDADE SEM TAMANHO

PAIS
Irlanda
Rep. Dominicane
Italia
Colémbia
Espanha
México
Inglaterra
EUA
Brasil
TOTAL

Fonte: http://www.gramfeed.com/

QUANTIDADE PORCENTAGEM

1
1
1
1

1

1

2
11

422
441

0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,5
2,5
95,7
100

Tabela 71 - Dados Geograficos - #felicidadetemnome

FELICIDADE TEM NOME

PAIS
Japéao
Iltalia
Irlanda
México
Emirados Arabes
Turquia
Espanha
Franca
Alemanha
EUA
Africa do Sul
Brasil
TOTAL

U7

Fonte: http://www.gramfeed.com/

QUANTIDADE PORCENTAGEM

1
1

1
1
1
1

1
1
1
2
4
393
408

0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,5
1,0
96,3
100
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Tabela 72 - Dados Geograficos - #felicidadetransbda
FELICIDADE TRANSBORDA

PAIS
Tailandia
Suica
Bolivia
Arabia Sauditg

Italia
Iémen
Uruguai
EUA
Brasil
TOTAL

QUANTIDADE PORCENTAGEM

1 0,2
1 0,2
1 0,2
1 0,2
1 0,2
1 0,2
1 0,2
3 0,5
586 98,3
596 100

Fonte: http://www.gramfeed.com/

Tabela 73 - Dados Geograficos - #felicidadevirerata
FELICIDADE VIRE ROTINA

PAIS
China
Arabia Sauditg
Angola
Brasil
TOTAL

QUANTIDADE PORCENTAGEM

1 0,2
1 0,2
1 0,2
420 99,3
423 100

Fonte: http://www.gramfeed.com/
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ANEXO VI: TABELAS — EXPRESSOES FACIAIS

Tabela 74 — Analise das Expressodes faciais — Homen#elicidadeacimadetudo

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com alingua 5 20
de fora
Com sorriso 49 48,0
Faz_endo 4 39
beico
Sem
possibilidade 9 8.8
de analise
Sem sorriso 38 37,3
TOTAL 102 100

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com alingua 18 4.0
de fora
Com sorriso 269 59,3
Faz_endo 20 4.4
beico
Sem
possibilidade 17 3,7
de andlise
Sem sorriso 130 28,6
TOTAL 454 100

Fonte: imagens dmstagram- #felicidadeacimadetudo

Tabela 75 — Analise das Expressoes faciais — Mullesr- #felicidadeacimadetudo

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 11 5,5
de fora
Com sorriso 96 48,2
Fazendo 46 23,1
beico
Sem 6 3,0
possibilidade
de analise
Sem sorriso 40 20,1
TOTAL JLsk) 100

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 20 1,7
de fora
Com sorriso 804 69,0
Fazendo 174 14,9
beico
Sem 22 1,9
possibilidade
de andlise
Sem sorriso 145 12,4
TOTAL 1165 100

Fonte: imagens dmstagram- #felicidadeacimadetudo
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Tabela 76 — Analise das Expressdes faciais — Homen#elicidadecompartilhada

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 0 0,0
de fora
Com sorriso 0 0,0
Fazendo 0 0,0
beico
Sem 2 28,6
possibilidade
de analise
Sem sorriso 5 71,4
TOTAL 7 100

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 2 1,9
de fora

Com sorriso 56 51,9

Fazendo 8 7,4

beico
Sem 10 9,3

possibilidade

de analise
Sem sorriso 32 29,6

TOTAL 108 100

Fonte: imagens dimstagram- #felicidadecompartilhada

Tabela 77 — Analise das Expressdes faciais — Mullesr- #felicidadecompartilhada

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 2 9,1
de fora
Com sorriso 13 59,1
Fazendo 4 18,2
beico
Sem 1 45
possibilidade
de analise
Sem sorriso 2 91
TOTAL 22 100

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 4 1,0
de fora
Com sorriso 264 68,6
Fazendo 61 15,8
beico
Sem 20 572
possibilidade
de analise
Sem sorriso 36 9,4
TOTAL 385 100

Fonte: imagens dimstagram- #felicidadecompartilhada

Tabela 78 — Analise das Expressdes faciais — Homen#elicidadecompleta

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 0 0,0
de fora
Com sorriso 10 52,6

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 3 2,0
de fora
Com sorriso 86 56,2
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Fazendo
beico
Sem
possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

8
19

0,0

5,3

42,1
100

Fazendo
beico
Sem
possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

11

44
153

Fonte: imagens dmstagram- #felicidadecompleta

5,9

7,2

28,8
100

Tabela 79 — Analise das Expressdes faciais — Mullesr- #felicidadecompleta

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

Com a lingua
de fora

Com sorriso

Fazendo
beico
Sem
possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

QUANTIDADE
0

61
24

6

22
113

PORCENTAGEM
0,0

54,0
21,2

5,3

19,5
100

Com a lingua
de fora

Com sorriso

Fazendo
beico
Sem
possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

QUANTIDADE
6

672
151

37

102
968

Fonte: imagens dmstagram- #felicidadecompleta

PORCENTAGEM
0,6

69,4
15,6

3,8

10,5
100

Tabela 80 — Analise das Expressdes faciais — Homenr#elicidadeéisso

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

Com a lingua
de fora

Com sorriso

Fazendo
beico
Sem
possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

QUANTIDADE

0

9
1

19

PORCENTAGEM
0,0

47,4
5,3

5,3

42,1
100

Com a lingua
de fora

Com sorriso

Fazendo
beico
Sem
possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

QUANTIDADE

6

81
1

3

44
135

Fonte: imagens dmstagram- #felicidadeéisso

PORCENTAGEM
4,4

60,0
0,7

2,2

32,6
100
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Tabela 81 — Analise das Expressdes faciais — Mullesr- #felicidadeéisso

COM DISPOSITIVOS SEM DISPOSITIVOS
QUANTIDADE PORCENTAGEM QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 0 0,0 Com a lingua 4 0,6
de fora de fora
Com sorriso 39 60,9 Com sorriso 506 69,9
Fazendo 9 14,1 Fazendo 97 13,4
beico beico
Sem 1 1,6 Sem 26 3,6
possibilidade possibilidade
de analise de andlise
Sem sorriso 15 23,4 Sem sorriso a1 12,6
TOTAL 64 100 TOTAL 724 100

Fonte: imagens dimstagram- #felicidadeéisso

Tabela 82 — Analise das Expressdes faciais — Homenr#elicidadeépouco

COM DISPOSITIVOS SEM DISPOSITIVOS
QUANTIDADE PORCENTAGEM QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 0 0,0 Com a lingua 2 2,0
de fora de fora
Com sorriso 3 60,0 Com sorriso 53 53,5
Fazendo 0 0,0 Fazendo 10 10,1
beico beico
Sem 0 0,0 Sem 7 7,1
possibilidade possibilidade
de andlise de andlise
Sem sorriso 2 40,0 Sem sorriso 27 27,3
TOTAL 5 100 TOTAL 99 100

Fonte: imagens dimstagram- #felicidadeépouco

Tabela 83 — Analise das Expressdes faciais — Mullesr- #felicidadeépouco

COM DISPOSITIVOS SEM DISPOSITIVOS
QUANTIDADE PORCENTAGEM QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 1 1,1 Com a lingua 6 0,8
de fora de fora
Com sorriso 51 56,7 Com sorriso 499 70,6
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Fazendo 22
beico
Sem 7
possibilidade
de analise
Sem sorriso 9
TOTAL 90

24.4

7,8

10,0
100

Fazendo 102
beico
Sem 35
possibilidade
de andlise
Sem sorriso 65
TOTAL 707

Fonte: imagens dimstagram- #felicidadeépouco

14,4

5,0

9,2
100

Tabela 84 — Analise das Expressodes faciais — Homenr#elicidadeestampada

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

QUANTIDADE
Com a lingua 0
de fora
Com sorriso 6
Fazendo 4
beico
Sem
possibilidade 0
de analise
Sem sorriso 2
TOTAL 12

PORCENTAGEM
0,0
50,0
33,3

0,0

16,7
100

QUANTIDADE
Com a lingua 2
de fora
Com sorriso 81
Fazendo 15
beico
Sem
possibilidade 7
de andlise
Sem sorriso 21
TOTAL 126

Fonte: imagens dimstagram- #felicidadeestampada

PORCENTAGEM
1,6
64,3
11,9

5,6

16,7
100

Tabela 85 — Analise das Expressodes faciais — Mullesr- #felicidadeestampada

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

QUANTIDADE
Com a lingua 0
de fora
Com sorriso 33
Fazgndo 10
beico
Sem
possibilidade 1
de andlise
Sem sorriso 6
TOTAL 50

PORCENTAGEM
0,0
66,0
20,0

2,0

12,0
100

QUANTIDADE
Com a lingua 9
de fora
Com sorriso 446
Fazgndo 71
beico
Sem
possibilidade 14
de andlise
Sem sorriso 41
TOTAL 581

Fonte: imagens dimstagram- #felicidadeestampada

PORCENTAGEM

15
76,8
12,2

2,4

7,1
100
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Tabela 86 — Analise das Expressdes faciais — Homen#elicidadeeterna

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

Com a lingua
de fora

Com sorriso
Fazendo
beico
Sem

possibilidade
de andlise

Sem sorriso

TOTAL

QUANTIDADE
1

11
5

1

11
29

PORCENTAGEM
3,4 Com a lingua
de fora
37,9 Com sorriso
17,2 Fazendo
beico
3,4 Sem
possibilidade
de andlise
37,9 Sem sorriso
100 TOTAL

QUANTIDADE ~ PORCENTAGEM
8 2,8
165 57,3
20 6,9
11 3,8
84 29,2
288 100

Fonte: imagens dimstagram- #felicidadeeterna

Tabela 87 — Analise das Expressdes faciais — Mullesr- #felicidadeeterna

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

Com a lingua
de fora

Com sorriso

Fazendo
beico
Sem
possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

QUANTIDADE
0

35
26

2

12
75

PORCENTAGEM
0,0 Com a lingua
de fora
46,7 Com sorriso
34,7 Fazendo
beico
2,7 Sem
possibilidade
de andlise
16,0 Sem sorriso
100 TOTAL

QUANTIDADE ~ PORCENTAGEM
11 1,5
528 72,4
113 15,5
18 2,5
59 8,1
729 100

Fonte: imagens dimstagram- #felicidadeeterna

Tabela 88 — Analise das Expressdes faciais — Homen#elicidademedefine

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

Com a lingua
de fora

Com sorriso

QUANTIDADE

2

18

PORCENTAGEM
5,7 Com a lingua
de fora
51,4 Com sorriso

QUANTIDADE ~ PORCENTAGEM
9 5,6
86 53,8
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Fazendo 7 20,0
beico
Sem 1 2,9
possibilidade
de analise
Sem sorriso 7 20,0
TOTAL 35 100

Fazendo 25 15,6
beico
Sem 3 1,9
possibilidade
de andlise
Sem sorriso 37 23,1

Fonte: imagens dmstagram- #felicidademedefine

Tabela 89 — Analise das Expressdes faciais — Mullesr- #felicidademedefine

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 2 1,3
de fora
Com sorriso 92 60,9
Fazendo 35 23,2
beico
Sem 8 5,3
possibilidade
de analise
Sem sorriso 14 9,3

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 12 1,2
de fora
Com sorriso 757 73,3
Fazendo 188 18,2
beico
Sem 19 1,8
possibilidade
de andlise
Sem sorriso 57 5,5
TOTAL 1033 100

Fonte: imagens dmstagram- #felicidademedefine

Tabela 90 — Analise das Expressdes faciais — Homen#elicidadereinando

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 2 3,1
de fora
Com sorriso 36 55,4
Fazendo 8 12,3
beico
Sem 2 3,1
possibilidade
de analise
Sem sorriso 17 26,2
TOTAL 65 100

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 10 3,2
de fora
Com sorriso 206 65,2
Fazendo 39 12,3
beico
Sem 10 3,2
possibilidade
de analise
Sem sorriso 51 16,1
TOTAL 316 100

Fonte: imagens dmstagram- #felicidadereinando
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Tabela 91 — Analise das Expressdes faciais — Mullesr- #felicidadereinando

COM DISPOSITIVOS SEM DISPOSITIVOS
QUANTIDADE PORCENTAGEM QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 7 2,1 Com a lingua 16 1,0
de fora de fora
Com sorriso 201 58,9 Com sorriso 1126 73,6
Fazendo 95 27,9 Fazendo 310 20,3
beico beico
Sem 11 3,2 Sem 29 1,9
possibilidade possibilidade
de analise de analise
Sem sorriso 27 7,9 Sem sorriso 48 31
TOTAL 341 100 TOTAL 1529 100

Fonte: imagens dmstagram- #felicidadereinando

Tabela 92 — Analise das Expressdes faciais — Homen#elicidaderesume

COM DISPOSITIVOS SEM DISPOSITIVOS
QUANTIDADE PORCENTAGEM QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 0 0,0 Com a lingua 2 1,9
de fora de fora
Com sorriso 6 35,3 Com sorriso 66 61,7
Fazendo 5 29.4 Fazendo 17 15,9
beico beico
Sem 0 0,0 Sem 6 5,6
possibilidade possibilidade
de analise de analise
Sem sorriso 6 35,3 Sem sorriso 16 15,0
TOTAL 17 100 TOTAL 107 100

Fonte: imagens dmstagram- #felicidaderesume

Tabela 93 — Analise das Expressoes faciais — Mullesr- #felicidaderesume

COM DISPOSITIVOS SEM DISPOSITIVOS
QUANTIDADE PORCENTAGEM QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingu 0 0,0 Com a lingua 12 1,2
de fora de fora
Com sorriso 53 57,6 Com sorriso 713 72,8

203



Fazendo 28
beico
Sem 3
possibilidade
de analise
Sem sorriso 8
TOTAL 92

30,4

3,3

8,7
100

Fazendo
beico
Sem
possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

188

18

49
980

Fonte: imagens dimstagram- #felicidaderesume

19,2

1,8

5,0
100

Tabela 94 — Analise das Expressoes faciais — Homen#elicidadesemtamanho

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

QUANTIDADE
Com a lingua 0
de fora
Com sorriso 5
Fazendo 2
beico
Sem 1
possibilidade
de analise
Sem sorriso 7
TOTAL 15

PORCENTAGEM
0,0

33,3
13,3

6,7

46,7
100

Com a lingua
de fora

Com sorriso
Fazendo
beico
Sem

possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

QUANTIDADE
3

69
21

1

16
110

Fonte: imagens dmstagram- #felicidadesemtamanho

PORCENTAGEM
2,7

62,7
19,1

0,9

14,5
100

Tabela 95 — Analise das Expressdes faciais — Mullesr- #felicidadesemtamanho

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

QUANTIDADE
Com a lingua 0
de fora
Com sorriso 40
Fazendo 9
beico
Sem 4
possibilidade
de andlise
Sem sorriso 14
TOTAL 67

PORCENTAGEM

0,0

59,7
13,4

6,0

20,9
100

Com a lingua
de fora

Com sorriso

Fazendo
beico
Sem

possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

QUANTIDADE

10

596
121

20

49
796

Fonte: imagens dmstagram- #felicidadesemtamanho

PORCENTAGEM

1,3

74,9
15,2

2,5

6,2
100
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Tabela 96 — Analise das Expressodes faciais — Homen#elicidadetemnome

COM DISPOSITIVOS SEM DISPOSITIVOS
QUANTIDADE PORCENTAGEM QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 0 0,0 Com a lingua 1 0,8
de fora de fora
Com sorriso 12 50,0 Com sorriso 90 67,7
Fazendo 7 29,2 Fazendo 14 10,5
beico beico
Sem 0 0,0 Sem 2 1,5
possibilidade possibilidade
de analise de andlise
Sem sorriso 5 20,8 Sem sorriso 26 19,5
TOTAL 24 100 TOTAL 133 100

Fonte: imagens dmstagram- #felicidadetemnome

Tabela 97 — Analise das Expressodes faciais — Mullesr- #felicidadetemnome

COM DISPOSITIVOS SEM DISPOSITIVOS
QUANTIDADE PORCENTAGEM QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 0 0,0 Com a lingua 4 0,6
de fora de fora
Com sorriso 38 54,3 Com sorriso 495 74,5
Fazendo 18 25,7 Fazendo 111 16,7

beico beico

Sem 0 0,0 Sem 12 1,8
possibilidade possibilidade

de andlise de andlise

Sem sorriso 14 20,0 Sem sorriso 42 6,3

Fonte: imagens dmstagram- #felicidadetemnome

Tabela 98 — Analise das Expressodes faciais — Homen#elicidadetransborda

COM DISPOSITIVOS SEM DISPOSITIVOS
QUANTIDADE PORCENTAGEM QUANTIDADE PORCENTAGEM
Com a lingua 0 0,0 Com a lingua 9 3,8
de fora de fora
Com sorriso 0 0,0 Com sorriso 165 69,9
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Fazendo
beico
Sem
possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

1
1

0,0

0,0

100,0
100

Fazendo
beico
Sem
possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

17

38
236

Fonte: imagens dmstagram- #felicidadetransborda

7,2

3,0

16,1
100

Tabela 99 — Analise das Expressodes faciais — Mullesr- #felicidadetransborda

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

Com a lingua
de fora

Com sorriso

Fazendo
beico
Sem
possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

QUANTIDADE

0

7
3

0

0
10

PORCENTAGEM
0,0

70,0
30,0

0,0

0,0
100

Com a lingua
de fora

Com sorriso

Fazendo
beico
Sem
possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

QUANTIDADE
16

939
186

14

60
1215

Fonte: imagens dmstagram- #felicidadetransborda

PORCENTAGEM
1,3

77,3
15,3

1,2

4,9
100

Tabela 100 — Analise da Expresséo facial — Homengfelicidadevirerotina
COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

Com a lingua
de fora

Com sorriso

Fazendo
beico
Sem
possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

QUANTIDADE

2

11
7

1

5
26

PORCENTAGEM

7,7

42,3
26,9

3,8

19,2
100

Com a lingua
de fora

Com sorriso

Fazendo
beico
Sem
possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

QUANTIDADE

9

205
24

78
318

Fonte: imagens dimstagram- #felicidadevirerotina

PORCENTAGEM

2,8

64,5
7,5

0,6

24,5
100
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Tabela 101 — Analise da Expresséo facial — Mulherestfelicidadevirerotina

COM DISPOSITIVOS

SEM DISPOSITIVOS

Com a lingua
de fora

Com sorriso

Fazendo
beico
Sem
possibilidade
de analise

Sem sorriso

TOTAL

QUANTIDADE
2

99
35

6

15
157

Fonte

PORCENTAGEM QUANTIDADE
1,3 Com a lingua 26
de fora
63,1 Com sorriso 1093
22,3 Fazendo 269
beico
3,8 Sem 13
possibilidade
de analise
9,6 Sem sorriso 43
100 TOTAL 1444

: imagens dimstagram- #felicidadevirerotina

PORCENTAGEM

1,8

75,7
18,6

0,9

3,0
100
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