mulanses’e inovadoras Teflexdes sobre a questiio dos piblicos da -

restigadores! pela sua: Geil participacio neste’ Encontio a que

ACTAS DD ENCONTRG
CRGANIZADD PELD OBSERVATORIO
DAS ACTIVIDADES CULTURAIS

NG INSTITUTO DE CIENCIAS SOCIAIS
DA UNIVERSIDADE DE LISBOA

24 E 25 DE NOVEMBROD DE 2003



rirao
05 PUBLICOS DA CULTURA

COORDENAGAD TECHIGA
AL TELMO GOMES

EDIGAD

OBSERVATORIG

DAS ACTIVIDADES CULTURAIS
AUA GARRETT, BG-1°C, 2.9 AL
1200-204 LISBOA - PORTUGAL

DESIGE GRANICD
CARLDS VIEIRA BEIS

BHPRESSAD E ACABAMENTD
TEXTYPE

DATR DE EDIQAD
WAID DE 2004

DEPDSITE LESAL
210894/04

BB
972-8488-27-0




OUVIR, COMPRAR, PARTICIPAR...
ACERCA DA RECIPROCIDADE
CUMULATIVA DAS PRATICAS
MUSICAIS

PAULA ABREU*

O debate socioldgico acerca dos publicos da cultura encontra-se
actualmente, no nosso pafs, num ponto ctucial do seu desenvolvimento,
merecendo da parte da comunidade cientffica uma atengio particular e
um forte investimento em debates abertos acerca das diferentes possibi-
lidades e prioridades das agendas de investigagio.

Q ponto de viragem a que chegamos resulta da trajectdria definida
pelos estudos acerca das praticas culturais dos portugueses ¢ dos pibli-
cos da cultura, acumulados ao longo das dltimas duas décadas, da

investigagio empfrica neles investida e da reflexdo teérico-analitica dai

*  Centro de Estudos Sociais/Faculdade de Economia da Universidade de Coimbra
(CES/FEUC).
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resultante.’ Um trajecto acelerado desde a criacio do Observatério das
Actividades Culturais — OAC que, nos anos mais recentes, desenvolveu
trabalhos de cardcter mais especializado ou sectorial. Estes vieram alar-
gar o universo de objectos empiricos estudados, contribuindo para acen-
tuar a percepcio sobre a redundancia dos resultados mais significativos
obtidos no computo geral dos estudos.

A constituigio de um tal conhecimento bésico acerca dos piblicos
da cultura foi condi¢iio indispensdvel para abertura de um debate que
nos permite, hoje, formular novas interrogacées e ensaiar novos olhares
sobre as relagdes que 0s actores sociais estabelecem com 0s universos
culturais contemporaneos, cada vez mais dinfmicos e plurais.

A breve reflexdo que apresento em seguida formula alguns contribu-
tos para esse debate, sugerindo uma abordagem das relagdes dos actores
sociais com a cultura num plano que visa interrogar alguns dos limites
analiticos e interpretativos que, no actual momento da investigacio e
do conhecimento, nos colocam os enunciados que organizam a discus-
s80 dos piiblicos da cultura em torno da identificagdo dos seus perfis
sociais e das correlativas configuracdes de praticas.

Parto para essa reflexdo tendo como referéncia um conceito amplo
de pablicos da cultura — aquele que recobre, em dltima andlise, todos os
potenciais consumidores de actividades culturais. Mas opto por consi-
derar um universo cultural particular, aquele que diz respeito & relagio
* desses potenciais pablicos com a musica. Trata-se de uma op¢ao de
conveniéncia, que se prende com o facto de ser este o campo empirico
sobre o qual tenho vindo a pesquisar ultimamente, ainda que nio espe-
cificamente na perspectiva dos consumidores de miisica.

As reflexdes que me proponho aqui fazer ndo sdo inteiramente novas.
Elas resultam, em grande medida, da minha experiéncia de investigacio

sobre praticas e pablicos da cultura e da reflexéo associada a essa mesma

I Virios autores ensajaram um esforgo de sintese dos multiplos rabalhos existentes.
Destaco aquele que foi empreendido por Idalina Conde, em artigo publicado em 1997
{Conde, 1997). E sugiro um confronto com o exercicio elaborado por Carlos Fortuna,
Claudino Ferreira e Paula Abreu (1999).
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experiéncia. Mas o seu desenvolvimento beneficiou, igualmente, do
confronto dessa investigagdo (dos seus resultados e da forma como os
temos vindo a interpretar) com as experiéncias ¢ as interrogagées colo-
cadas pelos profissionais da cultura acerca dos piiblicos que tém e dos

publicos que procuram ou desejam encontrar.?

NO ACTUAL HORIZONTE DOS ESTUDOQS DE PUBLICOS
£ DE PRATICAS DE CULTURA

O titulo deste texto — Ouvir, comprar, participar... — enuncia trés
verbos que descrevem de forma sintética as mais difundidas actividades
que dao corpo i relagio dos piblicos com a misica. Ouvir a rddio, com-
prar e ouvir discos (registos gravados em suportes diversos), participar
em concertos.

Poderia acrescentar outros verbos: tocar, cantar, ler e escrever... e
completaria o leque das actividades que podem ser convocadas para
essa relaggo. De facto, tocar um instrumento, cantar uma cancio,
ler uma pauta ou escrever uma partitura sio modalidades de prética
musical que, embora menos disseminadas, contribuem também para
tecer lagos entre os piiblicos e as obras musicais.

O que estas actividades tm em comum, para aquilo que aqui nos
interessa, € o facto de definirem a forma como se desenrola a audigio
contemporinea das obras musicais. Que perguntas serdo pertinentes a

propésito destas actividades de audicio musical?

2 Neste contexto, saliento a participacfo na equipa de investigacdo, liderada por
Carlos Fortuna e Augusto Santos Silva, que conduziu o estudo sobre as préticas cul-
turais das populages residentes em cinco cidades do Norte e Centro Litoral do pais
(Aveiro, Braga, Coimbra, Guimaties e Porta), cujos principais resultados se encontram
publicados em Santos e outros, 1998 e Silva e outros, 2002. Mas também as reflexdes
desenvolvidas e partilhadas com Carlos Fortuna e Claudino Ferreira (Fortuna, Ferreira
e Abreu, 1999) e aquelas que anteriormente tive oportunidade de formular a propésito
dos contextos da pratica musical (Abreu, 2000). O dilogo com os profissionais da cul-
tura tem acontecido sobretudo em contexto de acgdes de formagiio dirigidas a agentes
culturais, a0 longo das quais tem sido possivel confrontar perspectivas e diseutir proble-
mas muito diversos.
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Na perspectiva que tem dominado os estudos sobre publicos e
praticas culturais realizados entre nés (e para a qual eu mesma tenho
contribuido), sdo sobretudo relevantes as questdes que se interrogam
sobre quem ouve musica e como ouve. Ou seja, questdes que procuraim
identificar e distinguir tipos de ouvintes e tipos de audicio musicais.

Desse ponto de vista, os critérios mais interessantes para proceder
a andlise das prdticas de audigfio musical sdo aqueles que permitem
dar conta: a) dos suportes técnicos que viabilizam a audicio (de facto,
n#o se trata apenas de suportes técnicos, mas de sistemas complexos de
mediago técnica e humana); b) dos espagos em que ocorre a audicio
(e relativamente aos quais se situam os suportes téenicos e 0s ouvintes);
¢) dos perfis sociais dos actores envolvidos na audicgo.

O recurso a esses critérios analfticos torna possivel operacionalizar
um conjunto de tipologias de classificagiio das formas de audigio e dos
ouvintes. O primeiro critério faculta a identificacio de priticas de audi-
¢do diferencidveis segundo o grau de mediagiio que os suportes técnicos
imp&em relativamente & performance musical original. Qu seja, praticas
de audigfio directa das obras (ou da sua execugdo) e praticas de audi-
¢io indirecta (que pressupdem sistemas de mediacio técnica ¢ humana
mais ou densos e diversos). A distingfio assim operada nio & apenas de
caricter formal ou instrumental, mas também de caricter valorativo,
actualizando critérios de legitimidade cultural que tendem a atribuir &
audigfio directa da performance musical um valor estético e simbélico
socialmente mais relevante. Ela pressupde uma maior ou menor distin-
cia aos objectos musicais auténticos e, portanto, um maior ou menor
grau de autenticidade da experiéncia vivida pelos ouvintes.

O recurso ao segundo critério analitico permite diferenciar as prati-
cas musicais segundo o cardcter mais ou menos privado/individual ou
mais ou menos colectivo/piblico da audigio. A sua utilidade reside na
distingfio entre préticas colectivas de audigio em espagos ptblicos (as
salas de concerto ou espagos menos convencionais mas que organizam
audiéncias colectivas) e préticas privadas de audicdo, realizadas indi-

vidualmente ou partilhadas por pequenos grupos em espacos privados
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(salas, quartos, pequenos estiidios... em casas particulares; o carro...).
A importincia desta distingdo remete necessariamente para a questdo
da autenticidade das experiéncias vividas, referida a propésito do pri-
meiro critério. Mas estd igualmente associada ao papel que & atribuido
as praticas colectivas que ocorrem em espagos pablicos na aprendiza-
gem e no controle da familiaridade cultural dos individuos.

O terceiro critério analftico permite operar uma segmentacio das
préticas de audigio musical de acordo com o grau de diversidade social
dos respectivos praticantes. Através da sua aplicacio é possivel encontrar
praticas massificadas de audigio (desenvolvidas por um grande nimero
de pessoas com condigdes sociais diversas), praticas moderadamente
difundidas (desenvolvidas por um ntimero moderado de individuos
com perfis sociais relativamente heterogéneos) ¢ praticas socialmente
restritas (desenvolvidas por um nimero limitado de individuos com,

caracteristicas sociais mais homogéneas). Neste caso, trata-se de uma

classificacdo que d4 conta da diferente difusfio social das praticas cultu-

rais e, portanto, das desigualdades que marcam o acesso de diferentes
grupos sociais & cultura.

Por si 56, o recurso a cada um destes trés critérios possibilita formas
auténomas de classificacio e descrigdo de praticas. No entanto, a sua
relevincia conceptual torna-se mais evidente quando se conjugam as
suas potencialidades analiticas. Na verdade, o cruzamento dos trés crité-
rios de diferenciagfio das praticas autoriza a definicio de trés grandes
tipos de audigfo musical, que a informagio empirica ajuda a distinguir
com clareza: audi¢do radiofénica, audigdio discografica e audi¢io em

concerto.

Audicao radiofénica

Aquela que recorre a sistemas de mediagao mais complexos (a mais
distanciada & performance e a menos auténtica), é mais individualizada
(mais portdtil, maledvel e adaptivel a circunstincias e contextos
diversos) e mais difundida e partilhada por ouvintes com perfis sociais

diversos.

r(!‘
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Audicdo discogrdfica

Fortemente mediada por sistemas técnicos e humanos {e, portanto,
com uma autenticidade relativa), tendencialmente individualizada ou
socialmente partithada em pequenos grupos e moderadamente difun-
dida (em Portugal, muito moderadamente difundida) entre individuos

com caracteristicas sociais heterogéneas.

Audicdo em concerto

A menos mediada e a mais directa (mais auténtica, porque pressu-
pondo o confronto directo com a performance musical), realizada em
contexto de audiéncia colectiva (partilhada por piiblicos reunidos em
espacos comuns) e socialmente mais restrita (a um niimero relativamente

limitado de individuos com caracterfsticas sociais mais homogéneas).

Esta é uma tipologia que permite simultaneamente distinguir e
hierarquizar ouvintes e priticas de audigfo, de acordo com pressupostos
tedricos que estabelecem os principios da homologia relativa entre o
espaco social, onde se produzem e reproduzem as desigualdades sociais,
e o campo cultural, onde se estabelecem os critérios de legitimidade cul-
tural e as hierarquias de bens e de actividades deles decorrentes.

De facto, como refere Bernard Lahire (2003), uma tal perspectiva
assenta num modelo tedrico e analitico de vocagio eminentemente
critica relativamente aos processos sociais que constituem a cultura ¢ a
arte e a relagio que com elas estabelecem os sujeitos ¢ os grupos sociais.
Um modelo que denuncia os principios que durante longo tempo consa-
graram uma interpretacio naturalista dos universos da arte e da cultura
e das relagBes sociais nele envolvidas.

Uma das suas principais virtualidades, demonstrada em maltiplas

aplicacdes empfricas e sobre contextos diversos,® reside na capacidade

3 Quase todos os estudos de praticas e de pablicos realizados em Portugal foram orien-
tados por modelos teérico-analiticos inspirades nas teorias de Pierre Bourdicu, ilustrando
amplamente essas virtualidades (Silva e Santos, 1995; Pais e outros, 1994; Santos e >
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de dar conta das desigualdades que se estabelecem no acesso cultura
e dos vectores estruturais que explicam essas desigualdades. A sua
aplicagdo permite identificar com clareza as linhas de fractura entre os
segmentos sociais exclufdos e os incluidos na pratica ou em algumaf(s)
pratica(s) cultural(ais).

Contudo, um dos problemas desta perspectiva reside na dificul-
dade de dar conta da diversidade das formas de relagdo com a cultura,
questdo que se tornou incontorndvel nos nossos dias. Essa diversidade
ndo estd apenas associada A desigualdade de recursos e de competén-
cias (culturais, econémicas e sociais). Ela resulta da accdo de muiltiplos
factores. Entre outros, os que se referem 3 variabilidade dos objectos
¢ das obras culturais em producio e circulagfio nas sociedades. Mas
também os que dizem respeito 2 proliferacio dos canais de difusio e
distribuigsio que facilitam o contacto com as actividades e os objectos
culturais. Ou, ainda, os que decorrem da desmultiplicagiio de aparelhos
e mecanismos de recepgio e pritica cultural, e que t8m vindo a acen-
tuar a heterogeneidade dos contextos da actividade cultural.

Esta dificuldade estd desde logo associada 3 forma como se opera-
cionalizam e se relacionam as diversas dimensdes da relagdo com a
cultura. Estas s@o geralmente traduzidas em indicadores que medem o
reconhecimento, a frequéncia e a intensidade da actividade cultural.
E esses indicadores sdo analisados através de operagdes que os relacio-
nam privilegiadamente com varidveis explicativas associadas a factores
estruturais, considerados pela teoria como os principais determinantes
da pratica cultural. Tratados como se fossem independentes entre si, isto
€, como se medissem diferentes tipos de relagio com a cultura e com
objectos culturais distintos, os indicadores da prética cultural raramente
séo considerados como varidveis reveladoras de importantes efeitos de

reciprocidade. E esta é frequentemente reduzida a simples fendmenos

outros, 1998). Mas a sua aplicagio é particularmente relevante nos estudos desenvol-
vidos em Franga, nomeadamente, aqueles que tém sido levados a caho sob a égide do
Departamento de Estudos e Prospectiva do Ministério da Cultura e da Comunicacso.
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de co-ocorréncia ou de acumulagio, indiciadores adicionais da frequén-
cia e intensidade da préatica cultural.

Tais procedimentos tém implicagdes substantivas importantes,
denunciando a actualizacdo de dois pressupostos distintos. Um pres-
suposto acerca da mdtua autonomia das praticas culturais, que veicula
a ideia segundo a qual diferentes modalidades de prética ddo lugar a
experiéncias culturais distintas, na forma e no valor. Mas também um
pressuposto de concorréncia, que presume uma concepgao de reciproci-
dade entre praticas definida apenas em termos de diferenga (subtracgio
de algumas praticas e de alguns praticantes relativamente a outras e
outros) ou de acumulacio (adi¢io do nimero de praticas e intensidades
de pratica). ) )

Mas, como referem Jean-Louis Fabiani e Emmanuel Ethis (2003),
os procedimentos operatérios ¢ metodoldgicos desta abordagem nio
podem ser entendidos como simples disposiges técnicas, resultantes
da cristalizacio de preceitos analiticos. Eles traduzem principios gerais
de uma teoria acerca da cultura e revelam enunciados de uma politica
sociolégica acerca do uso dos dados empfricos {nimeros ou estatisticas),
que tém como preocupagio central desvendar as desigualdades sociais
no acesso & cultura e os mecanismos que sistematicamente tendem a
reactualizar essas mesmas desigualdades.

Uma tal concepgio tem condicionado fortemente o entendimento
sociolégico sobre os modos de difusio social da prética cultural, frequen-
temente enunciados como processos de democratizagio cultural.
Estes tém sido concebidos como resultantes possiveis de uma maior
acessibilidade dos bens culturais e da transformagio das condi¢des de
distribuicio de recursos e competéncias entendidos como necessérios a
actividade cultural. A sua observacio traduzir-se-ia, entfio, num alarga-
mento do volume de praticantes culturais e numa diversificagio social
dos mesmos.

Nio obstante, este é um entendimento que aparenta contrariar 08
principios de hierarquizagio e legitimidade atribuidos ao campo da

cultura. Excepto se se entender que o alargamento e a diversificagfio
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social do universo de praticantes culturais, veiculados no principio da
democratizago, devam produzir-se segundo um padrio de consumo
“omnfvoro” como o que foi descrito por Richard Peterson (1996 e
1997). Ou seja, pela multiplicacio cumulativa das praticas culturais dos
individuos.

Esta concepgiio tem necessariamente os seus limites e pode ser
objecto de iniimeras criticas, desde logo pelo facto de ignorar a possibi-
lidade infinita de combinacées de volume e intensidade, assim como
de forma e de sentido que as actividades culturais podem assumir.
Mas também por indiciar uma deriva legitimista (Lahire, 2003: 45-46)
no entendimento da prética cultural.

O confronto e o didlogo que sio possiveis de empreender entre esta
e outras abordagens sociolégicas dos fenémenos da cultura podem,
contudo, ajudar a relativizar os seus principios teéricos, analiticos e
mesmo metodolégicos, frequentemente usados de forma rigida e mesmo
hegemonica. E, mais do que isso, um tal exetcicio pode contribuir para
a abertura do horizonte das interrogagGes pertinentes e para o reconhe-
cimento da utilidade de abordagens distintas que nfio siio necessaria-

mente irreconcilidveis.

ENSAIAR NOVOS OLHARES SOBRE AS RELAGOES COM A CULTURA

Uma das formas alternativas de considerar as praticas de consumo
cultural é aquela que as toma como expressdes parciais de modos mais
amplos de relagio com a cultura, compreensiveis na forma como as pré-
ticas (ou actividades) sfo mobilizadas e reciprocamente transformadas
pelos actores sociais.

Retomemos o exemplo das priticas musicais.

Quvir radio, ouvir discos, assistir a concertos, tocar instrumentos,
cantar... s20 praticas que nio medem apenas a quantidade e a intensi-
dade da audigdo. Elas comportam formas e contetidos de escuta que se
transformam mutuamente e que permitem aos individuos ir construindo

uma relagfio especifica com a musica.
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Neste contexto, como sugere Antoine Hennion (2001}, a referéncia
a uma perspectiva histérica sobre a constituigdo da audigio contempo-
ranea da misica pode ser particularmente ilustrativa do processo em
causa. De facto, a producio da pratica musical como pratica de escuta
ou audicio é especialmente devedora das possibilidades de acesso a
um reportério musical vasto, diverso e acumulado por parte de um
vasto universo de individuos (e nfio apenas como possibilidade de um
nimero limitado de sujeitos ou de especialistas da histéria da misica e
da musicologia). A disponibilizacio desse reportério fez-se com recurso
a suportes de registo (escrito, sonoro ¢ audiovisual) e a mecanismos de
reprodugio e difusio das obras musicais.

O principal contributo para esta disseminagdo da audigio veio, em
primeiro lugar, da rédio e posteriormente do disco (ou do suporte gravado
e portatil), com um contributo relativamente limitado dos concertos.
E se esse contributo foi indispensivel para formas musicais cuja criagio
e produgio se encontra intimamente associada &s indistrias de difuséo
e diseribuicfio musical (formas musicais populares como o jazz, o rock,
o pop, a misica electrénica...}, ele tornou-se fundamental também
para a maior difusio de expressdes musicais eruditas, tradicionalmente
acessiveis em concerto e em partitura. OQu mesmo para a sobrevivéncia
de expressdes musicais tradicionais populares, de que é exemplo a
constituicio de importantes arquivos sonoros, como aquele que Michel
Giacometti constituiu sobre a miisica tradicional portuguesa.

Mas a larga difusio da audigio mediada pela radio e pelo disco
néo fez desaparecer a forma de audigio em concerto. Pelo contririo,
alargou-a a expressoes inicialmente nfo associadas & performance em
concerto, contribuiu para a sua multiplicagio e transformou-a, introdu-
zindo variantes decorrentes da multiplicidade de audigdes possiveis.?

Os exemplos das relagoes de reciprocidade mitua e de complementa-

ridade entre formas de audigio vém das expressdes musicais mais

4 Sobre esta questio veja-se a reflexfio desenvolvida em artigo anteriormente publi-
cado (Abreu 2000).
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diversas: da misica pop, em que a audi¢io radiof6nica precede (ou
substitui), normalmente, a audicio discografica e a audicio em con-
certo; da miusica electrénica, em que a audicio (dangada ) ao vivo
se sobrepde 2 audigio discografica; mas também da mdsica antiga e da
masica barroca, cujo meio de audicio privilegiado tem sido primeiro
discogrfico e, posteriormente, em concerto.’
Uma ilustracio da reciprocidade de praticas e formas de audico

énos oferecida por estudos recentemente desenvolvidos acerca
das praticas de audigio dos amadores de mdsica cldssica (Hennion,
Maisonneuve e Gomart, 2000). Essas pesquisas ddo conta da complexi-
dade dos modos pelos quais esses amadores produzem e sustentam a sua
paixdo pela misica. Uma complexidade que se reflecte a vérios niveis,
Em primeiro lugar, na conjugacio de uma multiplicidade de actividades
(de escuta, de execucho, de leitura, de estudo, de pesquisa, de discussgo
€ argumentagio) que mobilizam diversos suportes ou canais de reprodu-
¢ao e difusdo (rddio, discos, concertos, partituras, performance, revistas,

livros...). Em segundo, no desenho de uma geografia propria e variada,

delimitada por lugares tio diferentes como as salas de concerto, as lojas

de discos, os pequenos esttdios domésticos, as salas de ensaio, as fonote-

cas, os cafés ou [ugares de tertilia... e preenchida por redes de relagées
sociais, mais ou menos extensas, que af se actualizam e renovam. E, por

dltimo, na mobilizaggo de recursos distintos, nfio apenas econémicos ou
culturais (no sentido que Bourdieu Thes atribui), mas também fisicos ou
corporais, emocionais, afectivos, ou mesmo racionais.

Como sublinha Antoine Hennion (2001), estes modos de produgao
da paixdo musical sio eminentemente performativos, envolvendo
actividades e subjectividades individuais e colectivas que podem ser
descritas de forma relativamente estavel e identificivel. Nesta pers-

pectiva impde-se seguramente uma nova forma de conceber o gOSto

5 Antoine Hennion sugere-nos uma andlise particularmente interessante acerca da

misica barroca, estabelecendo uma interessante comnparagfo com a misica pop/rock
(Hennion, 1993 e 1997},

|
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musical (Hennion, 1997 e 2001), que nio pode mais ser entendido
como “simples” fruto de uma aprendizagem com cardcter duradouro,
mas que deve ser concebido como um objecto em construgfio nas acgdes
e nos sentidos desenvolvidos nas actividades de audigio dos sujeitos.
Hennion vai mesmo mais longe, advogando a autonomizagio da socio-
logia e da histéria da audicfo e do gosto musical, no sentido de vincar
a necessidade de tomar os ptblicos da mdsica como sujeitos activos de
gostos e de paixdes musicais, e de fazer incidir o feixe analitico sobre os
processos de constituigio dessa “paixao musical”.

Embora as teses defendidas por Hennion tenham implicacdes que
vio muito para além da questio que aqui estamos a discutir, € sobre
esta que nos interessa agora concentrar. E no que se refere 2 reflexéo
sobre os pablicos da cultura, os trabalhos dirigidos por este autor trazem
3 evidéncia um conjunto de dados e de pistas analiticas indispenséveis
quando se procura progredir na compreensao dos processos sociais que
constituem as praticas culturais como indicadores de modos globais de
relacdo com a cultura. Sem nos remeter para uma discussdo exclusiva-
mente centrada sobre a recepgio e a descodificacio simbdlico-cultural
ou sobre os individuos, Hennion desafia-nos a ponderar uma andlise
conjunta da acgio e da produgio de sentido estético-cultural envolvi-
dos nas actividades culturais dos individuos e dos grupos. Adoptando
essa perspectiva, talvez possamos encontrar uma forma arguta de des-
crever e interpretar ndo apenas as configuracdes de préticas culturais
e 0s respectivos vectores estruturais, mas também de dar conta da sua
variahilidade interna, de configurages menores ou mesmo marginais
e, sobretudo, considerar as varidveis ndo-estruturais da sua produgfio e
transformacio.

Uma das possibilidades mais interessantes colocadas por esta aborda-
gem reside nos didlogos que permite estabelecer, nomeadamente com os
contributos dos Cultural Studies e, em particular, com os estudos sobre
culturas e subculturas juvenis. Estes tém recorrentemente evidenciado
a forma como a cultura, € em particular a misica, constituem um ins-

trumento e um. conteddo de representagdo simbdlica e de construgéo
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identitdria dos individuos (dos jovens, neste caso).® Também outras
linhas de pesquisa mais recentes tém dado conta da mdsica como
recurso e “tecnologia” de produgio reflexiva de identidades femininas
(DeNora, 2001).

Ambas as abordagens contextualizam as formas de relagfo com a
cultura em processos amplos de interacgao social e de produgfo identi-
t4ria, indo muito para além do alcance das teses acerca da estetizago
da vida quotidiana. Acentuam o carécter performativo das actividades
culturais e contextualizam-no em processos que transbordam a esfera
cultural e ganham consisténcia nas trajectérias sociais de individuos e
de grupos.

A vantagem que estas abordagens nos oferecem sio as de alargar
a problematica tedtica que tem orientado a pesquisa sobre pgblicos e
praticas de cultura no nosso pais e, com isso, ampliar o campo de obser-
vagdo empirica, franqueando multiplos e novos caminhos de investiga-
cdo. E este parece ser um dado essencial no nosso actual contexto de
pesquisa. N&o por razdes que sc¢ confundam com uma eventual fadiga
produzida por resultados que sistematicamente tendem a repetir-se.
Até porque, essa redundincia s6 pode ser entendida como reveladora
da veracidade dos processos sociais evidenciados, ou seja, as desigual-
dades sociais no acesso A cultura (Fabiani e Ethis, 2003). Um facto
que justifica, alids, a necessaria continuidade na realizacfio de estudos
extensivos, dirigidos para a produgio de indicadores gerais de prética
cultural e de perfis sociais de praticantes. A. sua existéncia ¢ indispen-
séavel ndo apenas como suporte de uma investigagio mais aprofundada,
mas também como um instrumento de trabalho imprescindivel & acgao
de responséveis politicos e de profissionais da cultura. Razdes que, por
si 6, aconselhariam a que nfo se deixasse, como aconteceu até agora, a

concepcio e execucio desses estudos & mera iniciativa da comunidade

6 A bibliografia relativa a esta questio € muito extensa. Cito apenas alguns exemplos
significativos como os de Stuart Hall e Tony Jefferson (1976), Michael Brake (1990),
Simon Frith (1981, 1996), Dick Hebdige, {1993) ou, mais recentemente, Sarah Thorton
(1995) ou Steve Redhead (1997).
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cientifica. A esta deve caber, seguramente, a responsabilidade de procu-
rar respostas para variadissimas perguntas, muitas das quais nfo podem

ser encontradas em. estudos dessa natureza.

'CONCLUSAO

A reflexfio que acabei de apresentar enuncia apenas algumas das per-
guntas que, no actual estado do conhecimento, se me afiguram como
carecendo de uma urgente procura de resposta. Perguntas que dizem
respeito & compreensao dos modos de constituigéo e reconstituigo dina-
mica dos pablicos da cultura e que nio sdo totalmente satisfeitas pela
identificagio dos perfis dos ptiblicos (efectivos, potenciais ou excluidos)
e dos vectores estruturais do acesso i cultura, Perguntas que nos suge-
rem caminhos de investigacio que visam explorar e analisar os regimes
de acgfio e interacgio em que se constituem as relagdes efectivas e sub-
jectivas com os objectos culturais.

Tais caminhos remetem fundamentalmente para os interesses pré-
prios da investigagio. Todavia, o seu empreendimento pode concorrer
também para uma compreensio e um didlogo mais proficuo com os
agentes culturais. Em primeiro lugar, contribuindo para dissolver algu-
mas das representagbes mais cristalizadas que eles manifestam acerca
dos seus piblicos reais ou potenciais. Representagles que assumem
frequentemente duas tonalidades distintas: uma de cardcter eminente-
mente sociologizante, tendente a enunciar as possibilidades de relagio
com os piiblicos em termos quase exclusivos de formagio e de educagio;
outra de cardcter mais acentuadamente economicista, com propensio
a reduzir os piblicos a consumidores que (s6) se podem conquistar pela
via do “marketing” e do funcionamento das légicas concorrenciais de
oferta e procura. Em segundo lugar, ajudando a encontrar novos cami-
nhos de entendimento sobre as sempre delicadas relagdes que se estabe-
lecem entre os agentes da cultura (criadores, produtores, gestores,

distribuidores...) e os seus piblicos.
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