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INTRODUCAO

“The difference between the impossible and the

possible lies in a person's determination.”

A decisdo e a partida para o estudo e tema deste trabalho prende-se, essencialmente,
com duas questdes: a primeira, como bem ndo poderia deixar de ser, é fruto do nosso
percurso académico superior, que teve lugar na Faculdade de Direito da Universidade de
Coimbra; a segunda é consequéncia inelutavel da enorme paixd que, desde que nos
conhecemos, nos acompanhou, pelo fascinante mundo do Desporto em geral e do futebol,

em particular, por muitos considerado como “desporto rei”.

No entanto, em tempos, José Manuel Meirim caracterizou 0 nosso pais como sendo
um pais “algo a brincar”, em que “o Direito ndo tem muitos amigos no Desporto®”.
Cremos, com todo o respeito e humildade que nos assiste, ser hoje a realidade bem
diferente. E para isso, muito tém contribuido os indmeros cursos de pos-graduacédo e
formacgdes complementares que se tém vindo a desenvolver nos Gltimos anos, no nosso

pais, fazendo parte do leque de ofertas que as varias faculdades de direito do pais dispdem.

Pelo que e permitam-nos estas breves linhas, neste ponto, ndo poderiamos deixar
também de referenciar o contributo pioneiro dado, neste ambito particular, por um llustre
Professor da “nossa casa”, ai doutorado a 29 de Julho de 2002, tendo tido como objecto
central da sua investigacdo cientifica, a actividade desportiva, tendo apresentado e
defendido a dissertacdo de doutoramento na area de Ciéncias Juridico-Empresariais.

Falamos, claro esta, do Professor Doutor Jodo Leal Amado, do qual, tivemos a sorte
de ser alunos, numa primeira fase, no que a unidade curricular de “Direito do Trabalho” se
referia, mais tarde, “espectadores” atentos, aquando das suas varias palestras e,

presentemente, orientados, no que a este trabalho respeita.

1 “A diferenga entre o impossivel e o possivel reside na determinagdo de uma pessoa”, por Tommy Lasorda
(American baseball manager) — Biografia disponivel em: http://www.biography.com/people/tommy-
lasorda-9542214

2 Cfr. JOSE MANUEL MEIRIM, in “Desporto a Direito. As Crénicas Indignadas no Piblico”, Coimbra
Editora (2006), p. 19.
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Assim e ao longo do tempo que durou o apaixonante curso de Direito, uma vontade
de um dia poder dissertar sobre um tema relacionado com o Direito do Desporto foi
crescendo, pelo que a motivacao de aqui um dia poder chegar, nunca nos abandonou, bem
pelo contrério. Foi diariamente sendo renovada, qual atleta que todos os dias acorda com a
necessaria vontade de superacao.

Aqui chegados, permitam-nos que digamos, ser este um trabalho para o qual
partimos, sem estar, constantemente, a contar as horas para a saida, uma vez que o estudo
do Direito do Desporto, neste caso concreto, do Empresario Desportivo e dos Direitos de
Imagem do Profissional de Futebol, é, efectivamente, um estudo que, mais do que se nos

impde, nos apraz.

E pois, este, um trabalho que intermedeia duas realidades com que nos habituamos
a con(viver); primeiro s6 o Desporto, depois o Direito, mas que, no entanto, se apresentam

hoje como indispensaveis para o caminho gque pretendemos e ambicionamos seguir.

Temos a noc¢do que ndo € um caminho facil. No entanto, temos porém, igualmente,
a certeza que com trabalho, esforco e dedicacdo, as metas se tornardo possiveis de alcancar

e 0 arduo e sinuoso caminho mais facil se tornara de atravessar.

E este 0 espirito com que partimos para o presente estudo, pretendendo dar 0 nosso

melhor e com isso atingir 0s objectivos necessarios.

No entanto, nos dizeres de um conhecido ex-jogador profissional de futebol,
“Prognosticos so no final do jogo!”. Pois bem, aquando das consideracfes finais do
presente trabalho, esperamos realgar a concretizacdo de objectivos e desse modo sim, fazer

um “progndostico” fiavel e real.

Quanto ao objecto de estudo do presente trabalho, o0 mesmo ird incidir, numa
primeira parte, na figura do Empresario Desportivo (as origens da profissdo, a

caracterizacdo da actividade, o regime juridico e algumas referéncias a figura em
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determinados paises).

Numa segunda parte deste trabalho, procuraremos analisar um dos direitos de
personalidade que maior lugar de destaque tem vindo a ocupar no ambito desportivo,
essencialmente no que tange a exploracdo comercial desse mesmo direito, 0 “Direito a
Imagem”. Nessa medida e no que a tematica respeita, sera, primeiramente, efectuada uma
referéncia a sua localizacdo normativa. De seguida, procurar-se-a explicitar o facto de ser
este um direito disponivel e em que medida, que culminard, num ultimo ponto, que
interliga directamente a actua¢do do Empresario Desportivo com o “Direito de Imagem”
do jogador de futebol profissional. Assim, serd a conduta do empresério desportivo

tendente a limitar ou a potenciar a imagem do jogador?

Nestes termos, sera este um trabalho dedicado ao Direito, ao Desporto e ao Futebol.

Encaramos o desporto, em geral, como um fenémeno social que tem vindo a
ganhar, com o passar dos anos, uma dimensao crescente no nosso quotidiano, seja a nivel

recreativo ou mesmo profissional, sendo hoje, inegavelmente, um fendmeno de massas.

O cidaddo encara-o0 j& como componente essencial, sendo como matéria de mera
distracdo, ludica, encara-o certamente como fulcral para o bem estar fisico e mental, sendo

inquestionaveis os beneficios que 0 mesmo aporta, a todos quanto dele podem usufruir.

Assim, o futebol e o desporto em geral tém-se vindo a massificar, tendo cada vez
mais adeptos, cada vez mais interessados e cada vez mais apaixonados, sendo hoje,
inclusivamente, um direito consagrado constitucionalmente (constitucionalizacdo do
desporto)®, inserido na Parte | (Direitos e deveres fundamentais), Titulo 11l (Direitos e
deveres econdmicos, sociais e culturais), no Capitulo Il (Direitos e deveres culturais) da
CRP.

Neste sentido, dispde o art. 79° da CRP que “O Estado reconhece o direito dos

cidadaos a cultura fisica e ao desporto, como meios de valorizagdo humana, incumbindo-

3 Cfr. JOSE MANUEL MEIRIM, in “A Federagdo Desportiva como Sujeito Publico do Sistema
Desportivo”, Coimbra Editora (2002), p. 135.

10
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lhe promover, estimular e orientar a sua pratica e difusdo”, consagrando-o como um

direito de caracter universal*, positivo.®

A este respeito € ainda de salientar, a titulo introdutério que, principalmente a partir
da publicacéo da Lei de Bases do Sistema Desportivo, a 13 de Janeiro de 1990°, “iniciou-
se a era da producdo legislativa em Portugal sobre matéria desportiva”,’ tornando-se a

Gltima década do séc. XX, “a década do direito do desporto”®.

O desporto assume também hoje um papel preponderante na economia mundial,
desencadeando, no &ambito profissional®, transferéncias milionarias de jogadores,
polémicas, superacdes de antigos recordes, etc, que se traduzem em coberturas mediaticas,
transmissdes, reportagens e as mais diversas noticias, provocando no espectador as mais
diversas emoc0es e contribuindo de sobremaneira para o0 aumento do nimero de postos de
trabalho e de transac¢fes comerciais, nomeadamente através da compra de bilhetes para
assisténcia aos espectaculos desportivos, compra dos chamados “pacotes” de desporto
para ter acesso aos mais diversos jogos, das mais diversas ligas, através da televisdo, sem

ter de se sair de casa, compra de produtos associados a equipa predilecta...

Enfim, sdo estas apenas umas gotas no imenso mar que € o desporto e o futebol em
particular, na vida de milhdes de pessoas espalhadas pelo mundo, que se apresentam

igualmente determinantes para a economia mundial.

Cfr. JOSE MANUEL MEIRIM, ob. cit. (2002), pp. 150 e seg.

Neste sentido, vd. JOSE MANUEL MEIRIM, in “Temas de Direito do Desporto”, Coimbra Editora

(2006), pp. 36 e 37 e ainda pp. 311 e 312.

6 ALBSD (Rectificada nos termos da Rectificacdo publicada no DR, 125, n.° 64, de 17 de Marco de 1990 e
alterada pela Lei n.° 19/96, de 25 de Junho), de acordo com o seu art. 1°, tinha o objectivo de promover e
orientar a generalizacdo da actividade desportiva, como factor cultural indispensavel na formag&o plena
da pessoa humana e no desenvolvimento da sociedade.

Esta Lei foi alterada pela LBD (Lei n.° 30/2004, de 21 de Julho), por sua vez revogada pela LBAFD (Lei
n.° 5/2007, de 16 de Janeiro), tendo esta ultima redefinido as bases das politicas de desenvolvimento da
actividade fisica e do desporto, de acordo com o seu art. 1°.

7 Neste sentido, cfr. LUCIO CORREIA, in “Limitagdes a Liberdade Contratual do Praticante
Desportivo”, Livraria Petrony, Lisboa (2008), pp. 36 e 37.

8 Vd. neste sentido JOAO LEAL AMADO, in “Vinculacéo versus Liberdade [O Processo de Constitui¢do
e Extin¢do da Rela¢do Laboral do Praticante Desportivo] ”, Coimbra Editora — Outubro (2002), p. 26.

9 Em 1960, através da Lei n.° 2.104, de 30 de Maio, sobre alteragdes ao funcionamento de varios desportos

foi, pela primeira vez entre nos, expressamente admitido o profissionalismo desportivo, dividindo os

praticantes em trés categorias: amadores, ndo amadores e profissionais. Para maiores desenvolvimentos,

vd. JOAO LEAL AMADO, in “Desporto e Direito: Aversio, Indiferenca ou Atrac¢io?”, “O Desporto

para além do 6bvio”, Instituto do Desporto de Portugal, Lisboa (2003), p. 79

[

11
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Nas palavras de José Manuel Meirim'®, “O desporto circula ainda na nossa
sociedade sem que disso demos conta, anda de mao em mao, chega-nos a nossa caixa de
correio”, aludindo as simples emissbes de selos e cunhagens de moedas, com tematicas
desportivas. Sdo também estas, manifestagcdes da importancia que o desporto tem vindo a

assumir no nosso quotidiano.

E pois com a nog&o da crescente importancia que o mundo do desporto tem vindo a
ganhar na nossa sociedade que nos propomos a trabalhar a presente temética, com o
objectivo global claro de saber mais acerca deste fascinante mundo como o é o desporto
em geral e o futebol, a nivel particular, modalidade pela qual nutrimos um “especial

carinho”.

Pensamos ser este um caminho possivel...

10 Cfr. JOSE MANUEL MEIRIM, ob.cit. (2002), p. 34

12
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CAPITULO |
A FIGURA DO “EMPRESARIO DESPORTIVO”

“Several factors undoubtedly have contributed to the
emergence of agents as dominant features of the sports
landscape. Needless to say, free agency and salary
arbitration have made salary negotiation the high stakes

games that it has become.”*

— Génese/Origens:

A profissdo que o legislador portugués designou por “Empresario Desportivo” esta
presente no mundo do futebol desde que as primeiras competi¢cbes foram organizadas e
consequentemente, se levaram a cabo as primeiras transferéncias de jogadores.

No entanto, nos primeiros tempos, esta ndo era uma verdadeira profissdo, era téo
somente um trabalho ocasional, por alguns desempenhado, de aconselhamento, nalgumas

questBes contratuais que se afigurassem de mais dificil resolucéo.

Ainda assim, com o evoluir dos tempos, comecou-se a sentir a necessidade de
colocar a parte mais fraca da relacdo laboral desportiva num plano de igualdade ou, pelo
menos, num diferente plano, do que aquele que era até entdo ocupado, procurando entre
outras, que o salario atribuido ao jogador fosse considerado justo, de acordo com as regras
do mercado.!?

Foi neste contexto que se foi dando a profissionalizacdo da actividade, o que veio
implicar uma definicdo e regulacdo bastante mais rigorosa, aportando a mesma deveres,
direitos e responsabilidades. Deste modo, 0 papel dos “Sports Agents” comegou a ser

encarado como uma verdadeira profissdo, a qual eram atribuidas uma série de actividades.

11 Cfr. MICHAEL J. COZZILLIO e MARK S. LEVISTEIN, in“Sports Law — Cases and Materials”,
Carolina Academic Press (1997), p. 993.

12 No mesmo sentido, vd. JOHN T. WOLOHAN, in “The Regulation of Sports Agents in the United
States”, “The International Sports Journal”, Asser International Sports Law Centre (2004/3-4), p. 49.

13



O Empresario Desportivo.
Limitacdo ao Direito de Imagem do Profissional de Futebol?

- EUA

O aparecimento desta figura € indissociavel dos EUA, pois foi 14 que, por meados
dos anos sessenta, comecaram a brotar relatos da pratica da actividade, isto é, da
representacdo de uma Unica parte da relacdo laboral desportiva, por parte de um sujeito que

a doutrina americana designou por “Athlete Agent”.*3

Esta figura ndo era era bem vista pelos dirigentes dos clubes, como bem se pode
entender, dado que preferiam “negociar” directamente os contratos com os jogadores,
tirando, desse modo, partido da inexperiéncia negocial dos mesmos, bem como do facto de
ao jogador poucas mais alternativas se apresentarem, para além de poder assinar o contrato
que o clube lhe apresentava. Alguns clubes chegavam mesmo a recusar negociar com

alguém mais que ndo o jogador.

Assim, os jogadores, face as “reserve clauses” (a letra, estas eram umas clausulas
de reserva a favor dos clubes)'* ou aceitavam aquilo que o clube lhes propunha, através de

determinado contrato ou simplesmente eram postos de lado e ndo jogavam mais.*®

No entanto, o evoluir da figura deve-se sobretudo, a par da abolicdo das ‘“reserve
clauses”*® que abundavam nos contratos dos jogadores, a proliferacdo de associacdes de
sindicatos de jogadores, que comecaram a pautar a sua conduta pela salvaguarda dos

interesses colectivos dos atletas'’. Procuraram, pois, os atletas, “agregar os seus interesses

13 Neste sentido, vd. AFONSO PEDRO COLARES PEREIRA DOS REIS, in “Empresdrio versus
Agente Desportivo: enquadramento da actividade e do regime juridico”, Dissertacdo de Mestrado
apresentada na Faculdade de Direito da Universidade Catolica Portuguesa (2011), p. 9, disponivel em:
http://repositorio.ucp.pt/bitstream/10400.14/12096/1/Trabalho%20Final%20de%20Mestrado%20-
%20Vers%C3%A30%20Final.pdf, a remeter para K. SHROPSHIRE e T. DAVIS, “The Business of
Sports Agents”, 22 ed., University of Pennsylvania Press, Prefacio (2008).

14 Cfr. LAWRENCE M. KAHN, in “The Sports Business as a Labor Market Laboratory”, “The Journal of
Economic Perspectives ”, Summer 2000, Volume 14, Number 3 (2000), p. 80 - “(...) were bound by the
reserve clause to remain with their original team, unless that team decided to trade or sell them to
another team. They were not allowed to become free agents, who could sell their services to any team.”

15 Vd. JOHN T. WOLOHAN, ob. cit.,(2004/3-4), p. 49.

16 O que contribuiu para o regime da “free agency”. Estas clausulas de reserva proibiam os jogadores de se
transferirem para outra equipa, apés o términus dos seus contratos de trabalho, impedindo por isso, uma
negociacao inter partes. Ora, tendo as “reserve clauses” sido consideradas contrérias a lei, os jogadores,
no final dos seus contratos, passaram a ser considerados como ‘‘free agents”.

17 Vd. LUIS PAULO RELOGIO, in “O Papel das Associacdes de Desportistas Profissionais no novo
Século”, “Desporto & Direito, Revista Juridica do Desporto”, n° 10, Setembro/Dezembro (2006), p. 29,

14
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de modo a poderem obter o melhor do desporto sem serem por ele trucidados.”®

Também a criacio de ligas profissionais, que levou ao incremento dos salarios®® e
ainda o também ndo menos preponderante papel que os mass media passaram a
desempenhar na criagdo de novas oportunidades de negdcio tiveram enorme importancia

no evoluir da figura.?°

Toda esta, diriamos natural, profissionalizacdo da actividade desportiva levou a
uma maior intervencdo do “Athlete Agent” (parte essencial da “sports industry”) durante a
fase das negociagOes contratuais, ao qual cabia promover os interesses individuais dos
atletas que representava, dentro dos padroes estabelecidos pelas convengdes colectivas das

respectivas ligas.?*

Consequentemente, 0 mesmo passou a desempenhar uma multiplicidade de
funcdes??, ganhando também por isso forca, a necessidade de regulacdo da actividade e
legislacdo deste complexo processo de representacdo dos jogadores. Neste seguimento,

bastantes Estados promulgaram regras significativas nesse sentido.?®

No entanto, a par da maior intervencao dos Agentes Desportivos, deram-se também

inimeros casos de mas praticas pelos mesmos.

para maiores desenvolvimentos acerca das associa¢Oes de desportistas profissionais.

18 Cfr. LUIS PAULO RELOGIO, ob. cit. (2006), p. 29

19 A este respeito, vd. LAWRENCE M. KAHN, ob. cit. (2000), p. 80 - “The salary growth for football
players from 1982 to 1985 was 8-10 percentage points per year higher than baseball and basketball and
17 percentage points per year higher than for hockey players.”

20 Neste mesmo sentido, vd. ANDRE DINIS DE CARVALHO, in “Rela¢ées Contratuais Estabelecidas
entre o Desportista Profissional e o Empresario Desportivo”, “I Congresso de Direito do Desporto”,
Estoril, Outubro de 2004, [Memdrias] Coord: Ricardo Costa, Nuno Barbosa, Almedina (2005), p. 194
Vd. também, JOAO HENRIQUE CREN CHIMINAZZO, in “O Agente de Atleta Profissional”,
“Curso de Direito Desportivo Sistémico, Volume I1”’, Sa0 Paulo, Quartier Latin (2010), p. 787

21 Vd. JOAO LEAL AMADO, ob. cit. (2002), p. 490.

22 Cfr. THIMOTHY DAVIS, ALFRED D. MATHEWSON e KENNETH L. SHROPSHIRE in “Sports
and the Law — 4 Modern Anthology”, Carolina Academic Press, Durham, North Carolina (1999), p. 145.
Também os autores fazem esta mesma referéncia - “The multiple functions provided by sports agents has
contributed to the call for the regulation of sports agents.”

23 Aeste respeito, vd. MICHAEL J. COZZILLIO e MARK S. LEVISTEIN, ob. cit., p. 997

24 Neste sentido, vd. JOHN T. WOLOHAN, ob. cit., p. 50 - “While originally sports agents were seen as
protecting the rights of athletes, due to the increasing number of scandals involving agents, it became
clear, in the early 1980s, that it was the unethical and unscrupulous agents that athletes needed to be
protected from.”
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Ora, era necessario aos atletas, maximizar as suas valéncias individuais, através de
alguém com conhecimentos do mercado, com a competente credencia¢ao e ndo de alguém
mais do qual necessitassem também de ser protegidos. Assim, a partir dos anos oitenta,
esta profissdo, a par das normas estaduais, passou também a contar com intensa regulacao
e controlo por parte das entidades sindicais, ao instituirem os “Agent Certification
Programs”, bem como clausulas atraves das quais, o clube se comprometia a negociar,
unicamente, com 0s denominados “Union Certified Agents” (que preencheriam o0s
requisitos previstos para a profissdo e obedeceriam as condi¢bes fixadas nos diversos

regulamentos sindicais).?

25 Cfr. JOAO LEAL AMADO, ob. cit. (2002), p. 491
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— EUROPA

Os empresarios desportivos europeus procuraram importar o que de melhor foi
desenvolvido nos EUA relativamente & profissdo, tendo passado igualmente de meros
intermediarios (numa fase inicial) a claros promotores dos interesses dos seus

representados.

No entanto, o grande relevo desta figura na Europa prende-se, nomeadamente a

nivel profissional, com um incontornavel marco: O Acérdio Bosman, do TJCE.?

Este Acorddo de 1995, deu razdo ao jogador Jean-Marc Bosman, “considerando
que a compensacao de formagéo e valorizacdo devida ao seu anterior Clube, nos termos
do Regulamento relativo ao Estatuto e Transferéncia de Jogadores (diploma emanado da
FIFA e aplicavel a todas as transferéncias internacionais) constituia um entrave ao direito
do trabalho e livre circulacdo do jogador europeu no espaco comunitario e que, nessa
medida, o regulamento estava ferido de ilegalidade por violagéo do disposto nos arts. 84°
e 85°do Tratado de Roma.” '

Tal Acérddo determinou que com a cessacdo do contrato de trabalho de duracdo
determinada, os jogadores adquiriam a liberdade de circulagdo, estando, por isso,
consequentemente, aptos a negociacdo com outros clubes.

Passavam, pois, a ser “Jogadores Livres”, sem necessidade de indemnizagdo ao

clube que deixariam de representar.

Ora, a semelhanca do que nos EUA sucedeu com a abolicdo das “reserve clauses”,
também na Europa, os futebolistas se viram confrontados com um mundo até entdo
desconhecido, 0 mundo das negociacBes contratuais, pelo que tiveram a necessidade de

contratar com os Empresarios Desportivos, para que, desse modo, pudessem levar avante

26 Vd. http:/eur-lex.europa.eu/pt/index.htm (Ac. de 15/12/1995 do TJCE, Processo n® C-415/93).
Para maiores desenvolvimentos e estudo do “Caso Bosman”, cfr. ANDRE DINIS DE CARVALHO, in
“Da Liberdade de Circulagdo dos Desportistas na Unido Europeia”, Coimbra Editora (2004), pp. 135 e
seg.

27 Vd. RITA FIGUEIRA, in “Reflexbes sobre a liberalizacdo do mercado no Futebol”, “Desporto &
Direito, Revista Juridica do Desporto”, n° 13, Ano V, Setembro/Dezembro (2007), p. 38
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as desejadas pretensdes.

Como bem se pode compreender, a decisdo do Acérddo Bosman, despoletou o
numero de transferéncias de jogadores, implicando também por isso um aumento
consideravel de saldrios e, em consequéncia, uma maior actuacdo por parte dos

empresarios desportivos.

Foi deste modo surgindo uma necessidade cada vez maior de profissionalizacao e
regulamentac&o da actividade, nomeadamente, através de normas internacionais, a cargo da
FIFA.
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A Actividade do Empresario Desportivo

“Today sports agents, or representatives of individual
professional athletes, occupy center stage in the theater of

sports”?8

A FIFA, entidade maior do futebol mundial?®®, utiliza a expressdo “Players’
Agents ¥, nos seus estatutos® e na sua regulacio especifica®, para designar a actividade
da “pessoa singular que, em troca de comissdo, pGe em contacto jogador e clubes, tendo
em vista a negociacao ou renegociacao de contratos de trabalho, ou pde em contacto dois

clubes, tendo em vista a conclusdo de acordos de transferéncia”.

De acordo com o art. 2° dos seus estatutos, a FIFA tem como objectivos:

— apromocdo do futebol (alinea a));

— aorganizagdo das competi¢des internacionais (alinea b));

— a elaboracdo de normas e disposi¢cGes, com vista a assegurar a sua correcta
aplicacdo, de modo a evitar a violagdo das mesmas (alinea c) e d));

— apromocdo do fair-play, com vista a prevencdo de praticas de corrupcdo, doping ou
manipulagdo do jogo, que possam comprometer a competicdo e 0S Sseus mais

directos intervenientes (alinea e)).

Ainda que a FIFA preveja a profissdo ora analisada apenas para as pessoas
singulares, Unicas que podem vir a ser habilitadas para representar e promover 0s interesses

dos jogadores e/ou clubes, as mesmas encontram-se legitimadas a exercer a actividade por

28 Cfr. MICHAEL J. COZZILLIO e MARK S. LEVISTEIN, ob. cit. (1997), p. 993.

29 A FIFA é uma associacdo de direito suico, criada em 21 de Maio de 1904, cujos estatutos entraram em
vigor a 7 de Outubro de 2001, vd. ANTONIO JOSE ROBALO CORDEIRO, in “(Crénica de
Jurisprudéncia, com Nota de), “Acordao do Tribunal de Primeira Instdncia, de 26 de Janeiro de 2005,
“Desporto & Direito, Revista Juridica do Desporto”, n° 6, Ano Il, Maio/Agosto (2005), p. 376.

30 “Agentes de Jogadores”.

31 Podem os estatutos da FIFA ser consultados em:
http://www.fifa.com/mm/document/AFFederation/Generic/02/14/97/88/FIFAStatuten2013_E_Neutral.pdf

32 vd. “Regulations Players' Agents”, aprovado pelo Comité Executivo da FIFA, em 29 de Outubro de
2007, tendo entrado em vigor a 1 de Janeiro de 2008 - “Definitions”.

Cfr. também o Regulamento Relativo aos Agentes de Jogadores, aprovado pelo Comité Executivo da
FIFA, de 10.12.2000 e que veio a ser adoptado pela FPF, mediante o Comunicado Oficial n.° 349, de 27
de Abril de 2001.
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via de uma sociedade comercial, desde que os empregados da mesma realizem apenas

tarefas administrativas.®?

Nos seus estatutos, a FIFA ressalva o facto dos “Agentes de Jogadores” terem de se
encontrar devidamente certificados, para que possam intermediar e concluir tais
negociagoes.

Tal certificacdo é apenas concluida, realizados que se encontrem, com sucesso, trés
importantes etapas®*. Sdo elas:

— afase da candidatura;
— afase de exame;

— e, por ultimo, a fase de registo e emissdo de licenca.

Apds as supra descritas etapas, o candidato a empresario desportivo obterd uma
licenca vélida por cinco anos, renovavel mediante nova submissdo a exame e respectivo

aproveitamento.

Ora, nos dias de hoje e atendendo ao contexto da evolucdo histérica do fendmeno
desportivo, em particular do futebol, onde vém surgindo transferéncias e salérios
verdadeiramente milionarios, ndo hd como ficar indiferente a actividade do empresario
desportivo, designacdo utilizada no ordenamento juridico portugués, assumindo-se esta
como uma actividade de importancia extrema na (inter)mediacio® contratual entre
entidades patronais, de um lado, entenda-se clubes de futebol, e jogadores de futebol

profissional, do outro.

Os empresarios desportivos, através da sua actuacdo, tém, num plano tedrico,

33_Art. 3%/2 do Regulations Players' Agents”, de 1/01/2008:
“A players’ agent may organise his occupation as a business as long as his employees’ work is restricted
to administrative duties connected with the business activity of a players’ agent. Only the players’ agent
himself is entitled to represent and promote the interests of players and/or clubs in connection with other

players and/or clubs.” _
34 Neste sentido e para um maior desenvolvimento, vd. JOAO DIOGO VALENTE MANTEIGAS, in
“Empresario Desportivo: O Principio do Fim?”, “Estudos de Direito Desportivo em Homenagem a

Albino Mendes Baptista”, Universidade Lusiada Editora, Lisboa (2010), pp. 146 e seg.

35 No entendimento de ANDRE DINIS DE CARVALHO, ob. cit. (2005), p. 195, o qual subscrevemos,
“Tipicamente, o empresario desportivo ndo se apresenta como um mediador, ja que ndo pretende ser
neutro, mas antes representa os interesses de uma das partes”.
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subjacente, o objectivo de salvaguarda dos interesses do seu representado®®, com um claro
intuito de reposicdo do equilibrio negocial, assumindo, consequentemente, um papel
preponderante de aconselhamento, tanto a nivel financeiro, como juridico e até pessoal,
sendo por isso e cada vez mais, figuras de destaque no que ao processo

constitutivo/extintivo da relacéo laboral do praticante desportivo concerne.?’

Neste sentido, concluimos que, ao Empresario Desportivo, sdo atribuidas um
conjunto de funcgdes, pelo que a atividade se caracteriza pela prestacdo de multiplos
servicos® que dificulta bastante a qualificacio juridica do contrato concluido entre o
empresario desportivo e o profissional de futebol®®, chegando inclusivamente a ter, nas
palavras de Nuno Barbosa, “uma relagdo de especial confianca e intimidade com os seus

clientes: os atletas.”*®

E exactamente em razdo desta multiplicidade de tarefas a que o Empresério
Desportivo se encontra adstrito que tendem a surgir agéncias de gestdo de carreiras, onde 0
mesmo se pode encontrar inserido, mas que contam igualmente nos seus quadros com
profissionais das mais diversas areas, numa logica de um melhor e mais profissional

acompanhamento do profissional de futebol, as chamadas “sport management firms”.**

36 H4, contudo, relatos de més praticas, por parte dos Empresarios Desportivos, que se consubstaciam em
branqueamento de capitais, especulacdo do mercado, falta de ética social e desportiva, por exemplo
quanto aos casos de indevido aproveitamento da notoriedade que os jogadores menores de idade
atingem... Sdo problemas reais que pGem em causa, muitas vezes, a credibilidade e até, digamos, a
bondade desta actividade. No entanto, ao longo deste trabalho ndo nos debateremos sobre o tema, em
particular.

Neste mesmo sentido, cfr. JOAO LEAL AMADO, ob. cit, (2002), que considera a profissdo como tendo
uma “reputagdo algo duvidosa”, p. 488.

Também transpondo a ideia de mas préticas associadas aos “Players' Agents”, cfr. “White Paper on
Sport”, de 11-07-2007, divulgado pela Comissdo Europeia, p. 15.

37 A este respeito vd. JOAO LEAL AMADO, ob. cit. (2002), p. 487. O Autor considera esta figura do
empresario desportivo como “o terceiro homem” do contrato bilateral do qual emerge a relagdo laboral
desportiva, relagdo dual.

38 Neste sentido, vd. AARON N. WISE e BRUCE S. MEYER, in “International Sports Law and
Business”, vol. 1, Kluwer Law International (1997), p. 144

39 Aeste respeito, vd. ANDRE DINIS DE CARVALHO, ob. cit. (2005), pp. 195 e seg.

40 Cfr. NUNO BARBOSA, in “Uma Deontologia para o Agente de Jogadores”, “I Congresso de Direito
do Desporto”, Estoril, Outubro de 2004, [Memorias] Coord: Ricardo Costa, Nuno Barbosa, Almedina
(2005), p. 183.

41 Neste sentido cfr. JOAO LEAL AMADO, ob. cit. (2002), p.490, a remeter para GREENBERG &
GRAY, “Sports Law Practice” (2* Edi¢d0), Lexis LawPublishing, Charlottesville, Virginia, vol. 1, 1998
(pp. 939-943)
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Nesta linha, afigurou-se crucial a necessidade de regras para que a profissdo se
pudesse desenvolver correctamente e a FIFA, através do seu Comité Executivo, aprovou o

regulamento quadro para reger esta actividade.

O legislador portugués, tendo em conta a cada vez maior implementagéo desta
actividade nos meandros desportivos, dedicou-lhe, pela primeira vez, especial atencéo,
aquando da redaccdo da Lei n° 28/98, de 26 de Junho (RJICTPD), através de um capitulo

autonomo (Capitulo 1V, composto por quatro artigos, do 22° ao 25°).

Nessa mesma redaccao, como ja anteriormente referido, optou-se por, logo aquando
da alinea d) do art. 2°, descrever 0 “Empresario Desportivo”, COMO a “pessoa singular ou
colectiva que, estando devidamente credenciada, exerca a actividade de representacdo ou
intermediacdo, ocasional ou permanente, mediante remuneracdo, na celebracéo de

’

contratos desportivos.’

Neste mesmo sentido, sdo de referir também, as defini¢des adoptadas, em primeiro
lugar, pelo art. 37° da Lei n® 30/2004, de 21 de Julho (LBD), entretanto revogada e mais
tarde pelo art. 37° da Lei n° 5/2007 (LBAFD), de 16 de Janeiro, bem como pelo art. 2°/d)
da Lei n°® 50/2007, de 31 de Agosto.

Relativamente as novidades introduzidas pela LBAFD, no que ao nosso trabalho
respeita, hd que sublinhar o alargamento do ambito da actividade do Empresario
Desportivo, porquanto passou 0 mesmo a poder intervir nos contratos relativos aos direitos
de imagem do(s) seu(s) representado(s), ndo se confinando somente aos “contratos
desportivos”, bem como a consagracdo do dever de sigilo profissional (art. 37°/3), no que
concerne a ‘“‘factos relativos a vida pessoal ou profissional” dos jogadores de futebol
profissional que represente.*?

De referir ainda o facto do mesmo estar impossibilitado de representar atletas

menores de idade (art. 37°/2).

42 Neste sentido, vd. LUCIO CORREIA, in “O praticante desportivo profissional e o empresdrio
desportivo na Nova Lei de Bases da Actividade Fisica e do Desporto”, “Desporto & Direito, Revista
Juridica do Desporto”, Ano IV - n° 11, Janeiro/Abril (2007), p. 281
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Quanto ao enunciar de incompatibilidades, a LBAFD remete para a lei “numa

postura muito mais cautelosa” que aquela que a tinha precedido (LBD).*3

Permitam-nos ainda umas linhas, ainda que breves, sobre o papel da Comissao
Europeia no que a actividade do Empresario Desportivo concerne.

Assim, de referir a pioneira e importante iniciativa da mesma, no ambito do
Desporto, que se prende com o lancamento do “White Paper on Sport”, no dia 11 de Julho

de 2007, mais tarde complementado pelo Tratado de Lisboa.

Este documento teve como objectivo “definir toda uma orientacdo estratégica
para o desporto na Unido Europeia’**, no qual ndo faltaram as referéncias a necessidade
séria de avaliacdo da actividade de empresario desportivo para que a actuacdo dos mesmos

fosse cada vez mais transparente.*®

Ora, tal necessidade passard sempre por uma harmonizacéo legislativa ao nivel da
Unido Europeia, que devera ter, neste ambito, uma intervencdo puablica activa, s6 deste

modo se conseguindo alcancar as tdos aclamadas justica e verdade desportiva.

Este caminho mostra-se, hoje, muito mais facilitado, tendo em conta o
reconhecimento da funco social e econdmica do Desporto*® que permite uma intervencéo

comunitaria, cabendo assim nas suas competéncias.*’

43 A este respeito, vd JOSE MANUEL MEIRIM, in “Lei de Bases da Actividade Fisica e do Desporto —
Estudo, Notas e Comentarios”, 1* Edi¢do, Coimbra Editora (2007), p. 257.

44 Cfr. JOAO DIOGO VALENTE MANTEIGAS, ob. cit. (2010), p. 167.

45 Vd. “White Paper on Sport”, de 11 de Julho de 2007, ponto 4.4.

46 Cfr. White Paper on Sport”, de 11 de Julho de 2007, “Introduction”.

47 Vd. JOAO DIOGO VALENTE MANTEIGAS, ob. cit. (2010), p. 170.
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Regime Juridico

— Nocéao e Elementos do Contrato

Comecemos, no que a este ponto se refere, por dar uma breve palavra a designacao

adoptada no nosso ordenamento juridico: “Empresario Desportivo”.

Ora, tal designagdo ndo nos parece a mais apropriada®®, pelo facto de com ela ser
incutida a ideia de que, “obrigatoriamente” estamos perante um sujeito de direito que € o
rosto de uma empresa (neste caso de uma agéncia de gestdo carreiras desportivas
profissionais), o que, de todo, pode néo suceder, pelo facto desta actividade poder vir a ser
desenvolvida por pessoas singulares, sem qualquer tipo de ligacdo empresarial,
pretendendo as mesmas apenas representar 0s interesses de uma das partes.

Esta figura, nas palavras do legislador, pode, inclusivamente desempenhar tal

tarefa, a titulo “ocasional”.

Entre nds, o regime juridico da actividade do empresario desportivo (pessoa
singular ou colectiva) resulta, essencialmente do tratamento legal de trés diplomas
(actualmente em vigor) da AR*. Séo eles:

— aLein.28/98, de 26 de Junho (RICTPD), alterada pela Lei n.° 114/99, de 3 de

Agosto;
— aLein.°5/2007, de 16 de Janeiro (LBAFD) (que revogou a Lei n.° 30/2004, de
21 de Julho);

— e a Lei n° 50/2007, de 31 de Agosto, sendo esta ultima, uma lei

48 Partilhando da mesma ideia, vd. NUNO BARBOSA, in “O Estatuto Juridico dos Agentes de Jogadores

no Direito Portugués”, “Direito Desportivo, Tributo a Marcilio Krieger, Coord: Leonardo Schmitt de Bem
e Rafael Teixeira Ramos”, Editora Quartier Latin do Brasil (2009), p. 132.
Este Autor ndo concorda com a designacdo legal de empresario desportivo, preferindo a expressao
“Agente de Jogadores”, maioritariamente utilizada nas normas internacionais, ‘“porquanto, se o
empresario é o sujeito individual ou colectivo, que se assume como titular da organizagéo(-estrutura)
empresa, nem sempre o agente de jogadores é titular de uma empresa”.

49 Ainda assim, nenhum destes trés diplomas legais foi pensado Unica e exclusivamente nesta figura, pelo
gue somos da opinido que a extrema complexidade da profissdo deveria e merecia ser regulamentada
autonomamente, nao se devendo fazer apenas esporadicas mengdes, dai retirando o respectivo regime
juridico, como é o nosso caso actual.

Neste mesmo sentido, cfr. JOAO DIOGO VALENTE MANTEIGAS, ob. cit. (2010), p. 174.
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“complementar”, que visa estabelecer o regime de responsabilidade penal por
comportamentos susceptiveis de afectar a verdade, a lealdade e a correccao da

competicao e do seu resultado na actividade desportiva.

Ora, no que a definicdo de empresario desportivo concerne, deparamo-nos com a
que nos é fornecida pelo n.° 1 do art. 37° da LBAFD em tudo idéntica a que também nos
fornece a alinea d) do art. 2° do RICTPD, exceptuando o facto da primeira ser redigida no
plural e também o facto da conclusdo da primeira incluir os contratos relativos a direitos de

imagem.

Assim, tomando em consideracdo e guiando-nos pela definicdo do n.°1 do art. 37°
da LBAFD, definicdo no nosso entender, mais completa e abrangente, “Sao empresdrios
desportivos, para efeitos do disposto na presente lei, as pessoas singulares ou colectivas
que, estando devidamente credenciadas, exercam a actividade de representacdo ou
intermediacdo, ocasional ou permanente, mediante remuneracdo, na celebracdo de
contratos de formacdo desportiva, de trabalho desportivo ou relativos a direitos de

imagem.”

Através da supra exposta definicdo e acompanhando Nuno Barbosa®, podemos
dela extrair os elementos essenciais dos “contratos de agenciamento desportivo”. S0 eles:
- contrato celebrado por pessoa credenciada para o efeito® — igual exigéncia se extrai da
analise do n.° 1 do art. 22° do RICTPD®2, Os n.° 1 e n.° 2 do art. 23° do mesmo diploma,

exigem ainda um “duplo registo”: 0 registo junto da federacdo desportiva da respectiva

50 A este respeito vd. NUNO BARBOSA, ob. cit. (2009), pp. 132 e seg.

51 E exactamente quanto a este ponto que encontramos a maioria das decisdes jurisprudenciais acerca dos
empresarios desportivos, exactamente pelo facto do mesmo, muitas vezes ndo cumprir com os requisitos
legais de acesso a profissao e, ainda assim, representar os mais diversos sujeitos. Vd. NUNO BARBOSA,
in “O Agente de Jogadores”, “O Desporto que os Tribunais praticam — Coodenador: José Manuel
Meirim”, Coimbra Editora, 12 Edi¢do, Fevereiro (2014), p. 362.

Neste sentido, o autor refere 0 Ac. STJ, de 23 de Abril de 2002, o0 Ac. STJ, de 18 de Abril de 2006, o
Ac. TRL, de 25 de Novembro de 2010 e ainda o Ac. STJ, de 15 de Novembro de 2011, todos eles
concluindo pela invalidade dos contratos celebrados entre empresarios desportivos ndo credenciados e 0s
praticantes desportivos.
Como exemplo mais recente, aponta-se 0 Ac. TRL, de 24 de Outubro de 2013, disponivel em:
http://www.dgsi.pt/jtrl.nsf/33182fc732316039802565fa00497eec/4bfd9e503552511b80257¢150054f95¢?
OpenDocument

52_Art. 22°/1 RICTPD:

“S6 podem exercer a actividade de empresdrio desportivo as pessoas singulares ou colectivas
devidamente autorizadas”.
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modalidade e da liga na qual se inserem, sem o qual, seréo os contratos considerados como
inexistentes (n.° 4)°3,

O n.° 1 do art. 22° do RJCTPD indica expressamente que s6 quem tem a devida
autorizacdo pode exercer a actitividade. Ora, o art. 25° do RIJCTPD (Limitagdes ao
exercicio da actividade de empresério desportivo), neste seguimento, estabelece quais as
pessoas (singulares e colectivas) que ndo podem, de todo, ser admitidas a esta pratica, entre
0s quais figuram nomeadamente, as sociedades desportivas, os clubes, os dirigentes

desportivos...

- exercicio de actividade de representacdo ou intermediacdo — de acordo com o n.° 2 do

art. 22° do RIJCTPD, o empresario desportivo age em nome e por conta de uma das partes
da relacdo contratual desportiva (e apenas dessa, para que nao ocorram casos de conflitos

de interesses), cujos interesses esta incumbido de proteger, através das negociacdes™;

- a titulo oneroso — também o RJCTPD, através do seu art. 24°, faz referéncia a esta mesma

onerosidade da actividade, ao prever, no seu n.° 1, que as pessoas singulares ou colectivas
que exercam a actividade, apenas podem ser remuneradas pela parte que representam.>® O
n.° 2 deste mesmo artigo faz ainda referéncia ao quantum da remuneracao, isto é, ao facto
do empresario ndo poder receber mais do que 5% do montante global do contrato, ndo se
deixando, no entanto, de ressalvar a hipotese de se fixar uma clausula escrita no contrato

inicial, em contrario®®:

53 O “Regulations Players' Agents”, de 2008, exige igualmente, a respectiva credenciacdo para a actividade,
no n® 1 do art. 3°: “Players’ agents’ activity may only be carried out by natural persons who are licensed
by the relevant association to carry out such activity.”

Cfr. JOAO LEAL AMADO, ob. cit. (2002), p. 494 (nota 794) que refere mesmo “(...) talvez inebriado
pelo seu afa registrador, o art. 23.°/4 da nossa lei vai ao ponto de afirmar que os contratos de mandato
celebrados com empresarios desportivos que ndo se encontrem inscritos no registo federativo séo
considerados...inexistentes!”

Também ANDRE DINIS DE CARVALHO, ob. cit. (2005), p. 205, aquando de uma breve analise ao
regime juridico portugués, refere que “a lei prevé a inexisténcia dos contratos de mandato celebrados
com empresarios desportivos, bem como as clausulas contratuais que prevejam a sua remuneracao, que
ndo se encontrem devidamente registados”.

54 Também o “Regulations Players' Agents”, de 2008, dispde nesse mesmo sentido, no seu art. 1998:
“Players’ agents shall avoid all conflicts of interest in the course of their activity. A players’ agent may
only represent the interests of one party per transaction (...)."

55 A este respeito, importa observar o disposto pelo n® 4 do Art. 19° do “Regulations Players’ Agents”, de
2008, que deixa a porta aberta para que, concluida que esteja a negociacdo (“relevant transaction ), possa
0 jogador, por escrito, permitir que seja o clube a suportar a remuneragcdo do empresario desportivo,
sendo, por isso e em consequéncia, o jogador liberto dessa mesma obrigacdo de remuneracao.

56 A remuneracdo da actividade esta igualmente prevista no “Regulations Players' Agents”, de 2008, no seu
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- com vista a celebracdo de contratos de formacdo desportiva, de trabalho desportivo ou

relativos a direitos de imagem — é relativamente a este ponto que encontramos a grande

diferenca nas definicdes facultadas pelo RICTPD e pela LBAFD. Aparte o facto da
LBAFD ser redigida no plural, esta dltima inclui, sendo esta a grande novidade na
redaccgdo, 0s “contratos relativos a direito de imagem”. Neste ponto, o legislador teve a
percepcéao do evoluir dos tempos, consciente de que os profissionais de futebol obtém uma
parte substancial dos seus rendimentos, através de contratos de exploracdo comercial da
sua imagem que, de um modo geral, confiam aos empreséarios desportivos que 0s
representam.

Ainda assim, ndo deixa tal inclusdo de ser criticavel, pelo simples facto de se
entender que quem tenha por objectivo negociar Unica e exclusivamente a exploracao
comercial dos direitos de imagem de um jogador, se tenha de credenciar devidamente,
como empresério desportivo. No entanto, tal cedéncia de exploragdo dos direitos de
imagem nao se confina Unica e exclusivamente ao empresario desportivo. Pode a mesma
ser levada a cabo pelo proprio jogador ou até por um advogado ou por um solicitador que o
represente (cfr. art. 61°3 da Lei n.° 15/2005, de 26 de Janeiro e arts. 1° e 3° da Lei n.°
49/2004, de 24 de Agosto).>’

art. 20°, devendo a mesma ser calculada em funcdo do rendimento base anual iliquido do jogador,
incluindo ainda, para apuramento da retribuicdo, um eventual “plus” pela assinatura, que o empresario
desportivo tenha negociado aquando da realizacdo do contrato (n° 1). No entanto, a parte final desta
disposicdo ressalva que, ndo devem os demais beneficios concedidos ao jogador, como por exemplo
carro, apartamento ou prémios de jogo, entrar no quantum da retribuigdo do empresario desportivo.

Ja no que concerne a relagdo contratual estabelecida entre empresario desportivo e clube, aquando da
representacdo do Ultimo, dispde o n.° 5 do mesmo artigo, que a remuneracdo do empresario desportivo
deve ser previamente estabelecida, ndo dependendo, por isso, de factores variaveis.

57 Neste sentido, vd. NUNO BARBOSA, ob. cit. (2009), p. 136
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— Forma do Contrato

Nos termos do art. 19%1% do “Regulations Players' Agents” de 2008, s6 é
permitida a representacdo de um jogador ou de um clube por parte de um “Agente de

Jogadores”, concluido que se encontre o devido contrato de representacao, escrito.

No entanto, no ordenamento juridico portugués, se atendermos ao regime juridico
especifico estabelecido para os “Empresarios Desportivos” (art. 22° a 25° do RJICTPD),
ndo encontramos plasmada essa mesma necessidade, pelo que se encontraria 0 mesmo
investido do principio de liberdade de forma, presente no art. 219° do CC.

Todavia, procurando interpretar o art. 24°/2 do RJCTPD, o legislador, como ja
anteriormente referimos, estabelece uma necessidade de clausula escrita no contrato inicial,
caso se pretenda derrogar a percentagem maxima de 5%, fixada por lei. Ora, ainda que o
legislador ndo o tenha previsto, expressa e autonomamente, parece-nos existir uma

suposicao de um contrato redigido pelas partes.

Ainda assim, ao analisarmos o RJICTPD, e no que se refere aos arts. 5%2 (forma do
contrato de trabalho desportivo) e 32° (forma do contrato de formacdo desportiva),
deparamo-nos com a imperatividade, por redaccdo autonoma, da reducdo a escrito de tais
contratos, pelo que nao é compreensivel que o legislador para estes tenha estabelecido esta

necessidade de forma e para o primeiramente aludido, ndo o tenha feito.

Todavia, tal “lacuna” da nossa lei, é suprida pela imperatividade do art. 1991 do
“Regulations Players' Agents” de 2008, ndo assumindo por isso, grande relevancia

préatica.>®

58_Art. 1991 Requlations Players' Agents:
“A players’ agent shall be permitted to represent a player or a club only by concluding the relevant
written representation contract with that player or club.”

59 Neste mesmo sentido, vd. NUNO BARBOSA, ob. cit. (2009), p.137
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— A Lein°50/2007, de 31 de Agosto®

Nos termos do seu art. 1°, “A presente lei estabelece o regime da responsabilidade
penal por comportamentos antidesportivos, contrarios aos valores da verdade, da lealdade

e da correcgdo susceptiveis de alterarem fraudulentamente os resultados da competi¢do.”

A Lei n.° 50/2007, de 31 de Agosto surge, entre outras, na sequéncia do “White
Paper on Sport”, divulgado pela Comissio Europeia®, ter alertado para a necessidade (no
que ao nosso trabalho se refere) do combate as mas praticas dos Empresarios Desportivos,
nomedamente ao nivel da corrupcao, branqueamento de capitais, representacdo indevida de

jogadores...

Esta Lei foi publicada a 31 de Agosto de 2007, tendo entrado em vigor no dia 15 de
Setembro desse mesmo ano e veio introduzir a tutela penal de novos crimes, bem como a
agravacdo de outros ja previstos, para além de alargar o leque de sujeitos que podem ser
abrangidos pelas sangdes tipificadas.

Passaram desse modo a incluir-se no grupo de “incriminaveis”, ja ndo apenas o
“praticante desportivo”, como sucedia com o Decreto-Lei n.° 390/91, de 10 de Outubro,
mas agora também, os dirigentes desportivos, os técnicos desportivos, pessoas colectivas
desportivas, os arbitros desportivos e os empresarios desportivos,? sujeitos, estes, que se
encontram, normalmente, numa posi¢ao privilegiada para adoptar comportamentos que

’

afectam ou podem vir a afectar a “verdade desportiva”.

Nos termos do art. 12°, podemos inclusivamente constatar que se o agente infractor
“for dirigente desportivo, arbitro desportivo, empresario desportivo ou pessoa colectiva

’

desportiva”, “as penas previstas no artigo 8.°” (corrupgao passiva) “e no n.° 1 do artigo
10.°” (trafico de influéncia) “sdo agravadas de um terco nos seus limites minimo e

maximo”.

60 In Diario da Replblica n° 168, Série I, de 31 de Agosto de 2007, disponivel em:
http://dre.pt/pdf1sdip/2007/08/16800/0605506057.PDF

61 Sobre o “aparecimento” do “White Paper on Sport”, vd. JOAO DIOGO VALENTE MANTEIGAS, ob.
cit. (2010), p. 163

62 Neste sentido, vd. AA.VV. - PLMJ, in “A Nova Legislagdo do Desporto Comentada”, \Wolters Kluwer
Portugal (Coimbra Editora), 12 Edi¢do (2010), pp. 12 e 13
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Consequentemente, esta Lei revogou todos os artigos do Decreto-Lei n.° 390/91, de
10 de Outubro (sobre corrupgdo no fendmeno desportivo), execpcdo feita ao art. 5° do

mesmo, referente aos crimes relacionados com o “doping .

Aquando do ponto relativo a “Nog¢ao”, ndo incluimos, propositadamente, aquela
que nos é fornecida pela Lei n.° 50/2007, de 31 de Agosto (quando comparadas as
diferencas entre Leis) devido ao facto desta agora referida, para além de também nao
incluir na sua nocdo de empresario desportivo a parte relativa aos contratos de direito de
imagem, ndo exigir também, sendo esta a sua grande diferenca, a devida credenciacdo dos

mesmaos.

Assim e para efeitos criminais, bem se entende que ndo seja necesséaria a devida
credenciagdo®, pois a contrario, uma grande parte de actuagBes menos correctas, cairia

num vazio legal, que de todo ndo se visava criar.

Deste modo, os sujeitos que desempenham as funcdes inerentes a profissdo de
empresario desportivo, ainda que ndo estejam devidamente credenciados para o efeito, os
chamados “agentes de facto "% s&o considerados como tal para efeitos de agravamento das
penas fixadas, em ordem a proteger os bens juridicos ou os valores protegidos em causa

(verdade, lealdade...) que gozam de tutela penal.

Através desta Lei, um passo mais foi dado pelo legislador portugués na grande
caminhada que é a Regulacdo da actividade do empresario desportivo, que se pretende

cada vez mais transparente.

63 No mesmo sentido, vd. NUNO BARBOSA, ob. cit. (2009), p. 140
64 A este respeito, vd. NUNO BARBOSA, ob. cit. (2014), pp. 362 e seg.
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Breve Referéncia a Realidade da Figura do Empresario

Desportivo “la fora”

— Espanha

A Constituicdo Espanhola, a semelhanca da Portuguesa, bem como de tantos outros
textos constitucionais modernos, prevé no seu n.° 3 do art. 43°% o fomento do desporto.

Este preconizado fomento foi, pela primeira vez, posto em pratica pela “Ley
13/1980, de 31 de marzo, General de la Cultura Fisica y del Deporte”, que, consequéncia
da evolucao do fendmeno desportivo, foi substituida pela “Ley 10/1990, de 15 de octubre,
del Deporte”. Ambas tiveram como objectivo criar os pilares da regulamentacao
desportiva (fenémeno cultural a que o Estado ndo deve, de modo algum, ser alheio) que
vieram a ser complementados pelas leis especificas das Comunidades Autonomas.
Pretendeu-se, pois, regular uma actividade cada vez mais importante a nivel social e

econémico.%®
Ora, consequéncia da evolucdo do desporto, também em Espanha foi ganhando
cada vez maior importancia a figura do “Agente Deportivo”, sendo esta a denominagéo

mais utilizada®’, consequéncia da “importagio” do termo anglosaxénico “Sports Agent”.

No ordenamento juridico espanhol, a delimitagdo desta figura ndo se encontra
realizada de forma expressa, pelo que surgem dificuldades na sua caracterizacéo.

No entanto, nas palavras de Luis Marin Hita, estes caracterizam-se como “pessoas

65_Art. 43°3 da Constituicdo Espanhola de 1978:

“3. Los poderes publicos fomentaran la educacion sanitaria, la educacion fisica y el deporte. Asimismo
facilitardn la adecuada utilizacién del ocio.”

66 Para maiores desenvolvimentos acerca da emergéncia da legislagdo desportiva em Espanha, vd. JUAN
ANTONIO SAGARDOY BENGOECHEA e JOSE MARIA GUERRERO OSTOLAZA, in “El
Contrato de Trabajo del Deportista Profesional, Estudios de Derecho Laboral”, Editorial Civitas, 1*
Edicdo (1991), pp. 15 e seg.

Nas palavras dos Autores, “Os poderes publicos assumem o compromisso de fomentar a educacdo fisica
e o desporto, facilitando os meios necessarios a tal fim, e definindo o novo marco de uma politica
desportiva geral”.

67 Outas expressOes sdo utilizadas, tais como “Intermediarios”, “Agentes de Jugadores”, “Representantes”
e “Managers”.
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fisicas ou juridicas, que aparecem no mercado, sempre que h& algo para comprar e vender
e que intervém, mediando as negociacGes entre vendedores e compradores, neste caso
entre jogadores e clube, sociedade anonima desportiva ou outra entidade que o0s

contratam.”®®

Assim, é 0 “Agente Deportivo” caracterizado por este Autor, como alguém que tem
uma funcéo de mediacdo inter partes, mas ndo neutral, caracteristica que o diferencia dos
demais, pelo que ndo é confundivel com um mediador® ou intermediério, em si mesmos,

ainda que também efectue, evidentemente, tais funcgdes.

Em sentido contrério, Vicente Javaloyes Sanchis’® defende ser o Contrato de
Mediacdo aquele que vincula 0 “Agente Deportivo” com o jogador de futebol, “contrato
que ndo esta contemplado no Codigo Civil e que se introduz no ordenamento juridico em
virtude do principio da liberdade de pactos do art. 1255° do Cddigo e que se incorpora no
Direito pela jurisprudéncia, que o qualifica como um contrato consensual, bilateral,
atipico, complexo, que podera contemplar a obrigacdo de realizar outra série de servicos

por parte do intermediario”".

Encontramos referéncias, ainda que presumidas, a esta figura no n° 2 do art. 2° dos
Estatutos da RFEF, como fazendo parte da organizagio federativa’®. Através da analise
deste artigo, entendemos e incluimos o “Agente Deportivo” na ultima parte do artigo em

questéo.

68 Cfr. LUIS MARIN HITA (Profesor asociado de Derecho Mercantil), in “Consideraciones sobre los
Agentes Deportivos - Trabajo centrado en la delimitacion de la figura de los agentes de jugadores
profesionales”, Revista Juridica Ley-Actualidad, 10 y 11 de Noviembre de 1997, disponivel em :
http://www.iusport.es/opinion/agentes.htm

69 Cfr. LUIS MARIN HITA, in “Sobre la retribucién de los agentes de los deportistas profesionales”, en
Revista Juridica de Deporte y Entretenimiento, n® 9 (2003), pp. 221-226.

70 Cfr. VICENTE JAVALOYES SANCHIS, in “Régimen Juridico de los intermediarios en el ambito del
deporte espariol”, Civitas- Revista Espafiola de Derecho Deportivo, n° 25, 1, (2010), pp. 25-59.

71 Este Autor, ao longo do seu trabalho, usa o termo “Agente”, “Intermediario” e “Representante” de forma
indistinta.

72_Art. 2°/2 RFEF:

“Forman parte, ademds, de la organizacion federativa, los dirigentes y, en general, cuantas personas
fisicas o juridicas, o entidades, promueven, practican o contribuyen al desarrollo del deporte del fiithol”,
in “Estatutos de la  Real Federacion  FEspaniola de  Futbol”, disponivel em:
http://www.rfef.es/FCKeditor/UserFiles/File/Radio/Euro%202012/Estatutos%20RFEF%200k.pdf
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Para que alguém possa desempenhar a actividade de “Agente Deportivo”, tem de
apresentar uma candidatura junto da Secretaria Geral da RFEF que, sendo admitida,
encaminhara a documentacéo a Junta Directiva da RFEF, para que possa obter a aprovacao
definitiva.

A RFEF, s6 entdo e através do 6rgdo competente para o efeito, levard a cabo as

necessarias provas escritas.”

73 Informacdo relativa a licenca, recolhida em: http://www.agentesdefutbolistas.com/aeaf.aspx?id=1
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— Franca

Em Franca, opta-se, hoje, pela designacdo de “Agent Sportif” (Agente Desportivo),
designacdo atribuida pela Lei n.° 2000-627, de 6 de Julho de 2000, que o define como
aquele que exerce, a titulo ocasional ou habitual e mediante uma remuneracdo, a actividade
que consiste em pbr em contacto as partes, na conclusdo de um contrato relativo ao

exercicio de uma actividade desportiva, também ela remunerada.

No entanto, nem sempre foi assim. A Lei n.° 92-652, de 13 de Julho de 1992, que
veio modificar a Lei n.° 84-610, de 16 de Julho de 1984 (Loi Avice), relativa a organizagdo
e & promogao das actividades fisicas desportivas, designava o mesmo de “intermedidrio do
desporto”.

Esta designacdo, como ja referido, foi abandonada aquando da entrada em vigor da
Lei n.° 2000-627, de 6 de Julho de 2000, sendo, no entanto, a profissdo nos mesmos termos

caracterizada.’”

A lei de 92 estabeleceu um novo regime que contou com diversas disposicdes para
0 acesso a profissdo de “Agent Sportif”."™

O art. 7° da lei inseriu, para o efeito, um novo artigo (art. 15.°-2), atribuindo assim,
aos agentes desportivos, uma base juridica, estabelecendo e enquadrando a profissdo. Foi
entdo o “Agente Desportivo” definido como aquele que “met en rapport les parties
intéressées a la conclusion d’un contrat”’®, no qual o desportista se compromete a

participar, mediante remuneragé&o.

Mais tarde, a lei de 6 de Julho de 2000, instituiu o principio de atribuicdo de uma

licenca para exercer a actividade de “Agent sportif”’’, controlada pela federacéo

74 Neste sentido, vd. JOAO LEAL AMADO, ob. cit. (2002), pp. 492 e seg.

75 A este respeito, vd. DELPHINE VERHEYDEN, in “Agent de Sportifs — Plein feux sur une profession
en développement”, Editions du Puits Fleuri (2004) é da opinido que esta Lei n.° 92-652, de 13 de Julho
de 1992 chegou demasiado tarde. - “Une premieére loi sur les agents en 1992, c¢’est déja trés tard pour des
disciplines comme le football (...) dans lesquelles les agents s’ affirment comme des acteurs du systéme
sportif, auto-régulés par la seule loi du marché (...)".

76 “conduz as partes interessadas a conclusdo de um contrato”.

77 Assim, Art. 7° da “Loi n.° 2000-627 du 6 juillet 2000
“Art. 15-2. - I. - Toute personne exercant & titre occasionnel ou habituel, contre rémunération, l'activité
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respectiva.’

Ficou igualmente definido que o “Agent Sportif” ndo poderia representar ambas as
partes no mesmo contrato, bem como ndo poderia 0 mesmo receber mais de 10% do
montante do contrato concluso, tomando-se as convencgdes contrarias a lei como nulas e
nao escritas.

De referir ainda que ficou estabelecido o regime de san¢6es aplicaveis, para aqueles

que exercerem a actividade fora dos moldes legais.

Mais recentemente, no seguimento de uma Proposta de Lei79, j& hd muito
aguardada em Franga, veio a ser aprovada a "Loi n.° 2010-626 du 9 juin 201080 que rege
a profissdo do "Agent Sportif".

Com a entrada em vigor desta Lei, foram diversos artigos do "Code du Sport"
francés substituidos (substituiram-se os antigos L. 222-5 a L. 222-12 pelos L.222-5 a L.
222-22), tendo também por isso, sido dado mais um passo fundamental no nova

regulamentacdo da actividade, em Franca.

Em Franca, temos assim assistido a uma grande preocupacéo, por parte do Estado,
em regular no apenas o desporto, fenémeno de efeitos complexos®, mas também, os seus

intervenientes, neste caso concreto, os “Agents Sportives”.

consistant & mettre en rapport les parties intéressées & la conclusion d'un contrat relatif & I'exercice
rémunéré d'une activité sportive doit étre titulaire d'une licence d'agent sportif. La licence est délivrée
pour trois ans par la fédération compétente mentionnée a l'article 17 et doit étre renouvelée a I'issue de
cette période. Les modalités d'attribution, de délivrance et de retrait de la licence d'agent sportif par la
fédération sont définies par décret en Conseil d'Etat. Tout refus de délivrance ou de renouvellement ainsi
que le retrait peuvent faire I'objet d'un recours auprés du ministre chargé des sports, dans un délai de
trois mois a compter de la notification.”

78 Como referido no Projecto de Lei n.° 1821, apresentado na Assembleia Nacional Francesa, em 1999,
disponivel em http://www.assemblee-nationale.fr/11/pdf/projets/pl1821.pdf: “la procédure d’accés a la
profession d’intermédiaire (...) est modifiée. Au systéme déclaratif qui ne permettait pas de contrdler
correctement les capacités et les garanties présentées par les intermédiaires est substitué un contrat
contenant un mandat exprés et écrit du sportif a son intermédiaire, contrat dont [’application sera
contrélée par la fédération concernée.”

A respeito da licenca para a actividade de “Agent Sportif”, vd. também “Arrété du 16 juillet 2002
relatif a la licence d'agent sportif”, disponivel em:
http://legifrance.gouv.fr/affichTexte.do?cid Texte=JORFTEXT000000413587.

79 Levada a Assembleia Nacional (N° 2345), disponivel em:
http://www.assemblee-nationale.fr/13/pdf/rapports/r2345.pdf,

80 Disponivel em:
http://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.docid Texte=JORFTEXT000022324006&date Texte=&categorie
Lien=id.

81 Neste sentido, vd. JEAN-CHRISTOPHE LAPOUBLE, in “Droit du Sport”, Droit Public, L.G.D.J
(1999), p. 13 e pp. 55 e seg.
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Existem hoje, em Franca, "Ecoles des Agents de Joueurs de Football", destinadas a
dar a adequada formacdo (inclusivamente leccionando matérias de direito dos contratos,
direito do trabalho, direito fiscal, direito das sociedades...), necessaria no ramo profissional

em questéo,82 sinal claro do emergir de importancia da profiss&o.

82 Informacdo retirada de: http://www.eajf.fr/nos-formations/formation-multimodale.html
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— |téalia

Em Italia, foi primeiro utilizada a expressdo “Procuratori Sportivi” para designar a
profissdo em andlise, que foi assumindo cada vez maior destaque, a medida que se foi

dando a profissionalizacdo do desporto.

Eram essencialmente definidos como assistentes do profissional de futebol a varios
niveis, ajudando-os “na defini¢do das clausulas da relacao contratual que se instaura com

a sociedade/clube desportivo .8

No entanto, ao longo dos anos, foi pela doutrina® proclamada uma reforma da
disciplina desta profissdo, o que veio, efectivamente, a acontecer em 2001, através da
publicacio do “Regolamento per I’Esercizio dell Attivita’ di Agente di Calciatori”®, a

partir do qual, se passsou a massificar a expressao “Agenti di Calciatori”.

Com este Regulamento, instituiu-se igualmente um registo de Agentes, junto da
FIGC. Com a emissdo da licenca, o agente assume o papel de “Agente de Jogadores

licenciado pela FIGC"®®, de acordo com o n°2 do Art. 1° do Regulamento.

Este Regulamento passou igualmente a incluir, para além das normas gerais, 0s
requisitos e modalidades de inscricdo, o0 modo de atribui¢do das licencas, os deveres do
Agente e dos Jogadores, as proibic¢des e os conflitos de interesses, 0s deveres das empresas
e as devidas sancfes. Foi também incluida uma clausula compromisséria que prevé a

constituicdo de uma comissdo arbitral especifica para o efeito pretendido.®’

83 Cfr. ANDRE DINIS CARVALHO, in “Acérdo do Supremo Tribunal de Justica, de 23 de Abril de 2002
(Recurso n° 844-A/02) (Empresario Desportivo — Condigdes de exercicio de profisséo — Direito a escolha
de profissao)”, “Direito & Desporto Revista Juridica do Desporto”, Coimbra Editora, Ano | - n® 1,
Setembro/Dezembro (2003), p. 168

84 Neste sentido, vd. ANDREA ZOPPINI, in “I Procuratori Sportivi nell'evoluzione del Diritto dello
Sport”, “Rivista di Diritto Sportivo”, Anno LI N.4, Ottobre-Dicembre (1999), pp. 637 a 645.

85 Publicado no dia 22 de Novembro de 2001. Pode o mesmo vir a ser consultado em:
http://www.dirittocalcistico.it/otherside/data/general _stagione/file/35/Req%20FIGC%20Ag%20Calc%20
2001.pdf.

86_Art. 1%/2:

“L’agente con il rilascio della licenza assume la qualifica di: “Agente di calciatori autorizzato dalla
FLGC.".
87_Art. 23%/1:
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Referéncia ainda para o facto de se incluir em tal Regulamento, em Anexo, 0

’

Cdédigo de Conduta Profissional do “Agenti di Calciatori”.

Este Regulamento de 2001 caracteriza-se por uma maior abertura da profisséo,
podendo a mesma ser desempenhada por advogados e ainda por parentes do jogador (art.
59).

Mais tarde, em Fevereiro de 2007, surgiu um novo “Regolamento FIGC per Agenti
di calciatori”, fruto de uma decisdo da Autoridade da Concorréncia Italiana®®, que chegou
a conclusdo que as normas contidas no Regulamento de 2001, apesar de constitutivas de
um indubitavel progresso, eram injustificadamente restritivas a concorréncia entre Agentes
e apresentavam lacunas que se teriam de resolver. Foi este um passo decisivo para que a
actividade do “Agenti di calciatori” ganhasse espago no ambito do Direito da

Concorréncia.?

Ora, mais recentemente, através do “Comunicato Ulfficiale n. 100/4 dell’8 aprile
2010” a FIGC publicou o novo “Regolamento degli Agenti di Calciatori”®°, que pretendeu,
acima de tudo, acompanhar as novidades apresentadas pela FIFA, nomeadamente através
do FIFA Players’ Agents Regulations 2008 e reafirmar as valéncias dos anteriores

regulamentos.®*

“Ogni controversia comunque nascente dall’incarico di cui all’art.10, é decisa con arbitrato rituale
amministrato dalla Camera Arbitrale costituita presso la F1.G.C.”

88 (AGCM).

89 Neste sentido, vd. ROMAIN GIRAUD, in “Le Contrat d'Agent de Footballeur Professionel: Ftude de
Droit Comparé”, p. 11, disponivel em:
http://droit.univ-poitiers.fr/poitiers-roma/IMG/pdf/memoire_pdf.pdf.

90 Disponivel em: http://www.rdes.ittRDES 1 2010 Reg_Agenti_calciatori.pdf.

91 Para maiores desenvolvimentos, vd. ERNESTO MESTO, in “L’attivita degli Agenti di Calciatori e la
Giustizia  Sportiva  (..)”, p. 16, disponivel em:  http://www.giustiziasportiva.it/gs/gs-
content/uploads/2013/07/numerol_2010.pdf.
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— Brasil

No Brasil, apesar de se encontrarem varias denominagfes para a profissdo, séo as
de “Agente Desportivo” ou “Agente de Jogador” aquelas que mais se utilizam.
Para que alguém possa exercer esta actividade a titulo de profissdo, terd,

obrigatoriamente, de possuir uma licenca emitida pela CBF.

A profissdo de Agente Desportivo é hoje regulada pela CBF e pela FIFA, entidades
que estabelecem os pardmetros para o exercicio da profissao.

No entanto, ha que comecar pelo inicio e assim:
O desporto, como dever do Estado®, foi pela primeira vez previsto na Constituigio
da RepUblica Federativa do Brasil de 1988 (art. 217°).%

No entanto, apenas através da Lei n.° 9.615, de 24 de marco de 1998 (“Lei Pelé”),
que instituiu normas gerais sobre desporto, o Brasil d& um passo decisivo no ambito do
Direito do Desporto (ainda que na altura da sua promulgacdo, a mesma se assemelhasse a
anterior Lei n.° 8.672/93, também conhecida por “Lei Zico”), abolindo o instituto do
“passe”, o que contribuiu bastante para o advento da profissao, tendo atraido o interesse de

um grande niimero de pessoas.**

Ao longo dos anos, a “Lei Pelé” sofreu diversas alteragdes, consequéncia também
das normas emanadas pela FIFA. Numa das alteracdes, que ocorreu através da Lei n.°
12.395/11, houve uma clara aproximacdo (através do art. 27°-B) do “Regulation on the
Status and Transfer of Players”, emitido pela FIFA.

Através deste novo artigo, o legislador brasileiro procurou diminuir o poder de

decisdo que era exercido pelo Agente desportivo, sobre o clube.

92 Neste sentido, vd. ALVARO MELO FILHO, in “Direito Desportivo: Aspectos tedricos e prdticos”,
Thomson, S&o Paulo (2006), p. 65
93_Art. 217°:
“E dever do Estado fomentar praticas desportivas formais e ndo-formais, como direito de cada um (...)”
94 Neste sentido,vd. JOAO HENRIQUE CREN CHIMINAZZO, ob. cit. (2010), p. 787
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No ordenamento juridico brasileiro, muitas das vezes, confunde-se o Agente
Desportivo com o Procurador, devido ao facto da mesma pessoa acumular fungées. Ora, 0
primeiro € um profissional independente que actua nas negociacfes entre jogadores e
clubes. J& o segundo, é, quase sempre, uma pessoa da confianga do jogador (pai, irmao ou
um amigo proximo), que o0 representa nas negociagdes em que 0 mesmo se encontrar

envolvido.*®

A “Lei Pelé¢”, apesar de contar com um papel preponderante no quadro normativo
brasileiro, apenas recentemente, através do Decreto n.° 7.894, de 8 de Abril de 2013, foi
regulamentada, 0 que “representa um avango e permitird uma melhor estruturacéo do

desporto brasileiro” %

Ainda no que toca a regulacdo da profissdo no Brasil, referéncia para a “Resolugdo
de Diretoria n.” 06/2004” da CBF, que versou sobre a contratacdo de Agentes de
Jogadores, no seguimento do pretendido pela FIFA.

Através desta “Resolucdo”, a CBF determinou que as negociagdes entre jogadores
e clubes deveriam ser realizadas Unica e exclusivamente através de “Agentes de Jogadores
licenciados pelas Associagoes Nacionais”.

De referir é também a “Resolu¢do da Presidéncia n.° 03/2005” da CBF que, na
mesma linha da FIFA, “dispoe sobre cessdes, definitiva e temporaria, e sobre o termo
aditivo contratual de jogadores profissionais” (define os dois periodos anuais de

transferéncias).

Esta € uma profissdo que, a semelhanca do que vem acontecendo, um pouco por

toda a parte, tem tido, nos altimos anos, um crescimento assinalavel no Brasil.

95 Neste sentido, vd. EDUARDO SANTOS SILVA, in “Breves consideracées sobre a atuacdo do
advogado no direito desportivo e a atividade de agente de jogadores de futebol”, Jus Navigandi,
Teresina, ano 14, n. 2287,5 out. 2009. Disponivel em:http://jus.com.br/artigos/13621

96 Neste sentido, ALDO REBELO, Ministro do Desporto do Brasil, in
http://www.ebc.com.br/noticias/esporte/2013/04/depois-de-15-anos-governo-requlamenta-lei-pele.
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CAPITULO II
DIREITO DE IMAGEM DO JOGADOR PROFISSIONAL DE
FUTEBOL

- Breve referéncia a localizacio normativa do “Direito a Imagem”

“Les droits et libertés sont vécus, en priorité
absolue, dans les communautés étroites ou I'homme est
integré au quotidien: communauté de travail ou
communauté spirituelle, ou ses intéréts sont en jeu

directment et sans intermédiaires”°’

Antes de entrar na eventual limitacdo que podera estar, ou ndo, subjacente a este
Direito, importa fazer uma referéncia, ainda que breve, a sua caracterizacdo e localizacdo

normativa.

A imagem &, antes de mais, um bem juridico inerente a pessoa humana®, um
verdadeiro direito de personalidade.

Ora, os direitos de personalidade® estfo sujeitos a um regime de numerus apertus,
sendo, por isso, o catdlogo dos mesmos, aberto, devendo ser reconhecidos todos quanto se

apresentem como necessarios a defesa da personalidade®.

97 Vd. ROBERT CHAVIN e JEAN-JACQUES SUEUR, in “Droits de I'homme et libertés de la
personne”, Deuxiéme Edition, Editions Litec, Paris (1997). - “Os direitos e liberdades sdo vividos, com
uma prioridade absoluta, nas estreitas comunidades onde o homem se insere no seu quotidiano:
comunidade de trabalho ou comunidade espiritual, onde 0s seus interesses estdo em jogo directamente e
sem intermedidrios”.

98 Neste sentido, vd. CARLA VASCONCELOS CARVALHO, in “A Imagem do Atleta”, “Curso de
Direito Desportivo Sistémico, Volume /7”, Sdo Paulo, Quartier Latin (2010), p. 602

99 Nas palavras de JOAO PAULO REMEDIO MARQUES, in “Alguns Aspectos Processuais da Tutela da
Personalidade Humana na Revisdo do Processo Civil de 2012”7, Separata da Revista da Ordem dos
Advogados, Ano 72, II/IIl — Lisboa, Abr.-Set. (2012), “Os direitos de personalidade constituem um
conjunto de direitos subjectivos, que incidem sobre a prdpria pessoa humana ou sobre alguns modos de
ser fundamentais, fisicos ou morais, da personalidade, inerentes a pessoa humana”.

100 A este respeito, vd. ANA FILIPA MORAIS ANTUNES, in “Comentdrio aos artigos 70.°a 81.° do
Cédigo Civil (Direitos de Personalidade)”, Universidade Cat6lica Editora, Lisboa (2012), p. 61 e seg.

41



O Empresario Desportivo.
Limitacdo ao Direito de Imagem do Profissional de Futebol?

Assim, definem-se, bem como se delimitam, em funcdo da especial natureza dos

bens que protegem, sendo o caso do “Direito a Imagem .1t

O valor que directamente se visa proteger através do ‘“Direito a Imagem” € a
autodeterminagdo da pessoa sobre a sua imagem (valor pessoal), cabendo-lhe determinar
se, quando e em que termos deve 0 seu retrato ser exposto, reproduzido ou divulgado.

Este direito de autodeterminacdo cabe exclusivamente ao seu titular, ndo se
limitando ao contetdo pessoal: abrange também o seu conteudo patrimonial (exclusivo de

aproveitamento econémico concedido ao titular do Direito).%?

Através da consagracdo deste Direito, pretendeu-se, pois, proibir que alguém seja
retratado (através das diversas formas de identificacdo visual de uma pessoa) sem que, para

isso mesmo, faculte o necessario consentimento.10?

O “Direito a Imagem” apareceu, tal como hoje o definimos, pela primeira vez, na
legislaco portuguesa, no Codigo Civil de 1966, no seu art. 79°1% na Seccéo Il (Titulo II,
do Livro I) secgéo, essa, dedicada aos Direitos de Personalidade, que, de acordo com o art.
70° gozam da “Tutela geral da personalidade” — entendidos como direitos gerais'® (todos

podem deles usufruir), extrapatrimoniais (estéo fora do comérciol®, no se podem adquirir

101 Neste sentido, cfr. DAVID DE OLIVEIRA FESTAS, in “Do Conte(do Patrimonial do Direito a
Imagem - Contributo para um Estudo do seu Aproveitamento Consentido e Inter Vivos”, Coimbra Editora
(2009), pp. 65 e 66.

102 Acompanhando DAVID DE OLIVEIRA FESTAS, ob. cit. pp. 130 e 131.

103 Neste sentido, ANA FILIPA MORAIS ANTUNES, ob. cit. p. 180.

104 Art. 79°do C.C.:

“l. O retrato de uma pessoa ndo pode ser exposto, reproduzido ou langado no comércio sem o
consentimento dela; depois da morte da pessoa retratada (...);

2. Nao é necessario o consentimento da pessoa retratada quando assim o justifiquem a sua notoriedade,
o cargo que desempenhe, exigéncias de policia ou de justica (...) ou quando a reproducdo da imagem vier
enquadrada na de lugares publicos (...)

3. O retrato ndo pode, porém, ser reproduzido, exposto ou lan¢ado no comércio, se do facto resultar
prejuizo para a honra, reputagdo, ou simples decoro da pessoa retratada.”

105 A doutrina italiana distingue duas grandes categorias de direitos inviolaveis: a dos direitos
inviolaveis em sentido estrito ou gerais (“generali”), onde engloba os Direitos de Personalidade como
uma sua subcategoria e a dos direitos inviolaveis em sentido amplo ou especiais (“speciali”’). Vd. neste
sentido, para um maior aprofundamento da questdo, ANTONIO BALDASSARRE, in “Diritti della
Persona e Valori Costituzionali”, G. Giappichelli Editore — Torino (1997), p. 80 e seg.

106 O “Direito a Imagem” constitui uma excep¢do ao facto dos direitos de personalidade se
encontrarem fora do comércio, uma vez que pode, 0 mesmo, ser objecto de contratos, mediante o
consentimento do respectivo titular. No entanto, convém ressalvar o facto de que tal direito ndo se adquire
mediante uma contrapartida pecuniaria. O que se pode, eventualmente vir a adquirir é a exploracdo da
imagem associada a esse mesmo direito. VVd. Neste sentido, SOFIA BARROS CARVALHOSA, in
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mediante uma contrapartida pecuniéria) e absolutos!®” (impondo-se ao respeitos de todos

os outros%8, oponivel erga omnes).

Para alem destas caracteristicas, a doutrina aponta-os ainda como subjectivos,

privados, inatos, perpétuos, intransmissiveis e relativamente indisponiveis.1%°

No n.° 1 do art. 79° do Cddigo Civil, o legislador reserva a cada um de nés, a
decisdo sobre a exposicao, reproducdo ou langamento no comércio, do nosso proprio
retrato, ao proibir tais desideratos sem o necessario prévio consentimento®, Como
veremos mais a frente, pretende-se (também mas nédo sé) limitar a explora¢do comercial da
imagem de outrem. Ja o n°® 2 do mesmo artigo procura concretizar, bem como tipificar, os
desvios a necessidade de consentimento do retratado (razGes subjectivas e objectivas),

ainda que se deva realizar, nesse sentido, uma andlise casuistica.

Apesar de ja figurar no supra referido artigo do Cddigo Civil de 1966, a
Constituicdo da Republica Portuguesa ndo o consagrou, no seu texto originario, em 1976.
No entanto, logo aquando da primeira Revisdo Constitucional*'!, em 1982 (Lei
Constitucional n.° 1/82, de 30 de Setembro), foi este direito devidamente consagrado.

O “Direito a Imagem” €, por isso e antes de mais, um direito fundamental?,

“Algumas Consideracées sobre a Decisdo Proferida pelo Tribunal da Relac¢do de Lisboa no Ambito do
Acérddo de 18 de Dezembro de 2007, e que envolve o Direito de Imagem do Praticante Desportivo” in
“Desporto & Direito, Revista Juridica do Desporto”, Ano VI - n® 17, Janeiro/Abril (2009), p. 306

107 Relativamente ao entendimento dos direitos de personalidade como direitos absolutos, a nossa
jurisprudéncia, nomeadamente nos: Ac. do STJ de 5 de Dezembro de 2002 (http://www.dgsi.pt) - “Os
direitos de personalidade pertencem a categoria dos direitos absolutos, oponiveis a todos os terceiros”,
Ac. do STJ de 14 de Junho de 2005 (http://www.dgsi.pt) - “(...) sdo inatos, inalienaveis, irrenunciaveis
e absolutos (...)” e ainda Ac. do STJ de 30 de Setembro de 2008 (http://www.dgsi.pt) - “O art. 70.° do
Codigo Civil tutela a personalidade, como direito absoluto (...)”

108 Neste sentido, vd. CARLOS ALBERTO DA MOTA PINTO, in“Teoria Geral do Direito Civil”,
42 Edigio por ANTONIO PINTO MONTEIRO e PAULO MOTA PINTO, Coimbra Editora (2005) -
pp. 100, 208 e 209. Estes autores classificam, ainda, os direitos de personalidade como “um circulo de
direitos necessarios, um conteudo minimo e imprescindivel da esfera juridica de cada pessoa.”

109 Neste sentido, vd. RABINDRANATH CAPELO DE SOUSA, in “A Constitui¢do e os Direitos de
Personalidade” - “Estudos sobre a Constitui¢do”, vol. Il , Livraria Pethony, Lisboa, (1978), pp. 94 e seg.

110 Neste sentido, vd. ANA FILIPA MORAIS ANTUNES, ob. cit., p. 179 e p. 183.

111 Cfr., para um mais adequado desenvolvimento do tema, JORGE MIRANDA, in “Manual de
Direito Constitucional”, 5 Edigdo, Coimbra Editora (1996), pp. 374 e ss.

112 Expondo esta mesma ideia, SOFIA BARROS CARVALHOSA, in “Algumas consideragdes sobre
o Direito de Imagem e a sua Relevancia na Actividade Desportiva”, “Polis, Revista de Estudos Juridico-
Politicos, n° 13/16 2007, Universidade Lusiada Editora, Lisboa (2008), p. 226, refere que este direito
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auténomo, que se encontra positivado na Constituicéo. 113

Assim, encontra-se, hoje, constitucionalmente consagrado, no art. 26° da C.R.P 14,
inserido no CAPITULO | (Direitos, Liberdades e Garantias Pessoais) do TITULO II,
(Direitos, Liberdades e Garantias), sob a epigrafe “(Outros direitos pessoais)”, sendo,

portanto, um direito fundamental formalmente constitucional 1%°.

Como o préprio titulo indica, 0 “Direito a Imagem” é ainda um direito pessoal, de
personalidade. Ora, sendo a personalidade juridica reconhecida a todos quantos nascem,
com vidal®, igualmente se reconhecem na esfera juridica de cada um de nés, os
denominados direitos de personalidade, nos quais se enquadra aquele gque, no presente,

tratamos.

Como direito fundamental que é, nos termos do art. 16°/2 da CRP*'/, deve 0 mesmo
ser interpretado e integrado de harmonia com a Declaragdo Universal dos Direitos do

Homem!® que supde um direito geral ao “livie e pleno desenvolvimento da

“integra o elenco dos direitos de personalidade, e, como tal, garante o ambito da liberdade de todos os
cidaddos relativamente aos seus “atributos” e caracteristicas proprias e que lhes permite serem
identificados, ou distinguir entre si, como sucede com a respectiva imagem e condicao fisica, a voz, o
nome, e no caso da actividade desportiva, com a prépria condicdo de praticante desportivo
profissional”.

113 Vd. J.J. GOMES CANOTILHO, in “Direito Constitucional e Teoria da Constituicdo”, Almedina,
7% Edicdo (3% Reimpressdo) (2003), p. 377 - “A positivagdo de direitos fundamentais significa a
incorporag¢do na ordem juridica positiva dos direitos considerados “naturais” e “inalienaveis” do
individuo. N&o basta uma qualquer positivagdo. E necessario assinalar-lhes a dimensio de Fundamental
Rights colocados no lugar cimeiro das fontes de direito: as normas constitucionais”.

114 Art. 26°da C.R.P.:

“]. A todos sdo reconhecidos os direitos a identidade pessoal, ao desenvolvimento da personalidade, a
capacidade civil, a cidadania, ao bom nome e reputacdo, a imagem, a palavra, & reserva da intimidade
da vida privada e familiar e a proteccéo legal contra quaisquer formas de discriminagao.

2. A lei estabelecerd garantias efectivas contra a obtencdo e utilizagdo abusivas, ou contrarias a
dignidade humana, de informagdes relativas as pessoas e familias.

...y

115 Neste sentido, J.J. GOMES CANOTILHO, ob. cit., p. 403 - “Os direitos consagrados e
reconhecidos pela constituicdo designam-se, por vezes, direitos fundamentais formalmente
constitucionais, porque eles sdo enunciados e protegidos por normas com valor constitucional formal
(normas que tém a forma constitucional).”

116 Art. 66°do C.C.:

“1. A personalidade adquire-se no momento do nascimento completo e com vida.
()"

117 Art. 16%2 CRP:

“Os preceitos constitucionais e legais relativos aos direitos fundamentais devem ser interpretados e
integrados de harmonia com a Declarac¢éo Universal dos Direitos do Homem. ”

118 Cfr. preAmbulo e art. 6° e 29°/1 da DUDH.
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personalidade”, prevendo também, especificamente, diversos direitos fundamentais de

personalidade.*®

O “Direito a Imagem”, inerente a condicdo humana e por isso dela indissociavel
goza igualmente de proteccdo penal, plasmada, nomeadamente, no art. 199°12° do Cédigo
Penal, sob a epigrafe “Gravagées e fotografias ilicitas”, N0 “Capitulo VIII - D0oS crimes

contra outros bens juridicos pessoais”, do “Livro Il - Parte Especial”.

Pela analise do artigo em questdo, salta a vista um elemento capaz de fazer toda a
diferenca, em termos de (i)licito penal. Reportamo-nos ao elemento do consentimento,

mais a frente analisado.

Refira-se que, apenas incorre no crime previsto no art. 199° do Cddigo Penal,
“quem, sem consentimento”, 0 que sera 0 mesmo que dizer que tal actuacdo sera
perfeitamente licita e até normal e consequente, quando o titular do “Direito a Imagem”
aqui patente, preste o devido consentimento, de modo claro e objectivo. No nosso entender
e ainda que admitamos que poderdo existir situacdes em que bastaria o consentimento
tacito para legitimar certa utilizacdo da imagem da pessoa, muitos problemas séo
colocados, pela situacdo em apreco, no momento, ndo se compadecer com tal

consentimento. !

119 Dando igualmente conta deste destaque, RABINDRANATH V. A. CAPELO DE SOUSA, in “O
Direito Geral de Personalidade”, Coimbra Editora (1995), pp. 98 e 99.

120 Art. 199° do Cddigo Penal:

“1.Quem, sem consentimento:

a) Gravar palavras proferidas por outra pessoa e ndo destinadas ao puablico, mesmo que lhe sejam
dirigidas; ou

b) Utilizar ou permitir que se utilizem as gravacoes referidas na alinea anterior, mesmo que licitamente
produzidas;é punido com pena de prisdo até um ano ou com pena de multa até 240 dias.

2 - Na mesma pena incorre quem, contra vontade:

a) Fotografar ou filmar outra pessoa, mesmo em eventos em que tenha legitimamente participado; ou

b) Utilizar ou permitir que se utilizem fotografias ou filmes referidos na alinea anterior, mesmo que
licitamente obtidos.

()"

121 Poderiamos cair na tentacdo de considerar que tal consentimento pudesse vir a ser prestado através
de actos que ndo deixassem qualquer divida quanto a admissibilidade do mesmo, o chamado
consentimento presumido ou tacito. No entanto, neste Gltimo caso, poderiamos facilmente cair em
situacdes limite que ndo se afiguram de facil resolucéo judicial. Destarte, optamos sim, pelo caminho do
“consentimento expresso”, pois sO assim se observardo os exactos termos da cedéncia de exploragdo da
imagem do titular da mesma.

No entanto, a nossa jurisprudéncia tem vindo a admitir a chamada presuncéo de consentimento. A este
respeito vd. Ac. STJ, de 7 de Junho de 2011, onde se refere: “IIl - Em situacgdes limite podera ocorrer
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H& pois, que levar em linha de conta, o facto das fronteiras ndo serem facilmente
delimitaveis, incertas mesmo, procurando-se, por isso, um caminho de maior certeza, como
0 sera, certamente, o percorrido aquando do chamado “consentimento expresso, claro e

objectivo.”

Na linha do nosso entendimento, em Espanha, através da “Ley Orgénica 1/1982, de
5 de mayo, de proteccion civil del derecho al honor, a la intimidad personal y familiar y a
la propia imagen”, no n.° 2 do art. 2.°, foi relevada a necessidade do consentimento
expresso do titular do “Direito a Imagem”, que s6 assim afastaria a “intromissdo

ilegitima”. Assim:

“No se apreciara la existencia de intromision ilegitima en el &mbito protegido
cuando estuviere expresamente autorizada por ley o cuando el titular del derecho hubiese

otorgado al efecto su consentimiento expreso”.

O “Direito a Imagem” encontra-se ainda previsto (permitam-nos, ainda que se faca
apenas uma referéncia meramente indicativa) no Coédigo da Publicidade (art. 7°/2/e)), no
Caodigo da Propriedade Industrial (art. 234°2/b) e art. 239°/g)) e no Cddigo do Trabalho
(art. 20° e art. 21°).

Referéncia ainda para o facto da tutela deste mesmo direito se poder ainda
encontrar na Lei n.° 28/98, de 26 de Junho'??, que estabelece um novo regime juridico do
contrato de trabalho do praticante desportivo e do contrato de formacao desportiva, no seu
art. 10°'23, sob a epigrafe “Direito de Imagem”, 0 que revela, desde logo, a especificidade

uma presung¢do de consentimento, bastando para tal que a conduta do titular do direito a propria imagem
revele um comportamento de tal modo alheado & sorte da captacdo de imagens que dele se possa inferir
uma anuéncia desprendida ou inane ao conteudo e destino das imagens.”

Ainda assim, nesse mesmo Ac. ndo se deixa de referir que “Para que ocorra uma situagdo de
consentimento tacito, significacéo externa de autorizagdo para a captagdo, reproducao e publicitacdo da
imagem de quem quer, torna-se necessario que 0s sinais (significantes ou exteriorizaveis) do titular do
direito se revelem ou evidenciem como inequivocos ou desprovidos de qualquer divida.” Ora, tais sinais
terdo, necessariamente, de ter tratamento casuistico, o que deixa a porta aberta a eventuais abusos.

122 Estabelece um novo regime juridico do contrato de trabalho do praticante desportivo e do contrato
de formacéo desportiva e revoga o Decreto-Lei n.° 305/95, de 18 de Novembro.

123 Art. 10° da Lei n.° 28/98, de 26 de Junho:
“1 - Todo o praticante desportivo profissional tem direito a utilizar a sua imagem publica ligada a pratica
desportiva e a opor-se a que outrem a use ilicitamente para exploracdo comercial ou para outros fins
econdmicos.
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que este direito encontra no mundo do Desporto, na sua crescente mediatizac¢éo, que coloca
0 Desporto e nomeadamente o Futebol como uma actividade cada vez mais econdmica,
“montra” perfeita para a utilizagdo e explora¢do comercial da imagem dos seus praticantes,

nalguns dos casos, verdadeiros idolos para os consumidores, em geral.

Ressalva-se, no entanto, o facto da lei proceder, no n.° 2 do supra citado art. 10°, a
separacdo entre o direito de imagem do praticante desportivo, enquanto pessoa singular e
autonoma (tal exploracdo ficara a cargo do titular do direito ou do seu empresario
desportivo) e entre a imagem colectiva dos praticantes, por exemplo de uma equipa de
futebol, explora¢do, essa, que “poderd ser objecto de regulamentacdo em sede de

contratagdo colectiva”.

2 - Fica ressalvado o direito de uso de imagem do colectivo dos praticantes, o qual podera ser objecto de
regulamentagdo em sede de contratagdo colectiva.”
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“Direito 2 Imagem”*?*, Direito (In)disponivel?

A imagem, em si mesma, € um elemento identificativo de alguém ou de algo. Em
termos juridicos, inerente a figura humana, corresponde a aparéncia ou configuracdo

exterior da pessoa, sendo um sinal distintivo da mesma, um rasgo da sua personalidade.'®

Nas palavras de José Ramon de Verda y Beamonte, 0 “Direito a Imagem” “é o
poder que o ordenamento juridico atribui a uma pessoa para determinar quando é possivel
a sua figura, ou dito de outro modo, a faculdade de decidir quando a sua figura pode ser

reproduzida ou ndo”.*?°

O “Direito a Imagem”, enquanto direito constitucionalmente consagrado e
integrado no elenco dos direitos de personalidade®?’, sendo o mais “exterior” dos direitos
da pessoa, fisicamente considerada'?®, caracteriza-se pelo seu caracter pessoal, essencial,

exclusivo, irrenunciavel, imprescritivel e inalienavel.*?°

No entanto, no plano constitucional, a lei permite, dentro de determinados limites, a
captacdo, reproducédo e publicitacdo da imagem, desde que o titular do direito anua ou
consinta nessas actividades, sendo este seu caracter dispositivo, o aspecto de maior relevo

’

que individualiza 0 “Direito a Imagem”, no circulo dos Direitos de Personalidade.

124 Para um estudo sobre o conceito de “Imagem”, cfr. CLAUDIA TRABUCO, in “Dos Contratos
relativos ao direito a imagem”’, Separata da Revista O Direito, ano 133.° (2001), n.° Il, p. 397 e seg.

125 Neste sentido, vd. DAVID DE OLIVEIRA FESTAS, ob. cit. (2009), p. 53
Também neste sentido, vd. CLAUDIA TRABUCO, ob. cit. (2001), p. 400

126  Cfr. JOSE RAMON DE VERDA 'Y BEAMONTE, in “El Derecho a la Imagen desde todos los
Puntos de Vista” - “Revista Aranzadi de Derecho y Nuevas Tecnologias”, Coord: José Ramén de Verda y
Beamonte, n° 9 (2011), p. 23

127 Também para a doutrina brasileira, é o “Direito a Imagem” entendido como Direito de
Personalidade. Contrariamente, para a doutrina americana, 0 “Direito a Imagem” é entendido como um
Direito com natureza patrimonial, verdadeiro direito de propriedade, podendo ser objecto de transmisséo
a terceiros.
Neste sentido, vd. CAROLINA PINA, in “Visibn comparativa de la proteccion de los Derechos de
Imagen en Europa y en Estados Unidos” - “Revista Juridica de Deporte y Entretenimiento”, n° 14
(2005), (p. 540 e seg.)

128 Neste sentido, ANTONIO MARIA M. PINHEIRO TORRES, in “Acerca dos Direitos de
Personalidade”, Editora Rei dos Livros, Lisboa (2000), p. 37

129 Neste sentido, SOFIA BARROS CARVALHOSA, ob. cit. (2009), pag.305.
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Afastamos, no entanto, a ideia da admissibilidade de um “consentimento geral ”**°,
que, a contrario, se afastaria do necessario consentimento objectivo, para que assim se
possa delimitar o quantum da transmissibilidade, isto €, os exactos termos da autorizacao

de utilizacdo/exploracdo/comercializacdo da imagem.

Para além deste prévio consentimento, duas realidades mais se afiguram como
restricbes impostas a este direito. Sao elas, as ‘“situacdes de cardcter excepcional e
taxativo e desde que verificados os requisitos legalmente estabelecidos para o efeito” e as
situacOes em que “estejam em causa outros direitos constitucionalmente consagrados”,
justificando-se a “prevaléncia destes sobre o direito a imagem”. Somente as situagoes
enquadraveis neste ambito poderdo justificar a dispensa da necessidade de obtencao prévia
do consentimento. Contudo, facilmente se compreenderd que, apesar de, na maioria das
vezes, o utilizador ilicito da imagem de outrem, procurar enquadrar essa mesma utilizacao
numa destas situacdes, alegando, por exemplo, interesse publico de informacdo®!, o que na
verdade acontece é, efectivamente, uma situacdo abusiva e violadora do “Direito a

Imagem” e ainda do direito a reserva da vida privada e da intimidade.*®2

Neste sentido, e observando-se 0 (quase sempre) necessario consentimento, parece-
nos razoavel o entendimento de que pode, o titular do “Direito a Imagem ", explorar, como
entender, a sua imagem, porque pessoal, exclusiva e inalienavel e desse modo extrair o

consequente proveito econémico.

Né&o é pelo simples facto do seu titular, obter da mesma, um proveito econémico
que se encontra desvirtuado o seu caracter pessoal, sendo este mesmo caracter pessoal que
permite a revogabilidade, a todo o tempo, do consentimento prestado®*3, como mais a

frente explicitado.

130 Também neste sentido, MARIA DA GLORIA CARVALHO REBELO, in “A Responsabilidade
Civil pela Informagdo Transmitida pela Televisdo”, Dissertacdo de Mestrado em Ciéncias Juridicas,
Faculdade de Direito de Lisboa (1998), p. 103.

131 Quanto ao interesse publico de informagdo, seguimos o entendimento, entre outros no mesmo
sentido, de ANA AZURMENDI ADARRAGA, in “El Derecho a la Propia Imagen: Su identidad y
Aproximacion al Derecho a la Informacion”, Editorial Civitas S. A (1997), pp. 211, 212 e 213.

132 Neste sentido, cfr. SOFIA BARROS CARVALHOSA, in “As Situagoes Abusivas Decorrentes da
Exploracdo Comercial da Imagem do Praticante Desportivo Profissional” - “Estudos de Direito
Desportivo em Homenagem a Albino Mendes Baptista”, Universidade Lusiada Editora, Lisboa (2010), p.
318 e 3109.

133 Neste sentido, cfr. CLAUDIA TRABUCO, ob. cit. (2001), p. 410.
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Ainda que o titular deste mesmo direito renuncie, sublinhe-se, a sua utilizagdo,
comercializacdo ou exploracdo, ndo pode um terceiro vir a praticar esses mesmos actos,
sem a prévia obtencdo da respectiva autorizacdo nesse sentido, uma vez que, tal como ao
titular do direito assiste a legitimidade para promover, assiste igualmente o direito de ndo
pretender a mediatiza¢do da sua imagem, sendo esse, alias, o sentido do art. 10° da Lei n.°
28/98.134

Assim, “A limitagdo voluntaria ao exercicio dos direitos de personalidade néo
impede a eventual relevancia do consentimento do lesado: este ndo produz a extingdo do
direito e tem um destinatario que beneficia dos seus efeitos. A limitacdo voluntaria ao
exercicio dos direitos de personalidade deve, todavia, para ser valida como negocio
juridico ou para ser relevante como circunstancia que exclui a ilicitude do acto lesivo e
consequentemente a responsabilidade civil do lesante, ser conforme aos principios da
ordem publica (arts. 81° e 280° . Pela andlise destas sabias palavras dos Autores em
nota de rodapé citados, ficamos totalmente esclarecidos quanto ao facto de poder o
“Direito a Imagem” ser objecto de uma limitacdo voluntaria, voluntariedade, essa, que ndo

podera, nunca, ser descurada.*

134 Quanto a este ponto, importa fazer referéncia a solucdo encontrada nos EUA, onde foi acolhido um
modelo dualista puro (a que se contrapdem o0s regimes monistas da maioria das ordens juridicas
continentais) autonomizando e distinguindo entre o “right of privacy” e 0 “right of publicity”, baseado
na obra de Thomas Mccarthy, “The rights of publicity and privacy”, vols. | e 1l, Clark Boardman
Callaghan, New York, 1996, referida por LUIS COUTO GONCALVES, (Marcas e Merchandising), in
“Direito do Desporto Profissional, Contributos de um Curso de Pés-Graduagdo” - Coordenacdo: Jodo
Leal Amado e Ricardo Costa, Almedina — Fevereiro (2011), pp. 77 — 80.

Ainda quanto a este ponto, Cfr. HUW BEVERLEY-SMITH, in “The Commercial Appropriation of
Personality”, Cambridge Studies in Intellectual Property Rights, Cambridge University Press (New York)
(2008), pp. 146 e seg, bem como cfr. CLAUDIA TRABUCO, ob. cit. pp. 415 e seg.

Ja o direito francés hesita entre a natureza extrapatrimonial do direito & imagem, verdadeiro direito
de personalidade e o seu desdobramento num direito patrimonial, passivel de utilizacdo comercial,
mediante um preco. Neste sentido, vd. ERIC LOQUIN, in “L'internationalisation des contrats sportifs”,
in “Les contrats des sportifs - L'exemple du football professionel — Sous la direction de Gérald Simon”,
Presses Universitaires de France (2003), p. 52.

135 Cfr. CARLOS ALBERTO DA MOTA PINTO, ob. cit. (2005), 42 Edigdo por ANTONIO PINTO
MONTEIRO e PAULO MOTAPINTO, p. 215.

136 Neste sentido, vd. Ac. do TRG. de 02.03.2010, em que é referido: “Tendo a ré descurado a
necessidade de obtencdo do prévio consentimento dos pais da autora menor para a insercdo da
fotografia desta num folheto publicitario, alega a demandante que essa captacdo e utilizagdo nao
autorizadas da sua imagem lhe causou constrangimento, embaraco e vergonha, porquanto passou a ser
alvo de chacota dos seus colegas, sofrendo tristeza e desgosto a ponto de ndo querer ir a escola.”
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Ainda neste sentido, ha que destacar o facto de ndo se poder vir a entender, de
modo algum, que esta limitacdo inerente ao “Direito a Imagem ", Se perspective como uma
renuncia ao proprio direito ou extincdo do mesmo. Aquilo gque, Unica e exclusivamente se
cede (no caso dos jogadores de futebol, ao clube ou a uma outra empresa) é a utilizacao,
comercializacdo ou exploracdo comercial desse direito, sem que 0 mesmo se dissipe da

esfera juridica do prdprio, permanecendo, assim, na sua titularidade.!3’

Tal conclusdo explica o facto dos jogadores de futebol poderem, ao longo da sua
carreira, fazer diversos contratos de cedéncia de exploracdo de imagem. Ora, se com essa
cedéncia fosse igualmente cedida a titularidade desse direito, esse tipo de contrato pelos

mesmos realizado, sé poderia acontecer uma Unica vez.

No entanto, h& que ressalvar o facto do consentimento que se presta, ter eficacia nos
estritos limites da concessdo, sendo Unica e exclusivamente eficaz em relagdo as partes

envolvidas.

Deste modo, este direito ndo se apresenta como indisponivel'®, uma vez que o
titular do direito de imagem pode consentir na utilizacdo/comercializacdo/exploracéo da
sua imagem?3. Ora, salvo melhor entendimento, ndo nos parece que, ao dispor da sua
imagem, eventualmente para fins comerciais, esteja o titular desse direito a renunciar ao
mesmo.2® Antes pelo contrario, o titular desse “Direito de Imagem” esta, a nosso ver, a

potenciar a (sua) imagem, desse mesmo facto colhendo os respectivos dividendos.**!

137 Ressalvando esta mesma ideia, vd. CARLA VASCONCELOS CARVALHO, ob. cit. (2010), p.
603. - “Cada uso que se faz ou permite da imagem de uma pessoa aproxima-se de um fruto desta imagem,
de modo que o direito a imagem, em si, ndo é transacionavel, e sim o direito a exploragéo econdémica da
imagem.”

138 Ainda que o0 “Direito a Imagem”, enquanto direito de personalidade seja por muitos visto como
indisponivel, ndo podemos ficar indiferentes as limitacfes inerentes a0 mesmo, pelo que é-lhe também
sobejamente reconhecida uma disponibilidade parcial. Neste sentido, ainda que parcial, optamos por
considerar este Direito como disponivel, salvaguardando, sempre, o entendimento de que é o mesmo
indissociavel da esfera juridica do seu titular. Importa por isso, pois, ndo confundir o conceito de
“disposi¢do” com o de “transmissao”.

Neste mesmo sentido, cfr. CLAUDIA TRABUCO, ob. cit., pp. 411 e 412 e ainda RABINDRANATH
CAPELO DE SOUSA, ob. cit. (1978), p. 97.

139 O TRL, por Acérdao de 13 de Margo de 2001, foi da opinido que tal consentimento poderia ser
prestado pelo proprio titular do direito ou “por interposta pessoa”, numa clara alusdo aos casos em que
tal consentimento ao utilizador da imagem, € prestado pelo empreséario desportivo.

140 Neste mesmo sentido, SOFIA BARROS CARVALHOSA, ob. cit. (2010), p. 307.

141 Em termos préaticos, aquilo que o titular do “Direito a Imagem” cede ndo € a imagem, mas sim a
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A possibilidade de dispor ou ndo da prdpria imagem para que outros a utilizem para
os mais diversos fins, afigura-se como uma grande e peculiar caracteristica do “Direito a

Imagem™"'#?

Nestes termos, somos levados a concluir que, intrinsecamente ligado a este
“Direito a Imagem”, apresenta-se (especialmente no que a imagem do jogador de futebol
concerne, devido a toda a sua mediatizacdo e globalizacdo) um conteddo patrimonial ou

econdmico substancial, que tem contribuido para a nova concepgéo de desporto.'*®

Ora, é precisamente esta dimensdo econdmica a que se encontra adstrito, que
permite a exploracdo comercial da imagem de uma pessoa, ressalvada que esteja, sempre, a
devida autorizacdo de utilizacdo, que devera ser precisa e exacta, de modo a aumentar a
protecgdo do titular do “Direito a Imagem”, no sentido do mesmo n&do vir a ser
prejudicado ou lesado**, bem como, delineados estejam, todos os contornos dessa mesma

exploracdo, nomeadamente, quanto a duracdo da cedéncia e respectivas condicdes.

E esta uma limitagdo inerente ao “Direito a Imagem”, embora ndo deixe, 0 mesmo,
de ser irrenunciavel e inalienavel® ndo ficando, portanto, postas em causa, as suas

caracteristicas proprias.

Ainda nestes termos, é também esta caracteristica fundamental do “Direito a
Imagem ”, a causa de uma série de consequéncias no ordenamento juridico, pois quando é

utilizada a imagem alheia sem o consentimento do interessado, ou quando se ultrapassa 0s

exploracdo comercial da mesma. No mesmo sentido, cfr. ANA AZURMENDI ADARRAGA, ob. cit.
(1997), p. 44 - “En la explotacion comercial de la imagen, el titular del derecho cede parcialmente — €S
decir, no hay una renuncia absoluta, sino que se dispone una o varias facultades para una finalidad, un
plazo de tiempo, etc. - con el objeto de conseguir a cambio un beneficio econémico.”

142 Neste sentido, vd. Acordao do STJ, de 8 de Novembro de 2001, onde se refere que: “(...) o direito
de imagem (...) expressa-se no poder que todos tém de impedir que o0 seu retrato Seja exposto
publicamente.”

143 Neste mesmo sentido, SOFIA BARROS CARVALHOSA, ob. cit. (2009), p. 305.

144 A este respeito, veja-se SOFIA BARROS CARVALHOSA, ob. cit. (2009), p. 310.

145 Neste sentido, vd. Ac. TRL, de 18 de Dezembro de 2007, onde se refere: “Embora o direito de
imagem seja irrenunciavel e inalienavel, ndo estdo proibidas limitacbes ao exercicio desse direito,
nomeadamente a cedéncia a terceiros por futebolistas, do direito a exploracdo comercial da sua imagem
de desportistas profissionais.”
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limites daquilo que foi autorizado, ocorre uma violagdo deste Direito*®, implicando, por
isso, a ilicitude do acto!#’.

Nas palavras de Sofia Barros Carvalhosal®, “a ilicitude de tal conduta ndo é
afastada nem excluida pelo facto de o titular do direito de imagem ser uma figura publica,
famosa ou de grande notoriedade (como sucede com a maioria dos praticantes desportivos
profissionais), nem tdo pouco pela invocacdo do direito de informar constitucionalmente
consagrado, se ndo existir qualquer conexd@o entre as imagens e a actividade profissional
do titular do direito de imagem e que lhe conferiu a sua notoriedade perante o publico,
bem como que a divulgacdo de tais imagens tenha subjacente um interesse publico

’

informativo.’

A este respeito, temos, inclusivamente, o exemplo recente de um politico
colombiano que usou a imagem de Radamel Falcao huma campanha de promocéo politica,
com fins eleitorais, sem o consentimento do jogador, tendo como objectivo ganhar o maior
numero de votantes, visto que aos olhos do publico em geral, o candidato gozaria de muito

maior credibilidade, estando ao seu lado um idolo do pais, como o é Radamel Falcao®°.

O consentimento especifico, claro e objectivo para cada situacdo em concreto, do
titular do “Direito a Imagem”, aparece pois, nestes termos, como elemento fulcral do

contrato de cedéncia de utilizacdo e exploracdo da imagem.

A imagem do profissional de futebol estd assim, na mesma esteira, intrinsecamente

ligada a uma dimens&o economica, impossivel de dissociar da dimensdo pessoal**°, que

146 Neste sentido, vd. EULALIA AMAT LLARI, in “El Derecho a la propia imagen y su valor
publicitario”, Madrid, Ed. La Ley (1992), p. 40. Nas palavras da Autora, ha que encontrar um equilibrio
entre os valores constitucionalmente protegidos.

147 Para um maior e adequado desenvolvimento quanto as providéncias tendentes a evitar esta violacao,
vd. JOAO PAULO REMEDIO MARQUES, ob. cit., pp. 661 e seg.

148 Ob. cit. (2009), pp. 315 e 316.

149 Radamel Falcao veio a publico esclarecer que ndo apoiava nenhum dos candidatos e que tinha sido
vitima de um uso indevido do seu nome e imagem, encontrando-se a marca “Falcao” legalmente registada
na “Superintendencia de Industria y Comercio” pelo que iria tomar as providéncias necessérias a
reparacdo do seu direito violado, se entretanto, o politico ndo se retratasse do sucedido. In
http://www.antena2.com.co/noticias/falcao-iniciara-acciones-legales-si-candidato-64968 e  também
https://www.colombia.com/futbol/falcao/sdi285/82421/falcao-y-mariana-pajon-piden-rectificacion-a-
candidato-que-uso-sus-imagenes

150 Neste sentido, cfr. DAVID DE OLIVEIRA FESTAS, ob. cit. (2009), p. 135, onde refere: “A
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reside na sua aptiddo para gerar receitas, através, nomeadamente, da publicidade!®!, sendo
a sua utilizagdo, por vezes, desencadeadora de um “boom” de vendas de determinado
produto®®? (que na esmagadora maioria das vezes ndo teria, se a marca desse mesmo
produto ndo se tivesse “associado” ao jogador X, reconhecido a nivel nacional ou até

mundial).t®

Muitas das marcas ou servigos a que o profissional de futebol muitas das vezes se
associa, nao estdo directamente relacionadas com a sua actividade profissional. Falamos,
por exemplo, de marcas de joalharia, de carros, de restaurantes, de servicos de

telecomunicacio...'>

Este facto decorre, obviamente, da mediatizacdo do futebol e dos seus
intervenientes, bem como da propensdo que os mesmos tém para gerar beneficios e
proveitos essencialmente econémicos®, neste caso concreto, os jogadores de futebol, que

cedem a utilizacdo da sua imagem, em troca de determinada quantia monetaria.

H4, pois, aqui, uma relacdo de contrapartidas benéficas (na maioria dos casos) para
ambas as partes. Para o profissional de futebol, porque obtém rendimentos avultados e para
a empresa que se associa a0 mesmo, porque obtém um volume de vendas que ndo atingiria
caso ndo se tivesse associado aquele jogador, e consequéncia dessas mesmas vendas,

aumenta, exponencialmente 0 nome da marca no mercado e as receitas.

imagem, enquanto bem de personalidade, esta intimamente conexa a personalidade do titular. (...) Nao é
possivel dissociar os valores pessoais e patrimoniais do direito a imagem. O aproveitamento econémico
da imagem é corolario da autonomia pessoal da pessoa e da sua autodeterminagdo sobre a imagem.”

151 Cfr. ANAAZURMENDI ADARRAGA, ob. cit. (1997), pp. 35 e 36, que traduz o contributo, nesta
matéria, do desenvolvimento da publicidade - “El vertiginoso desarrollo de la publicidad, no sélo en su
expresion concreta de presentacién de productos con finalidad persuasiva, sino como fenémeno modal,
hoy presente en todas las actividades (..) ha contribuido de una manera extradordinaria a la
generalizacién del uso comercial de la imagen humana. Al mismo tiempo ha suscitado una nueva
perspectiva en el estudio del derecho a la propia imagen”.

152 Cfr. EULALIAAMAT LLARI, ob. cit. (1992), p. 16

153 Nas palavras de DAVID DE OLIVEIRA FESTAS, ob. cit., pp. 89 e 90, “Procura-se, antes de
mais, que o publico consumidor associe as qualidades que atribui a determinada pessoa ao produto que
esta publicita. (...) A intervencdo de uma figura cuja imagem seja conhecida ou simplesmente sugestiva e
a transferéncia de qualidades a ela associadas podem revelar-se também preciosas para introduzir um
produto no mercado, chamando a atencdo para ele ou ainda actualizar a imagem que lhe é associada.”

154 Neste mesmo sentido, cfr. HUW BEVERLEY-SMITH, ob. cit., p. 9

155 Transpondo esta mesma ideia, cfr. PASCAL ANCEL, in “Les droits sur la propriété de l'image du
sportif”, in “Les contrats des sportifs - L'exemple du football professionel — Sous la direction de Gérald
Simon”, Presses Universitaires de France (2003), p. 258.
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Seguindo Nerea Sanjuan, podemos mesmo apontar uma dupla componente ao
“Direito a Imagem”, uma positiva ou patrimonial que se traduz no caracter inteiramente
patrimonial (relacionado com a exploracdo economica da imagem do profissional de
futebol, no caso concreto) e uma negativa ou pessoal que se relaciona com a conservagédo
da intimidade perante terceiros, por parte do titular do “Direito a Imagem ~ **®

Na mesma linha de pensamento, Sofia Barros Carvalhosa®®’

, aponta o caracter,
sempre presente, de unicidade do “Direito a Imagem”, ainda que integrando estas duas

vertentes, pois ndo deixa de ser um direito de personalidade.

Apontando também o caracter unitario da personalidade, Rabindranath Capelo de
Sousa®®, chega mesmo a caracteriza-la como “uma unidade fisico-psico-ambiental que
coordena e assume as suas funcdes e que é composta por uma grande multiplicidade e
diversidade de elementos, internos e ambientais, que integradamente se fundem em um
conjunto que os ultrapassa, os referencia e 0s projecta e que em si mesmo tem uma

dinamica propria.”

J& Pascal Ancel, ainda que admita também a dupla componente do “Direito a
Imagem”, refere que o mesmo, na sua concepcdo tradicional, consagrada pela
jurisprudéncia francesa, depois do séc. XIX, aparece essencialmente sob um aspecto

negativo, precisamente o de se opor a realizacio e a publicagdo da sua imagem.°

No caso portugués, com vista a uma maior protec¢do da exploracdo deste Direito do
profissional de futebol, vieram a ser estabelecidas normas nesse mesmo sentido, pela

Convencdo Colectiva de Trabalho'®®, publicada no Boletim de Trabalho e Emprego, 12

156 A este respeito, vd. NEREA SANJUAN, in “Derechos de Imagen y Derechos Audiovisuales en el
Deporte Profesional” - Revista Aranzadi de Derecho de Deporte y Entretenimiento — 2 nimero 12 — Ed.
Thomson — Aranzadi (2004), p. 281 e seg.

Neste mesmo sentido, vd. CLAUDIA TRABUCO, ob. cit. (2001), p. 405.

157 In ob. cit. (2010), p. 317.

158 In ob. cit. (1995), p.199.

159 Vd. PASCAL ANCEL, ob. cit. (2003), pp. 247 e 248.

160 Art. 38° da Convencdo Colectiva de Trabalho:

“1—Todo o jogador tem direito a utilizar a sua imagem publica ligada a préatica do futebol e a opor-se a
que outrem a use ilicitamente para exploracdo comercial ou para outros fins econémicos.
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série, n.° 33, de 8 de Setembro de 1999, celebrada entre a Liga Profissional de Futebol e o
Sindicato de Jogadores Profissionais de Futebol, que, para além de reafirmar o ja estatuido

pelo art. 10° da Lei n.° 28/98, de 26 de Junho, acrescenta certas especificidades.

Com o passar dos anos, naturalmente, teve a supra referida Convencao Colectiva de
Trabalho de ser revista e no que ao art. 38° concerne, passou 0 n.° 5 do mesmo, através de
uma alteracdo publicada no Boletim do Trabalho e Emprego, n.° 30, de 15 de Agosto de

2013, a ter a seguinte redaccao:

“5- A exploracdo do direito de imagem dos jogadores profissionais integrado nas
transmissdes televisivas em canal aberto, ou codificado (excluindo, nomeadamente,
transmissdo na Internet), dos jogos dos campeonatos nacionais confere ao SJPF o direito
a receber uma parcela da taxa a pagar pelo clube visitado a LIGA, a pagar pela LIGA ao
SJPF, no prazo de 30 dias apos efetivo recebimento do clube, no valor de:

5.1- 1.000,00 EUR por jogo transmitido em canal aberto da | Liga;

5.2- 600,00 EUR por jogo transmitido em canal codificado da I Liga e

5.3- 187,50 EUR por jogo transmitido em canal codificado da Il Liga.”

Esta nova redaccdo, face aos valores hoje envolvidos, bem como ao facto da
exploracdo dos direitos de imagem dos jogadores profissionais ndo ser realizada apenas
nos jogos transmitidos em canal aberto, mas também nos canais codificados, bem
evidencia a importancia crescente deste direito, que se tem vindo a traduzir, com o passar
dos anos, numa tendéncia e realidade incontornavel do mundo do desporto, em geral, e do

mundo do futebol, em particular.

Também em Itdlia, foi assinada uma Convencao entre a Associacdo Nacional de

2—O0 direito ao uso e exploracdo da imagem do jogador compete ao proprio no plano meramente
individual, podendo este ceder esse direito ao clube ao servi¢o do qual se encontra durante a vigéncia do
respectivo contrato.

3—Fica ressalvado o direito de uso da imagem do colectivo dos jogadores de uma mesma equipa por
parte do respectivo clube ou sociedade desportiva.

4—A exploracdo comercial da imagem dos jogadores de futebol enquanto colectivo profissional sera da
competéncia do SIPF.

5—A exploracéo do direito de imagem dos jogadores profissionais integrado nas transmissdes televisivas
em canal aberto dos jogos dos campeonatos nacionais confere ao SJPF o direito a receber a quantia de
200 000%, a pagar pelo clube visitado no decurso do més seguinte aquele em que se realiza o jogo.”
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Futebol e os representantes dos profissionais de futebol, onde se prevé que os jogadores
podem dispor da sua imagem, visando a obtencdo de rendimentos, com a condicdo de que
ndo se encontre, tal imagem, associada a simbolos das equipas da Liga.

Em contrapartida desta utilizagéo, o jogador deveria anuir no sentido da sua equipa
poder dispor, a favor dos patrocinadores da mesma, da exploragdo comercial da imagem do
jogador, tendo também ele direito a uma percentagem das vantagens econoémicas de tal

difusdo.16?

Neste sentido, é a imagem do jogador de futebol utilizada como instrumento
economico de criacdo de riqueza, sendo este, também, um dado caracteristico da realidade
hodierna. Ora, sendo a sua utilizaco licital®? (autorizacdo concedida pelo jogador em
causa, em troca de determinada remuneracdo), sera, com certeza, uma fonte de

rendimentos e de obtencéo de lucros.®3

Neste ponto e ainda pela analise do n° 2 do art. 81° do Codigo Civil'®4, cabe-nos
fazer uma ultima referéncia, ao facto do titular do “Direito a Imagem” poder também, a
todo o tempo, quando observados os termos legais, revogar o consentimento previamente
prestado, ainda que consequéncia disso mesmo, tenha a obrigacdo de indemnizar a outra
parte quanto aos prejuizos causados, resultantes da frustracdo de expectativas criadas.

No entanto, esta tomada de posicdo ndo é pacifica noutros ordenamentos juridicos,

como por exemplo em Espanha, ou na Alemanha?®.

161 Também neste sentido, vd. ALEXANDRE DIAS PEREIRA, in “Patrocinios e Contratos
Publicitarios”, “Direito do Desporto Profissional, Contributos de um Curso de P6s-Graduacdo” -
Coordenacdo: Jodo Leal Amado e Ricardo Costa, Almedina — Fevereiro (2011), p. 159.

162 Neste sentido, vd. Acorddo do STJ, de 25.10.2005, onde se refere “O contrato de cedéncia da
exploracdo comercial da imagem de um desportista profissional, celebrado para vigorar por periodo
determinado, tendo em vista apenas a imagem do respectivo titular enquanto desportista, e tendo o
desportista titular do direito & imagem sido previamente remunerado pela cedéncia, é valido, por ndo ser
contrario a principios de ordem publica.”

163 Vd. ainda, a este respeito, sobre a exploracdo comercial da imagem de jogadores de futebol, os
Acérdaos do TRL de 28 de Janeiro de 1999 (CJ, 1999, I, pag. 93), de 13 de Marco de 2001 (CJ, 2001,
Il, 73), de 25 de Junho de 2002 (http://www.dgsi.pt), 0 Acorddo do TRE, de 24 de Fevereiro de 2005
(http://www.dgsi.pt) e ainda 0 Acorddo do STJ de 8 de Novembro de 2001 (CJ-STJ, 2001, 111, pag. 113)

164 Art. 81° do Cddigo Civil:

“I.(..)
2. A limitagdo voluntaria, quando legal, € sempre revogavel, ainda que com obrigacao de indemnizar o0s
prejuizos causados as legitimas expectativas da outra parte.”

165 Para maiores desenvolvimentos, cfr. DAVID DE OLIVEIRA FESTAS, ob. cit. (2009), p. 367 ¢
seg.
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Somos, portanto, levados a concluir que o titular do referido direito fundamental e
de personalidade, ndo pode renunciar a0 mesmo. No entanto, é-lhe permitido o consenso
livre, esclarecido e objectivo, relativamente a limitacdo deste direito, no que se refere ao

seu ambito de actuacéo e respectiva faculdade de gozo e exercicio.
Apenas através deste tipo de consentimento, o titular do Direito a Imagem saber3,
em que termos exactos, dispds do seu direito, limitando, licitamente, a exploracdo que um

terceiro fara da sua propria figura.

S6 nestes termos, 0 nosso ordenamento juridico, permite a limitacdo deste direito,

garantindo, por isso, consequentemente, a sua disponibilidade.
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A Actuacdo do Empresario Desportivo.

Limitacao ou Potenciacao do “Direito de Imagem” do Jogador?

“It’s not the salary that’s a problem, it’s just the
image rights that needed a little perking.” — David
Beckham'®® (2002), acerca das negociagdes com 0
“Manchester United F. C.”".

Encerradas que se encontravam as negociagdes entre o jogador e a sua entidade
patronal de entdo, o Manchester United F. C., Peter Kenyon, antigo director desportivo do
clube em questdo, relembrou que o processo de negociacdo dos contratos é diferente de
jogador para jogador e no caso de Beckham, a preocupacdo do jogador era saber como é
que a sua imagem, a nivel global, poderia ser melhor utlizada, para o beneficio, tanto do

Manchester United F. C., como seu.6’

166 David Robert Joseph Beckham (David Beckham) é um ex-futebolista inglés, por muitos
considerado como um dos maiores jogadores do futebol mundial. Deve-se fazer referéncia ao facto das
negociacOes supra aludidas terem durado bastantes meses e no seu términus, em Maio de 2002, David
Beckham acabou por assinar um novo contrato, com a duragdo de 3 anos, tendo passado a ganhar 300%
mais do que ganhava até entdo.

Beckham foi uma das primeiras estrelas do futebol a ganhar bastante mais pelos rendimentos da sua
imagem do que pelo préprio salério de jogador. - “It is said that his MLS contract was structured such that
80% of the payment was in the form of image rights while only 20% was actual wages for his footballing
services”, Cfr. Nik Cubrilovic (11 de Julho de 2013), in www.postmatch.org para maiores
desenvolvimentos.

No entanto, ja em Maio de 1977, a maior estrela do futebol inglés de entdo, Kevin Keegan, negociou um
contrato com o Hamburg SV, no qual o jogador cedia a exploracdo dos seus direitos de imagem ao clube,
em troca de uma substancial quantia monetaria. Até entdo, os jogadores que se associavam a marcas,
nunca colheram, rendimentos substanciais dessa actividade, Cfr. Hugo Goncalves (27 de Maio de 2013),
in http://www.futebolmagazine.com/keegan-o-primeiro-futebolista-com-direitos-de-imagem para maiores
desenvolvimentos.

Neste mesmo sentido, vd. MIGUEL CARDENAL CARRO, in "Contrato de Trabajo Deportivo y
Derechos de Imagen"”, “I Congresso de Direito do Desporto”, Estoril, Outubro de 2004, [Memodrias]
Coord: Ricardo Costa, Nuno Barbosa, Almedina (2005), p. 238.

Também JOAO LEAL AMADO se refere a esta tendéncia dos desportistas, cada vez mais maior, para
auferirem grande parte dos seus rendimentos, em virtude da exploracdo comercial da sua imagem, in ob.
cit. (2002), p. 68 — "Por isso mesmo, serd porventura impressionante mas ndo ja surpreendente que 0s
atletas mais conceituados aufiram uma fatia significativa do seu rendimento global, ndo a titulo de
remuneracdo da propria actividade desportiva por si prestada, mas a titulo de remuneracdo da
publicidade ligada a sua actividade desportiva (isto €, como contrapartida pela utilizagcdo comercial da
sua imagem)".

167 “The process of every player contract negotiation is different and one of the unique aspects of
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Estas palavras, tanto de Beckham como de Peter Kenyon, bem revelam a
importancia crescente que o Direito de Imagem do jogador profissional de futebol, neste

trabalho abordado, tem vindo a ganhar com o passar dos anos.'%®

Assim e no que respeita a este ponto do nosso trabalho, importa, primeiramente,
fazer referéncia, ao ja supra aludido, art. 37° da Lei n.° 5/2007 (LBAFD), de 16 de Janeiro,
mais concretamente, ao seu nimero um.'®® Ora, pela simples leitura do mesmo, concluimos
que podem representar ou intermediar o profissional de futebol, na celebragéo de certos
contratos, mediante retribuicdo, as pessoas singulares ou colectivas, quando, devidamente

credenciadas.t’®

A consequéncia que advém do facto desta credenciacdo requerida ndo se encontrar
realizada ¢ a simples inexisténcia juridica do contrato!’* ou a sua nulidade, por se encontrar

celebrado contra disposicdo legal de caracter imperativo'’?,

David's was understanding how his global image could best be utilised to the mutual benefit of
Manchester ~ United and David himself.", cfr.  Peter  Kenyon, disponivel em:
http://www1.skysports.com/football/news/11667/2236970/becks-signs-new-deal

168 A este respeito, vd. MICHAEL J. COZZILLIO e MARK S. LEVISTEIN, ob. cit. (1997), p. 993.
Estes autores estabelecem comparacdes, de modo a colocar em evidéncia o nicho de mercado que se foi
delineando com o passar dos anos, para 0s empresarios desportivos, indissociavel claro, da importancia
adquirida pelo direito de imagem dos jogadores - “The emergence of the athlete as folk hero, media
darling, advertising plum, and industry spokesperson has expanded the range of commercial
entanglement exponentially, and the agent's role has expanded in kind”.

169 Art. 37° Lei n.° 5/2007, de 16 de Janeiro:

“] - Sdo empresarios desportivos, para efeitos do disposto na presente lei, as pessoas singulares ou
colectivas que, estando devidamente credenciadas, exer¢cam a actividade de representacdo ou
intermediacdo, ocasional ou permanente, mediante remuneragdo, na celebracdo de contratos de
formacéo desportiva, de trabalho desportivo ou relativos a direitos de imagem.”

170 No que toca a credenciacdo do empresario desportivo, cf. art. 22° e art. 23°, ambos da Lei n.° 28/98,
de 26 de Junho.

Também a FIFA dispde no sentido de um “licensing system”. Neste sentido, vd. AARON N. WISE e
BRUCE S. MEYER, ob. cit. (1997), pp. 698 e 699.

171 Neste sentido, o Ac. do TRL, de 24 de Outubro de 2013, onde se refere que: “Os contratos
celebrados com “empresdrio desportivo” que ndo se encontre registado junto da federagdo desportiva
respectiva, ou, sendo caso disso, junto da liga, sdo juridicamente inexistentes.”, como, alias, decorre
também do art. 23° da Lei n.° 28/98, de 26 de Junho.

172 Neste sentido, o Ac. do STJ, de 15 de Novembro de 2011, onde se refere que: “O contrato
celebrado entre um empresario desportivo, ndo inscrito no registo, e uma sociedade desportiva, nos
termos do qual, o primeiro se obriga, simplesmente, a prestar a segunda 0s seus servigos na negociacao
da contratacdo de um determinado jogador de futebol, mediante uma remuneracdo a pagar pela mesma
sociedade desportiva, por celebrado contra disposicdo legal de caracter imperativo, deve considerar-se
nulo.”
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Este novo art. 37° da LBAFD (Lei n.° 5/2007, de 16 de Janeiro), alarga o ambito de
actuacdo dos empresarios desportivos a celebracdo de contratos relativos ao “Direito de
Imagem” dos seus representados, os também chamados “contratos de gestdo de imagem
dos desportistas”, que incluem, frequentemente, clausulas que obrigam o jogador de
futebol profissional a estar disponivel para potenciais parceiros publicitarios, tendo
também por isso, de adoptar determinados comportamentos!’.

O empresario desportivo do profissional de futebol surge, pois, hoje, num contexto
de negdcio sem precedentes, devido ao crescente mediatismo do futebol e a importancia
que a assisténcia e aconselhamento do primeiro tém vindo a desempenhar na carreira dos

futebolistas.

Também o facto do fendmeno desportivo ter alcangado uma maior complexidade,
decerto terd concorrido para que os 6rgdos sociais assumam hoje um maior peso. E, se
transformacdes existiram, é inegavel que a modalidade desportiva em que tal sucedeu de
uma forma mais notdria, foi justamente no futebol. Este tornou-se um espaco de
confluéncia de multiplos interesses e actividades, exigindo estruturas apropriadas

(humanas, materiais e financeiras).!’*

Assim, assiste-se a uma cobertura dos “media” sem paralelo na historial”® com um
consequente aumento do interesse pelos eventos desportivos, por parte dos operadores
televisivos (estima-se que tenham assistido a final do Campeonato do Mundo de Futebol
de 2010, realizado na Africa do Sul, mais de 531 milhes de pessoas, segundo dados

apurados pelo Relatério de Audiéncias Televisivas, disponibilizado pela FIFA'®), que

173 Neste sentido, vd. ANDRE DINIS DE CARVALHO, ob. cit. (2005), p. 206.

174 Neste sentido, vd. JORGE TEIXEIRA DE SOUSA, in “Para a Sociologia do Futebol
Portugués”, Edi¢des FMH, Universidade Técnica de Lisboa, Faculdade de Motricidade Humana (1996),
p. 220.

175 Neste sentido J. J. GOMES CANOTILHO, in “Direito do Desporto Profissional, Contributos de
um Curso de P6s-Graduagdo” - Coordenacdo: Jodo Leal Amado e Ricardo Costa, Almedina — Fevereiro
(2011), pp. 20 e 21, citando um autor Alemao, “O desporto passa a estar subordinado a hierarquia dos
tempos televisivos, e a hierarquia das modalidades desportivas é determinada pela sua capacidade de
prime-time, movendo-se, assim, a integracédo do desporto no sistema de comunicacdo e consumo globais
com a incontornavel acentuagdo da sua natureza economica” (Udo Steiner, “Sport und Freizeit”, in
Isensee/Kirchhof, 2006, p. 728).

176 Este relatdrio pode ser consultado em:
http://www.fifa.com/mm/document/affederation/tv/01/47/32/73/2010fifaworldcupsouthafricatvaudiencere
port.pdf
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galvanizam de tal modo a figura do praticante desportivo (neste caso, do jogador de futebol
profissional), apresentando-o como verdadeiro idolo de milhares e nalguns casos, até de
milhGes, que naturalmente, potenciam o crescente interesse das mais diversas marcas, na
imagem do profissional de futebol, diga-se, na exploracdo da imagem do profissional de
futebol .}’

Tal potenciacdo da imagem do praticante desportivo, faz entrar em cena a figura do
empresario desportivo, pessoa singular ou colectiva que se presume ser da total confianca
do jogador de futebol profissional, uma vez que o mesmo ir& ou devera agir no interesse do

mesmo, para que, com tal actuacao se possa projectar, também a si, neste mercado.

No entanto e face ao “assédio” constante por parte dos empresarios desportivos a
que os jogadores de futebol profissional estdo sujeitos, os mesmos sdo levados, muitas
vezes, a fazer mas escolhas, dado que, infelizmente, o facto de um agente estar
devidamente credenciado, ndo significa, porém, que o atleta tera, necessariamente, uma

correcta orientacao.

O empreséario desportivo, por forca do exercicio das suas funcGes, tem de ser um
conhecedor do mercado, pessoa coerente e influente no meio, para que o profissional de

futebol ndo se torne “reféem” das mas decisdes do seu empresario.1’

Ora, muitas das vezes acontece, face aos milhdes e interesses envolvidos na
cedéncia temporaria dos direitos de imagem do profissional de futebol, geradores, como
bem se pode entender, de negocia¢fes morosas e de dificil resolucdo, que, ao serem
totalmente dirigidas pelo empresario desportivo, que nelas se encontra, por vezes, com o
objectivo de obter o maior lucro pessoal possivel, sem ter em conta os directos interesses

desportivos do atleta, que as mesmas sejam, depois de diversas horas e até de varios dias,

177 Também neste sentido SOFIA BARROS CARVALHOSA, ob. cit. (2009), pp. 306 e 307.

178 A este respeito, uma breve palavra para a EFAA, da qual Portugal faz parte, sendo inclusivamente
um dos membros fundadores da mesma, “constituida para manter e, onde for necessdrio, introduzir, um
elevado nivel de profissionalismo e transparéncia, bem como apoiar o controlo regulamentar na
profiss&o dos empresdrios desportivos”. Cfr. JOAO DIOGO VALENTE MANTEIGAS, ob. cit. (2010),
pp. 164 e seg.

Em Portugal, prosseguindo os mesmos objectivos, surge a ANAF, com o especifico objectivo de
“promover e defender os interesses dos agentes de jogadores licenciados pela Federacdo Portuguesa de
Futebol (FPF).” Informagdo disponivel em: http://www.anaf.pt/.
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abortadas. 1"°

Com tal actuacéo, que muitas vezes se prende com os valores e com a percentagem
dos direitos de imagem envolvidos, o empresario desportivo limita fortemente o seu

representado.

No entanto, ha que ndo generalizar este tipo de casos e relevar, sim, 0s imensos

casos de sucesso gue se encontram no mundo do futebol profissional.

Ora, quando, hoje em dia, os jogadores de futebol profissional sdo contactados
(maior parte dos casos) ou estabelecem contactos e passam a ser representados por um
empresario desportivo ou pela respectiva sociedade, sdo-lhes, por este dltimo, prestados
servigos, tais como:

— Planeamento de carreira;

— andlise de contratos de trabalho;
— captacdes de patrocinios;

— agenciamento de patrocinios;

— assessoria de imprensa;

— assessoria financeira;

—  assessoria em investimentos;

agenciamento de patrocinios...

Como é Obvio, face a mais variada actuacdo do empresario desportivo, que
legitimamente, procura obter o maior proveito possivel e rentabilidade da imagem do
jogador, o j& aludido “Direito de Imagem ", neste caso do profissional de futebol, ir4, com
certeza, sofrer uma limitacdo, na medida em que nao podera o atleta obter o beneficio total

da exploracéo da sua imagem?e°.

179 Nas palavras de ALBINO MENDES BAPTISTA, in “Estudos sobre o Contrato de Trabalho
Desportivo”, Coimbra Editora (2006), p. 36, “(...) o empresdrio é muitas vezes o mais forte adversario do
pacta sunt servanda, principio de que gostam muito pouco, porque nada lhes adianta, enquanto que
rupturas ante tempus, com a consequente outorga de novos contratos com clubes terceiros, gerardo
circulacéo de dinheiro e, portanto, lucro para a sua actividade”.

180 A semelhanga do empresario desportivo, também os clubes limitam o direito do atleta em explorar,
individualmente, a sua imagem. Neste sentido, vd. PASCAL ANCEL, ob. cit., pp. 265 e seg. - “(...) le
club va limiter le droit pour le sportif d'exploiter individuellement son image pour pouvoir I'exploiter lui-
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No entanto, seré esta uma limitacéo negativa?

N&o nos parece. Ainda que o jogador saiba que a sua imagem podera ser geradora
de rendimentos avultados, reconhece também as suas limitacGes e 0s problemas que podera
ter de enfrentar aquando da necessaria negociagdo contratual'®!, pelo que deixa para o seu
empresario desportivo, possuidor do necessario “know-how ”, enquanto seu representante
directo (neste caso do direito de imagem do profissional de futebol), a negociacéo, termos
e conclusdo da maioria dos contratos, de modo a que possa, 0 mesmo, deles retirar o maior
proveito comercial possivel, tendo em conta, as mais das vezes, a diminuta preparacéo do
profissional de futebol nessas areas que, necessariamente, envolvem conhecimentos de

diversa indole, tais como juridicos ou economicos®?,

Através da sua actuacdo, o empresario desportivo deve procurar, pois, a
potenciacdo do Direito de Imagem do jogador profissional de futebol.

Ora, 0 empresario desportivo, com todos 0s seus conhecimentos e experiéncia de
negociacdo, tem como principal objectivo associar os “seus” jogadores e treinadores a
marcas de inquestionavel prestigio, aproveitando assim a notoriedade e reconhecimento
que os seus representados adquirem através das suas “performances”, digamos, laborais, de
modo a que o titular do “Direito de Imagem” possa lucrar bastante com essa cedéncia
temporéria, 0 que, consequentemente trara beneficios econdmicos ao empresario

desportivo.

Ainda que seja o jogador, titular do “Direito de Imagem”, quem tem de dar a
expressa autorizacdo (livre consentimento) a utilizacao/exploracdo/comercializacdo da sua
prépria imagem, sendo este aconselhado e representado por quem visa a sua promogao e
lucro, facilmente sera levado no sentido de da sua prépria imagem dispor, ou nao, face a

proposta que lhe é, pelo empresario desportivo apresentada. E é precisamente neste ambito

méme et en tirer des revenus”.
181 Neste sentido, cfr. MICHAEL J. COZZILLIO e MARK S. LEVISTEIN, ob. cit. (1997), p. 993.
182 Nas palavras de JOAO LEAL AMADO, ob. cit. (2002), p. 489 - “(...) o terreno preferido pelo
praticante é o estadio, o pavilhdo, a pista, ndo as salas de reunies — aqui, dir-se-ia, o praticante sente-se
tdo a vontade como o estariam os dirigentes do clube/empregador se fossem obrigados a disputar, eles

s

mesmos, a competi¢do desportiva...”.
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que o empresario desportivo tem de saber discernir aquilo que melhor representa 0s
interesses do seu representado, o impacto que determinada campanha representara para a
sua imagem na sociedade, a qualidade do produto e o efeito que a mesma aportara a futuras

campanhas de publicidade que possam vir a ser desenvolvidas.*

Neste sentido, somos levados a concluir que os deveres e responsabilidades de um
empresario desportivo variam de caso para caso, pois 0 objectivo de promocéo varia de

jogador para jogador.8*

Importa ndo confundir, saliente-se uma vez mais, os termos de cedéncia. O
empresario desportivo, enquanto figura da negociacdo, cinge-se tdo somente a eventual
cessdo de utilizacdo e exploracdo comercial de um certo dominio da imagem e ndo do

“Direito de Imagem” per Si.

Neste concreto dominio, temos actualmente, em Portugal, uma das maiores e mais
importantes (se ndo a mais, permitam-nos) empresa de gestdo de carreiras de profissionais

desportivas do mundo inteiro.8®

Para além da especializacdo na gestdo de carreiras, esta empresa intervém ainda
noutras areas, como a gestdo dos direitos de imagem e de patrocinios, tendo como principal
funcdo a “gestdo comercial dos direitos de imagem de profissionais desportivos” e ainda o
“fornecimento de solugées de marketing e publicidade”, bem como “organizagdo de
eventos e projectos especiais” € ainda na area de comunicacdo, através de uma “agéncia

de noticias e de fotografias (...) .18

Uma das mais mediaticas transferéncias de sempre, no mundo do futebol, foi
exactamente efectuada por esta empresa, com o proprio empresario desportivo Jorge

Mendes, a liderar todas as negociagBGes inerentes a mesma. Falamos, claro estd, da

183 Também neste sentido, vd. MICHAEL J. COZZILLIO e MARK S. LEVISTEIN, ob. cit. (1997),
p. 995.

184 Cfr. MICHAEL J. COZZILLIO e MARK S. LEVISTEIN, ob. cit. (1997), p. 996.

185 Falamos da “Gestifute”, liderada por Jorge Mendes, considerado como o melhor empresario
desportivo no ano transacto, de 2013, tendo, uma vez mais, repetido tal distingdo. Representa varios dos
melhores treinadores e jogadores de futebol mundiais.

186 Dados retirados do site oficial: www.gestifute.com.
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transferéncia de Cristiano Ronaldo, do Manchester United C. F. para o Real Madrid C. F.,
concluida a 11 de junho de 2009 e que bastante tinta fez correr na imprensa mundial.

As negociacbes foram morosas e a sua questdo primordial prendeu-se com 0s
direitos de imagem do jogador, sendo que o Real Madrid C. F. pretendia fazer uma partilha
igualitaria dos direitos conjuntos e 0 empresario do jogador ndo estava disposto a ceder

nesse sentido.

Ja em 2012, trés anos volvidos desde a concretizacdo dessa mesma tranferéncia, a
imprensa mundial chegou a referir mesmo que Cristiano Ronaldo estaria envolto num
processo de ruptura com o clube, uma vez que pretendia recuperar a totalidade dos seus

direitos de imagem.

EspeculagBes a parte, o certo é que o dinheiro e os interesses que os direitos de
imagem tém na actual sociedade em geral, e no mundo do futebol em particular, sdo
responsaveis por tracar, as mais das vezes, o destino dos profissionais de futebol,
inclusivamente até no que ao campeonato onde actuam ou onde deveriam actuar se refere,
pois sabem que, a partida, poderdo recolher muito maiores dividendos dos seus direitos de

imagem ao actuarem numa liga com maior visibilidade que outra.

Todo este processo de escolha, inclusive da equipa onde ira actuar, devera passar
igualmente pelo empresario desportivo, pois, como ja referido anteriormente, é ele que tem
todo o know-how do mercado e, portanto, sera também ele, melhor que ninguém, a saber
qual o melhor destino para a potenciacdo da imagem do seu representado, aqui

transformado num verdadeiro “objecto” de comércio.
E pois esta uma actividade em que o candidato & mesma tem de estar ciente que
mais que uma profissdo, mais do que um mero auxiliar do trafego desportivo profissional,

ele é o responsavel, nalguns casos o principal mesmo, pela carreira profissional de um

terceiro, o seu representado, com todas as consequéncias a esse mesmo facto inerentes.

Posto isto, concluimos que um dos mais importantes papéis desempenhados pelo
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empresario desportivo, consiste em aportar valor a vida desportiva do jogador, isto e,
traduzir as performances do atleta, dentro do campo, em rentaveis contratos publicitarios,

através da utilizacdo e exploracao correcta da sua imagem.
Para que tal seja possivel, o atleta procura alguém que, para além de todo um outro

rol de caracteristicas, j& supra descritos, inerentes a multiplicidade de funcbes que

caracteriza a profissdo, tenha essa especifica capacidade, que o permita potenciar-se.
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CONCLUSAO

“L'esprit sportif est une vertu, une physionomie sportive un
signe de bien étre, un produit sportif (...) une mode, une
marque accolée au sport une denrée de consommation

recherchée”'®’

Finalizado que se encontra o presente trabalho, imbuido de todo um espirito

desportivo, algumas conclusdes se nos afiguram como realidades incontornaveis.

Assim, e como ja tivémos oportunidade de referir, o0 Desporto e, em particular, o
futebol, ocupa um lugar de destaque na nossa sociedade, desde logo, por ser o desporto
mais popular no mundo, tendo, também por isso um poder de unido, aos mais diversos

niveis.

Nos ultimos anos, temos assistido a um emergir de um novo conceito de desporto e

de futebol, muito mais marcado pela componente econémica que o envolve. '8

H& quem o pratique como forma de ganhar a vida mas, seguramente, hd muito mais
quem o pratique, Gnica e exclusivamente como actividade meramente lidica'®% até, muitas

vezes “terapéutica”.!%

Goste-se ou, pelo contrario, ndo se goste, ninguém lhe fica, seguramente,

indiferente, pela sua massiva presenca entre nos'®. Através de um simples passeio,

187 Cfr. JEAN-PIERRE KARAQUILLO, in “Droit International du Sport”, “Académie de Droit
International - Recueil des Cours, 2004, Tome 309 de la collection”, Martinus Nijhoff Publishers,
Leiden/Boston (2006), p. 21.

188 Também neste sentido, vd. JORGE TEIXEIRA DE SOUSA, ob. cit. (1996), p. 131.

189 Através de um inquérito remetido durante o ano de 2000 a todas as suas filiadas, a FIFA anunciou,
em Abril de 2001, que existiam mais de 240 milhdes de pessoas espalhadas pelo Mundo que praticavam
regularmente futebol, Cfr. http://www.record.xl.pt/Futebol/interior.aspx?content id=76976
J& em Outubro de 2009, a edicdo brasileira da Revista “Super Interessante”, publicou um artigo, redigido
por Henrique Ribeiro, com o Titulo “Na Terceira Divisdo”, no qual o Autor faz referéncia ao facto de,
aquela data, jogarem futebol, 265 milhdes de pessoas, 0 que representava, 4% da populagdo mundial.

190 Também ANDRE DINIS DE CARVALHO faz esta mesma referéncia, ob cit. (2004), p. 77.

191 Também no sentido do desporto ter uma “manifesta omnipresenga” na vida moderna, vd. JOSE
MANUEL MEIRIM, in “Temas de Direito do Desporto”... (2006), pp. 234 e 235.
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deparamo-nos com crian¢as a jogar na rua, entramos no café e estda um jogo a ser
transmitido na televiséo, em directo. Saimos, continuamos 0 nosso caminho e passamos em
frente a banca de jornais que tem expostos... 0s jornais desportivos... Enfim, o futebol esta

completamente enraizado, globalizado, sendo um fendmeno de popularidade internacional.

A medida que o desporto, em geral, e o futebol, em particular, foram evoluindo,
tendo-se tornado num fendmeno mediatico e universal, omnipresente e de natureza
comercial, foi igualmente esta area tornada, cada vez mais profissional’®? e
consequentemente aglutinadora de novos problemas, que impunham a sua répida resolucéo

e tratamento.

N&o podemos por isso separar este crescimento exponencial do mundo desportivo,
da sua dimensdo econdémica®®®, que emergiu, podemos dizer, em grande parte, devido ao
lugar comum que passou a ser ocupado e acentuado pela exploragdo dos “Direitos de
Imagem” dos intervenientes principais, falamos, obviamente, dos praticantes desportivos,
permitam-nos a analogia, actores principais do filme, também composto por actores
secundarios, falamos, neste caso, dos empresarios desportivos e da entidade patronal dos
praticantes, entenda-se, o clube que representam.

Como ja dizia Jodo Pereira Bastos®*, “4 historia do profissionalismo desportivo é

a historia vulgar do aparecimento de mais uma industria”.

Neste sentido, a profissionalizagdo ‘“industrializada” do mundo do desporto
(“industria capitalista do desporto”®) e, em concreto, do futebol, leva-nos a inegéavel

concepcdo da ideia do desporto como um negocio (sports business'®®), que

192 A este respeito, permitam-nos a citacdo, que bem representa e transpde 0 nosso sentimento: “O
Desporto profissional de alto rendimento assume-se, no tempo presente, como um doce «Opio» que cria
ilusdes desmedidas de prazer e grandeza na mente de milhdes de pessoas que febrilmente o consomem.”,
Vd. ALEXANDRA GONCALVES RIBEIRO, in “A Liberdade de Expressao do Praticante
Desportivo”, “Direito & Desporto Revista Juridica do Desporto”, n.° 16, Ano VI, Setembro/Dezembro
(2008), p. 12

193 Também o “White Paper on Sport”, de 11-07-2007, divulgado pela Comissdo Europeia, aponta esta
dimensdo econdmica que se encontra inerente ao desporto (p. 10).

194 Cfr. JOAO PEREIRA BASTOS, in “Desporto Profissional”, Lisboa, 22 Edicdo publicada por
Ministério da Educacao e Cultura/Direc¢do-Geral dos Desportos (1987).

195 Vd. JOAO LEAL AMADO, ob. cit. (2003), p. 82

196 Neste sentido, JOAO LEAL AMADO, ob. cit. (2002), pp. 81 e 82 - “Todos falam (...) na
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consequentemente “levou a que houvesse uma maior incidéncia do fendmeno legislativo

(juridificacdo sobre ele). "t

Foi perante este cenario que a figura do empresario desportivo foi emergindo,
tornando-se, hoje, diriamos, parte fundamental, da vivéncia diaria do profissional de
futebol, devido & multiplicidade de fungdes a que 0 mesmo se encontra ligado, ocupando,
por isso mesmo, lugar de destaque na vida de todos aqueles que pretendem orientacdo na

“selva” que ¢ o “mercado de futebol”.

Vantagens e desvantagens associadas a sua existéncia, a figura do empresério
desportivo mais do que necessaria, afigura-se essencial para o praticante desportivo, neste
caso concreto, o jogador de futebol profissional, dado que que com a actuacdo “invisivel”
desta figura de comprovado relevo, o jogador de futebol profissional podera focar-se, Unica

e exclusivamente naquilo que melhor sabe fazer: jogar futebol.!%®

Ora, a FIFA, actualmente, reconhece que o actual sistema de regulamentacdo da
actividade esta a falhar, sendo necessaria uma cada vez maior precisdo de regulacdo deste

oficio, nunca descurando a sua efectiva aplicacao.

ImpGe-se, por isso, a adopc¢do e revisao rigorosa das medidas tendentes a assegurar
o correcto desenvolvimento da profissdo do “Empresario Desportivo”, de modo a que se
possa, cada vez mais e melhor, prevenir e impedir “o aumento dos casos de ac¢oes
improprias desses mesmos agentes.”'*°, para que, também assim, possa esta profissdo ser
encarada com a dignidade que acreditamos merecer - “Representing players as a sports

agent is viewed by many as participating in the glamorous side of the bussiness of

imparével comercializagdo do desporto (...) no consumadissimo casamento entre desporto e capitalismo,
com o consequente nascimento de uma auténtica indUstria capitalista do desporto, etc. E um facto, e um
facto incontornavel: vivemos na era do sports business.”’

197 A este respeito, vd. PEDRO ANTONIO MAIA OLIVEIRA, in “4 Transacgdo de Direitos de
Difuséo Televisiva Sobre Acontecimentos Desportivos e o Direito da Concorréncia”, in “Desporto &
Direito, Revista Juridica do Desporto”, n° 18, Ano VI, Maio/Agosto (2009), pag. 506, que remete para
JOAO LEAL AMADO, “Desporto e Direito: Aversdo, Indiferenca ou Atrac¢do?”, in AAVV, O Desporto
Para Além do Obvio, Instituto do Desporto de Portugal, Lisboa, 2003, pp. 81 e seg.

198 Também neste sentido, ANDRE DINIS DE CARVALHO, in “A profissio de empresario
desportivo — uma lei simplista para uma actividade complexa?”,“Dez Anos de Desporto & Direito (2003
A 2013)” Coimbra Editora, 12 Edi¢ao, Outubro (2013), p. 32

199 Também neste sentido, vd. JOAO DIOGO VALENTE MANTEIGAS, ob. cit. (2010), p. 182.
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sports. 200

Neste sentido, o Comité Executivo da FIFA aprovou recentemente uma nova
regulamentacdo da actividade de intermediarios na transaccao/contratacdo de futebolistas
profissionais, que entrard em vigor em Abril de 2015. Levantando apenas a ponta do véu, é
de salientar que a FIFA assumira aqui uma verdadeira ruptura na sua politica nesta matéria,
desistindo da regulacdo do acesso a actividade através do licenciamento, passando a incidir
a sua atencd@o no controlo do exercicio da atividade. Sera esta a solu¢do para o problema?
Ou sera esta (apenas) a solugcdo possivel? Cremos que tal questdo € merecedora de um

tratamento autdnomo e mais aprofundado.

Assim e em jeito de conclusdo, hoje, mais do que nunca e apesar de reconhecermos
a “intromissao” dos varios ramos do Direito nesta disciplina, cremos nao haver como negar

a autonomia do “Direito do Desporto” 2%

Cientes desta autonomia, partimos com o0 maior gosto e motivacao para a realizacao

deste trabalho que se revelou de uma especial e enorme complexidade.

Todavia, a medida que se ia desenvolvendo a pesquisa e estas linhas eram escritas,
um desejo e uma cada vez maior certeza se erguiam; a de, poder um dia, encarar o Direito
do Desporto ndo apenas como uma area de estudo e profundo interesse, mas também de o
poder trabalhar diariamente, isto €, de poder desenvolver os conhecimentos que ao longo
da licenciatura e do mestrado foram sendo adquiridos, transpondo-os para a prética, para a

resolucdo dos problemas do quotidiano desportivo.

Temos pois, por isto, 0 desejo de uma vida ligada ao Direito, ao Desporto e ao
Direito do Desporto, na sua vertente do Futebol.

200 A este respeito, cfr, THIMOTHY DAVIS, ALFRED D. MATHEWSON e KENNETH L.
SHROPSHIRE, ob. cit. (1999), p. 145.

201 No mesmo sentido, vd. J. P. KARAQUILLO, in “Le Droit du Sport”, Paris, Dalloz, 22 Edicion
(1997), p. 110.
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