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Resumo

Com a constante mediatizacdo do desporto e, consequentemente, do futebol, em
Portugal e no mundo, assistimos a um aumento progressivo da informacdo que lhes esta
associada e ao advento de novidades que diariamente nos sdo dadas a conhecer por toda a

imprensa.

Nesse sentido, este relatorio visa aprofundar, com base numa experiéncia de estagio
curricular, as abordagens dos trés jornais diarios desportivos generalistas em Portugal nas
semanas que antecedem os jogos entre os clubes com maior importancia no contexto
futebolistico portugués — FC Porto, Benfica e Sporting —, através da analise comparativa de
diversas edicGes e a reflexdo sobre o contetdo que nelas é apresentado.

Assim, procuramos perceber quais as estratégias adotadas pelas diferentes publicacdes
na antevisdo aos “jogos grades” e quais os grandes motivos de interesse que definem cada
encontro que, independentemente dos intervenientes, se reveste de forte rivalidade e de um

contexto historico capaz de atrair milhares de adeptos um pouco por todo o mundo.

Palavras-chave: “Jogos-grandes”, imprensa escrita, A Bola, O Jogo, Record



Abstract

With the constant media coverage of sport and, consequently, of football, in Portugal
and all around the world, we are faced with a progressive increase of information associated
with it and with the advent of news that we are given to know every day by the press,
especially the specialist one.

In that way, this report aims to deepen, based on an traineeship experience, the
approaches of three specialized sport dailies in Portugal during the week before the games
between the clubs with greater importance in the Portuguese football context — FC Porto,
Benfica e Sporting —, through comparative analyses of several editions and a reflect on the
content displayed.

With that, we’ll try to understand the strategies adopted by those dailies and the
interesting features that define that type of games that, regardless of players or clubs, contain
a strong rivalry and an historic context able to attract thousands of fans all around the world.

Keywords: Big games, written press, A Bola, O Jogo, Record
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1. Introducéo

O desporto portugués tem demonstrado, nos ultimos anos, um forte crescimento e um
desenvolvimento notavel, quer ao nivel das infra-estruturas disponiveis, quer no que diz

respeito aos resultados que dai provém.

Assim, é com naturalidade que se observa uma crescente envolvéncia entre a
sociedade e a atividade desportiva e uma ligacdo cada vez maior entre instituicdes e adeptos,

sedentos de bons resultados e conquistas.

Para essa relacdo em muito contribui o futebol, que se assume, cada vez mais, como
modalidade de eleicdo e dispde, consequentemente, de uma enorme mediatizacao, beneficiada
pelo aparecimento de intervenientes nacionais que figuram nos maiores palcos mundiais, com

prestacOes dignas de registo.

Nesse sentido, o tratamento da informacdo desportiva no nosso pais mostra-se
intimamente relacionado com a enorme cultura do futebol, fortemente enraizado e com
milhGes de seguidores, que se dividem no apoio aos clubes e instituicbes pelas quais

demonstram preferéncia.

Paralelamente, o contexto da modalidade em Portugal merece destaque consideravel
na imprensa desportiva, especialmente na generalista, da qual fazem parte os trés diarios

desportivos em atividade: A Bola, O Jogo e o Record.

Com procura e transmissdo diaria de um grande volume de informacdo, as trés
publicacBes funcionam como elo de ligagédo entre o quotidiano desportivo e a enorme falange
de publico que o acompanha e a eles recorre para consumir as matérias que se afiguram de

maior interesse.

Porém, o volume de informag&o e o interesse que Ihe estdo associados nem sempre sao
constantes e, aparentemente, tendem a aumentar de acordo com 0 contexto e 0S seus

intervenientes.

Bom exemplo disso sdo 0s chamados “jogos grandes”, que opdem clubes que,
mantendo uma rivalidade histérica no desporto nacional, em especial no futebol, disputam

entre si, regra geral, o dominio da modalidade no nosso pais.



Derby’s ou cléssicos, dependendo dos intervenientes e da distancia territorial que os
separa, os “jogos grandes” surgem como motores de um elevado volume de informagdo, com
enorme capacidade de atracdo, mantendo-se na ribalta ao longo da semana que os antecede e,

por vezes, até alguns dias apds o respetivo encontro.

Nesse sentido, tendo por base uma experiéncia de estagio curricular no jornal A Bola,
decidimos abordar o tema e as suas caracteristicas, através da analise comparativa das edi¢des
das semanas que antecederam os “jogos grandes” que envolveram FC Porto, Benfica e/ou

Sporting na temporada desportiva 2012/2013.

Dessa forma, pretendemos, com a elaboracao deste relatorio, aprofundar as estratégias
de cada uma das publicac¢des, procurando, com isso, perceber qual a atengdo dada aos “trés
grandes”, o espaco que lhes é dedicado na imprensa e Se a sensacdo de crescendo da

informacdo ao longo da semana se afigura real.

Consequentemente, tentaremos, através da andlise do material disponivel, estabelecer
uma relacdo entre a proximidade a cada encontro e o volume de informacgéao veiculado, tendo

sempre em conta o0 contexto e os fatores adjacentes que o possam influenciar.

Para além disso, procederemos a uma natural reflexdo sobre a experiéncia e
aprendizagem adquiridas ao longo do estagio curricular no jornal A Bola e procuraremos,
também, abordar a evolucdo recente da Internet e o seu potencial para a transmissao de
informacdo desportiva, ndo esquecendo o desenvolvimento de algumas consideracGes em
relacdo aos focos de tensdo que, muitas vezes, surgem como reais motivos de interesse nos

dias que antecedem jogos entre rivais.

A escolha do tema a desenvolver relacionou-se, acima de tudo, com a sensacdo de
pertinéncia no seu tratamento, com o principal objetivo de perceber a relagdo entre jornal e
leitor e as estratégias utilizadas no tratamento e transmissdo da informacgdo desportiva,
consumida de forma avida pelo publico, que procura, de forma constante, qualquer novidade

sobre o clube ou institui¢cdo que apoia.
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2. 0 Jornal A Bola
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2.1. Historia do Jornal A Bola

Com sede no nimero 23 da Travessa da Queimada, em pleno coracdo da cidade de
Lisboa, o jornal A Bola é a Unica publicacdo portuguesa que mantém presenca no Bairro Alto,

aquele que é, por certo, um dos mais tradicionais locais da capital portuguesa.

Ai encontramos um imponente prédio de quatro andares, que serve as instalacdes do
mais antigo jornal desportivo do pais, cujo aparecimento nos remete a janeiro de 1945, ha

sensivelmente 70 anos.

O jornal A Bola surgiu no final da Segunda Guerra Mundial (1939-1945) e em pleno
Estado Novo, que imperava em Portugal. Na altura o jornalismo desportivo debatia-se com 0s
problemas de perda de identidade e lutava, segundo Ferreira, contra “a prostitui¢do da lingua
portuguesa, praticada por portugueses, e destes usufruindo pleno aplauso”, palavras proferidas
nas Tertulias da Recta Pronlncia, debates onde participavam jornalistas ligados ao desporto e
dezenas de pessoas que defendiam a eliminagdo dos estrangeirismos das publicacoes
nacionais, sob a premissa de que “a primeira condigdo — a essencial — para ser portugués é

falar e pensar em portugués.” (Ferreira, 1994: 3 apud Pinheiro, 2009: 352)

Em paralelo, o Café O Restauracdo, em Lisboa, recebia umas outras, dedicadas ao
desporto, em geral, e ao futebol, em especial, onde participavam Céndido de Oliveira e
Ribeiro dos Reis!, dois importantes nomes do jornalismo portugués da altura, com conhecidas
ligacGes ao panorama do desporto a nivel nacional, que ndo demorariam a constituir a base de
formacdo de uma publicagdo que viria a renovar o tratamento da informagéo desportiva no

pais.

Libertado em maio de 1944, depois de dois anos de prisdo sob acusacdo de
espionagem, Candido de Oliveira acabava de recusar, como forma de manter a honra?, uma

proposta do Regime para recuperar um antigo emprego nos CTT e comegou a envolver-se nas

! Nascidos em 1896, Candido de Oliveira e Ribeiro dos Reis sdo duas figuras incontestdveis do jornalismo
desportivo portugués, tendo desempenhado, ainda, outras fungdes no desporto nacional, o primeiro como
jogador e treinador e o segundo como jogador e, mais tarde, dirigente. Muito influentes, contribuiram para o
desenvolvimento da modalidade e do jornalismo desportivo em Portugal, com a fundagdo, em conjunto, do
jornal A Bola. Candido de Oliveira, pela importdncia das suas a¢des, da ainda o nome a Supertaca portuguesa,
competicdo futebolistica sob a alcada da Federacdo Portuguesa de Futebol (FPF).

2 Candido de Oliveira esteve detido no Tarrafal e, aquando da sua libertagdo, foi-lhe oferecido o regresso aos
CTT, para que pudesse voltar a desempenhar as fungdes que |he estavam destinadas alguns anos antes. No
entanto, o jornalista recusou a proposta por uma questdo de honra.
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referidas tertdlias, onde encontrou Ribeiro dos Reis, velho conhecido e com quem mantinha

uma forte relacdo de amizade.

Determinados em deixar uma marca no jornalismo desportivo em Portugal, Candido
de Oliveira e Ribeiro dos Reis rapidamente se tornaram as pedras basilares de um novo e
ambicioso projecto, tendo contado com a preciosa ajuda de Vicente de Melo, responsavel pelo
investimento de cinco mil escudos necessario para a criacao do jornal, e de Artur Rebelo,
administrador do Casino do Estoril e pega-chave na manutencdo de uma boa dindmica

empresarial de um projeto dessa envergadura.

Assim, com a cooperagao entre estas quatro figuras, nasceu a Sociedade RIVIARCO?,
empresa que, a partir desse momento, se constituiu como proprietaria do jornal A Bola e que
delegou em Alvaro de Andrade* as funcdes de diretor da publicagio.

Estava dado o primeiro passo rumo ao surgimento de um projeto que passou a moldar
0 jornalismo desportivo em Portugal e que teve, a 29 de janeiro de 1945, o langcamento do seu
primeiro numero, depois de aprovada a sua criacao pela Comissdo de Censura.

Com oito paginas e com um formato 57x40, o jornal A Bola tinha o preco de um
escudo e vincava, logo no subtitulo, a intencdo de dar importéncia as diferentes modalidades
que compunham o contexto nacional, afirmando, sem reservas, ser 0 «Jornal de Todos o0s

Desportos».

Alvo de grande interesse e curiosidade, o jornal A Bola obteve sucesso desde o inicio.
A sua primeira edicdo, cuja edi¢do esgotou, incluia na capa o editorial «Bola de saida», onde
se definia 0 modo de atuacdo e se marcavam os principios de atuacdo do jornal, baseados na
liberdade e honestidade e na garantia de uma atitude, no jornalismo, como no desporto”, tendo

o “fair-play como regra permanente”:

«A Bola aparece como jornal livre, sério e honesto: nas intengdes e nos

processos, a dizer do bem e a dizer do mal, na critica, na doutrina, na

3 A Sociedade RIVIARCO deve a designacdo as iniciais dos nomes das quatro pessoas que a fundaram: «RI» de
Ribeiro dos Reis, «VI» de Vicente de Melo, «AR» de Artur Rebelo e «CO» de Candido de Oliveira.

4 Alvaro de Andrade trabalhou como redator no Diario Popular e no Didrio de Lisboa, onde chegou a
desempenhar fun¢ées de Chefe de Redag¢do. Comecou a carreira de jornalista em 1919, tendo sido apelidado
de “Homem dos jornais” na edi¢do de A Bola de 4 de janeiro de 1969, dia em que o jornal lhe prestou
homenagem pelos 50 anos de carreira.
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propaganda desportivas» (A Bola, 1945, 29 de janeiro: 1 apud Pinheiro, 2009:
355).

As duas edi¢des semanais faziam com que a publicacdo chegasse as bancas a segunda-
feira e & sexta-feira, dias em que se dedicava, respectivamente, “a reportagem dos
acontecimentos desportivos” e «& apreciacao critica, a vulgarizagdo, ao exame dos problemas

desportivos portugueses» (A Bola, 1945, 29 de janeiro: 2 apud Pinheiro, 2009: 355).

A Bola disputava diretamente 0 mercado com a revista Stadium, caracterizada pelo
nivel das suas ilustracfes, e com o jornal Os Sports, publicado ininterruptamente desde 6 de
Abril de 1919, mas que ndo conseguiu responder a concorréncia do projeto do jornal A Bola,
cujo investimento no tratamento da informacdo relacionada com o futebol parecia ir ao

encontro do mercado de leitores de jornais desportivos.

Os Sports acabou por ndo conseguir responder a concorréncia do jornal A Bola e,
depois de dois meses de luta, comecou a ceder oficialmente a enorme pressdo da
concorréncia, tendo anunciado, na edigdo de 7 de margo de 1945, uma primeira suspenséo,

que seria definitivamente confirmada a 4 de abril de 1945, na edi¢do 3101.

Neste nimero, Raul de Oliveira, diretor da publicagdo, assinava o artigo «Fecho de
Capitulo», para o qual estava destinava a oitava pagina, onde fazia uma retrospetiva dos 26
anos do jornal e do contributo da imprensa para o desenvolvimento desportivo em territério

nacional.

«Quando um dia, mais tarde, se fizer com a necessaria calma a historia do
desporto em Portugal, ter-se-a4 de prestar justica ao contributo da imprensa no
desenvolvimento e expansdo dos exercicios fisicos. Neste sector, talvez mais
do que em qualquer outro da vida nacional, os jornais aparecem intimamente
ligados a tudo o que se fez para chegarmos as realidades de hoje» (Os Sports,
1945: 8 apud Pinheiro, 2009: 356), explicava, salientando o contributo do

projeto pelo qual era responsavel:

«Os Sports tiveram, desde os primeiros passos da sua carreira, 0 condao de
espevitar o publico, agitando ideias, lancando iniciativas, movimentando as

populagdes dos clubes desportivos, divulgando a necessidade de despertar
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energias através da vida ao ar livre e das lutas nobres do desporto.» (Os Sports,
1945: 8 apud Pinheiro, 2009: 356).

Com duas publicagbes semanais desde que foi criado, o jornal A Bola decidiu
aproveitar a0 méaximo a suspensdo do seu maior concorrente. O fim de Os Sports originou o
aparecimento do Mundo Desportivo, propriedade da Empresa Nacional de Publicidade, a
mesma que geria Os Sports e que pretendia apostar num novo titulo, mais atrativo e capaz de
disputar o mercado de A Bola, que decidiu, por isso, antecipar a edicdo de sexta-feira para
quinta-feira. Com isto, a partir de margo de 1945, A Bola antecipava a sua edi¢do a saida para
as bancas da edicdo de sexta-feira do Mundo Desportivo, passando a publicar-se as segundas
e quintas-feiras, estratégia que justificou com a possibilidade de resolucdo de problemas
técnicos na impressdo e a «vantagem de nesse dia haver o comboio rapido Porto-Lisboa» (A
Bola, 5 de margo de 1945: 1 apud Pinheiro, 2009: 358), o que permitia uma distribuicdo mais
facil e igualitaria da publicacdo por territorio nacional.

Fazendo parte do grupo de jornais mais importantes no seio da imprensa desportiva
generalista, em 1945, A Bola estava, consequentemente, forcada a aguentar com as
consequéncias de um controlo bastante rigido dos servicos de Censura Prévia que,

aparentemente, ndo davam tréguas.

No entanto, e a semelhanca da restante imprensa desportiva do pais, A Bola tentava
estabelecer e manter os limites que podiam ser considerados corretos, afastando-se ao maximo

da politica e das ideologias inerentes a Censura.

Com esta atitude, as publicacdes de carater desportivo conseguiram que, a 11 de
outubro de 1945, a Censura Prévia publicasse a Circular n® 238 (apud Pinheiro, 2009: 359),
onde ficava definido que, a partir desse momento, estavam «dispensadas de censura prévia as
noticias e relatos desportivos»°, quer de A Bola, quer dos restantes meios de comunicagio

social desportivos.

Ainda assim, os Servicos mantiveram-se alerta e ndo deixavam passar em claro
eventuais casos que constituissem transgressdes aos valores impostos e, como consequéncia,

A Bola sofreria, ao longo dos anos, uma série de punicdes.

5> Censura Prévia (1945, 11 de outubro). Circular n? 238, ponto 9
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Num primeiro momento, acusada de «n&o acatar um corte»® definido pelos servigos de
censura, a publicacdo foi sancionada com uma multa de 500 escudos mas, no ano seguinte,
acabou suspensa por 30 dias, depois de publicar «matéria ndo abrangida pela circular 238»,
na sequéncia de dois textos presentes na pagina 5 da edicdo de 25 de marco de 1946, nos
quais Carlos Correia e Candido de Oliveira se dirigiam de forma ir6nica a atuacdo da
Federacéo Portuguesa de Futebol.

Depois destas punic¢des, A Bola voltaria a ser sancionada em 1950 quando, na edigédo
de 11 de maio, ndo respeitou um corte decretado pelos Servicos de Censura. A infragéo valeu
ao jornal uma multa de 1000 escudos, valor equivalente ao da venda de 1000 exemplares da

publicacdo que, a altura, mantinha o preco de 1 escudo.

Ainda nesse ano, e face ao crescimento do numero de publicacdes de carater
desportivo, A Bola decidiu introduzir uma nova edicdo semanal, comecando a sair para as
bancas também aos sabados, dia em que era publicado o entdo recente semanario desportivo

Record, cuja primeira edi¢do tinha sido lancada a 26 de Novembro de 1949.

Como justificacdo, a direccdo do jornal afirmava querer dedicar mais tempo e espaco
aos desportos com menos popularidade, mas nem por isso a decisdo foi dissociada de uma

tentativa clara de retirar leitores ao projeto rival, que disputava o mercado do jornal.

Com as relacbes entre as duas entidades afetadas, depois da decisdo de A Bola de
adicionar mais uma publicacdo semanal, o Record mostrava capacidade para disputar o
mercado de A Bola e optou, a 3 de fevereiro de 1953, por acrescentar também um novo dia de
publicacdo, passando a sair a terca-feira e num novo formato, com 16 paginas.

Ainda assim, a importancia e consolidacdo de A Bola eram inegaveis e, cerca de dois
meses depois da decisdo do jornal Record, a publicacdo atingiria um marco histérico. A 25 de
abril de 1953, sensivelmente 8 anos depois do seu aparecimento, A Bola celebrava a milésima

edicdo, num ambiente festivo que vincava o espirito vitorioso daqueles que a constituiam:

“Em 1.000 ‘partidas’ jogadas, o TEAM de ‘A BOLA’ ganhou experiéncia, apurou o

espirito de equipa, fortaleceu a sua coesédo, afinou as qualidades dos mais novos, ganhou,

6 Cf. Processo n.2 417 (caixa 265), de A Bola, nos arquivos da Censura do SNI, em consulta no ANTT (apud
Pinheiro, 2009: 360)
7 Cf. Processo n.2 417 (caixa 689), de A Bola, nos arquivos da Censura do SNI, em consulta no ANTT (apud
Pinheiro, 2009: 360)
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enfim, condigdes para a renovagao incessante” (A Bola, 1953, 25 de abril: 1 apud Pinheiro,
2009: 369).

Numa altura em que comecava a ser notoria a evolucdo do contexto jornalistico e do
panorama desportivo em Portugal, com o aparecimento de novos titulos na imprensa
especializada, A Bola continuava a debater-se com a forte concorréncia de Record e Mundo
Desportivo, com o0s quais mantinha relacbes algo tensas e quezilentas, motivadas,

essencialmente, pela disputa do mercado.

Por esta altura, A Bola lancava para as bancas cerca de 21 mil exemplares, mas a
concorréncia ndo surgia como unico problema da publicacéo, que ao longo da década de 50
voltaria a ter problemas com os Servigos de Censura, geralmente relacionados com a
publicacdo de matérias ndo sujeitas a censura prévia ou ao facto de ndo serem respeitados

cortes impostos pelos Servicos de Censura.

Pertencentes a «Classificagdo | — De Educacdo Fisica e Desportos», 0s jornais
desportivos ndo escapavam ao olhar atento dos Servigos que, regra geral, instauravam
«processos disciplinares» relacionados com trés tipos de infragdo comuns: «a publicacdo de
“matéria ndo submetida a apreciagdo dos Servicos de Censura” (terminologia dos servicos); o
ndo cumprimento, total ou parcial, dos “cortes” feitos pela Censura; e a publicagdo de
contetidos desportivos, considerados problematicos, ap6s a indicagcdo da Censura para 0 nao
fazer.» (Pinheiro, 2009: 390).

Como consequéncia, as publicacdes podiam ser repreendidas por escrito ou multadas
em 500 escudos, ndo sendo descartado um castigo mais severo — como o aplicado a A Bola
em 1946 —, que passava por uma suspensdo temporaria ou definitiva, decidida consoante a
infraccdo, cadastro e justificacbes apresentadas pelos infratores perante os servigos de

censura.

Mesmo assim, A Bola mostrava ndo querer ceder ao poder politico vigente e as
contrariedades associadas a liberdade de comunicagéo e de imprensa, refor¢ando, no inicio de
1970, a firmeza das suas convicg¢des e a manutencdo de uma linha editorial que tentava, ao

maximo, resistir as pressdes inerentes aos servigos de censura.

«No seu percurso de critica e de informacdo, também A Bola se premuniu

sempre contra o0s agentes da corrup¢do do auténtico que tantas vezes
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comprometem e envilecem as empresas desta natureza. Numa altura em que a
propaganda se forja e ela propria pretende forjar a verdade, ndo é pequena
tentacdo essa de hipotecar-lhe o rigor da objectividade e da isencdo pela
contrapartida da poupanca econdémica que, no existencialismo actual, comanda
0 homem onde quer que ele leve o seu fardo de social e de politico. Essa
tentacdo ndo nos venceu nunca» (A Bola, 1970, 29 de janeiro: 7 apud Pinheiro,
2009: 435-436), pode ler-se na edicdo de 29 de janeiro, comemorativa do 25°

aniversario do jornal, que ndo esquecia o contributo essencial dos seus leitores:

«H& uma entidade que, no nosso jornal, dirige mais do que o director, gere
mais do que a geréncia, administra mais do que a administracdo e nos merece
mais respeito do que o mais respeitavel dos pioneiros. Grande forca tem, pois,
junto de nés essa entidade que se chama O LEITOR para deste modo
atendermos ao seu interesse, as suas solicitacGes, as suas preferéncias, aos seus
anseios — constituindo-se essa atitude do puablico como a linha orientadora de
toda a accdo deste jornal» (A Bola, 1970, 29 de janeiro: 2 apud Pinheiro, 2009:
435).

Por esta altura, A Bola era ja a publicacdo desportiva generalista com maior tiragem a
nivel nacional mas o inicio de década prometedor acabou por chocar, em 1973, com o
aumento do preco do papel que, 50% mais caro, criou enormes constrangimentos em toda a
imprensa portuguesa, impedindo o seu natural desenvolvimento e colocando entraves na

criacdo e manutencdo de inimeros projetos.

No entanto, a principal mudanga no panorama social portugués ocorreria dois anos
depois, com a queda do regime ditatorial em vigor no pais. A 25 de Abril de 1974, a
democracia trouxe a imprensa e a comunicacdo a liberdade que modificou por completo o

contexto jornalistico em Portugal, ao longo das décadas seguintes.

Como consequéncia, A Bola sofreu uma restruturacdo dos seus quadros, marcada pelo
despedimento de alguns jornalistas mais conotados com 0 antigo regime e operou uma
«inversdo» (Coelho, 2001: 132 apud Pinheiro, 2009: 447) da sua linha editorial, apostando na
predominancia de sobre o papel do desporto, da imprensa e do futebol durante a vigéncia do

regime ditatorial.
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Envoltos num contexto simultaneo de desenvolvimento e alguns constrangimentos, 0s
meios de comunicacdo social assumiram-se como «um poder emergente» com capacidade
para influenciar «cada vez mais o gosto e a mentalidade dos elementos mais receptivos da
sociedade portuguesa» (Ferreira, 2001: 138 apud Pinheiro, 2009: 465), ndo tendo, contudo,
escapado «aos efeitos do conturbando periodo politico-social-econémico-identitario que se
viveu em Portugal nos anos seguintes & Revolucdo do 25 de Abril de 1974» (Pinheiro, 2009:
465).

Conotado como meio de manipulagdo de massas durante o periodo em que Portugal
esteve sob regime militar, o desporto, em especial o futebol, foi alvo de um crescente

desinteresse, que em nada ajudou a imprensa desportiva do pais.

Desconfiados, depois de um contexto politico e social complexo, os leitores assumiam
o0 desconforto em relacdo a imprensa, que passou a travar uma luta diaria contra o acentuado
decréscimo na venda de exemplares, numa altura em que, dotada da liberdade que
recentemente havia sido conquistada, A Bola, um dos jornais mais afetados pelo decréscimo

das vendas, festejava 0 30° aniversario.

O novo panorama em que a imprensa se incluia era, ainda assim, animador e isso
estava bem patente na capa da edicdo de 30 de janeiro de 1975, comemorativa das trés
décadas de vigéncia de um dos jornais desportivos de referéncia em Portugal que, sem
reservas, exaltava a liberdade. «30 anos! 1.° aniversario em liberdade», podia ler-se no titulo,
gue antecedia uma reflexdo, em forma de desabafo, onde se louvava o esforco e capacidade de
superacao do jornal, capaz de resistir «até a 30 anos de uma politica orientada no sentido da
manipulacdo do desporto como meio de alienagdo das grandes massas» (apud Pinheiro, 2009:
466).

Por isso mesmo, A Bola manteve-se como referéncia do jornalismo desportivo
portugués, tendo conseguido, uma vez mais, contornar as condicionantes que lhe iam sendo
impostas. A recuperar o crédito dos leitores, A Bola festejou, a 15 de fevereiro de 1979, a
edicdo numero 5000, na qual se reafirmavam os valores da independéncia, da autonomia e da

isencao da publicacéo:

«“A Bola” foi um jornal que teve a felicidade, mesmo em tempos dificeis e

perturbados, de nascer independente: independente do poder politico,
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independente do poder econdmico, independente do poder clubista. Tem sido
essa independéncia o que mais temos prezado, no decorrer dos anos» (A Bola,
1979, 15 de fevereiro: 1 apud Pinheiro, 2009: 484).

Ultrapassada a instabilidade vivida na década de 70, A Bola reforgava, sem surpresas,
0 estatuto de lider de vendas no que ao jornalismo desportivo generalista dizia respeito, facto

para o qual contribuiu a criacdo de diversos projetos editoriais que lhe eram complementares.

Entre o final de 1980 e os primeiros anos de 1990, A Bola voltou a investir na vertente
editorial com o lancamento dos “Cadernos da Bola”, “A Bola Magazine” ¢ “A Bola de
Domingo”, que permitiram uma maior proximidade com os leitores, que se sentiam

progressivamente cativados.

Assim, foi com naturalidade que, por volta de 1995, A Bola voltou a alterar a
periodicidade de publicacdo, passando a sair para as bancas diariamente, escolha que
coincidiu com as celebracGes do meio século de existéncia do jornal, marca historica em que
Vitor Serpa®, diretor da publicacio, aproveitou para destacar a capacidade de renovacio e

inovacdo e a luta didria para 0 cumprimento dos objectivos propostos.

«Um jornal que Ihe apetece o0 amanha e que ndo vive do passado sendo nas
firmes referéncias daqueles que o construiram e nos construiram» (Serpa, 1995,
29 de janeiro: 1 apud Pinheiro, 2009: 525), dizia, ndo esquecendo, uma vez

mais, o seu principal motor:

«O leitor tem sido, ao longo destes 50 anos, a razdo primeira.» (Serpa, 1995, 29
de janeiro: 1 apud Pinheiro, 2009: 525).

Em mudanga, A Bola optou também pelo formato tabldide, pondo fim ao anterior —
60x42, formato grande — e, a 9 de fevereiro de 1995, explicava aos seus leitores a opcéo de

publicacdo diéria:

«O quadrissemanario tinha cumprido a sua funcdo. Quatro vezes por semana

assinalavamos tudo o que de mais importante se passava em Portugal e no

8 Nascido em 1951, Vitor Serpa comecou no jornalismo ao servico do Didrio Popular, na década de 60. Com
Carlos Caceres Monteiro, foi o primeiro jornalista desportivo a integrar uma dire¢do do sindicato dos
jornalistas. E diretor do jornal A Bola desde 1992, cargo que acumula com as fung¢des de diretor-geral de A Bola
online e de A Bola TV.
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Mundo, na cada vez mais ampla area desportiva. Comegava a sentir-se que nos
faltavam dias. “A Bola” passa a diario na certeza de que sé assim podera
continuar a servir, ao mesmo nivel de sempre, o interesse do seu publico, e por
esse mesmo publico, razdo essencial da vida do préprio jornal, assumimos
ainda a coragem de romper com a velha tradi¢do do formato. “A Bola” limita-
se a assumir a evolucdo de ha muito desejada pelos seus leitores.» (Serpa,
1995, 9 de fevereiro: 1 apud Pinheiro, 2009: 525).

Vitor Serpa apontava, ainda, o carater histdrico da referida edigdo, que marcava um

ponto de viragem no «maior jornal portugués»:

«Hoje ¢ um dia histérico para a imprensa portuguesa. A partir de hoje “A
Bola”, o maior jornal portugués, passa a diario. O leitor tem, pois, nas maos,
um jornal histérico. Mais moderno, mais pratico, um jornal de outra dimenséo,
numa entrada imediata, a cinco anos de distancia, nos anos 2000. Esta é a sua
nova “Bola”, mas, também, a sua “Bola” de sempre. “A Bola” de todos os
desportos e de todos os tempos» (Serpa, 1995, 10 de fevereiro: 1 apud
Pinheiro, 2009: 525-526).

Como publicacdo diaria, A Bola viu-se obrigada a alterar a linha editorial, muito por
culpa da falta de jogos de futebol — o principal motor dos jornais desportivos — ao longo da
semana. Assim, o foco passou a centrar-se em tudo o que envolvia o “desporto rei”, tendo
sido dada cada vez mais atencdo ao dia-a-dia, aos bastidores e conflitos nos clubes e entre
eles, numa base que, por vezes, fazia saltar a vista os contedos mais polémicos e

inflamatorios.

A estratégia parecia a melhor e, ao fim de um ano como diario, A Bola mantinha uma
posicdo de destaque. Em conjunto com Record e O Jogo, A Bola vendia um nimero de
exemplares semelhante ao conjunto dos quatro jornais generalistas de referéncia, onde se
incluiam o Jornal de Noticias, o Correio da Manh@, o Publico e o Diario de Noticias. Para
além disso, de todos estes, A Bola e o Record eram os Unicos jornais diarios que suplantavam

0s 100 mil exemplares de circulacao, o que revelava o rigor de ambos o0s projetos editoriais.
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A onda de dominio e crescimento ndo parou e, atualmente, A Bola continua no topo
do jornalismo desportivo em Portugal, tendo recentemente celebrado o 70° aniversario, marca

resultante, segundo Vitor Serpa, de uma visao futurista e de objectivos bem tracados:

«A BOLA chega hoje ao nimero redondo de setenta anos porque soube ser o
futuro em cada um dos singulares dias em que se publicou; porque sempre
respeitou a sua imensa histdria sem, alguma vez, a tentar repetir; porque

sempre soube fazer o seu caminho.» (Serpa, 2015, 29 de janeiro: 1)°.

Como destaque e exemplo, A Bola marcou e continua a marcar décadas e geracdes e
reforca a lideranca conquistada na versdo impressa com o dominio na exploracdo das novas
tecnologias, sendo detentora do «site mais visto e mais lido de todas as publicacdes
nacionais» (Serpa, 2015, 29 de janeiro: 36)!° e de A Bola TV, o Unico canal de televisdo

associado a publicacGes de carater desportivo em Portugal.

%Serpa, V. (2015, 29 de janeiro). O futuro é cada dia. A Bola, p. 1.
10 Serpa, V. (2015, 29 de janeiro). O futuro é cada dia. A Bola, p. 36.
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3. O Estagio no Jornal A Bola
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3.1. Explicacdo do Estagio

Depois de completar a licenciatura de trés anos em Jornalismo, na Faculdade de Letras
da Universidade de Coimbra, optei pela inscricdo no Mestrado em Comunicacdo e
Jornalismo, lecionado na mesma instituicdo de ensino e com duracdo programada de dois

anos.

Desde sempre me interessei pela area do Jornalismo e pela arte da escrita, gostos que
fui acumulando pela paixao que desenvolvi pelas modalidades em geral da area do desporto.

Assim, foi com naturalidade que, na hora de escolher o local para a concretiza¢do do
estagio curricular inerente a realizacdo do Mestrado em Comunicacgéo e Jornalismo, comecei a
desenvolver o interesse de ingressar num dos Varios jornais de carater desportivo a funcionar

em Portugal.

Confrontado com as diferentes opc¢des em vista, decidi integrar a redagéo do jornal A
Bola, ndo s6 pela sua imensa histéria na atividade jornalistica de carater desportivo em
Portugal, como também por tudo o que representou para a minha formacéo e para o avolumar

do interesse pelo jornalismo e pelo desporto, areas que, hoje em dia, procuro complementar.

Com inicio definido para 15 de setembro, fui previamente informado que o estagio
curricular no jornal A Bola decorreria sob a orientacdo de Fernando Guerra, subdirector da
publicacdo e figura de destaque no jornalismo desportivo portugués, com provas dadas no

panorama nacional.

Apds breve reunido introdutoria, ja no edificio onde funciona o jornal, acabei por ser
encaminhado para a algcada de Ricardo Quaresma, um dos editores da publicagcdo, que me
orientou, depois de uma rapida apresentacdo do espaco e dos restantes elementos das
diferentes redagdes do jornal — publicagdo impressa e online —, para a redagéo do suporte

online.

Ainda assim, convém salientar que a orientacdo se manteve a cargo de Fernando
Guerra, que sempre se mostrou, ao longo da duracdo do programa, disponivel para qualquer

ajuda e encaminhamento que se revelassem necessarios.
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Na sala, adjacente a redacdo da versdo impressa e de dimensdo média, concentravam-
se 0s jornalistas que davam conteddo & pagina online da publicacdo, responsaveis pela
producdo noticiosa relativa as secgdes de Desporto, Outros Mundos e Africa, que continham,
respetivamente, as noticias sobre as diversas modalidades do desporto nacional e
internacional, as questdes do quotidiano de Portugal e do mundo e matérias especificas

relativas ao territério africano.

Como forma de me ambientar a envolvéncia do jornal e ao ritmo de producao
noticiosa, foi-me indicado que permaneceria na redacdo do suporte online que, em
funcionamento durante todo o dia, é responsavel pela veiculagdo de centenas de noticias entre

as suas diversas seccoes.

Inicialmente comecei por integrar a seccdo desportiva, auxiliando, com especial
incidéncia, na producdo de diferentes matérias relacionadas com o desporto a nivel

internacional.

Mas, na sequéncia do contexto estrutural e de uma boa adaptagdo aos métodos de
trabalho, passei a alternar a producdo de noticias desportivas com a presenca nas seccoes

Outros Mundos e Africa que, inclusivamente, cheguei a desenvolver em simultaneo.

Assim, tendo em conta o0 numero de jornalistas efectivos designados para cada tarefa,
bem como a presenca de um outro estudante de Comunicacdo e Jornalismo, também em
estagio, comecei a intercalar as diferentes seccdes, alternando, a cada dia, a producdo de

noticias desportivas com a de matérias de Outros Mundos e/ou Africa.

Apesar de se tratar de um estagio curricular, a confianca que em mim depositaram
promoveu uma fantastica adaptacao e fomentou um sentimento de pertenca a uma equipa que
tudo fez para me integrar, com base numa atitude de entreajuda e preocupacdo sem limites.
Prova disso foi a total liberdade que me foi atribuida para a producdo de noticias, sem
qualquer restricdo a pesquisa, ao tempo de produgdo ou ao tema, caso este se enquadrasse,

como é 6bvio, na respetiva secgéo.

O trabalho que me estava destinado era idéntico ao dos restantes jornalistas e a
supervisdo ficava a cargo de um dos editores, que controlava as pegas inseridas no site e

procedia as alteragdes que considerasse pertinentes.
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Sem carga horéria especifica ou previamente determinada, uma vez que fui informado
na reunido introdutdria que ndo teria que obedecer a qualquer escala predefinida, tendo em
conta que estava a realizar um estagio curricular, optei, regra geral, por trabalhar durante a
tarde e noite — o horéario que realizei no primeiro dia e que fui mantendo —, com entrada as 16
horas e saida por volta da meia-noite. N&o obstante isso, trabalhei alguns dias durante a
manha e parte da tarde, alturas em que chegava a redacdo as 9 horas e saia entre as 16 horas e

as 17 horas.

3.2. Politica Editorial

Como referimos, nunca me foi imposta qualquer restricdo na producdo de matéria
noticiosa e, ao longo dos trés meses passados no jornal, sempre tive total liberdade para
desenvolver os temas que, na minha opinido, pudessem corresponder aos critérios de noticia

que Ihe estavam associados.

Assim, na sequéncia de uma procura constante por tematicas de interesse, a peca era
desenvolvida e posteriormente lancada, passando a fazer parte do conteldo da versao online

da publicacdo, disponivel para milhares de pessoas em todo o mundo.

Tratando-se de uma publicacdo portuguesa, o destaque era naturalmente dado ao
panorama nacional, ao qual se seguiam as noticias que, de alguma forma, estivessem
conectadas com intervenientes portugueses. Esta era uma caracteristica percetivel em dias de
jogos relativos a competi¢des internacionais, alturas em que o destaque era dado as formacdes
nacionais e s6 depois aos clubes estrangeiros, com a preferéncia a recair sobre aqueles que
incluissem, nos seus quadros, jogadores ou treinadores de nacionalidade portuguesa ou com

ligagdo ao nosso pais.

Também a homepage do site A Bola demonstrava bem a forma de atuacdo do jornal, ja
que, perto do topo, apresentava dez banners rotativos que continham diferentes informacdes

sobre as seccdes de Desporto e Outros Mundos.

Os trés primeiros, regra geral, eram destinados as matérias relacionadas com Benfica,
FC Porto e Sporting e colocavam em manchete o assunto de maior relevo em cada dia e

contexto.
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J& os dois ultimos diziam respeito as manchetes nacional e internacional da seccéo
Outros Mundos. O nono banner era destinado & manchete relativa a Portugal e o décimo era

composto pela peca orientada para 0s assuntos internacionais.

Os restantes espagos, por sua vez, ndo dispunham de tema fixo e eram dedicados a
noticias de desporto a nivel nacional ou internacional, escolhidas consoante os critérios de
seleccdo do jornal e a importancia que lhes era atribuida. Assim, as areas em falta podiam ser
preenchidas com informacgBes sobre intervenientes portugueses, assuntos com ligacdo ao
desporto portugués ou, simplesmente, com declaragfes ou acontecimentos que envolvessem

personagens estrangeiras de relevo no contexto desportivo a nivel mundial.

A estratégia dava destaque natural ao contexto nacional, fomentando o caréater
identitario e de proximidade entre o leitor e/ou utilizador — no caso do suporte online — e a
publicacdo, que noticiava, para publicos especificos, aquilo que estes procuravam e dava a

conhecer factos distintos que se afiguravam de interesse para aqueles que os recebiam.

Tratando todo o contexto desportivo, a nivel nacional e internacional, A Bola abordava
com especial incidéncia o futebol, pela envolvéncia que o caracteriza e a atencdo que lhe é
dedicada pelo publico, acabando por remeter as restantes modalidades para um plano mais

secundario, a semelhanca do que acontece na restante imprensa desportiva generalista.

3.3. A prevaléncia do futebol no contexto informativo

Considerado o desporto-rei a nivel mundial, o futebol assume expressdo incalculavel

em qualquer meio de comunicagéo dedicado ao desporto.

Modalidade que mexe com grandes massas e que consegue ter uma enorme
capacidade de centrar atencdes, o futebol ¢, cada vez mais, 0 desporto de eleicdo, ndo s6 por
tudo o que se vive dentro das quatro linhas, a cada partida disputada, mas também por aquilo

que o rodeia e que fornece toda uma vasta cultura paralela.

Como defende Coelho (2001:36 apud Fernandes, 2011: 21),

“Hoje em dia, ndo ha muitas actividades que ocupem um lugar tdo central no
universo do desporto e do lazer como o futebol. Mas a sua importancia social

27



alarga-se a outras dimens@es. Jogado e visto por milhdes, pelo menos através
da televisdo, contribui mais para as sociabilidades quotidianas do que qualquer
outro fendmeno — pelo menos entre 0s homens. Continuamente dominando as
paginas dos jornais e 0s horarios nobres dos «audiovisuais», o futebol comanda
parte das industrias do lazer e entretenimento. Para I& dos noventa minutos de
busca de excitacdo, o futebol fornece toda uma vasta cultura paralela que se

estende de um jogo para outro, durante toda a semana”.

Apesar de sempre ter estado em plano de destaque no jornalismo desportivo, o futebol
passou a ter especial incidéncia a partir do momento em que 0s jornais desportivos passaram a
sair diariamente para as bancas e “tiveram que enfrentar a contrariedade de ndo haver jogos de
futebol todos os dias” (Pinheiro, 2009: 536), altura em que a abordagem ao jogo se alterou e
se centrou, cada vez mais, nos fendmenos externos a modalidade, desde o quotidiano dos

clubes e jogadores, as polémicas entre rivais.

Com o tempo, 0s meios de comunicacdo social dedicados ao desporto comecaram a
disponibilizar cada vez mais espaco e aten¢do ao contexto que envolve o futebol em Portugal
e no estrangeiro, especialmente com a advento e consagracdo de inumeros intervenientes

portugueses na modalidade, com provas dadas a nivel nacional e internacional.

A Bola, como uma das principais publicacdes de carater desportivo em Portugal, ndo
foge a regra e, para além da versdao impressa, tem no espaco online uma janela de
oportunidade para veicular todas as incidéncias com valor noticia capazes de captar um

publico sedento de novidades quanto aos seus idolos ou clubes favoritos.

Nesse sentido, o futebol surge como modalidade de destaque, com grande expressao
em relacdo a todas as outras, pela influéncia e importancia que demonstra em termos sociais,

como irei abordar, de forma mais detalhada, ao longo do ponto 5.1 deste relatorio.

Os oito banners de desporto no inicio da pagina principal do site dedicam-se quase em
exclusivo — e por vezes até na totalidade — ao futebol, dando espaco e visibilidade as equipas
nacionais e as principais incidéncias ocorridas no estrangeiro e relegando para segundo plano

as restantes modalidades que, inevitavelmente, acabam por ser consideradas secundarias.

Ainda assim, apesar do dominio irrecusavel do futebol e do menor destaque atribuido

a todas as restantes modalidades, importa salientar que estas ndo sdo esquecidas, apesar de
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abordadas com menor frequéncia. Tanto que na homepage de A Bola Online esta reservada
uma ligacdo destinada a um separador unicamente dedicado aos restantes desportos, cuja
producdo noticiosa depende, em muito, da importéncia e visibilidade de determinado evento
que lhes esta relacionado. Importancia, essa, em muito determinada pelo leitor e pelo

feedback recebido.

3.4. Modalidades: A fuga ao futebol

Como explicdmos no topico anterior, o futebol assume, sem margem para davidas, o
papel de destaque em qualquer 6érgdo de comunicagdo social dedicado ao desporto,
provocando, porém, a diminuicdo consideravel da amplitude de debate em relacdo a um
conjunto de modalidades menos representativas e com menor capacidade de promocdo no

contexto nacional.

Na seccdo Mais Desporto — que depois da renovacao da pagina, em janeiro de 2015,
passou a designar-se Modalidades — é possivel encontrar noticias referentes a variadissimas
modalidades que, mesmo sendo capazes de prender e conquistar um publico amplo, nédo

apresentam recursos para ombrear com as fortes raizes e o poder associado ao futebol.

Exemplos disso sdo o héquei em patins, o basquetebol, o ténis, o voleibol, o ciclismo,
o0 atletismo, o judo ou até snooker, modalidades cada vez mais em voga e que, pelos seus
eventos e pelos atletas que apresentam, conseguem colocar Portugal no topo das hierarquias a

nivel mundial, ndo assumindo, ainda assim, merecido destaque.

Como prova, apresentam-se os feitos de atletas como Jodo Sousa (tenista), Telma
Monteiro (judoca), Nélson Evora (atleta de triplo salto) ou Rui Costa (ciclista) que, apesar dos
resultados e das inUmeras medalhas em provas nacionais e internacionais, s6 recentemente
comecaram a conquistar um lugar de destaque na imprensa portuguesa, cada vez mais

interessada pelas conquistas que elevam o nome do pais por esse mundo fora.

A atencdo dada relaciona-se, acima de tudo, com os diferentes contextos de cada
modalidade ou evento e depende, em larga escala, do grau de importancia que lhes é
atribuido, bem como do feedback do publico, que acaba por determinar a visibilidade de cada

desporto nos diferentes meios de comunicagéo social.
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A titulo de exemplo, tratando-se Portugal de um pais europeu, é com naturalidade que
se verifica a supremacia de desportos como o hoquei em patins ou o ténis em relagdo, por
exemplo, ao basebol. E acaba por ser esse um dos principais critérios, entre todo um conjunto
de factores, que determinam qual a importancia e destaque dado a determinado evento,

especialmente nos casos em que ndo se encontram intervenientes nacionais.

A audiéncia e interacdo do publico, que aumentou consideravelmente com o advento
da Internet e o desenvolvimento das suas potencialidades, determina parte do percurso de
cada publicagéo, orientando-a para os temas mais quentes e capazes de aglomerar, em si, um
intenso debate por parte de uma ampla amostra de utilizadores que, revelando interesse por
modalidades consideradas secundarias, procuram fugir a febre e a influéncia do futebol

enguanto desporto dominante.

Ainda assim, e mesmo tendo em conta os desenvolvimentos recentes, o jornalismo
desportivo, em Portugal, estd longe de dar o merecido destaque aos temas que ndo se
relacionam com o futebol, facto que deve ser tido em conta e repensado para bem da propria
area, cada vez mais dependente daquela que é considerada a modalidade com maior

relevancia no desporto a nivel mundial.

3.5. Outros Mundos e Africa

Apesar de claramente orientados para a vertente desportiva, as publicacOes
portuguesas dao também destaque, ainda que menor, aos temas mais marcantes do nosso

quotidiano.

Prova disso, no que ao jornal A Bola diz respeito, sdo as sec¢bes Outros Mundos e
Africa, que integram ndo s6 a componente online mas também a versdo impressa da

publicacéo.

Com ligacéo possivel desde a homepage da versao online do jornal, as sec¢Ges Outros
Mundos e Africa remetem o leitor para a atualidade nacional e internacional e para as noticias
referentes ao territério africano, com destaque para os paises que tém a lingua portuguesa

como idioma oficial.
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Para além disso, aos separadores principais juntam-se diversas subsecgdes, que
possibilitam uma pesquisa mais especifica e facilitam o acesso a uma determinada
informacdo, que pode também ser encontrada na zona dedicada a generalidade das noticias

veiculadas.

Nesse sentido, 0 acesso a pagina Outros Mundos permite que o utilizador oriente a sua
pesquisa por diferentes caminhos, pautando-se de acordo com 0s critérios que mais se
relacionam com o seu interesse pessoal. Para além do separador geral de noticias, o leitor
pode ainda fazer uma visita mais especifica, tendo como escolhar, consoante aquilo que
procura, as subseccOes Nacional, Internacional, Social, Autofoco, Tecnologia, Imprensa,
Tempos Livres ou Jogos que, de forma semelhante, estdo também subdivididas em novos
separadores, ainda mais especificos, permitindo uma busca por diferentes temas que se

enquadram no contexto — Economia, Politica, Justica, Salde, Teatro ou MUsica, por exemplo.

Funcionamento semelhante tem, também, a seccdo Africa. Dedicada a actualidade do
continente africano, permite que os utilizadores acedam aos contetidos transmitidos, com
maior destaque para os Paises Africanos de Lingua Oficial Portuguesa (PALOP). Nesse
sentido, Angola, Guiné-Bissau, Cabo Verde, Sdo Tomé e Principe e Mogambique sdo 0s
paises que ddo nome as subseccdes do separador principal, que permitem 0 acesso a

informacao relativa a cada uma das respetivas nacdes, de forma mais facil e rapida.

Ja no que diz respeito a publicacdo impressa, Outros Mundos e Africa ocupam,
naturalmente, um espaco de menor dimensdo, estando representadas, regra geral, em duas
paginas completas, perto do final da edicdo, ao longo das quais se incluem as mais variadas
noticias, que podem diferir em termos de tema e escrita quando comparadas com as pecas

veiculadas no suporte online.

Al, as duas paginas servem o0 mesmo proposito da versdo online, ainda que com menor
espaco e, consequentemente, menor volume de informacdo, mas possibilitando que o leitor se
mantenha informado quanto ao quotidiano nacional e internacional, apesar da vertente

desportiva que caracteriza a publicagéo.

Esta € uma das caracteristicas mais marcantes e diferenciativas do jornal A Bola em
relagdo a O Jogo e ao Record, os seus dois grandes rivais do jornalismo desportivo em

Portugal.
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Quando comparadas as versfes online de cada uma das publicacBes, € possivel
perceber que o jornal A Bola é o que mais atencdo da a atualidade quotidiana ndo desportiva

que, direta ou indiretamente, nos afeta.

Para além deste, apenas o Record dispde de uma seccdo dedicada a este tipo de
temaéticas na barra principal de separadores que, ainda assim, se encontra muito menos visivel
na homepage. Sob a denominacdo Fora de Campo, o separador da énfase a atualidade

extradesportiva mas centra-se unicamente no que acontece em territério nacional.

Ja o jornal O Jogo opta por apresentar, no final da sua pagina principal, um pequeno
espaco com a mesma denominacdo do Record, mas com a peculiaridade de apresentar apenas
noticias veiculadas pelos meios de comunicacdo social associados ao Global Media Group,
grupo que detém, também, a publicacdo desportiva.

Nesse sentido, surgem quatro pequenas janelas, cada uma com ligacdo a uma noticia
da atualidade ndo desportiva, associadas a matérias veiculadas pelo Jornal de Noticias, pelo
Diério de Noticias, pela TSF e pelo Dinheiro Vivo, pertencentes ao grupo detentor do jornal O
Jogo, numa politica que, como se percebe, orienta o leitor quase em exclusivo para a vertente

desportiva que caracteriza a publicacéo.

3.6. Fontes de informacao

Como tive oportunidade de explicar anteriormente, durante o periodo que passei no
jornal online — o Unico suporte que pude experimentar ao longo do periodo de estagio — o
contacto direto com as fontes de informacdo foi escasso, uma vez que as tarefas que me eram

destinadas estavam confinadas a sala que constituia a redacao.

Ainda assim, este ndo era inexistente, acontecendo, porém, apenas em casoS
especificos e muito pontuais, normalmente resolvidos por chamada telefonica, através da qual
se trocavam informac0es relativas a um evento, geralmente relacionado com declaracGes
proferidas em conferéncias de imprensa ou com o resultado de jogos secundarios ou nao

oficiais — como sdo 0s casos dos encontros amigaveis entre determinadas equipas.
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Nesses casos, a pessoa destacada para fazer a cobertura do evento, pertencente aos
quadros do jornal, entrava em contacto com a redagdo e transmitia as informagdes que
considerava revelantes e passiveis de publicacdo, que posteriormente serviam de base para a
elaboracdo da respetiva noticia, tarefa que me era destinada ou ficava a cargo de um dos

jornalistas presentes na sala.

O contacto em sentido contrario — que partia da redacdo para a pessoa presente no
local do evento — era também possivel e feito, regra geral, numa altura em que se procurava a
confirmagdo de um determinado facto ou declaragéo, especialmente nos casos em que o
evento ndo dispunha de qualquer tipo de transmisséo que permitisse 0 acompanhamento em

direto.

No meu caso, regra geral, as noticias que tratava na area do desporto diziam respeito
ao contexto internacional, as quais juntava o trabalho desenvolvido nas sec¢des Outros
Mundos e Africa. E, em cada um destes casos, a informacdo provinha, maioritariamente, de
diferentes 6rgdos de comunicacdo social, principalmente estrangeiros, que ajudavam na

veiculagdo de novas informagdes.

Com uma rotina bastante idéntica, independentemente da seccdo em que me
encontrava, a minha tarefa passava, essencialmente, pela pesquisa de uma determinada
informacgdo com recurso a visitas regulares aos sitios de Internet dos principais meios de
comunicacdo social de um determinado pais e, consequentemente, pela sua confirmacdo de
modo a que, posteriormente, a noticia pudesse ser elaborada e transmitida para milhares de

utilizadores do site do jornal.

Uma vez mais, a ajuda prestada pelos restantes elementos da redacdo foi crucial, ja
que permitiu maior facilidade e objetividade na procura de informacdes providas de valor
noticia e capazes de corresponder aos critérios inerentes a politica da publicacéo,

especialmente nas noticias relativas as sec¢des Outros Mundos e Africa.

Inicialmente foi-me facultada uma lista alargada com sitios de Internet direcionados
para os paises lusofonos, geralmente menos evoluidos em termos de veiculacdo de
informagdo, que podia utilizar como base para a procura efectuada e que fui actualizando e
complementando com dados que ia recolhendo durante as diversas pesquisas, 0 que se revelou

essencial para uma maior qualidade no trabalho desenvolvido.
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Para além disso, a ajuda prestada pelos jornalistas efetivos do jornal era inexcedivel, o
que me permitia dar seguimento ao trabalho de forma segura, desenvolvendo novas
competéncias inerentes ao trabalho jornalistico, apesar da lacuna ja mencionada relativa as

reduzidas saidas em reportagem e ao escasso contacto direto com as fontes.

3.7. O online e a falta de experiéncias externas a redacéo

No online senti a responsabilidade de gerir o meu trabalho a um ritmo intenso e
constante, o que ajudou a comprovar a importancia e esséncia da actividade com recurso a
Internet, pautada por uma actualizacdo quase instantdnea da informacdo e apoiada pelo

lancamento de novas noticias separadas por curtos minutos de intervalo.

A procura continua pela informacdo era seguida da sua rapida transmissdo —
caracteristica indubitavelmente associada ao advento da internet e a expansao da comunicacao
—, 0 que acaba por chocar com a profundidade alcancada nas versdes impressas mas
possibilita ao leitor o acesso a determinada informacéo em tempo real, com dados essenciais e

fundamentados sobre um qualquer acontecimento.

O trabalho desenvolvido obrigava-me a uma pesquisa constante de dados de interesse
que pudessem ser amplamente difundidos para o publico-alvo e, apesar de algo desgastante, a

experiéncia acabou por revelar-se extremamente apaixonante e cativante.

Posso até dizer que me deixei surpreender pela capacidade e potencialidade do online
nos meios de comunicacao social, especialmente na esfera desportiva, area que vivenciei e
que, com influéncia crescente, se mostra capaz de gerar e libertar cada vez mais informacao,

que acaba veiculada, quase instantaneamente, pelos diferentes meios.

E é aqui que a Internet ganha expressdo. Com uma evolucdo e capacidade de
progressao notaveis, foi ganhando espaco e hoje assume-se como uma das principais
ferramentas do jornalismo, ao permitir uma atualizagdo minuto a minuto dos acontecimentos
gue surgem nas mais variadas areas do nosso quotidiano, pelos quatro cantos do mundo, como

irei realgar, mais detalhadamente, ao longo do capitulo 4 deste trabalho.
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As vantagens da Internet sdo inegéveis. Mas existem, igualmente, inconvenientes no
que a producdo noticiosa diz respeito. Inconvenientes, esses, que se acentuam e podem ser
colocados em evidéncia quando vivenciadas as experiéncias de trabalho nas diferentes
realidades de um jornal, mas sobre os quais ndo me poderei alongar, uma vez que a minha

experiéncia de estagio foi passada unicamente na publicagdo online.

Esse foi, seguramente, 0 ponto menos positivo do estagio curricular no jornal A Bola.
Confesso que sempre tive a esperanca de experienciar o funcionamento e participar na

producdo da versao impressa da publicacdo, algo que, no entanto, ndo se revelou possivel.

Como acima explicamos, fui orientado para a redacao de A Bola online e por la fiquei
até ao final do programa de estagio, numa experiéncia que, apesar de cativante e bastante
gratificante, pecou unicamente pela falta de atividades externas ao ambiente de redac¢do, como
reportagens ou trabalho exterior, e pela inexisténcia de contacto diversificado com as fontes

de informacao.

Com efeito, os meus dias de trabalho no jornal foram passados sempre na mesma sala,
onde se situa a redacdo ao suporte online e a partir da qual desenvolvia todo o trabalho. De
forma geral, tratava-se de um trabalho muito marcado por rotinas e pelo escasso contacto
direto com as fontes de informacéo, sendo que, nas raras vezes em que precisavamos de Ihes

recorrer, faziamo-lo por telefone.

Como ja tive oportunidade de frisar, este foi 0 Gnico ponto que se desviou da ideia pré-
concebida que tinha em relacdo ao estagio curricular. Porém, o fantastico ambiente entre os
varios membros que compunham os diferentes grupos de trabalho, independentemente dos
turnos em que estava inserido, permitiu, como disse, uma integracao total e a vivéncia de

momentos inesqueciveis e extremamente marcantes para a primeira experiéncia no meio.
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4. O Jornalismo Online
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A evolugéo da Internet e, por consequéncia, do jornalismo online, em Portugal e no
estrangeiro, sdo, hoje em dia, inquestionaveis e surgem como fendmenos que, com o tempo,

alteraram o proprio conceito da atividade.

Nesse sentido, e tendo em conta o facto de, ao longo do meu periodo de estéagio, ter
apenas trabalhado no suporte online do jornal A Bola, sentimos ser pertinente debrucar-nos
um pouco sobre o tema, através de uma breve abordagem a evolucdo da Internet e do
desenvolvimento de algumas consideracdes sobre a sua influéncia no jornalismo em geral,

com especial incidéncia no contexto portugués.

4.1. Da Arpanet a Internet

O fim da Segunda Guerra Mundial, em 1945, suscitou um novo contexto politico que

marcou, de forma profunda, as relagfes entre as maiores poténcias mundiais da altura.

Aliados na luta contra o regime fascista ao longo da Segunda Guerra Mundial, 0s
Estados Unidos da América e a Unido Soviética surgiam, indubitavelmente, como duas das
mais importantes nagfes no contexto global, mas, terminado o conflito, rapidamente se
tornaram rivais, motivadas por diferentes ideologias politicas que ameagcavam 0s projetos de
manutencdo de paz e unificacdo dos governos dos diferentes paises que tinham sido pensados

para o pés-Guerra.

Num contexto de evidente oposicdo, marcado pela bipolarizacdo ideoldgica, as duas
poténcias davam inicio a varios anos de conflitos ndo diretos que tinham por base,
essencialmente, a tentativa de superiorizacdo, por cada uma das nacOes, dos sistemas
socioeconémicos que Ihes estavam associados: o capitalismo, no caso americano, que chocava

com 0 comunismo vigente no espago soviético.

Nesse sentido, apesar da auséncia de confronto direto, Estados Unidos da America e
Unido Soviética promoviam a evolucdo tecnologica e davam azo ao desenvolvimento de

sistemas que pudessem servir 0s respectivos interesses.
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A primeira investida partiu da Unido Soviética que, a 4 de Outubro de 1957, langou o
satélite artificial Sputnik para a Orbita terrestre, 0 que permitia 0 acesso a sinais radio através

de um mecanismo de rececéo.

Como resposta, os Estados Unidos da América avangaram, ainda no mesmo ano, para
a criagdo da Advanced Reasearch Project Agency (ARPA), organizacdo orientada para o
sector militar “que reunia militares e pesquisadores com o objetivo de elaborar projetos

tecnoldgicos” (Capobianco, 2010: 175).

A apostar no desenvolvimento de uma rede de computadores que permitisse a troca
facilitada de informacdes entre os seus utilizadores, a ARPA, que pertencia ao Departamento
de Defesa dos Estados Unidos da América e era liderada, inicialmente, por Joseph Licklider!?,
comecou a direcionar as suas pesquisas para as possiveis ligacGes entre diferentes
dispositivos, tendo conseguido constituir a primeira rede de computadores entre instituicdes a
1 de dezembro de 19609.

A ligagdo fazia a conexdo entre a Universidade da Califérnia, em Los Angeles, o
Stanford Research Institute (SRI), a Universidade de Utah e a Universidade da Califérnia, em
Santa Barbara, e dava forma a ARPANET, rede que permitia, fundamentalmente, a troca de
informacdes e opiniGes relativas a diferentes projetos e investigacOes, entre diferentes
dispositivos, geograficamente afastados.

O forte desenvolvimento tecnoldgico verificado nos anos seguintes permitiu uma
evolugdo constante e possibilitou o “aparecimento de outras redes como a IBM ou a BITNET,

que no entanto, continuavam dependentes da ARPANET como elo de interligagdo.” (Martins,

2008: 31).

Para além disso, a década de 70 ficou ainda marcada pela criagdo do Transmission
Control  Protocol/Internet  Protocol (TCP/IP), um protocolo que possibilitava a
“interoperacionalidade e interconexdo de redes diversas de computadores™??, através da leitura
e transmisséo da informacg&o de um emissor para o recetor pretendido e que abriu caminho ao

surgimento da Internet como hoje a conhecemos.

11 Joseph Licklider era psicélogo mas dispunha de grande reconhecimento na area informatica.
12 Breve histéria da Internet. Documento disponivel para consulta em
http://piano.dsi.uminho.pt/museuv/INTERNET.PDF
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4.2. A World Wide Web

A evolucdo tecnoldgica verificada nas décadas de 70 e 80 constitui a base do advento
da Internet e culminou, mais tarde, com a exploracdo comercial das redes de conexdo
anteriormente desenvolvidas, o que permitiu 0 acesso a Internet por parte de milhGes de
utilizadores, que passaram a deparar-se com todo um conjunto de novas informagdes sem ter,

sequer, que sair das suas casas.

Para isto, em muito contribuiu a criacdo da World Wide Web (www), sistema que

integra a Internet e se apresenta como um dos seus mais importantes recursos.

Pensada por Robert Caillaiu e Tim Berners-Lee, dois engenheiros do Centre Eoropéen
por la Recherche Nucléaire (CERN) que pretendiam alterar a gestdo e tratamento da
informacdo na instituicdo, a World Wide Web conta com as funcdes complementares do
HTML (HyperText Markup Language) e dos browsers (navegadores Web) que, permitindo o
acesso e transmissdo de diferentes tipos de informagdo, promovem a utilizacdo de

hiperligagOes que possibilitam o acesso a dados mais extensos e diversificados.

Assim, os utilizadores podem aceder a informagdes que contenham videos,
fotografias, sons, textos ou graficos e que se encontram interligadas através de diferentes
documentos, num sistema de hipertexto em rede que constitui paginas distintas que integram a
World Wide Web e podem ser acedidas pelos utilizadores com recurso a um navegador a

escolha.

4.3. A Internet no Jornalismo

A Internet e o fendbmeno de expansao que lhe esta associado provocaram uma enorme

influéncia no jornalismo, acabando, inclusivamente, por redefinir o seu conceito.

Com enorme potencial, a Internet foi consolidando o seu espaco e, como explicava
Canavilhas, durante o VV Congresso Ibero-Americano de Jornalistas na Internet, realizado em
2004, “passou a fazer parte indissociavel das rotinas dos jornalistas” (Canavilhas, 2004: 2),

tendo por base diversos recursos que a constituem e se afiguram bastante Uteis para a
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profisséo, sobretudo ao longo das “fases de pesquisa e contactos com as fontes, duas etapas

que absorviam muito do tempo de producdo de uma noticia” (Canavilhas, 2004: 2).

Possibilitando uma comunicacéo instantanea entre pontos geograficamente distantes, a
troca de informagdes ou a pesquisa e 0 acesso a dados de relevo para o trabalho do jornalista,
a Internet passou a desempenhar uma fungdo essencial no quotidiano da profisséo,
promovendo um trabalho mais objetivo e com processos facilitados e conferindo aos
profissionais “mais autonomia, ao possibilitar-lhes efectuar o trabalho de recolha de dados.”
(Canavilhas, 2004: 2).

Como sustenta Lima, “o computador foi ganhando espaco na pesquisa € comunicag¢ao”
(Lima, 2010: 2), assumindo-se, em conjunto com a Internet, como uma ferramenta de
importancia crescente no panorama jornalistico, essencialmente pela evolucdo que o0s

caracteriza:

“A internet, que no principio interligava poucas maquinas através de um cabo,
servia apenas para transferéncia de dados. Hoje, a rede virtual interliga o
mundo (e sem fio)” (Lima, 2010: 2)

No entanto, defende o autor, a recente consolidagcdo do computador e da Web nem
sempre é benéfica, promovendo danos colaterais inesperados nas tarefas desenvolvidas pelos

profissionais do jornalismo:

“Na pratica, a realidade das redagdes dos sites de noticias hoje revela alguns
efeitos colaterais ndo previstos na construcdo do jornalismo online. Ao passo
que os recursos tecnologicos facilitam a construcdo da noticia, permitindo ao
jornalista desfrutar das possibilidades (ja apresentadas) que o advento oferece,
dificulta, por outro lado, a execucdo de principios basicos do jornalismo como
a apuracdo in-loco, a captacdo de informacdes por meio da comunicagdo nao
verbal, observacédo direta e limitam o olhar jornalistico fora das redagdes, onde
a noticia esta. Assim, a maioria das reportagens que saem das redacdes de sites

de noticias é gerada por releases (...)” (Lima, 2010: 3)

Ainda assim, a realidade atual espelha bem a influéncia deste tipo de ferramentas nos
meios de comunicacdo social, independentemente do contexto em que se inserem e da
amplitude de que dispdem, ideia bem patente na acecdo de Canavilhas:

40



“Actualmente, o denominador comum entre a maior estagdo de televisao
mundial e o mais pequeno jornal de provincia, é o recurso a Internet na luta

constante contra o tempo ¢ a distancia.” (Canavilhas, 2004: 2).

Para além disso, vinca, no presente “a Internet ¢ ja uma realidade em todos os meios
de comunicacdo nacionais e regionais, verificando-se que a classe jornalistica recorre cada

vez mais a este meio” (Canavilhas, 2004: 4).

A preponderancia da Internet é, hoje, indiscutivel e a sua capacidade de afirmacdo €
indissociavel das caracteristicas que lhe sdo inerentes, tendo por base uma evolugédo
tecnolodgica que, de acordo com Correia, “provocou alteragdes profundas” (Correia, 2000:17
apud Martins, 2008: 35) nos meios de comunicagdo, “permitindo maior rapidez, maior
quantidade e melhor qualidade na recolha, tratamento e transmissdo da informagao.” (Correia,

2000:17 apud Martins, 2008: 35).

Contudo, a afirmagdo da Internet na area do jornalismo ndo se revelou instantanea,
tendo, de acordo com John Pavlik (apud Canavilhas, 2005: 2), obedecido a trés fases distintas,
que dao sequéncia a constituicdo e consequente consolidacdo do jornalismo online a nivel

mundial.

Numa primeira fase, os contetdos disponibilizados no suporte online eram
exactamente “os mesmos” que antes eram ‘“‘publicados nas versdes tradicionais do meio”
(Canavilhas, 2005: 2), num processo conhecido por shovelware, através do qual se
transpunham os ‘“contetidos informativos presentes na edicdo impressa para a Internet”
(Martins, 2008: 35), conferindo a plataforma um carater “puramente noticioso.” (Martins,
2008: 35).

Mais tarde, os contelidos passaram a ser “produzidos unicamente para as versdes web,
contendo j& hiperligacdes, aplicagdes interactivas e, nalguns casos, fotos, videos ou sons”
(Canavilhas, 2005: 2), promovendo uma melhoria dos jornais online e dos seus respectivos

suportes.

Por fim, na terceira fase, mais recente e menos explorada que as anteriores, a
tendéncia tem passado por desenvolver os contetidos “exclusivamente para a web, tirando
partido de todas as suas caracteristicas” (Canavilhas, 2005: 2), com a disponibilizagcéo de
materiais “noticiosos e informativos especifica e exclusivamente para a plataforma digital”
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(Martins, 2008: 35), através de “uma linguagem constituida por palavras, sons, imagens —
estaticas ou em movimento — e hiperligac@es, tudo combinado num todo coerente, interactivo,

aberto ¢ de livre navegagdo para os utilizadores.” (Canavilhas, 2005: 2).

O jornalismo em suporte online ¢, de facto, resultante de um longo processo de
evolugéo que o torna bastante diferente e algo complexo quando comparado com o jornalismo
impresso, radiofonico ou televisivo, essencialmente pelos recursos que lhe sdo inerentes e

pelas caracteristicas de que dispde.

Entre elas estdo, de acordo com Bardoel e Deuze (apud Martins, 2012), a
interatividade, a personalizacdo, a hipertextualidade e a multimedialidade, caracteristicas as

quais Palacios (apud Martins, 2012) junta a memoria.

Na verdade, estas sdo as particularidades que diferem o jornalismo online dos restantes
suportes, ja que permitem um conjunto de diferentes acdes quotidianas que, mesmo nao tendo

influéncia percetivel, alteram por completo o conceito da atividade.

Antes de mais, o suporte online permite uma forte interacdo entre o meio de
comunicacdo e o0 seu publico, possibilitando trocas de mensagens por correio electronico e
comentarios dos utilizadores em relacdo a determinada informacdo veiculada, o que fomenta,
desta forma, a troca de opinides com outros utilizadores e, por vezes, até mesmo com 0S
jornalistas responsaveis pelas pecas, o0 que faz com que, de acordo com Canavilhas, a noticia
deva “ser encarada como o principio de algo e ndo o fim em si propria” (Canavilhas, 2003:

65).

Para além disso, o utilizador tem, regra geral, a oportunidade de orientar a sua
pesquisa consoante os temas que lhe suscitam maior interesse, através da seleccdo dos topicos
que se lhe afiguram mais oportunos e da oportunidade de desenvolver a sua procura com
recurso a hipertextualidade, funcdo primaria da Internet que se caracteriza pela pesquisa
através de hiperligacGes, que colocam o utilizador perante nova informagéo a cada instante,

atribuindo-lhe “um papel proativo na noticia” (Canavilhas, 2003: 66).

Com uma funcdo capaz de agregar diferentes formatos num so suporte, a Internet
apresenta ainda, como grande arma do jornalismo online, a possibilidade de fazer convergir,
numa anica pega, imagem, texto e som. Desta forma, promove a juncdo dos trés suportes
tradicionais do jornalismo e confere ao utilizador uma leitura ndo-linear da informacéo, tendo
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por base a interpretagdo de todo o contetdo multimédia disponibilizado, levando-o a “quebrar

as regras de recegdo que lhe foram impostas pelos meios existentes” (Canavilhas, 2003: 64).

Por fim, outro dos grandes proveitos da web &, indubitavelmente, a capacidade de
armazenamento de informacéo, independentemente do tamanho ou da altura em que ocorre,
que d& ao utilizador a oportunidade de aceder aos dados pretendidos com maior facilidade e

em qualquer contexto temporal, desde que estes se encontrem disponiveis para consulta.

O advento tecnoldgico e a consolidagdo do jornalismo em suporte online sdo, hoje em
dia, incontestaveis e a actividade difere, em larga escala, dos tipos de jornalismo considerados
tradicionais — imprensa escrita, televisiva e radiofénica —, essencialmente pelas caracteristicas

de que dispde.

No entanto, como defende Canavilhas, € necessario que a Internet siga os passos da
televisdo, da radio e do jornal e fomente “no recetor capacidades para a apreensdo das suas
linguagens” (Canavilhas, 2003: 69), caracterizadas pela convergéncia de “um conjunto de
novos elementos multimédia” (Canavilhas, 2003: 70) que d&o corpo a noticia e permitem que
o leitor a explore “de uma forma pessoal” (Canavilhas, 2003: 70), obrigando, porém, o
jornalista “a produzi-la segundo um guido de navegacdo andlogo ao que é preparado para
outro documento multimédia” (Canavilhas, 2003: 70), tornando-o, assim, “um produtor de

conteudos multimédia de cariz jornalistico” (Canavilhas, 2003: 70).

4.4. O Jornalismo Online em Portugal

A consolidacdo do jornalismo online em Portugal obedeceu, também, a um processo

gradual gque teve — e tem — por base as trés fases identificadas por Pavlik (1997).

Num primeiro nivel, a imprensa online comegou por complementar-se com a atividade
jornalistica tradicional, promovendo a implementacdo do suporte apesar das conhecidas
limitagdes. Nessa altura, “a grande generalidade das publicagdes portuguesas limitaram-se a
alargar as suas ramificagdes, copiando as suas edi¢Oes impressas para a plataforma digital,

ndo adicionando nenhum tipo de funcionalidade nova”, como refere Martins (2008: 36).
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Com o passar dos anos e a consequente evolugdo tecnologica, o suporte online foi
ganhando expressao e foi com naturalidade que conquistou o seu espaco no jornalismo, com a
expansdo das plataformas digitais dos meios de comunicacdo social. Foi, alias, nesta altura,
que A Bola inovou, com a criacdo da sua prépria edi¢cdo online, inaugurada a 29 de janeiro de
2000 (Martins, 2008: 44), ja depois da criacdo dos suportes online dos jornais O Jogo e
Record, em 1998 e 1999 (Martins, 2008: 44), respetivamente.

O desenvolvimento era, nessa altura, notorio e o clima aparentava ser propicio para o
“aparecimento de novos projetos, envolvendo investimentos significativos” (Martins, 2012:
22), que promoviam uma evolugdo consideravel na estrutura dos meios de comunicagdo que
aderiam ao suporte online ¢ motivavam o surgimento de “diversas publicagdes editadas

exclusivamente na Internet” (Martins, 2008: 36).

No entanto, como sustenta Martins, o desenvolvimento verificado ndo se prolongaria
por muito tempo, uma vez que, por culpa da falta de “retorno efetivo dos investimentos feitos,
as empresas comecaram a dar os primeiros sinais de abrandamento e em alguns casos de
retrac¢do” (Martins, 2012: 22).

Nesse sentido, conclui-se que, apesar da notoria evolucdo tecnoldgica, responsavel
pelo natural desenvolvimento dos suportes online e, consequentemente, dos meios de
comunicacgdo social em Portugal e no mundo, 0 contexto portugués continua marcado pela

falta de exploracdo total das vantagens e dos recursos que a web possibilita.

Ainda assim, convém fazer referéncia a exce¢des que comecam a querer inverter a
tendéncia, como ¢, por exemplo, o caso do MaisFutebol, plataforma online, propriedade da
Media Capital Multimedia, parte da empresa Media Capital*®, que aposta, de forma clara e
exclusiva, nos contetdos web, mantendo, inclusivamente, a publicacdo MF Total, uma
espécie de revista online que, de segunda a sexta-feira, presenteia os utilizadores com artigos

e reportagens relacionadas com diferentes contextos do desporto nacional e internacional.

No entanto, as exce¢Oes continuam escassas e, independentemente do crescimento que
representa, pode considerar-se que o jornalismo online em Portugal permanece “na segunda

fase de desenvolvimento preconizada por Pavlik” (Canavilhas, 2005: 3). Assim, como

130 grupo Media Capital tem, como data de fundac3o, o ano de 1992 e é detentor de diversos titulos na area
da comunicacdo social, como sdo os casos da TVI, MaisFutebol, AutoPortal, Farol, Plural, Radio Comercial,
Cidade FM ou M80.
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defende Canavilhas, “na maior parte dos casos, aquilo a que se chama jornalismo online é a
disponibilizagdo de noticia de ultima hora” (Canavilhas, 2005: 3), com recurso a “algumas
caracteristicas da web mas, ainda assim, muito longe de explorarem as potencialidades do
meio” (Canavilhas, 2005: 3).

Esta ideia € reforcada por Joel Ferreira que, ao longo do Relatério de Estagio que
elaborou, procede a uma analise comparativa das estratégias de mercado de A Bola, O Jogo e
Record no que diz respeito ao ciberjornalismo desportivo, transmitindo a ideia de que, apesar
da evolucéo, os meios de comunicagdo social de carater desportivo, em Portugal, continuam a

ndo aproveitar ao méaximo as funcionalidades que a Internet confere.

Paralelamente, Nuno Margarido, também no Relatério de Estagio que produziu,
manifestava “um claro atraso de desenvolvimento” (Margarido, 2014: 72) dos trés jornais
desportivos portugueses no que dizia respeito a transmissdo de jogos de futebol em direto,

funcionalidade que a Internet ajudou a promover e desenvolver.

Segundo explica Joel Ferreira, no caso do jornal O Jogo, “algumas noticias surgem no
online destacadas com uma nota «Exclusivo edigdo papel»”, estratégia que, ressalva, “tem
como objetivo incentivar os leitores do online a comprar o jornal do dia” (Ferreira, 2015: 74),
em versdo impressa, suporte que o autor aponta como “a grande aposta d’O Jogo” (Ferreira,
2015: 75).

Ja no que concerne ao jornal A Bola, destaca a capacidade de “tirar partido das novas
formas de construir uma narrativa jornalistica através da convergéncia tecnologica”,

apontando as redes sociais como “o ponto menos forte da publicagdo” (Ferreira, 2015: 76).

Quanto ao Record, por fim, vinca a aposta “forte nos conteudos multimédia” (Ferreira,
2015: 77), que esbarra na exploracdo nio total das redes sociais, apesar de, numa delas*,

assumir posicao de destaque em relagdo aos seus concorrentes.

Nesse sentido, como tivemos oportunidade de referir anteriormente, a analise dos
diferentes meios de comunicacao social de carater desportivo, em Portugal, permite perceber

que, ndo obstante a recente e notdria evolucdo da Internet e dos seus suportes online, estes

14 Joel Ferreira vinca a “posicio de lideranga do Record” na rede social Twitter, na qual a publicacdo conta com
cerca de 195 mil seguidores.
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encontram-se, ainda, numa fase de consolidagdo e procura do expoente méximo, apresentando

algumas lacunas na utilizagdo completa das funcionalidades que a web proporciona.

Este aspeto estd patente na organizacdo e disponibilizacdo dos conteddos editados
online nas péginas destes jornais. Tal situacdo determinou, inclusivamente, o trabalho que
pretendia realizar no ambito deste relatério. Com efeito, gostaria de analisar a cobertura
jornalistica realizada acerca das grandes equipas de futebol e, em particular, durante os
periodos que antecedem os denominados derby’s e/ou classicos. ApOs um aturado
levantamento, verifiquei que o suporte online se verificou inviavel, pelas razdes que acabei de
invocar, relacionadas com a organizacéo e disponibilizacdo de contetidos, nomeadamente no
que se refere a informagBes mais antigas. Decidi, assim, optar pela versdo impressa, estudo a

gue me dedicarei no ponto seguinte.
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5. Os jogos grandes
Analise do tratamento da informacao nos principais
jornais desportivos em Portugal
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Ao longo deste capitulo, como referimos na introdugdo do presente relatério, iremos
proceder & anélise de todo o material previamente selecionado, procurando debrucar-nos
sobre 0os métodos de transmissdo da informacdo desportiva nos trés diarios generalistas em
atividade em Portugal e, para além disso, refletir sobre as suas estratégias e o conteudo

apresentado.

Para isso, optamos, de anteméao, pela aposta numa analise comparativa entre os jornais
A Bola, O Jogo e Record, que recai sobre as edi¢cGes que antecedem 0S jogos que opuseram

FC Porto, Benfica e/ou Sporting durante a temporada desportiva 2012/2013.

Com este estudo, procuraremos testar a hipdtese de se registar um crescendo noticioso
na cobertura jornalistica a medida que se aproximam os “jogos grandes”, quer em termos de
quantidade de informacdo como em termos de exploracdo dos valores-noticia mais
sensacionalistas, como a tensdo, a expectativa e a rivalidade, tendo por base objetivos

comerciais.

Paralelamente, desenvolveremos algumas consideragdes sobre o contexto do futebol,
numa analise centrada, essencialmente, no nosso pais, e debateremos a hegemonia de FC
Porto, Benfica e Sporting na imprensa desportiva nacional, abordando, naturalmente, o
quotidiano dos clubes, a rivalidade que Ihes é caracteristica, a atencdo que lhes é despendida e

a ocupacéo de que gozam, diariamente, na imprensa desportiva em Portugal.

5.1. A evolucdo do futebol no jornalismo e a religiosidade que o

caracteriza

Como tivemos oportunidade de referir no capitulo que dediquei a explicacdo do
periodo de estagio realizado no jornal A Bola, o futebol surge, no contexto do jornalismo
desportivo, como 0 expoente maximo entre as modalidades, no que a importancia e

representacdo nos meios de comunicacgéo social diz respeito.

Com envolvéncia significativa no quotidiano em Portugal, o futebol assume uma

enorme influéncia em termos sociais, cativando, um publico amplo que Ihe esta associado e
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estabelecendo, com ele, uma relacdo de proximidade. Sustentam a este propdsito Sobral e
Magalhdes:

“Dizer que existe relacdo entre desporto e social ¢ dizer pouco. O desporto ¢
social, no sentido em que os dois campos se interpenetram e influenciam”
(Magalhaes, 1999: 20).

Para esta evolugédo contribuiu, na acecdo de Pinheiro, a alteracdo de periodicidade dos
jornais desportivos portugueses que, depois de passarem a diarios, se depararam com a
dificuldade de garantir o preenchimento do espago noticioso com matérias de interesse, tendo
em conta a falta de jogos ao longo da semana, numa altura em que as realidades competitivas,

em Portugal e no estrangeiro, eram bem diferentes das atuais.

“Durante a vigéncia como trissemanarios ¢ depois como quadrissemanarios, 0s
jornais desportivos generalistas de referéncia haviam orientado a sua estratégia
editorial em funcdo da cobertura das préprias competicbes nacionais e
internacionais (centradas no futebol), num esquema informativo simples:
primeiro definia-se quem ia jogar, depois quem jogou e finalmente como se
jogou. Com a passagem a diarios, tiveram que enfrentar a contrariedade de nao
haver jogos de futebol todos os dias — essa dificuldade haveria de desaparecer
na década seguinte, com a redefinicdo dos jogos europeus (repartidos por
tercas, quartas e quintas-feiras) e das transmissdes internas dos jogos de futebol
portugueses (desde sexta até segunda-feira, com a chegada do canal desportivo
Sporttv).

Na falta de noticias nos campos de futebol (principal nucleo irradiador de
noticias para os jornais portugueses), propriamente dito, passou a haver um
redobrado interesse pelo contexto exterior ao jogo, virando-se 0s jornalistas
para os bastidores” (Pinheiro, 2009: 536).

Nesse sentido, preocupados em assegurar uma atualizacdo diaria ao seu publico e
apostando na viabilidade do seu modelo de negdcio, 0s meios de comunicacao social viram-se
obrigados a alterar o seu foco, passando a centrar a atencdo, de forma mais regular, no

ambiente exterior ao jogo de futebol.
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E pode dizer-se que essa abordagem, que foi evoluindo desde a passagem dos jornais a
trissemanérios, alterou os critérios de noticiabilidade e as formas de organizagdo das
competicdes desportivas. Apostou-se numa estratégia que extravasa os limites do jogo em si e
coloca em evidéncia novos cenarios, que transpdem os 90 minutos disputados numa partida,

com a procura de informacédo a novos niveis.

Alids, de acordo com Sobral e Magalhdes, a evolucdo do proprio contexto da
modalidade alterou todo o seu conceito, tornando-a bem mais complexa, um tanto ao quanto
descaracterizada do ideal primario e dominada por “regras” que anteriormente ndo faziam

parte do jogo, promovendo-se 0 negocio em detrimento da paixao caracteristica da futebol:

“(...) o desporto, nomeadamente o «rei», deixou de ser limitado por quatro
linhas. Os clubes tornaram-se empresas, 0 jogo espectaculo, os adeptos grupos
organizados; o publico virtualiza-se, trocando estadios por televisores; a
publicidade também dita regras ao jogo; a logica empresarial despromoveu o
amor as camisolas; as fronteiras ja ndo seguram jogadores; o amadorismo de
dirigentes, juizes, arbitros e outros agentes passa a historia; a televisdo,
digitalizando-se, ndo mostra apenas o jogo, desconstrdi os lances, com todas as

suas consequéncias técnicas e sociais” (Sobral e Magalhaes, 1999: 8).

Influenciado pelo contexto social e pelo trabalho dos meios de comunicag¢do, com
atuacdo cada vez mais expandida e exaustiva, o futebol comecou, de forma sequencial, a ser
encarado como um espetaculo, como algo que traz retorno na relacdo entre os media e a
sociedade, o que nem sempre se revela benéfico, uma vez que, segundo Granja, a procura de

audiéncias comeca a sobrepor-se ao dever primario de transmitir a informacéo.

“E, embora muito fosse dito e escrito em nome da verdade desportiva, 0 que
parecia importar eram as audiéncias, assentando o jornalismo desportivo no
paradigma de «quanto maior o escandalo maiores as tiragens»” (Granja, 1996,

8 de novembro: 2 apud Pinheiro, 2009: 536).

As abordagens de bastidores, sempre com o futebol como pano de fundo, revelam-se
matérias preferenciais para os adeptos dos diferentes clubes, que as consomem de forma avida

e entusiasta. O “desporto-rei” — denominagdo regularmente associada ao futebol — foi
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crescendo e rapidamente se tornou num fendmeno a escala global, capaz de gerar diferentes

emogdes e movimentar multiddes em cada um dos quatro cantos do mundo.

Hoje, como defende Silva, o futebol “entra todos os dias na casa dos portugueses, quer
seja através dos telejornais, quer da radio, quer dos jornais ou da internet”, o que reflete “o
crescente interesse do tema junto da populacdo e consequente acompanhamento dos media
para o satisfazer” (Silva, 2013: 14).

Prova disso é o facto de o jornalismo desportivo ter assumido um importante estatuto
em Portugal, que continua a manter com resultados bem visiveis. Ainda que fosse, ha pouco
tempo atras, “aceite, no maximo, como de segunda divisdo” (Sobral e Magalh&es, 1999: 7), o
jornalismo desportivo impds-se e destaca-se, nos dias que correm, por ser “um dos principais
lideres de audiéncias em Portugal, tanto na imprensa, generalista e especializada, como na
televisao, radio e media online” (Silva, 2013: 15). Com efeito, o desporto é o tema de duas
publicacbes no topo da lista da Associacdo Portuguesa para o Controlo de Tiragem e
Circulacdo (APCT) relativa a tematica Desportos e Veiculos, no 1° Bimestre de 2015: o
Record, com 75.949 exemplares de tiragem e 43.286 de circulacdo e O Jogo, com 32.563
exemplares de tiragem e 20.976 de circulacdo, sendo que A Bola néo entra na contagem por

n&o ter as vendas auditadas pela APCT™®,

Para além disso, as publicacdes de carater desportivo apresentam ndmeros bastante
favoraveis no que diz respeito as visitas online e pageviews dos seus suportes nao impressos,
surgindo em posicdes de destaque no ranking de setembro de 2013'® da Netscopel’, da
Marktest. Com 38.229.466 de visitas e 258.485.273 de pageviews, A Bola aparecia, a altura,
no segundo posto, prontamente seguida pelo Record, que contava 23.529.009 de visitas e
157.321.438 de pageviews. O Jogo, por sua vez, ocupava a oitava posi¢do, com 9.301.445 de

visitas e 35.792.459 de pageviews'®, numa tabela liderada pelo portal Sapo que, de acordo

15 Documento disponivel para consulta em

http://www.apct.pt/Analise _simples.php?idSegmento=12&ano0=2015&ordenacao=tiragem1Bi%20DESC (ultimo
acesso a 17 de junho de 2015).

16 Ultimo ranking disponivel para acesso no sitio online da Netscope, da Marktest.

17 A Netscope &, segundo descricdo encontrada no seu sitio de Internet, “um sistema site centric de medi¢do de
acessos a internet” pertencente a Marktest.

8 Documento disponivel para consulta em

http://netscope.marktest.pt/ranking/Set13/Rank Set 2013 Visitas.htm (Ultimo acesso a 17 de junho de 2015).
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http://www.apct.pt/Analise_simples.php?idSegmento=12&ano=2015&ordenacao=tiragem1Bi%20DESC
http://netscope.marktest.pt/ranking/Set13/Rank_Set_2013_Visitas.htm

com ressalva feita pela Netscope, englobava “o trafego da homepage e dos servigos de email,
9919

pesquisa, blogs, video, tempo, fotos e mapas

Estes dados representam, indubitavelmente, a importancia crescente do jornalismo
desportivo em Portugal, pautado por uma evolugéo constante, que tem por base uma estrutura
que se procura forte e coesa. Essa estrutura, por sua vez, denota uma mudanca de mentalidade
no passado recente do contexto do jornalismo em Portugal, que reserva um reconhecimento

cada vez maior a vertente desportiva.

Exemplos disso sdo os diversos suportes que, com o passar dos ultimos anos, foram
surgindo na imprensa desportiva e que se centram, de forma exclusiva, no desporto e na sua
envolvéncia. A imprensa escrita, que conseguiu implementar-se e fixar-se no mercado,
sucedeu-se a “criagdo de intimeros sites e blogues, de canais tematicos como a SportTv e o
Eurosport” (Silva, 2013: 16) e verificou-se, ainda, a alteracdo do paradigma relativo aos
clubes e a propria imprensa, com inovacdes que permitiram uma maior proximidade com o

publico e uma nova abordagem entre as diferentes areas.

Atualmente, € muito comum depararmo-nos com canais de televisdo ou jornais oficiais
de diversos clubes, em Portugal e no estrangeiro, bem como com novas apostas da imprensa,
gque comecou a adaptar-se a uma nova realidade, capaz de garantir retorno e de vincar a
importancia do desporto no panorama recente da nossa sociedade, como é o caso de A Bola
TV, plataforma que confirma o desenvolvimento do jornalismo desportivo em Portugal e que

surge em destaque na analise de Silva:

“Importa ainda referenciar que A Bola, além de ser um dos jornais mais
vendidos em Portugal, é também o primeiro especializado com um canal
televisivo, que passou do online para as grelhas televisas pagas. Assim, A Bola
TV é mais um marco histérico no panorama desportivo o que vem corroborar a

importancia do desporto na sociedade portuguesa” (Silva, 2013: 30).

De facto, como ja tivemos oportunidade de salientar, o desporto sofreu uma forte
evolugdo nas ultimas décadas e o novo paradigma, ainda que relativamente recente, fez da

area uma tematica de interesse constante, dando azo a um enorme destaque na imprensa

1% Documento disponivel para consulta em
http://netscope.marktest.pt/ranking/Set13/Rank Set 2013 Visitas.htm
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nacional, com especial incidéncia para a generalista, da qual fazem parte A Bola, O Jogo e 0
Record, publicagdes que, segundo Neves, se tornaram numa “oragdo diaria para milhares de
pessoas” (Neves, 2004: 61 apud Silva, 2013: 29), beneficiando do novo contexto, que se
revelava favoravel para a comunicacdo social e conferia ao desporto, principalmente ao

futebol, um caréater quase religioso.

De forma constante e consequente, esta espécie de religiosidade caracteristica do
futebol e dos seus seguidores acabou por influenciar a imprensa que o abordava, promovendo,

com isso, 0 avolumar de uma relagdo identitéria e de proximidade com o publico-alvo.

Na verdade, ndo sdo raras as vezes em gue nos deparamos com a contaminacao da
linguagem desportiva pela religido, com alusGes a fé, por parte de diferentes intervenientes,
com jogos de palavras ou com determinadas expressdes historicas, como a “Biblia do
Desporto”, lida ou ouvida em vdrias referéncias ao jornal A Bola. Adaptada do subtitulo
original da publicagdo, que afirmava ser o “Jornal de Todos os Desportos”?°, a expressdo & um
bom exemplo do carater religioso muitas vezes atribuido ao desporto e, principalmente, ao
futebol, que, pelo misto de paixdes que proporciona, €, na ace¢ao de Serrado, a “grande

religido do século XX":

“E no estadio, e ndo na Igreja, que o Homem se refugia aos fins-de-semana,
combatendo as suas angustias; é 14 que o Homem sente pertenca perante uma
comunidade; é Ia que homens e mulheres depositam a sua fé, ndo num Deus,
mas num clube deificado; é la que o adepto (ou crente) pode partilhar dos
mesmos rituais, dos mesmos simbolos identitarios, e da mesma «doutrina» - a
«mistica». Os clubes sdo os deuses, adorados por milhares; os jogadores sdo
um género de semi-deuses, adorados como os deuses mas odiados quando
mostram os seus defeitos e a sua condi¢cdo humana; e os treinadores sdao uma
espécie de anjos-da-guarda que, tal como os anjos, podem cair em desgraca
quando néo estdo a servir bem o seu Deus — o clube” (Serrado, 2011: 134 apud
Silva, 2013: 34).

Esta visdo, que concretiza aquilo a que assistimos ao longo de cada época desportiva

nos estadios de futebol em Portugal e no estrangeiro, elucida bem a imagem atual do futebol e

20 Sybtitulo do primeiro niumero do jornal A Bola, lancado a 29 de janeiro de 1945.
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do desporto em geral, bem como a mentalidade dos milhdes de adeptos que o acompanham

por esse mundo fora.

De acordo com Viseu (2006: 89 apud Silva, 2013: 35), o futebol e os meios de
comunicagdo social “misturam-se, influenciam-se, condicionam-se e potenciam-se”, numa
relacdo que se traduz em beneficios mutuos e que, segundo Serrado, tem por base a paixdo e
todo o conjunto de emogdes que movem o futebol e os milhdes de adeptos que, a cada dia, 0

vivem:

“Muitos lhe chamam de 6pio do povo. Para muitos milhdes, o futebol ¢ mais
do que um jogo. E uma questdo de vida; é o proprio significado da sua
existéncia. E 1a que encontram a razdo de viver, as forcas para continuar numa
vida muitas vezes «madrasta» e ingrata. E no futebol que encontram refdgio e
se abstraem dos seus problemas, das suas angustias, das suas frustracdes”
(Serrado, 2011: 18 apud Silva, 2013: 19)

Hoje, o futebol é, sem qualquer tipo de duvida, parte integrante da vida de milhdes de
pessoas, que lhe dedicam o seu tempo de forma direta ou indireta, praticando-o ou
acompanhando e defendendo o clube que apoiam. Citando Cancela, “a bola ¢ motivo de
«culto» e os seus «artistas» quase deuses de uma religido com biliGes de fiéis, muitos deles
tocados por um fanatismo a rogar a doenca”, o que torna o futebol num “catalisador de
paixdes e de frustragdes intensas”, fendmeno que, sustenta, tem sido “tdo bem aproveitado
pelos media, particularmente pelos canais televisivos” (Cancela, 2006: 23 apud Silva, 2013:
14-15).

5.2. A hegemonia de FC Porto, Benfica e Sporting nos jornais

desportivos

A histéria do jornalismo desportivo, nas ultimas décadas, e em especial do futebol, em
Portugal, esta inquestionavelmente ligada ao sucesso e a influéncia de FC Porto, Benfica e
Sporting.
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Fundados em 1893, 1904 e 19062, respetivamente, aqueles que sdo considerados 0s
“trés grandes” do desporto nacional partilham uma imensa histéria e um rol de conquistas que
elevam o nome de Portugal pelos quatro cantos do mundo, possibilitando a promocdao do pais,
pelos resultados obtidos, e a conquista de amplo reconhecimento na imprensa nacional e

internacional.

Com importancia crescente nos meios de comunicacédo social, influenciada pelo efeito
mediatico inerente a afirmacao e consolidacdo do futebol na sociedade, FC Porto, Benfica e
Sporting constituem, inquestionavelmente, o trio dominante da modalidade no contexto
portugués e fomentam, entre eles, uma forte rivalidade, capaz de enfatizar o poderio de que
dispdem e, acima de tudo, demarcar as diferencas clubisticas entre os milhares de adeptos que

0s seguem em todo 0 mundo.

Como ja tivemos oportunidade de destacar ao longo do ponto 3.3 deste relatorio, o
futebol assume, no contexto da imprensa nacional e internacional, uma posicao de destaque,
dispondo de especial tratamento nos meios de comunicacdo social centrados na vertente

desportiva.

O forte impacto que causa no quotidiano dos adeptos faz do futebol, hoje em dia, o
mais importante foco de informacdo do meio desportivo, informacdo essa que provém
essencialmente dos acontecimentos do dia-a-dia dos clubes e dos seus intervenientes, ou seja,
dos fendbmenos que ocorrem nos bastidores, onde, regra geral, 0 mais comum dos adeptos ndo

tem acesso direto.

Assim, FC Porto, Benfica e Sporting apresentam-se, ainda que de forma indirecta,
como fortes impulsionadores da informacdo desportiva nacional, representando o lote de
matérias que 0s adeptos mais procuram e que se afiguram capazes de abranger, de forma

ampla, o publico para a qual se direcionam.

Com grande expressédo no futebol nacional, pelo poder financeiro e as fortes estruturas
que os envolvem, os “trés grandes” surgem como os clubes com maior importancia no
contexto desportivo portugués, recaindo sobre eles, ano ap0os ano, elevadas expectativas e a
esperanga em resultados positivos, quer nas competicdes nacionais quer nas prestacoes

internacionais.

21 Dados constantes nos sitios oficiais de Internet dos respetivos clubes.
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Nesse sentido, FC Porto, Benfica e Sporting séo, inquestionavelmente, aqueles que
dispdem de maior capacidade de mobilizagcdo, contando com o apoio de largos milhares de
adeptos?? que, diariamente, tentam absorver ao maximo toda a informacdo que lhes esta

associada.

Assim, a aposta da imprensa desportiva enquadra-se, com naturalidade, na capacidade
de atracdo que lhes é inerente, sendo-lhes concedida mais atencédo e, em simultaneo, um maior

espaco mediatico, em comparagdo com os restantes clubes nacionais.

Numa breve analise ao contexto atual, elaborada a titulo meramente exploratério e
antes de avangarmos com o estudo a que nos propusemos para a elaboracdo deste relatério, é
possivel perceber a tendéncia de mediatizacdo do futebol e, fundamentalmente, do contexto
da modalidade em Portugal, verificando-se um especial destaque dado ao quotidiano de FC

Porto, Benfica e Sporting e aos motivos de possivel interesse que lhes estdo relacionados.

Com o objetivo de obter conclusdes com base em dados recentes, procuramos,
naturalmente, debrucar-nos sobre material que pudesse transmitir informacéo atual e, por isso,
optdmos pela observacdo da informacdo veiculada nos trés diarios desportivos nacionais ao

longo da semana de 10 a 16 de julho de 2015.

Com isto, pretendiamos perceber, de forma geral, o impacto de FC Porto, Benfica e
Sporting na imprensa desportiva, sabendo de antemdo que o panorama mediatico podia ser
influenciado pelo contexto que, nesta altura, caracteriza o futebol: o inicio da época para a
maioria dos clubes, acompanhado pelos fluxos naturais do mercado de transferéncias de
jogadores entre clubes.

O interesse €, por isso, enorme, imperando as confirmacdes de negdcios e 0s rumores

de possiveis entradas ou saidas de jogadores e treinadores, fatores aos quais se aliam 0s

22 0 Benfica tem, segundo um estudo do Movimento Por Um Futebol Melhor, do Brasil, 270 mil sécios,
apresentando-se, atualmente, como o clube com maior nimero de associados a nivel mundial, seguido pelo
Bayern Munique (Alemanha), com 238 mil, e pelo Arsenal (Inglaterra), com 225 mil. O FC Porto entra, também,
no top-10 da lista, ocupando a sétima posicdo, com 125 mil associados. Disponivel em
http://www.abola.pt/nnh/ver.aspx?id=547015. Ultimo acesso: 09/07/2015.

56


http://www.abola.pt/nnh/ver.aspx?id=547015

estagios de pré-época das equipas nacionais que, em alguns casos, dispdem de consideravel

cobertura mediatica?s.

Assim, a analise revela um inquestionavel destaque dado aos trés grandes do futebol
em Portugal. Em cada um dos trés diarios analisados, como se percebe pela leitura dos
gréaficos 1, 2 e 3, Benfica, FC Porto e Sporting dispdem, no minimo, de trés paginas em cada

edicdo, ao longo das quais sdo veiculadas as informacdes que Ihes estdo associadas.

~

(e}

/
- / -
\/ : / e [C Porto

= Benfica

(52}

D
|

w

N

Sporting

[EEN

Numero de paginas de cada equipa

o

10/jul  11/jul  12/jul  13/jul  14/jul  15/jul  16/jul
Edicoes

Grafico 1: Numero de paginas dedicadas a FC Porto, Benfica e Sporting nas edigdes de O Jogo (10 a 16 de julho de 2015)

23 0 nimero de péginas dedicado por A Bola ao FC Porto, durante a semana analisada, explica-se, em parte,
pelo facto de o jornal ter tido um emissario a fazer a cobertura do estagio de pré-época da equipa, realizado na
Holanda entre 10 e 18 de julho de 2015.
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Grafico 2: Numero de paginas dedicadas a FC Porto, Benfica e Sporting nas edi¢cGes de A Bola (10 a 16 de julho de 2015)
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Grafico 3: Numero de paginas dedicadas a FC Porto, Benfica e Sporting nas edigdes do Record (10 a 16 de julho de 2015)

Nesse sentido, ao longo da semana definida, A Bola, O Jogo e o Record dedicaram,
em média, entre 12 a 13 paginas por edicdo aos trés grandes, valor que, em alguns casos, foi

influenciado pela elaboragio de grandes entrevistas?* ou, como anteriormente referimos, pela

24 A edicdo de 11/07/2015 continha uma grande entrevista a Rui Vitdria, treinador que assumiu a equipa do
Benfica no inicio da temporada 2015/2016. Ao todo, eram 12 as paginas dedicadas ao Benfica, sendo que 10
delas estavam reservadas a entrevista.

58



cobertura de estagios realizados fora do territorio nacional e de jogos de preparacdo que Ihes

s30 inerentes®>.

O impacto de FC Porto, Benfica e Sporting e, por consequéncia, do futebol é notoério
na imprensa desportiva, o que se comprova, também, por um breve célculo da percentagem de

ocupacdo de que gozaram ao longo dos dias abordados.

Como é visivel através da analise do gréfico 4, em nenhuma das edi¢des se registou
uma percentagem de ocupacéo dos trés grandes inferior a 25%, um quarto do espaco total do

jornal, portanto.
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=0 Jogo | 30% 27,50% | 32,50% | 32,50% | 32,50% 30% 35%

= A Bola | 27,50% 25% 30% 35% 30% 30% 37,50%
Record 30% 47,50% | 32,50% | 27,50% 35% 35% 32,50%

Grafico 4: Percentagem de espago dedicado a Benfica, FC Porto e Sporting em cada edi¢do (10 a 16 de julho de 2015)

Alias, se calcularmos, de forma isolada, a média de ocupagdo noticiosa dos “trés
grandes” em cada um dos diérios desportivos, ao longo de toda a semana, percebemos que
esta nunca € inferior a 30% do total de paginas, chegando, no caso do Record, a atingir um
valor aproximado de 34,29% — A Bola e O Jogo dedicam 30,71% e 31,43%, respectivamente.

Como se depreende, o futebol surge, nos dias que correm, como um espetaculo cuja

mediatizacdo permite centrar a atencdo do publico-alvo, sedento de informacéo que, a cada

25 0 FC Porto disputou, a 15 /07/2015, o primeiro jogo da época, num amigavel diante do Fortuna Sittard,
equipa holandesa. A Bola e O Jogo davam, no dia seguinte, maior destaque a formacdo portista, nas suas
edigGes.
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dia, Ihe € transmitida, com base em valores/noticia que, agindo de forma complementar,

ajudam a seleccionar, de entre todos os acontecimentos, aqueles que devem ser veiculados.

Neste caso, tratando-se dos trés principais clubes portugueses, e tendo em conta a
semana analisada, percebe-se o foco de atencdo redobrado, que visava informar os milhares
de seguidores de cada um dos “trés grandes” sobre os possiveis negdcios de transferéncia, 0
quotidiano das equipas numa fase crucial e a forma como se exibiam ao longo da preparacao

para a nova época.

Obviamente que, como anteriormente explicamos, a semana estudada é influenciada
por um conjunto de fatores que, ao longo de uma temporada desportiva, podem repetir-se com
pouca frequéncia. Porém, a analise permite perceber o forte impacto do futebol na imprensa
desportiva, que vé nos trés grandes um mecanismo de ligacdo ao publico para o qual se
direcciona, ligacdo reforcada com o surgimento dos “jogos grandes”, capazes de centrar a

atencdo dos apaixonados da modalidade.
5.2.1. Os “jogos grandes”

Na base desta mediatizacdo do espetaculo, principalmente entre os trés historicos
clubes portugueses, esta o facto de cada jogo entre eles se caracterizar por ser um derby ou

um classico daquele que ¢ considerado o “desporto-rei” a nivel internacional.

Para ajudar a perceber estas designacdes, € possivel recorrer a explicacdo de Vitor
Serpa, diretor do jornal A Bola, que, na coluna “Assim Vejo Eu”, espaco de opinido que

assinou na edicdo de 22/02/2011 daquela publicacdo, vincava que,

“...todos os derbies sdo classicos, mas nem todos os classicos sao derbies. Um
Benfica-FC Porto, ou um Sporting-FC Porto, € um classico, mas ndo é um
derby. Tem rivalidade, mas niao tem a indispensavel proximidade” (Serpa,
2011, 22 de fevereiro apud Silva, 2013: 25).

Assim, subentende-se que a distingdo primaria entre classico e derby esta relacionada,

inteiramente, com a questdo da proximidade entre os clubes envolvidos.
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No entanto, a rivalidade caracteristica deste tipo de jogos, independentemente dos
clubes intervenientes, é clara e fomenta, de forma paralela, uma forte competi¢do no contexto

interno, com base na tentativa de afirmacao e superiorizacdo em relacéo aos rivais.

Nesse sentido, os jogos entre FC Porto, Benfica e/ou Sporting constituem,
indubitavelmente, um grande espetaculo, ao qual é dada uma atencdo crescente, que vai muito
além do préprio encontro, através de uma consideravel mediatizacdo que Ihes confere bastante

importancia, catapultando-os para a ribalta ao longo da semana em que ocorrem.

De facto, os derby’s e classicos funcionam como um forte estimulo, um catalisador
capaz de centrar atencbes e estabelecer uma enorme carga emocional, ndo s6 nos seus
intervenientes diretos, mas também, e sobretudo, nos adeptos, sedentos de vitdrias,

especialmente em jogos de tal calibre.
Como explica Ana Silva, ao longo da Dissertacdo de Mestrado gque elaborou,

“A centralidade que o futebol ocupa na sociedade portuguesa ¢ tao significativa
que o pais para literalmente aquando de um evento desportivo de grande

dimensdo, como um ‘classico’ ou um jogo da sele¢do nacional.” (Silva, 2013:

9).

Para além disso, vinca, o carater identitario dos grandes jogos promove, ainda,
rivalidades regionalistas entre os dois grandes polos citadinos em Portugal: Lisboa e Porto.

Assim, fundamenta,

“Como ¢ visivel em todos os paises, os ‘cldssicos’ ultrapassam o que dentro de
campo se passa, ja que a rivalidade entre os clubes transcende o panorama
desportivo e passa a representar rivalidades regionalistas. Assim, Benfica
representa psicologicamente a superioridade e o poder centralizador de Lisboa
e o0 FC Porto representa o Norte e a sua cultura — ou seja, neste ‘classico’ ha
sempre o desejo e a necessidade de mostrar qual o melhor clube de Portugal,

logo quem vence a rivalidade entre o Norte e o Sul” (Silva, 2013: 26).2°

Dotados de fortissima carga emocional, os derby’s elou classicos fomentam,

inquestionavelmente, uma enorme ligagdo ao préprio jogo, num processo que, de forma

%6 O Sporting, apesar de ndo estar mencionado, enquadra-se também no contexto descrito.
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consequente, provoca uma espécie de atragdo entre a imprensa e o0 seu publico-alvo, que nela
procura, de forma constante, toda e qualquer informagéo relacionada com o seu clube e com
os temas que lhe suscitam maior interesse, promovendo apostas e abordagens que, no fundo,

acabam por reger o contexto mediatico que os envolve.

5.3. O discurso jornalistico na semana que antecede os “jogos grandes”

Os jogos entre rivais sdo, em Portugal, tema de destague em quase toda a imprensa,
com especial incidéncia na generalista, como sdo 0s casos dos trés diarios desportivos que

actualmente se mantém em atividade: A Bola, o Record e O Jogo.

Ao longo deste capitulo, iremos debrucar-nos sobre o discurso apresentado pelas
publicacGes acima mencionadas ao longo das semanas que antecederam o0s jogos entre FC
Porto, Benfica e/ou Sporting na época 2012/2013, atraves da analise do contetdo apresentado

nas edicdes previamente escolhidas.

Assim, abordaremos os fenGmenos que, a hosso ver, marcam a politica de cada um dos
jornais em relagao aos respetivos jogos, recorrendo a exemplos retirados do material estudado
e ao desenvolvimento de considerac@es relativas as matérias apresentadas até ao dia de cada

derby e/ou classico.

5.3.1. O “climax” da cobertura jornalistica: A avalanche noticiosa pré-

jogo

Independentemente da altura em que ocorrem, os jogos que colocam frente a frente FC
Porto, Benfica e/ou Sporting, acarretam, como Unica certeza, 0 mediatismo que os envolve ao
longo da semana que os antecede, pautado por diferentes abordagens e, naturalmente,
opinides divergentes, consoante 0 contexto ou 0 meio de comunicagdo social em que séo

abordados.

Atraves da analise das edicBes dos jornais A Bola, Record e O Jogo previamente

definidas?’, referentes & semana anterior aos jogos entre rivais na época 2012/13, é possivel

27 EdicBes de A Bola, O Jogo e Record das semanas de 01/10 a 07/10/2013, 03/12 a 10/12/2012, 07/01 a
13/01/2013, 25/02 a 02/03/2013, 15/04 a 21/04/2013 e 06/05 a 11/05/2013. Excecdo para as edi¢des de O Jogo e
A Bola de 06 a 11/05/2013 e 01 a 07/10/2013, respetivamente, por ndo se encontrarem disponiveis para consulta.
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perceber a tendéncia de aumento da informacdo que lhes esta associada de acordo com a
aproximagao ao respectivo encontro, numa espécie de “efeito bola de neve” que se prolonga,

pelo menos, até ao dia do jogo.

Nesse sentido, através da leitura dos gréaficos elaborados apds anélise das edigdes
propostas, é possivel reparar que a maioria dos seis jogos escolhidos merece destaque na
imprensa desportiva logo no inicio da semana que o antecede, ainda que, em alguns casos, de

forma célere.

Regra geral, as ligaces aos derby's e/ou classicos comecam a surgir de forma subtil,

subindo de tom a medida que os dias passam e 0s respetivos encontros se aproximam.

Normalmente, as abordagens sdo iniciadas com curtas referéncias ao jogo que se
avizinha, quase como para lembrar o pablico da sua proximidade. A partir de informac6es do
quotidiano dos clubes intervenientes, as publicacfes de carater desportivo procuram construir
uma ligacdo ao encontro esperado, que surge como um motivo de interesse maior, capaz de

atrair o publico para o qual se orienta.

A titulo de exemplo, ndo é raro que o leitor se depare com uma breve que, nao
merecendo grande destaque na respetiva pagina, aborda a venda de bilhetes para o jogo.
Noticias que apontem a recuperacdo de jogadores ou a preparacdo das equipas sdo também
comuns, bem pequenas antevisdes ou conferéncias de imprensa no final dos jogos que
antecedem 0s derby’s elou classicos mas que tém 0s jogos entre 0s rivais como tema

dominante.

~FEZ APENAS CORRIDA, MIAS NAO DEVE FALHAR PARTIDA

Gaitan limitado no primeiro treino para os ledes

ViTOR ROS/GLORAL I

Jorge Jesus iniciou ontem a preparagao paraa
recegdo ao Sporting sem poder contar com
Gaitan a cem por cento. No primeiro treino

*  apdsoencontro com o Pagos de Ferreira, para

aTacade Portugal, o extremo trabalhou a par-
tedosr companheiros, limi -se

~ afazer corrida durante os 15 minutos do en-

saio abertos a comunicagao social. O camiso-
la 20 fez gestao de esforgo, até porque tem
jogado como ainda ndo tinha sucedido esta
época - completou ante os castores o sétimo
embate consecutivo no onze, e trés deles cum-
prindo os 90 minutos —, merecendo atengao
especial por parte de Bento Leitao e Bruno

Mendes, médico e coordenador do Benfica
LAB, respetivamente. No entanto, esta situa-
¢ao nao o deve impedir de estar'nas contas
para 0 jogo com o Sporting. Miguel Vitor, que
ficou no ginasio, foi o outro indisponivel no
treino, no qual Salvio voltou a trabalhar coma
protecao no joelho direito.

Figura 1: Pega que dava conta do trabalho de recuperag¢do de um jogador do Benfica antes do derby
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JA HA BILHETES PARA «(ldssico sempre
I3 i o _ge ©

O CLASSICO muito discutido»
, A6 : & Joao Coimbra, que ja defrontou
Ja estdo a venda os bilhetes para o Benfica ¢ F? Porto, iedetity
: . apontar um favorito para o classi-
classmg entre Spgrtmg e FC Porto, c0. “As duas equipas sio fortissi-
que se joga no proximo sabado, no e uvéclégl?;zo € sempre mui-
A to discutido. I quem esta mais
Estadlg José Alvalad_e. OsAingressos forte & complicado”, referiu 0 mé-
para socios do Sporting tém precos dio, de 26 e queljé Tepresen-
. tou as dguias. Em relago ao en-
entre 0s 12_ e OS 30 euros, ja os contro de ontem e a derrota sofri-
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Figura 2: Breve a anunciar o inicio da

venda de bilhetes . - -
Figura 3: Breve com antevisdo ao classico

De facto, esta é uma caracteristica bem visivel na atuacdo dos meios de comunicacgéo
centrados no desporto. Muito ativos na procura de informagéo relacionada com 0s derby’s
e/ou classicos, os média aproveitam, habitualmente, para proceder a abordagens insistentes,
centrando-se no bem-estar e na envolvéncia dos intervenientes dias antes das disputas entre

rivais, informacGes através das quais desenvolvem as pecas gque visam 0 respetivo encontro.

Paralelamente, é frequente encontrar expressdes que remetam para o dia do jogo ou
para a distancia temporal que separa o dia da edi¢éo publicada do dia para o qual estd marcada
a partida, mesmo nos casos em que um dos clubes envolvidos, ou até mesmo os dois, tenham

outro(s) jogo(s) pelo meio.

Figura 4: Record destacava foco no derby mas ressalvava, no antetitulo, a existéncia de outro jogo antes do encontro
entre rivais
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Como acima referimos, o inicio de cada semana que antecede um derby e/ou classico é
marcado pelo surgimento de informagido que remete o leitor para o encontro. As curtas
abordagens e ligacfes ao jogo juntam-se, com o passar dos dias, as opinides de diversas
figuras de relevo pertencentes, ou ndo, aos quadros de cada um dos jornais, bem como
espacos de opinido, editoriais, colunas ou, simplesmente, breves declara¢des, assinadas por
diretores, editores e/ou jornalistas das publicagfes ou ainda comentadores ligados ao futebol

que, colaborando com os jornais, antevéem o embate esperado.
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Figura 5: Artigos de opinido sdo bastante regulares ao longo da semana

Normalmente, nos casos das colunas ou artigos de opinido, as referéncias ao jogo sdo
feitas de acordo com o dia da semana em que sdo escritos e de quem os assina. Quanto mais
proximo se esta do jogo em questdo mais direta € a abordagem e, dependendo de quem assina
0 espago, 0 corpo do texto pode incluir comparacdes entre jogadores, andlises taticas,
consideracdes quanto ao momento de forma de cada equipa ou, ainda, alusGes aos métodos de

cada um dos treinadores nos discursos apresentados em conferéncias de imprensa.
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Figura 6: ComparagGes entre jogadores e analise tatica de um dos intervenientes de um derby ou classico
Ao longo da semana sdo, portanto, muito frequentes as colunas, editoriais ou artigos
de opinido, a que se juntam as reportagens que, abordando um tema do quotidiano ou 0s
factos histdricos dos grandes jogos, fazem a ligacdo aos encontros entre os rivais.
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Figura 7: Reportagem do jornal A Bola percorria todos os estadios onde ja tinham sido disputados derby's entre Benfica e
Sporting

Como se percebe, a importancia atribuida a este tipo de jogos supera as abordagens
habituais aos encontros das diferentes competicGes. Por isso, a envolvéncia de que dispdem,
gue tem por base uma forte rivalidade, promove, também, um carater bélico a cada evento,
apoiado por expressdes e referéncias que fomentam o avolumar da paixdo e emocdo que 0s

caracteriza, Como veremos no ponto seguinte.
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5.3.2. O carater bélico dos jogos entre rivais

Associado aos grandes jogos esta, cada vez mais, um sentimento de luta constante, que

promove, inquestionavelmente, a rivalidade que lhes € inerente.

Antes de um simples jogo, os derby’s elou classicos, independentemente da
modalidade em que sdo disputados, caracterizam-se por serem confrontos entre adversarios

com histdria no desporto nacional, que batalham pela superiorizagdo em relagcdo aos demais.

Nesse sentido, para além da importancia que lhes é dada, a imprensa desportiva
confere-lhes um caréater bélico, atraveés de expressdes que colocam em evidéncia as disputas e

marcam os jogos que tém FC Porto, Benfica e/ou Sporting como adversarios.

Assim, é frequente que o jogo surja categorizado como um “embate” ou um “duelo” ¢
as equipas intervenientes como “tropas” ou “rivais”, o que acaba por remeter para uma
espécie de desafio entre titds, ao nivel dos combates de gladiadores, que lutavam pelo sucesso

até a exaustao.

DIFERENCA PONTUAL DE 15 PONTOS ANTES DO PRIMEIRO DERBI £ MAXIMO HISTORICO EM 2012/13

Nunca o Sporting esteve
tao longe do eterno rival

Figura 8: Rivalidade patente em expressées simples

Embate com o FCPorto
visto como teste de fogo

Figura 9: Expressbes que vincam o carater bélico dos derby’s e/ou classicos: jogo como “embate” e jogadores como
“tropas”

Paralelamente, a criatividade associada a transmissdo de informagéo desportiva faz

com que, em alguns casos, a imagem gque complementa o texto ou expressao transmitidos se
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revista, também, de elementos que apontem ao confronto entre rivais, sem descurar o carater

historico que lhes é intrinseco.

Se tivermos em conta as edi¢des dos jornais A Bola e Record de 11 de maio de 2013,
dia em que se disputava um classico entre FC Porto e Benfica decisivo para o desfecho do
campeonato portugués, percebemos a imagem aguerrida que cada jogo deste calibre transmite

e que promove, por vezes, uma importancia acrescida que a imprensa lIhes confere.

> QUEACGNTECER,
NEM SE COMPRAM, NINGUEM APAGA
CONQUISTAM-SE 3 AEPOCADE SONHO
Vitot Pereira 530n 5 Jorge Jesus

¥c portol )

POLICIA CARREGA
SOBRE ADEPTOS PORTISTAS

Figura 10: Capas de A Bola e Record de 11 de maio de 2013

Ao “Juizo Final” que se destacava na primeira pagina do jornal A Bola, o Record
respondia com a expressao “Duelo Final”, posi¢cdes que conferiam ao encontro uma
relevancia extrema, com obrigatoriedade de vitdria, atribuindo-lhe um caréter de vida ou

morte, em que, aparentemente, s6 uma das formagdes podia sair intacta.

Simultaneamente, ambas as primeiras paginas colocavam, numa espécie de frente-a-
frente, fotografias de Vitor Pereira e Jorge Jesus, treinadores que orientavam, respetivamente,
FC Porto e Benfica e que apareciam como figuras principais de um encontro essencial para a

decisdo da competicéo.

No entanto, apresentavam uma diferenca de registo. Na sua edicdo, o Record
complementava a manchete com uma fotomontagem que colocava, em Vitor Pereira e Jorge
Jesus, roupas de mosqueteiros, histéricas figuras de carater militar pertencentes a uma
corporacdo de elite criada no século XVII, em Franca.
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Este é um bom exemplo da indole guerreira associada aos grandes jogos, motivada por
uma enorme concorréncia entre as principais forcas do contexto desportivo nacional, que
promove, na imprensa desportiva em Portugal, uma aposta nas situacfes de confronto,

capazes de centrar a atencdo do publico-alvo.

Alids, pela andlise da iconografia das capas referentes as edi¢cGes dos dias dos jogos
previamente definidos percebe-se uma estratégia comumente utilizada nos meios de
comunicacdo social, que assenta, essencialmente, no frente-a-frente entre intervenientes

rivais.
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Figura 11: Exemplo do frente-a-frente entre treinadores na capa de 21 de abril de 2013 do Record

Nesse sentido, ndo é raro verificar a opcdo de colocar fotografias dos treinadores que
representam cada um dos clubes e que surgem como figuras méximas de cada equipa, em
jeito de confronto que se desdobra para 1a do que é feito pelos jogadores dentro de campo, ao

longo do jogo.

Para alem disso, a analise permite que nos deparemos, também, com situacdes em que,
em vez da presenca da figura do treinador, se colocam fotografias dos jogadores mais
influentes de cada uma das equipas que se defrontam, acompanhadas por pequenas
observacdes estatisticas ou curiosidades relacionados com as suas prestacdes e a influéncia
que tém nos seus conjuntos, factos que acabam por ser desenvolvidos de forma profunda no

interior da edicéo.
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Figura 12: Capas de 13 de janeiro de 2013 e 10 de dezembro de 2012 de Record e O Jogo, respectivamente. Destaque
dado a jogadores influentes

Hoje, como ja referimos, um jogo de futebol extravasa, em larga escala, o que
acontece em 90 ou 120 minutos. A cobertura mediatica é larga e abrange novos conceitos,
promovendo a criatividade, os jogos de palavras e imagens e criando, com o publico-alvo, um
ambiente de proximidade e intensidade em torno dos eventos que conseguem prender 0s seus

seguidores, que procuram perceber, 0 mais possivel, a vivéncia do dia-a-dia de cada clube.

5.3.3. O quotidiano dos clubes e a sua influéncia no contexto dos “jogos

grandes”

Hoje em dia é impossivel estabelecer um afastamento entre a imprensa desportiva e 0s
clubes de futebol. A informacéo ¢ diéria e, por isso, a procura é constante, ndo se restringindo
apenas ao que acontece a cada jogo, a cada fim-de-semana.
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No entanto, importa ter em conta o contexto que antecede cada uma das partidas para
que, de forma simples, se percebam algumas abordagens e formas de atuacdo das respetivas

publicacoes.

Como se sabe, cada jogo tem as suas caracteristicas e 0 contexto que o0s envolve nem
sempre tem semelhangas. Cada vez mais abrangente, a imprensa desportiva explora,
abundantemente, o quotidiano de cada clube e procura, de forma insistente, as matérias com

maior valor noticioso, capazes de atrair a atencdo de um publico-alvo amplo.

Nesse sentido, imperam as informacdes que, mesmo ligadas ao tema principal — o jogo
—, promovam interesse crescente no leitor e, se possivel, um sentimento de surpresa, de
choque, afigurando-se como destaque inquestionavel pela importancia e pelo carater

mediatico que as reveste.

Prova disso é o classico entre FC Porto e Sporting, disputado a 07 de outubro de 2012,
no Estadio do Dragdo. Analisando, de forma aprofundada, o nimero de paginas com
abordagens ao classico e o nimero de referéncias que lhe sdo feitas — ressalvando o facto de
ndo constarem, nesta comparacio, as edigdes relativas ao jornal A Bola dessa semana®® — é
possivel perceber que os dados apenas aumentam no dia do proprio jogo e no que o antecede,
ndo se verificando uma subida gradual desde o inicio da semana, a semelhanca do que

acontece nos restantes encontros em estudo.

Porém, como acima referimos, convém perceber os fatores que, neste caso especifico,
levaram a imprensa desportiva a abordar de forma tdo superficial o classico, principalmente

nos primeiros dias da semana que o antecedeu.

Nesse sentido, analisadas as edi¢bes dos dias em estudo, é possivel concluir que, ao
longo da semana, FC Porto e Sporting estiveram envolvidos em jogos de competi¢des
europeias nas quais estavam inseridos e, como se isso ndo fosse suficiente, a derrota do
Sporting num desses encontros motivou uma rutura na estrutura do clube, que culminou com
0 despedimento daquele que era o seu treinador a altura, decisdo confirmada a 05 de outubro

de 2012, um dia depois do confronto europeu e dois dias antes do classico.

28 As edicdes do jornal A Bola dos dias 01 a 07 de outubro de 2012, que antecederam o classico FC Porto vs
Sporting, ndo se encontravam disponiveis para analise, por ndo constarem, ainda, nos arquivos da Biblioteca
Municipal do Porto.
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Assim, é percetivel uma alteragdo consideravel no contexto mediatico, motivada pela
conjuntura do clube leonino, que influenciava, por consequéncia, o classico que iria disputar-

se dias mais tarde e o tratamento da informacdo que com ele se relacionava.

Dada a sobreposi¢do de temas quentes, pelo critério noticioso que Ihes era inerente, a
imprensa nacional deparou-se com a necessidade de escolher entre o destaque dado ao jogo
entre 0s rivais e a situacdo que, a altura, se vivia no Sporting e que colocava em causa, pela

sua complexidade, o futuro desportivo do clube.

Numa semana intensa em termos noticiosos, o tema do despedimento de Sa Pinto?®
acabou por chocar com a proximidade em relacdo ao classico e marcou, de forma inequivoca,
0 contexto medidtico, relegando para segundo plano, ao longo de vérios dias, 0 jogo tdo

esperado.

Como se percebe através da leitura dos graficos 5 e 6, as abordagens ao jogo, quer em
namero de péaginas quer em pecas elaboradas, foram, ao longo dos primeiros cinco dias — de
01 a 05 de outubro — muito pouco relevantes, aumentando de forma consideravel no dia
anterior ao jogo e atingindo o seu pico no dia em que se realizou o classico, evento que passou
a ocupar as paginas dos jornais desportivos portugueses, fazendo esquecer, ainda que por

pouco tempo, a delicada situacdo do Sporting.
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Grafico 5: Niumero de paginas com referéncias ao jogo FC Porto vs Sporting, de 07 de outubro de 2012. Primeira pagina
ndo incluida

2 Ricardo Sa Pinto assumiu o cargo de treinador do Sporting na época 2012/13
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Grafico 6: Numero de referéncias ao jogo FC Porto vs Sporting, de 07 de outubro de 2012. Primeira pagina ndo incluida

Nesse sentido, conclui-se que os temas suscetiveis de gerar polémica sdo, certamente,
capazes de alterar o contexto mediatico e a atencdo dada a um derby e/ou classico, fazendo
com que a imprensa aborde 0 jogo esperado mas, ao contrario do que geralmente acontece, 0
faca de forma mais superficial, sem esquecer 0 panorama mais polémico que o envolve e que,

por vezes, tem na falta de consenso entre rivais um dos principais focos.

5.3.4. As polémicas entre rivais e o destaque que lhes é conferido

Bom exemplo do que acabamos de referir é o jogo Sporting vs Benfica, disputado a 10
de dezembro de 2012 no Estadio Alvalade XXI.

Conhecido, no panorama desportivo portugués como o “derby eteno” ou o “classico
dos classicos”®, pela rivalidade historica que lhe é inerente, o encontro entre os dois mais

influentes clubes de Lisboa &, regra geral, sindnimo de paix&o e emogé&o.

30 Expressdes utilizadas para caracterizar o classico em diferentes meios de comunicagéo social desportivos, em
Portugal. Disponivel em: Record, 08/12/2012, p.12;
http://www.zerozero.pt/text.php?id=96 &theme=3&caderno=0&theme pai=0;
http://www.rtp.pt/noticias/sporting/derbi-eterno-em-alvalade-e-a-oito-de-fevereiro_d801413;
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Paralelamente, ndo é raro assistir ao estalar da polémica, especialmente nos dias que
antecedem os jogos, tendo por base, na maioria dos casos, trocas de acusagdes, declaracGes
que visam os adversarios ou falta de dialogo entre os clubes, como aconteceu no encontro

acima indicado.
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Figura 13: Trocas de acusacGes alvo de destaque na imprensa

Numa semana marcada por jogos referentes a competicoes europeias®, o destaque dos
primeiros dias orientou-se, no caso do Benfica, para o0 jogo com o Barcelona, pelo carater
decisivo que o revestia e, no caso do Sporting, para a rece¢do ao Videoton, encarada, na
imprensa nacional, como “uma importante rampa de lancamento para o confronto com o

eterno rival”.

http://www.record.xl.pt/Futebol/Nacional/la_liga/Sporting/interior.aspx?content_id=120594. Ultimo acesso a
10/07/2015.

31 O Benfica defrontava o Barcelona, em Camp Nou, num jogo decisivo para a continuidade da equipa na Liga
dos Campedes, enquanto o Sporting recebia o Videoton, para a Liga Europa, numa partida com pouco interesse
desportivo, uma vez que o Sporting estava ja afastado da competi¢do, independentemente do resultado que
obtivesse.
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Figura 14: Apesar dos compromissos que o antecediam, o derby era, claramente, o encontro mais esperado

Porém, depois do aumento gradual ao longo da semana, como habitualmente ocorre
neste tipo de eventos, a informacdo relacionada com o jogo e o mediatismo que lhe estava
associado subiram de forma consideravel a partir de dia 07 de dezembro, trés dias antes do
derby.

Na base deste aumento esteve, tdo simplesmente, a ndo realizacdo do jogo Sporting vs
Videoton que, por culpa do mau tempo verificado em Lisboa na noite do encontro, acabou

adiado para o dia seguinte.

A ocorréncia, que aparentemente nada tem de polémica, desencadeou uma série de
reaccOes de parte a parte que culminaram com fortes acusacgoes e, consequentemente, com um

contexto controverso a envolver o derby que se aproximava.

A formacdo leonina foi a primeira a intervir, ao indicar a intencéo de adiar o0 jogo com
o0 Benfica, por considerar merecer o mesmo periodo de descanso que o rival, comegando por
emitir um comunicado amplamente divulgado, no qual anunciava gque se recusava a jogar na
data previamente definida e pedia alteracdo da data do jogo, intencdo que chocava com as
pretensdes do Benfica.

No entanto, acabou por recuar mais tarde, difundindo um esclarecimento no qual
garantia que a presenca no jogo nunca tinha estado em causa, decisdo que, no entanto, nao
evitou o destaque dado pela imprensa desportiva a situacao, pelo confronto de posi¢cdes que
motivou um claro interesse e promoveu uma abordagem ao jogo centrada nos critérios

polémicos que o envolviam.
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Figura 15: O Jogo transmitia o clima de tensao que envolvia o derby

Assim, como se percebe pela analise dos Gréficos 7 e 8, 0 nUmero de paginas com
abordagens ao jogo e as referéncias ao derby que nelas constavam davam destaque ao proprio
encontro e, sobretudo, as divergéncias que o rodeavam, com especial incidéncia na posi¢cdo do

Sporting, cujo presidente, a altura, acusava o Benfica de “fugir ao didlogo”.
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Grafico 7: Numero de paginas com referéncias ao jogo Sporting vs Benfica, de 10 de dezembro de 2012. Primeira pagina
nao incluida
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Grafico 8: Numero de referéncias ao jogo Sporting vs Benfica, de 10 de dezembro de 2012. Primeira pagina ndo incluida

Uma das publicacdes que mais atencdo deu ao tema foi o Record. Tanto que, na edi¢do de
09/12/2012, destacava, na primeira pagina, as palavras de Godinho Lopes®, desenvolvidas ao
longo da pagina 06, reservada, quase na totalidade, a transmissdo de declaracdes exclusivas ao
jornal, facto que demonstra que os focos de tensdo entre os clubes ndo passavam, de todo,
despercebidos e fomentavam, ainda mais, a rivalidade que lhes esta historicamente associada.
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Figura 16: Primeira pagina e pagina 6 do Record, de 09 de dezembro de 2012, com as declaragées de Godinho Lopes

32 Presidente do Sporting, a altura.
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Na verdade, como ja explicamos, 0s encontros entre rivais sdo eventos revestidos de
importancia consideravel, capazes de influenciar, de forma clara, o contexto meditico, pela

intensidade e paix@o que provocam nos seus intervenientes, sejam eles jogadores ou adeptos.

Nesse sentido, a importancia que a imprensa Ihes confere é, ndo raras vezes, exagerada, 0
que se comprova, também, pelas referéncias que lhes sdo feitas nos dias que os antecedem,
através de expressdes que reforcam o carater decisivo de determinado encontro ou analises
que colocam em evidéncia a quase obrigatoriedade de vitoria de qualquer um dos clubes, pela

necessidade de superiorizagdo em relacdo ao rival.

Contudo, encontra-se também, em alguns dos casos, uma espécie de travdo ao entusiasmo
geral, normalmente colocado pelos intervenientes diretos de cada jogo — jogadores,
treinadores e, em alguns casos, dirigentes. Referimo-nos a declaragfes contidas, normalmente
proferidas durante as conferéncias de imprensa que antecedem o jogo, destinadas a diminuir a
pressdo aos derby’s elou cléssicos mas chocam com a procura intensa de matéria relevante
que lhes esta relacionada. Isto verifica-se principalmente nas alturas em que, antes do derby

e/ou cléssico, ha ainda um encontro a disputar por, pelo menos, um dos intervenientes.

JORGEJESUS QUER 0 GRUPO CONCENTRADO NATACA DA LIGA \

«Antesdo FCPorto
ainda ha Académica»

Figura 17: Jorge Jesus, a altura treinador do Benfica, mostrava contengao, lembrando que antes do classico havia ainda
outro jogo em disputa

Este é, alias, outro fendmeno com capacidade de influenciar, ainda que por vezes de forma
pouco significativa, a envolvéncia mediatica e a importancia dada ao jogo em si. O facto de
existir um jogo respeitante a qualquer outra competicdo que ndo o campeonato®® dias antes de
um derby ou classico, envolvendo um ou, até, os seus dois intervenientes, faz com que o fluxo

de informacéo que Ihe esta associado acabe por se alterar um pouco.

Como se percebe pela analise dos gréaficos 9, 10, 11 e 12 — para além dos graficos 5, 6, 7 e

8, anteriormente apresentados — que representam a evolucdo do fluxo noticioso ao longo das

33 Jogos de Taca de Portugal, Taga da Liga ou competicOes europeias, por exemplo.
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semanas que antecedem alguns dos derby’s e/ou classicos da época 2012/2013 e que tiveram,
pelo meio, outros jogos a envolver os seus intervenientes®*, o nimero de paginas com
referéncias aos encontros entre os rivais e as abordagens que lhes sdo feitas revelam-se
escassas ou sofrem uma ligeira diminuicdo até ao dia do jogo de um dos intervenientes,

aumentando consideravelmente nos dias seguintes, que antecedem o evento mais esperado.

m O Jogo

7 7
6 6 6 6
6 5 5
|

4 44 04 A Bola
4 Record
2 _ I‘
O n T T T T T T

07/jan 08/jan 09/jan 10/jan 11/jan 12/jan 13/jan
Edicoes

Numero de paginas

Grafico 9: Numero de paginas com referéncias ao jogo Benfica vs FC Porto, de 13 de janeiro de 2013. Primeira pagina nao
incluida

3 Benfica e FC Porto disputaram, a 10 de janeiro de 2013, jogos para a Taca da Liga, antes de se encontrarem a
13 de janeiro; Benfica vs Pacos de Ferreira, jogo da segunda méo da meia-final da Taga de Portugal, a 15 de abril
de 2013, seis dias antes de o clube da Luz defrontar o Sporting; FC Porto vs Paris Saint-Germain, a 3 de outubro
de 2012 e Videoton vs Sporting, no dia seguinte, antes do classico de 07 de outubro; Barcelona vs Benfica, a 05
de dezembro de 2012 e Sporting vs Videoton, dois dias depois, que antecederam o Sporting vs Benfica de dia 10
de dezembro.
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Grafico 10: Numero de referéncias ao jogo Benfica vs FC Porto, de 13 de janeiro de 2013. Primeira pagina ndo incluida
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Grafico 11: Numero de paginas com referéncias ao jogo Benfica vs Sporting, de 21 de abril de 2013. Primeira pagina nao

incluida
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Grafico 12: Numero de referéncias ao jogo Benfica vs Sporting, de 21 de abril de 2013. Primeira pagina nao incluida

Assim, a imprensa desportiva da natural destaque ao jogo de maior interesse,
aumentando ou diminuindo as abordagens, ao longo da semana, consoante a existéncia, ou
ndo, de outro jogo que envolva o0s seus intervenientes, cenario que nao se verifica, por

exemplo, nos jogos decisivos, como veremaos no ponto seguinte.

5.3.5. Os jogos decisivos como foco principal

Se 0s derby’s elou classicos sdo, por si s, um foco de interesse superior na imprensa
desportiva, o facto de estarem revestidos de carater decisivo reforca, ainda mais, a

importancia e atencao que lhes sdo atribuidas.

De entre os jogos que previamente selecionei para analise, encontra-se um que
obedece a estes requisitos: o FC Porto vs Benfica, disputado a 11 de maio de 2013 no Estadio
do Dragdo. Em caso de vitdria do Benfica, a formacdo lisboeta sagrava-se campea nacional no
terreno do grande rival. Ao invés, uma vitoria do FC Porto fazia com que os homens do Norte

ultrapassassem o Benfica na classificagdo, ficando perto do titulo.

Convem, porém, relembrar que, para este jogo, a analise apenas recai sobre 0s jornais
A Bola e Record, ja que as edi¢Ges da respetiva semana do jornal O Jogo ndo se encontravam

disponiveis para consulta.
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Assim, pela leitura dos graficos 13 e 14, denota-se uma abordagem constante ao jogo

ao longo de toda a semana. De 06 a 11 de maio, o fluxo de informagdo aumenta de forma

gradual, verificando-se, consoante o aproximar da data do jogo, um destaque cada vez maior,

com o0 aumento do nuamero de paginas e, consequentemente, do nimero de pecas com

referéncias e ligagcOes ao classico.
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Grafico 13: Numero de paginas com referéncias ao jogo FC Porto vs Benfica, de 11 de maio de 2013. Primeira pagina ndo

incluida.
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Grafico 14: Numero de referéncias ao jogo FC Porto vs Benfica, de 11 de maio de 2013. Primeira pagina ndo incluida.
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Ao longo da respetiva semana, o foco centrou-se, unicamente, no classico que podia
decidir a principal competicdo nacional de futebol e que, aparentemente, relegava para

segundo plano tudo o que pudesse acontecer no mundo do desporto.

Desde pequenas mencgdes, a artigos de opinido e reportagens sobre as diferentes
perspetivas do jogo, A Bola e o Record ndo tiveram como ndo ceder a importancia e
influéncia do encontro, que se afigurava fundamental para cada uma das equipas
intervenientes e colocava em causa o trabalho e os resultados conquistados até aquele

momento.

Para aléem disso, nunca € demais referir que se tratava de um jogo entre rivais
historicos, com inumeros jogos disputados e largos anos de tentativas de superiorizacdo que,
naquele momento, convergiam em 90 minutos de futebol que se avizinhavam cruciais para a

conquista de um objetivo.

De facto, os cléssicos entre Benfica e FC Porto provocam um grande impacto na
imprensa desportiva portuguesa, como se percebe, também, pelos dados constantes nos
gréficos 9 e 10, anteriormente analisados e que se referem ao primeiro encontro entre ambos

naquela temporada, poucos meses antes.

Pelo passado recente do Sporting, que teve que batalhar contra uma crise desportiva e
financeira que se abateu sobre o clube e o tem afastado da luta por titulos, FC Porto e Benfica
surgem como as duas grandes poténcias do futebol nacional, e os classicos que disputam
revestem-se de grande importéncia, apresentando-se como eventos capazes de cativar

multidGes, com coberturas mediaticas de envergadura que suplantam o préprio dia do jogo.

O carater hegemonico é, sem davida, confirmado nos momentos de decisdo, que
envolvem toda a rivalidade que lhes é inerente e, de forma direta, podem influenciar o rumo

de uma competicdo desportiva em Portugal.

Assim, percebe-se, inquestionavelmente, que extensa mediatizacdo dos derby’s e
classicos em Portugal, sendo j& uma verdade irrefutavel, toma propor¢des ainda maiores,
fazendo destes eventos grandes apostas dos meios de comunicagdo social nacionais, que 0s

aproveitam como foco noticioso capaz de cativar, atrair e manter o seu publico-alvo.
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6. Consideracoes Finais

O desporto, em Portugal, tem tido uma evolugdo constante e surge, de forma

consequente, com destaque cada vez maior na imprensa desportiva.

Paralelamente, como expoente maximo da actividade desportiva no nosso pais, o
futebol assume, inquestionavelmente, uma posic¢do privilegiada nos meios de comunicagédo
social, coleccionando cada vez mais importancia, atencdo e representacdo nos mais diversos

suportes de informacao.

Modalidade que registou uma enorme ascensdo nas Ultimas décadas, muito por culpa
do aparecimento de intervenientes varios que, nacional e internacionalmente, alcancam
marcas de registo e elevam o nome do nosso pais, o futebol ajudou a alterar o conceito de
transmissdo de informacdo, beneficiando da aposta de desenvolvimento dos jornais
desportivos, que lancaram bases para garantir, nos dias que correm, uma procura e atualizagdo

constante de novos dados, que acabam transmitidos para um publico bastante amplo.

Assim, foi com naturalidade que se assistiu a uma reformulacdo da informacao
desportiva em Portugal, especialmente no que ao futebol dizia respeito, com o foco a centrar-
se, cada vez mais, no que acontecia para além dos 90 ou 120 minutos de cada jogo, nos

bastidores da modalidade.

Visto como um espetaculo com enorme capacidade mediatica, o futebol tornou-se,
indubitavelmente, o principal foco noticioso do panorama desportivo e, hoje em dia, alimenta,

de forma diéria, milhdes de adeptos que consomem toda a informacéo que lhe esta associada.

Inicialmente pouco valorizado, o jornalismo desportivo vincou a sua presenga no
quotidiano da informacdo e assume-se, no presente, como um dos grandes lideres de

audiéncias no nosso pais.

Com importancia crescente, motivada pela evolucéo registada no passado recente e
pela mudanca de mentalidade no contexto jornalistico portugués, que passou a dar cada vez
mais reconhecimento ao desporto, o jornalismo desportivo mantém relagdo intrinseca com o
futebol, considerado o “desporto-rei” a nivel mundial e, para muitos, uma espécie de religiao,

um fendmeno de culto.
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Fruto disso, ndo é de estranhar que, em Portugal, o jornalismo desportivo esteja muito
associado a hegemonia de FC Porto, Benfica e Sporting, os “trés grandes” do desporto
nacional que mantém, entre si, uma forte rivalidade historica, marcada pela tentativa de

superiorizacdo independentemente da modalidade em que se oponham.

Instituicbes com larga historia e inumeros feitos, quer em territorio nacional quer no
estrangeiro, FC Porto, Benfica e Sporting registam, sem duvida, bastante sucesso e influéncia
e apresentam-se, a cada ano, como 0s principais candidatos a novas conquistas, pelas
estruturas e recursos que possuem e pela capacidade de mobilizacdo que Ihes é caracteristica,
contando com milhdes de adeptos um pouco por todo o mundo.

Tendo isso em mente, aborddmos, ao longo do presente relatério, a influéncia dos
“jogos grandes” no contexto mediatico, debrucando-nos sobre a acdo dos meios de
comunicacdo social, nomeadamente nas versdes impressas dos trés didrios desportivos

nacionais, na cobertura dos jogos de futebol que envolvem FC Porto, Benfica e/ou Sporting.

De forma complementar, ainda antes da analise previamente estipulada, optdmos
também por elaborar, a titulo meramente exploratério, uma pequena andlise da informacéo
veiculada por A Bola, O Jogo e Record ao longo de uma das semanas do més de julho de
2015, semana essa marcada pelo contexto de pré-temporada e, por isso, pela preparacao das
equipas nacionais para a época desportiva 2015/2016.

Em média, conclui-se que, para o periodo analisado, FC Porto, Benfica e Sporting
dispuseram de 12 a 13 péaginas por edicdo diaria, atencdo significativa que resulta numa
percentagem de ocupacdo que ndo foi, em nenhum dos dias, inferior a 25% do total de

paginas de cada publicacéo.

Assim, subentende-se a real importancia do futebol no contexto do jornalismo
desportivo, relevancia intimamente relacionada com o publico-alvo que, como ja referimos, se
mostra sedento por novidades referentes as instituicdes ou clubes da sua preferéncia, numa
atitude de constante atualizacdo que se acentua, inquestionavelmente, nas semanas que

antecedem os “jogos grandes”, que opdem FC Porto, Benfica e/ou Sporting.

Um espetaculo dentro do préprio espetaculo, os derby’s elou classicos revestem-se de
elevada carga emocional e promovem a aproximacéo entre clubes e adeptos, reforgada pelo

avolumar do contexto mediatico, ndo fossem estes encontros entre rivais histéricos do nosso
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desporto, que, como vincamos, surgem como os melhores ou, pelo menos em teoria, 0s mais

capazes de garantir novos titulos e conquistas.

Nesse sentido, aproveitando toda a capacidade de envolvéncia dos “jogos grandes”, é
possivel concluir, através da analise adjacente a elaboragdo deste relatdrio, que 0s meios de
comunicacgédo social lhes promovem um grande destaque, abordando-os ao longo de toda a

semana gue os antecede, geralmente de forma sequencial.

Tendo em conta o calendario desportivo em Portugal, as equipas nacionais tém, regra
geral, um jogo a cada fim-de-semana e, nestes casos, as abordagens aos derby’s ou classicos
tém inicio logo apds o jogo que os antecede, aumentando de forma constante de acordo com a
aproximacdo ao encontro em questdo. Ainda assim, o tratamento inicial é, normalmente,
celere, com o tema a ser comentado em conferéncias de imprensa ou através de pequenas
ligacbes ao jogo esperado, como a venda de bilhetes ou a recuperacdo da equipa ou de um

jogador em especifico, desenvolvendo-se, consequentemente, com o passar dos dias.

Noutro contexto, nos casos em que existe ainda um encontro que envolva qualquer um
dos intervenientes a meio da semana que antecede um “jogo grande”, ¢é percetivel uma ligeira
abordagem até ao dia do primeiro encontro, abordagem, essa, que evolui de forma notoria
logo apds o seu término, ficando o espaco mediatico a cargo do derby ou classico, evento
mais esperado, de maior interesse e com capacidade superior de atracao.

Para além disso, € visivel, pela analise das edi¢des de A Bola, O Jogo e Record, uma
forte aposta nos editoriais e artigos de opinido, assinados por editores e/ou jornalistas
pertencentes aos quadros de cada uma das publica¢des ou, ainda, por figuras publicas ligadas

ao desporto, essencialmente ao futebol, que com elas colaboram.

S@o abundantes, por isso, as comparagfes entre treinadores e jogadores ou as
consideracOes taticas sobre o que se pode esperar de cada interveniente em cada um dos
jogos, levadas a cabo por especialistas com ligacdo a modalidade que fomentam, no leitor,

uma curiosidade crescente e uma ligacdo cada vez maior ao diério desportivo consultado.

Paralelamente, A Bola, O Jogo e Record jogam, também, com a muita rivalidade que
caracteriza o nosso desporto e que tem, nos “trés grandes” o seu expoente maximo. Sendo
assim, € comum que se encontrem, para além da cobertura das polémicas ocorridas entre eles,

com trocas de acusacgdes ou dialogos mais acesos atraves da imprensa, capas com fotografias
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de treinadores ou jogadores numa espécie de frente-a-frente, acompanhadas por dados
estatisticos ou declara¢cdes de cada interveniente, numa estratégia que, aparentemente, serve

de preparacdo para os “confrontos” ou “embates” do futebol nacional.

A utilizacdo destes termos, propositada e comum neste tipo de jogos, remetem para o
carater bélico dos encontros entre rivais e sdo muitas vezes acompanhados por infografias
que, tendo por base a criatividade, promovem a luta pela superiorizagdo, conferindo a cada
partida a obrigatoriedade de vitdria, fundamentalmente por se tratar de jogos que, podendo
caracterizar-se por disputas regionais, com diferentes culturas e ideais, fomentam uma
sensacdo de identidade que torna um mau resultado ante um rival em algo dificil de digerir,
principalmente nos casos em que 0s encontros se afiguram decisivos para a decisdo de uma

competicdo e sdo, por isso, constantemente abordados durante toda a semana.

Hoje em dia, conclui-se, o futebol é, sem duvida, a modalidade-chave do jornalismo
desportivo, com enorme representacdo em Portugal e no mundo, gozando, por isso, de uma
grande percentagem de ocupag¢do na imprensa impressa especializada do nosso pais,
fendmeno que é ainda mais notdério com a aproximacgdo dos encontros entre intervenientes

rivais.

Foram largas centenas as paginas analisadas, de edi¢cGes de A Bola, O Jogo e Record,
que permitem perceber que a sensacdo de crescendo da informacéo ao logo da semana que
antecede um “jogo grande” ¢ real. As pequenas abordagens iniciais sobrepdem-se editoriais,
espacos de opinido, artigos com consideracdes e reflexGes técnicas e taticas, reportagens que
mergulham na histdria dos derby’s elou classicos e toda uma pandplia de interacdes entre
jornal e leitor, estratégias capazes de atrair o publico-alvo e que fazem com que o tema
principal, o jogo, esteja presente no subconsciente do leitor ao longo de toda a semana que 0
antecede, fomentando todo um conjunto de sentimentos e emogoes que transformam os “jogos

grandes” em auténticos momentos de culto que ndo deixam ninguém indiferente.
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Grafico 15: Nimero de paginas com referéncias ao jogo Sporting vs FC Porto, de 02 de margo de 2013. Primeira pagina

nao incluida
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Grafico 16: Numero de referéncias ao jogo Sporting vs FC Porto, de 02 de margo de 2013. Primeira pagina nao incluida.
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