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INTRODUCAO

O presente relatdrio de estagio foi realizado no ambito da Pratica Pedagdgica Supervisionada
que faz parte do plano de estudos do 2° ano do Mestrado em Ensino de Inglés e de Espanhol
no 3° Ciclo do Ensino Basico e no Ensino Secundario. O estagio pedagdgico monodisciplinar
(na area de Espanhol) decorreu durante o ano letivo de 2013/2014 na Escola Secundaria

Alves Martins, em Viseu.

A citacdo de Robert Guérin, que introduz este relatério e que constitui j& um classico na
literatura publicitaria, expressa uma realidade com a qual temos que aprender a lidar. A
publicidade esta em toda a parte e somos forgados a conviver com ela, pois ela invade até os
nossos momentos de descanso, quando vemos televisdao ou lemos uma revista. Ndo podemos
ignorar a sua influéncia, pois ela define uma verdadeira educacdo ndo formal cujos valores
preconizados sdo muitas vezes questionaveis, como por exemplo a ideia de que o consumo é
o caminho para a felicidade. A presenca constante da publicidade na vida quotidiana dos
jovens, a juntar a sua crescente relevancia cultural e ideoldgica faz com que necessite de ser
alvo de um olhar critico e reflexivo. A estratégia para evitar o seu efeito avassalador parece
passar por investir na chamada ‘“alfabetizacdo audiovisual” (Sedefio, 2002: 138; Cabero
Almenara, 1998: 12), ja que é desconstruindo algumas técnicas e estratégias e descodificando
as regras usadas na codificacdo das suas mensagens que se poderad contrariar o seu efeito
manipulador. A tomada de consciéncia desta realidade foi uma das razdes que motivou a
escolha deste tema monografico. Como educadora, decidi assumir um papel ativo no sentido

de contribuir para a promocdo do espirito critico nos meus alunos.

E numa certa aproximagcao entre publicidade e educacdo que surge a ideia que, da mesma
forma que os publicitarios sabem que é impossivel vender algo que as pessoas ndo desejem e
apostem, por isso, em mensagens de persuasdo para produzir esse desejo, também os
professores sabem que € muito dificil um aluno aprender o que nédo lhe interessa e por isso é
que a motivagdo se converteu num conceito chave do processo de ensino-aprendizagem
(Ferrés i Prats, 1994: 63). Seria 6timo que a publicidade pudesse estabelecer com a educacéo
uma complementaridade. Este foi um desafio que decidi assumir e constitui 0 segundo
argumento justificativo da escolha do tema. Explorar as potencialidades de um recurso que,
afinal de contas, faz parte da vida de todos nds parece-me um excelente desafio. Ja no que diz
respeito a outros materiais audiovisuais ha muito que comecaram a ser utilizados nas aulas de

linguas estrangeiras por Ihes ser reconhecido valor quer no ensino da lingua propriamente



dito quer no ensino da cultura. A publicidade € muito rica do ponto de vista da linguagem e,
ainda mais, na associacdo linguagem e imagem, o que permite a sua exploracdo em termos de
atividades comunicativas, de desenvolvimento do Iéxico ou de introducgdo, explora¢do ou
consolidacgdo de itens gramaticais. Para além disso, torna-se interessante encarar 0s anuncios
como espelhos das caracteristicas e padrdes da sociedade e da cultura em estudo e atribuir-
Ihes assim uma func¢do sociocultural nas aulas. Estabelece-se, assim, o terceiro argumento

justificativo da pertinéncia deste tema.

Tendo em conta que este relatdrio se insere no ambito da pratica pedagdgica supervisionada,
comeca com a caracterizagdo do contexto socioeconémico e educativo em que esta decorreu,
seguida de uma reflexdo critica sobre o trabalho desenvolvido que inclui uma breve
caracterizacdo e analise das atividades concretizadas. No entanto, o foco central deste
relatério vai, naturalmente, para o desenvolvimento da componente monogréafica, que
constitui a sua segunda parte. Com a tematica escolhida pretende-se explorar as
potencialidades da utilizacdo da publicidade em aula de Espanhol/LE. Para tal, houve
necessidade de caracterizar o conceito de publicidade, bem como as suas diferentes valéncias
e de descrever um pouco a sua historia. Feito o enquadramento teorico geral, passou-se para o
enquadramento da publicidade no &mbito educativo e, para tal, comecou-se por apresentar
brevemente os trés documentos reguladores do ensino/aprendizagem de Espanhol/LE, do
mais geral para o mais especifico — o Quadro Europeu Comum de Referéncia para as
Linguas, o Plan Curricular del Instituto Cervantes e o Programa de Espanhol 10° ano — nivel
iniciagdo, explorando as aberturas que eles apresentam para a integracdo curricular da
publicidade. Depois de uma leitura e analise de diversos artigos cientificos, apresentou-se nos
dois dltimos pontos tedricos, por um lado, as sugestdes que ja vao surgindo sobre possiveis
aplicacBes da publicidade na aula, numa perspetiva abstrata, por outro lado, experiéncias de
aplicacdo préatica da publicidade em diferentes niveis de ensino (desde o Ensino Basico até a
formacdo de professores), numa perspetiva concreta. A temaética cientifico-didatica foi
verificada empiricamente na pratica letiva e das quinze unidades didaticas lecionadas foram
selecionadas quatro que se consideram representativas do trabalho desenvolvido e cuja
apresentacdo se dividia em trés momentos: dados gerais (tema, titulo, tempo, objetivos,
conteudos, competéncias e materiais); descri¢do das atividades (contextualizacao, introducdo,
desenvolvimento e conclusdo) e comentario (reflexdo sobre o trabalho desenvolvido, as

opcOes tomadas, a (in)eficicia das estratégias utilizadas).



A tematica escolhida para este estudo insere-se perfeitamente nos meus interesses, ja que a
busca de meios e estratégias inovadores, que conquistem o interesse dos alunos, faz parte do

meu perfil de professora.
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| - PRATICA PEDAGOGICA SUPERVISIONADA - 0 espaco de intervencéo
1. Caracterizacdo do contexto socioeconomico e educativo

Antes de me dedicar a reflexao relativamente ao trabalho desenvolvido no ambito da Préatica
Pedagogica, farei a caracterizacdo dos contextos em que a mesma decorreu. Somos
inevitavelmente influenciados pelo contexto em que vivemos e pelos contextos pelos quais
passamos. E importante para um professor conhecer 0 meio socioecondmico e educativo
onde vai atuar, pois esses dados influenciardo em algumas decisOes e atitudes a tomar. No
caso do presente relatorio, a caracterizagdo dos contextos sera feita partindo de uma
perspetiva mais geral (macro) - a cidade de Viseu — até uma perspetiva mais especifica
(micro) — a turma de afetagdo 10° I, ndo podendo faltar o nivel intermédio (meso) — a Escola

Secundaria Alves Martins.

Esta caracterizacdo foi feita com base em informacdes recolhidas por diferentes meios. No
entanto, importa referir que alguns documentos utilizados reportam a periodos anteriores ao
ano letivo em causa, dado que ndo ha ainda novas versdes aprovadas dos mesmos. Assim,
considerou-se que as versdes utilizadas ainda estavam atualizados, como é o caso da
publicacdo referente aos Census que data de 2011, do Projeto Educativo de Escola que
reporta ao triénio de 2009-2012, do Projeto Curricular de Escola que reporta ao triénio de
2010-2013 ou do Relatdrio de Avaliacdo Externa da Escola que foi feito no ano letivo de
2011-2012. Para além de documentos estruturantes, foram também consultadas algumas
paginas web: Camara Municipal de Viseu, Escola Secundaria Alves Martins, Turismo do
Centro, Instituto Nacional de Estatisticas, Instituto de Emprego e Formacdo Profissional,

Defesa do Consumidor (Deco) e Diario de Viseu.
1.1 Viseu — o nivel macro

A cidade de Viseu localiza-se na regido Centro e na sub-regido de Dao-LafBes e € capital de
Distrito. De acordo com os Censos de 20113, é o terceiro municipio com mais populacéo da
regido Centro, precedido apenas por Coimbra e Leiria. De acordo com o Portal da Cidade®, o
municipio conta com uma area geogréfica de 507,10km? e faz fronteira com 10 concelhos, 0

que se justifica pelo facto de ocupar uma posicdo central em relacdo ao Distrito. A

* http://censos.ine.pt/xportal/ (consultado em 02/05/2014)
* http://www.cidadeviseu.com/viseu (consultado em 02/05/2014)
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informacéo apresentada na pagina web da Camara Municipal de Viseu® mostra que, apés a
reorganizacdo administrativa do territério (Lei n® 22/2012, de 30 de maio), Viseu conta com
25 freguesias, sendo que 7 sdo Unides de Freguesias. A Escola Secundaria Alves Martins
localiza-se assim na Unido de Freguesias de Viseu.

Em termos demograficos, de acordo com os dados de 2011 do Instituto Nacional de
Estatistica, o concelho conta com 99.593 habitantes. Segundo os Censos de 2011°, a grande
maioria da populacédo residente tinha idade compreendida entre os 25 e os 64 anos (54.730),
seguida da populacdo com mais de 65 anos (18.488). Mas se analisarmos a variagdo entre
2001 e 2011 percebemos que o grupo etario dos “65 ou mais” teve um crescimento de cerca

de 31%, enquanto o grupo etario dos “25-64” teve um crescimento de apenas 12%.

Do ponto de vista socioecondémico, de acordo com a pagina web do Instituto de Emprego e
Formacao Profissional’, Viseu apresenta algumas potencialidades, nomeadamente ao nivel do
Ensino Superior, dos servicos, de infraestruturas e equipamentos, patrimonio arquitetonico e
cultural e turismo. No que diz respeito a taxa de desemprego esta apontava para cerca de 12%
segundo os Censos de 2011, com um total de 5443 desempregados. De acordo com os dados
obtidos através do Centro de Emprego e Formagao Profissional®, o nimero de desempregados
no més de marco de 2014 era de 5861: penaliza mais as mulheres (3168) do que os homens
(2693); diminuiu ligeiramente o nimero de residentes a procura do 1° emprego e aumentou

ligeiramente o0 nimero de residentes a procura de novo emprego.

No que diz respeito a cultura, ao lazer e ao desporto, podemos dizer que Viseu apresenta uma
ampla oferta, podendo destacar-se o Teatro Viriato e a Rede Municipal de Museus que conta
com a Casa da Lavoura e Oficina do Linho, a Casa da Ribeira, 0 Museu Almeida Moreira ou
0 Museu do Quartzo. A Camara Municipal apoia ainda o Conservatério Regional de Musica
Dr. José Azeredo Perdigdo e o Lugar Presente — Companhia Paulo Ribeiro (danca)
atribuindo inclusivamente bolsas de estudo a alunos destas escolas. Mas a aposta cultural do
municipio assenta também na cria¢do de iniciativas que em muito beneficiam a populagéo e o
proprio concelho, tais como o Festival de Teatro ou o ja tdo conhecido Festival de Musica da

Primavera’, que este ano conta jA com a 7% edicdo. Tem havido uma aposta na

> http://www.cm-viseu.pt (consultado em 02/05/2014)
® http://censos.ine.pt/xportal/ (consultado em 02/05/2014)
" http://www.iefp.pt/iefp/rede/listagem/Paginas/58.aspx_(consultado em 02/05/14)

®http://www.iefp.pt/estatisticas/MercadoEmprego/ConcelhosEstatisticasMensais/Paginas/ConcelhosEstMensais
2014.aspx (consultado em 02/05/2014)
® http://www.turismodocentro.pt/pt/?zona=4 (consultado em 02/05/2014)
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internacionalizacdo do Festival que vai de encontro a uma das quatro esferas de intervencédo
definidas no documento da estratégia de desenvolvimento Viseu Primeiro 2013-2017%. Para
além disto, a Camara Municipal incentiva ao desporto e, para tal, apostou na qualificacéo de
alguns espacos como o Parque Desportivo do Fontelo, a criagdo de uma Ecopista e, mais

recentemente, a implementacéo de Circuitos de Manutencéo Seniores.

Despois desta apresentacdo, ndo sera dificil compreender porque é que em 2012, segundo um
estudo realizado pela DECO™, Viseu foi considerada uma das melhores cidades para viver,
liderando o indice de qualidade de vida, posicdo que j& ocupava no estudo anterior que data
de julho de 2007.

1.2 Escola Secundaria Alves Martins — o nivel meso

A Escola Secundaria Alves Martins (ESAM) fica situada no centro da cidade de Viseu e é
herdeira de uma legitima historia de “estudos liceais” e de uma instituicdo com mais de 150
anos de atividade?. Atualmente, a ESAM da mostras & comunidade escolar de um ensino de
qualidade, pautado pelo rigor e exigéncia que Ihe é conhecido, podendo garantir as melhores
condigOes para o desenvolvimento da agdo educativa e para o bem-estar dos seus alunos e
professores. E gracas a tudo isto que, mais uma vez, como se pode ler em noticia no Diario
de Viseu™, esta escola ocupa o primeiro lugar no ranking distrital das escolas ptblicas e 0 62°
lugar na lista nacional de escolas publicas e privadas (tendo subido 15 lugares em relacdo ao

ano anterior).

De acordo com informacdes recolhidas no Projeto Educativo de Escola™, foi fundada em
1849 como o Liceu Central de Viseu e s6 em 1911 passou a designar-se Liceu Central de
Alves Martins, em homenagem ao seu benfeitor. Em 1947, surge pela primeira vez a
designacdo de Liceu Nacional de Viseu mas desconhece-se a razdo que justificou a mudanca.
O atual edificio foi inaugurado a 27 de abril de 1948. Em 1978, por decreto-lei n°® 80/78,
ficou decidido que os liceus e as escolas comerciais e industriais passariam a denominar-se
Escolas Secundarias e € entdo que o nome Alves Martins volta a estar associado a esta escola.
Sabe-se que 0 seu patrono Antonio Alves Martins, pela sua personalidade e atuagdo, nem

sempre foi bem aceite em alguns setores mais conservadores o que podera justificar o

19 http://www.cm-viseu.pt/index.php/rtl-demos/viseu-primeiro-2013-2017 (consultado em 02/05/2014)

Y http://www.deco.proteste.pt/nt/nc/noticia/melhores-cidades-para-viver (consultado em 02/05/2014)

2 http://www.prof2000.pt/users/esam/Escola/2.html (consultado em 03/05/2014)
Bhtp://www.diarioviseu.pt/noticias/directores-satisfeitos-mas-querem-melhores-resultados ~ (consultado  em
02/05/2014)

 http://www.esam.pt/images/documentos_estruturantes/pee-esam-2009-2012.pdf (consultado em 02/05/2014)
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processo conturbado de associar 0 seu nome a escola. Trata-se de uma escola claramente
voltada para o ensino secundario, sendo que apenas desde 2007-2008 se iniciou a lecionagédo
do 3° ciclo do ensino basico (com limite para apenas duas turmas por ano, deixando muitos
alunos em lista de espera). Esta escola funciona em unidades letivas de 50 minutos. O
edificio escolar foi alvo de intervencdo pela Parque Escolar’® entre 2009 e 2011 com o
objetivo de requalificar e modernizar o espaco procurando responder as novas exigéncias. O

edificio é constituido por trés pisos.

De acordo com o Regulamento Interno, Artigo 3°, a estrutura organizativa da escola conta, ao
nivel da administracdo e gestdo, com os seguintes 6rgaos: o Conselho Geral, o Diretor, 0
Conselho Pedagdgico e o Conselho Administrativo. Ao nivel da coordenacao educativa geral,
podemos encontrar o Departamento Curricular, Artigo 39°, o Conselho de Diretores de
Turma, Artigo 47° e o Conselho de Turma, Artigo 51° Para as ofertas formativas mais
especificas, existem outras estruturas. Segundo o Documento de Orientagdo 2013-2014 para
os Professores, a ESAM conta com 11 Departamentos Curriculares: Linguas Romanicas e
Cléassicas, Linguas Germanicas, Historia, Filosofia, Geografia, Economia, Matematica, Fisica
e Quimica, Biologia e Geologia, Artes Visuais e Educacdo Fisica. De acordo com o ponto 5
do Projeto Curricular de Escola (PCE)'® — “Politicas de Inclusdo”, a ESAM oferece os
seguintes projetos inclusivos: a Biblioteca Escolar/Centro de Recursos Educativos Dr.
Azeredo Perdigdo (BE/CREAP), o Gabinete de Apoio a Saude do Adolescente (GASA), o
Nucleo de Apoio Educativo a alunos e Encarregados de Educacdo (NAA/EE), a A¢do Social
Escolar (ASE) e o Servico de Psicologia e Orientagdo (SPO). Para além de valorizar a
integracdo dos seus alunos, a ESAM procura ir também de encontro as necessidades e
interesses dos alunos, disponibilizando Desporto Escolar, Projeto Educacdo para a Saude
(PES), Grupo de Iniciativas Editorias (em que surgiu o jornal da ESAM “Entre No6s”) e os
Clubes de Astronomia e Bioterra.

Em termos de Oferta Educativa e Formativa, segundo a informacéo obtida na pagina web da
escola'’, a ESAM disponibiliza: o Ensino Bésico (7°, 8 e 99, os Cursos Cientifico
Humanisticos de Ciéncias e Tecnologias, de Ciéncias Socioecondémicas, de Linguas e

Humanidades e de Artes Visuais. O Curso Profissional de Técnico de Audiovisuais também

> http://www.parque-escolar.pt/pt/escola/064 (consultado em 03/05/2014)

1 http://www.esam.pt/images/documentos_estruturantes/pce-esam.pdf, pp.15 (consultado em 03/05/2014)
Yhttp://www.esam.pt/index.php?option=com_content&view=article&id=52&Itemid=137  (consultado ~ em
02/05/2014)
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faz parte da oferta formativa para o Ensino Secundario, bem como o Curso EFA Dupla

Certificacdo e o Ensino Recorrente.

“A escola como comunidade de aprendizagem” € o lema que se pode ler na primeira pagina
do PEE e pode dizer-se que ndo se tem saido mal na busca desse ideal. A ESAM foi sujeita a
uma Avaliagdo Externa no final de 2011 decorrente do definido pela Lei n® 31/2002, de 20 de
dezembro e o respetivo relatério'® esta disponivel na pagina web da Inspecdo-Geral de
Educacdo e Ciéncia. Em termos de avaliacdo geral, a escola foi avaliada em Muito Bom nos
dois primeiros dominios (“Resultados” e “Prestagdo do servi¢o educativo) e em Bom no
ultimo dominio, “Lideranca e gestdo”. Como pontos fortes, parece ter ficado claro: o
reconhecimento pela comunidade escolar dos bons resultados obtidos pelos alunos e das
praticas desenvolvidas e o grande esfor¢o na prevencdo de situacdes de abandono escolar ou
desisténcia. Parece também haver acordo relativamente a preocupagdo em envolver os alunos
em atividades de enriquecimento e de dimensdo artistica que promovem o desenvolvimento
da sua cidadania, enriquecem o curriculo e garantem a sua formacao integral. Ndo s6 o
trabalho em articulacdo por parte dos docentes, mas também a aposta em metodologias ativas
e experimentais de ensino e na inovacgdo pedagogica parecem influenciar diretamente no
impacto das praticas. Relativamente as areas a melhorar, estas prendem-se com a importancia
de definir mais concretamente o0s objetivos e as metas que a escola pretende atingir, com a
necessidade de avaliar a eficacia dos programas individuais dos alunos com necessidades
educativas especiais e com a importancia de a escola proceder a uma autoavaliacdo

institucional.

Parece faltar apenas conhecer um pouco da escola em nimeros. Assim, no que diz respeito ao
pessoal docente e ndo docente, a escola conta com 161 professores e 51 assistentes. No que
diz respeito aos alunos, os 2175 alunos matriculados dividem-se da seguinte forma: 131 no
Ensino Basico, 1718 no Ensino Secundéario, 26 no curso EFA e 300 alunos no Ensino
Recorrente. Estes dados comprovam claramente a caracteristica de liceu que sempre
acompanhou a ESAM na sua historia. Relativamente as areas de estudo, podemos verificar
que o Curso de Ciéncias e Tecnologias continua a ser o mais procurado, com 1071 alunos,
seguido do de Linguas e Humanidades, com 276, e pelo de Artes, com 195. No que diz

respeito mais especificamente a area de Espanhol, sabemos que: em termos de pessoal

Bhttp://www.ige.min-edu.pt/upload/AEE_2012_Centro/AEE_12_ES_Alves_Martins_R.pdf (consultado em
03/05/2014)
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docente sdo 4 professoras (duas do quadro e duas contratadas) e em termos de alunos

contamos com um total de 460 alunos inscritos e 19 turmas.
1.3 Turma 10° | — o nivel micro

Antes de comecar, importa referir que na disciplina de Espanhol — iniciacdo estavam inscritos
apenas 16 alunos da turma, porque os restantes estavam a frequentar uma turma de Espanhol
— continuacdo. Assim, e tendo em conta que a fonte para estes dados é um documento
preenchido pelo Diretor de Turma onde se encontra o “Tratamento de dados do inquérito de
perfil da turma”, a caracterizagdo que vamos apresentar ¢ genérica e considera-la-emos como

representativa da turma.

A turma de Espanhol a que fiquei adstrita tem 16 alunos (8 rapazes e 8 raparigas), com uma
média de idades de 14,9. Trata-se de uma turma que pertence ao curso de Ciéncias e
Tecnologias. Em termos de passado, importa referir que dos 30 alunos, apenas 1 ficou retido
noutro ano letivo, 2 usufruiram de apoio educativo e 5 sofreram medidas educativas
disciplinares. Mas o dado mais interessante prende-se com o futuro: 29 alunos pretendem
prosseguir estudos até ao Ensino Superior. Tendo em conta este panorama, diria que as
expectativas em termos de interesse e empenho sdo positivas. Ao nivel das disciplinas
preferidas, os alunos apontam a Educacdo Fisica, a Matematica, o Portugués e a Fisico-
Quimica (por ordem decrescente) e ao nivel das menos apreciadas, surgem o Portugués, a
Matematica e a Filosofia (também por ordem decrescente). Os alunos desta turma afirmam
gostar de trabalhar com videos e de realizar trabalho em grupo e a pares. Ao nivel do
agregado familiar, verificamos que cerca de metade dos pais tém como habilitacdes
académicas 0 12° ano de escolaridade ou a Licenciatura. No que diz respeito as suas idades,
concentram-se essencialmente no escaldo entre 41-50 anos, portanto séo pais jovens. No que
concerne as reacdes dos alunos face ao estudo, 10 afirmam gostar e 11 afirmam ndo gostar de
estudar, e face a escola, 29 afirmam gostar da escola. Por ultimo, os alunos apontam o
interesse pela disciplina, a atencdo e concentracdo e os habitos de estudo como os fatores que

mais contribuem para o sucesso escolar.
2. Reflexao critica sobre o trabalho desenvolvido

Sou licenciada em Ensino de Inglés e Aleméo pela Universidade de Aveiro (licenciatura pré-
Bolonha), sou mestre em Ciéncias da Educagdo, mais especificamente em Ativacdo do
Desenvolvimento Psicologico pela Universidade de Aveiro (mestrado pré-Bolonha) e sou
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licenciada em Linguas Modernas — variante Inglés e Espanhol pela Universidade de Coimbra
(licenciatura pds-Bolonha). O meu percurso profissional tem-se dividido entre o ensino e o
trabalho como bolseira de investigacdo. As experiéncias que vamos vivendo, quer a nivel
pessoal, quer a nivel profissional, fazem de n6s aquilo que somos e determinam o rumo que
damos a nossa vida. A primeira licenciatura representa para n6s um conjunto de experiéncias
enriquecedoras, desafiantes, que nos obrigam a crescer e que acompanham e promovem uma
transicdo mais gradual para a idade adulta. A deciséo de tirar uma segunda licenciatura e um
segundo mestrado ndo foi feita com ligeireza, pois implica uma gestdo pessoal, familiar e
profissional muitas vezes complexa. Assim, encarei este percurso com muita
responsabilidade, empenho, otimismo e recetividade. Encarei 0 estdgio como uma
oportunidade de desenvolvimento pessoal e profissional, para discutir e desenvolver as
minhas préaticas, para ver outras formas de fazer a mesma coisa, para ensinar e para aprender,

para partilhar. E é nesta ldgica que escrevo o texto que se segue.

Considero que sou uma pessoa responsavel, autonoma e empenhada. Tenho um grande
sentido critico ndo so relativamente ao trabalho dos outros, mas principalmente relativamente
ao meu trabalho. Assim, considero que assumi claramente uma posicéo relativamente a auto e
a hetero-avaliagdo sempre de uma forma construtiva. Nos comentarios que fiz das aulas
identifiquei os pontos fortes, mas também aqueles que poderiam ser melhorados.
Relativamente aos Ultimos, procurei apresentar sempre uma solucdo para melhorar a
atividade. Aceito abertamente os comentarios e criticas construtivas que fagcam ao meu
trabalho, pois gosto de melhorar e esforgo-me por fazer sempre melhor e por superar-me em
cada aula e em cada atividade. Considero que sou uma pessoa dinamica e criativa e que essas
caracteristicas estiveram presentes nas minhas aulas e nas tarefas que sugeri. A ideia de
realizar uma atividade dinamica (como videos, jogos de mimica, pictionary, bingo,
adivinhas) para que os alunos adivinhassem o tema da aula foi uma estratégia que o
demonstrou e que teve muito sucesso pois funcionava como uma “inje¢do” de motivagao para
a aula. Ndo gostaria de deixar de referir também algumas iniciativas realizadas ao nivel da
escola, como por exemplo a criagdo do “Abanico” na Biblioteca Escolar, que foi um espago
em que os alunos poderiam ver informacdo sobre a lingua e a cultura espanholas
(festividades, personalidades, noticias, curiosidades, tradi¢bes, calendario das atividades
realizadas pelo Nucleo de Estdgio, aspetos interessantes sobre a lingua) e o langamento,

mensalmente, de desafios para os alunos de Espanhol. Cumpri os prazos estabelecidos para
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entregar a documentacao a orientadora da ESAM e ao orientador da FLUC e os documentos

gue entregava tinham uma apresentacdo cuidada, clara, organizada, coerente.

Passando aos diferentes contextos em que e com que trabalhei durante o estagio, eu diria que
me relacionei de forma amigavel com os colegas da escola, fui assidua e pontual, mostrei-me
sempre disponivel e aceitei com agrado a realizacdo das atividades que me foram propondo.
Exemplo disso foi a preparacao das aulas que foram dadas no 7° A (uma sobre o Natal e outra
sobre 0 Dia de S&8o Valentim) ou a participacdo na visita de estudo a Valhadolid e Salamanca
a acompanhar os alunos do 10° ano. No que diz respeito ao trabalho desenvolvido com o
grupo disciplinar de espanhol e os nucleos de estagio, considero que manifestei boa
capacidade de trabalho individual e em grupo e que sempre me manifestei disponivel como
aconteceu na preparacdo do Ciclo de Cinema Espanhol ou da Tarde de Ritmos Latinos. Posso
dizer que se criou uma boa dindmica de partilha e de trabalho, principalmente ao nivel do
ndcleo de estégio.

Ao nivel da turma 10° I, considero que mantive uma relacdo muito boa com os alunos,
esforcei-me por criar um bom ambiente nas aulas, um clima positivo de trabalho em que os
alunos se sentissem a-vontade para colocar questdes ou duvidas, para responder as questdes
que eu colocava sem medo de errar. Apostei sempre no reforco positivo e fui lidando com os
erros dos alunos de uma forma natural. Preocupo-me com os alunos e esfor¢o-me para
garantir que a informacdo chegue a todos e que todos entendam o que esta a ser trabalhado.
Por isso é que fui acompanhando de perto as tarefas e os exercicios que realizavam. A
integracdo de todos é também uma preocupacdo, ainda mais porque tinha duas alunas
disléxicas e era importante integra-las em todas as atividades. Sempre as tratei de maneira
igual aos outros colegas, tendo em conta que elas ndo seguiam um curriculo especial, mas
tinha alguns cuidados na preparacdo das aulas. Considero que tenho um bom controlo
emocional na sala de aula, que ajo com naturalidade e confianca, prevejo situacdes
probleméticas e desenvolvo estratégias durante a preparacdo da aula que me permitem
controla-las, mas sou também capaz de controlar situacdes problematicas que acontecem no

momento e com as quais ndo contava.

Em jeito de comentario geral a area do ser, diria que gosto de romper com algumas barreiras
e pretendo que cada uma das minhas aulas seja uma nova experiéncia para os alunos, com
materiais auténticos e inovadores, atividades estimulantes e dindmicas e estratégias

diversificadas e fortes. Procuro sempre superar-me e por isso considero que o desafio que
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assumi como projeto de estagio, de explorar a publicidade nas aulas teve resultados muito
positivos. Os anuncios publicitarios foram sendo usados com diferentes funcGes — para
introduzir o tema da aula, para motivar os alunos, para introduzir e/ou aplicar conteddos
lexicais, gramaticais e culturais, para treinar a técnica do resumo, para fazer os alunos pensar.
Foi possivel fazer atividades realmente originais, e termindmos o ano, a elaborar um folheto

publicitario de uma agéncia de viagens, que foi o projeto da Gltima aula assistida.

Considero ter um bom dominio da lingua espanhola, comunico em espanhol com clareza,
fluidez e pronuncia corretas. Acredito ter um dominio gramatical, lexical, cultural e fonético
adequados e considero que produzo um discurso correto em todos estes aspetos. Alguma
pequena falha que surja € rapidamente corrigida. Procurei sempre esclarecer as duvidas dos
alunos, incluindo as referentes a vocabulario desconhecido em espanhol, ndo recorrendo a
Lingua Materna, tendo em conta a proximidade entre as duas linguas. Preparei todas as aulas
com cuidado de forma a garantir que toda a informacgédo chegava aos alunos da forma mais

clara, correta e coerente possivel, tanto oralmente como por escrito.

Relativamente a parte cultural, importa referir que esta surgiu de forma regular nas minhas
aulas. Na verdade, procurei que surgisse em todas as aulas. Penso que o modo como explorei
a cultura hispanica foi interessante, pois recorri a diferentes estratégias, atividades e materiais
(ex.: cang0es, videos, anuncios, textos, noticias). Todas estas atividades vao ao encontro do
que é apresentado na visdo geral dos contetdos do Programa de Espanhol do 10° ano no que
diz respeito aos aspetos socioculturais: “A realidade dos paises hispano-falantes deve ser
apresentada, também, de forma viva, realizando uma aproximacao a partir dos aspetos mais
interessantes para os alunos” (Fernandez, 2001: 12). Ainda relativamente a este ponto, e
assentando na ideia de apresentar conteudos “vivos”, portanto atuais, destacaria duas
atividades que tiveram bastante sucesso: uma delas prende-se com o visionamento da
apresentacao da série televisiva “Los Serrano” e a outra com o trabalho que os alunos fizeram
com folhetos de supermercados espanhois na unidade relacionada com a alimentacdo. Estes
materiais serviram ndo sO para introduzir vocabulario mas também permitiram aos alunos

comparar as realidades portuguesa e espanhola.

Relativamente as competéncias, considero que todas elas foram sendo trabalhadas nas minhas
aulas e que fui usando estrategicamente umas ou outras conforme os objetivos que tinha
definido para a atividade. Considero tambem que selecionei materiais adequados para o
trabalho com cada uma delas.
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Passando a area do fazer, comeco por focalizar a atencdo na planificacdo das aulas. Os meus
planos de aula contavam com o0s seguintes pontos: identificacdo da estagiaria e respetiva
orientacdo, 0 ano, a turma, o nivel de lingua, o nimero de alunos, o manual adotado na
escola, o topico, o subtopico, a data, o sumario, a duragdo, a sala de aula, os objetivos gerais e
especificos, os conteudos, as competéncias, as atividades, a contextualizacdo da aula e as
estratégias, uma descricdo pormenorizada do desenvolvimento da aula, o material, a
avaliagdo, a bibliografia e 0s anexos. Assim, posso dizer que respeitam o que esta definido no
Plano Anual de Formagéo para a Area de Formagéo de Estudos Espanhdis e que contam com
mais alguns pontos que considero relevantes. Penso que as minhas planificacdes foram
dotadas de qualidade e rigor:

- 0 numero de atividades era adequado ao tempo que tinha disponivel;

- 0 tipo de tarefas era apropriado ao nivel de lingua dos alunos;

- as atividades eram motivantes e diversificadas e surgiam encadeadas e contextualizadas;

- 0S materiais eram auténticos, originais e adequados a faixa etaria e aos interesses dos
alunos;

- a descricdo era clara;

- todas as competéncias eram trabalhadas

- e 0 trabalho que estava a ser feito ia ao encontro da Planificacdo Anual.

Para além disso, procurei que a Ultima tarefa da aula fosse uma atividade de expressao
escrita, em que se pretendia ndo s6 que os alunos desenvolvessem essa competéncia, mas
também que colocassem em préatica os contetudos aprendidos na aula ja que a proposta de
atividade surgia sempre contextualizada no tema da unidade didatica. Houve sempre da
minha parte a preocupacdo de que todas as atividades e tarefas surgissem encadeadas e
contextualizadas, e um bom exemplo disso foi a aula relacionada com o tema do tempo livre,
que funcionou como um todo, que teve como mote uma visita a Madrid. Esta ideia fez com
que a aula fosse muito coesa, pois havia um fio condutor que serviu de contexto a todas a
atividades e que fez com que tudo aparecesse interligado. No que diz respeito as atividades
importa referir que fui apostando na diversidade e na originalidade, mas também na coeréncia
e na adequacéo aos objetivos. Para além disso, gostaria de reforgar que todas as atividades e
fichas de trabalho foram idealizadas e criadas por mim.

Passando a refletir sobre a realizagdo das aulas, posso dizer que as mesmas decorreram de
forma tranquila. Os alunos mostraram-se interessados, empenhados e participativos.

Demonstraram muita satisfagdo no trabalho com os andncios publicitarios, que eram
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momentos que surgiam em todas as aulas. De uma forma geral, as planificacbes foram
cumpridas. Os materiais usados nas aulas foram diversificados e auténticos e foram
explorados de forma adequada e eficaz. Utilizo regularmente os meios audiovisuais (cangoes,
videos, anuncios, apresentacdes em powerpoint). Penso ter utilizado as estratégias mais
apropriadas quer em termos de correcdo dos exercicios, quer em termos de apresentacao das
atividades, da gestdo da planificacdo ou da promocdo da motivacdo. O reforco positivo na
correcao do erro foi também uma estratégia, de modo a gerar um bom ambiente na aula, em
que os alunos se sentissem a vontade para participar, havendo uma insisténcia constante da

minha parte para que o fizessem em espanhol.

Considero que promovo continuamente o interesse dos alunos pela matéria e o
desenvolvimento da autonomia na aprendizagem gracas a abordagem que adoto na
introducdo dos conteidos. Parte-se da apresentacdo de alguns exemplos ou surgem alguns
exemplos num texto ou video em analise e eu vou fazendo algumas perguntas orientadoras de
modo a conduzir os alunos no sentido de chegarem a regra sem lha revelar, o que facilita a
compreensdo dos contelidos estudados e segue o0 que estad previsto no Programa de Espanhol
do 10° ano no ponto referente aos contelidos para a Autonomia na aprendizagem: “Ativar
conhecimentos anteriores para progredir na aprendizagem. / Interrogar-se e formular
hipdteses sobre a estrutura que se pretende utilizar. / Observar modelos e deduzir regras. /
Verificar hipoteses” (Fernandez, 2001: 43).

Esforco-me sempre para que todos os alunos participem na aula e respondo adequadamente
as questdes que me colocam. Considero que tenho uma boa capacidade de gestdo da aula, ja
que sou capaz de gerir a planificacdo em funcéo da forma como a aula estd a decorrer, bem
como o tempo que é disponibilizado para cada atividade. Acredito que giro de forma
adequada situacdes imprevistas, como comentarios ou pedidos dos alunos. Considero que
tenho um bom dominio da lingua espanhola e boa competéncia comunicativa, servindo-me

tanto de recursos verbais como ndo verbais.

Adotando agora um ponto de vista mais global, acredito ter contribuido para o
desenvolvimento dos alunos, tendo proporcionado boas oportunidades de aprendizagem, o
contacto com materiais e documentos auténticos e estratégias diversificadas e motivantes.
Acredito que os alunos enriqueceram 0s seus conhecimentos ndo s6 sobre a lingua, mas
também sobre a cultural espanhola através do contacto com textos, videos, cancdes e

anuncios. Durante este ano letivo, também tiveram a possibilidade de praticar a expressao
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oral e escrita, pois foram criados varios momentos dedicados a estas competéncias. Em
termos mais transversais, também procurei criar momentos que promovessem 0
desenvolvimento do espirito critico, da capacidade de argumentacdo e da capacidade de se
pensar sobre si e de olhar o outro.

As experiéncias vividas no ambito da Pratica Pedagodgica contribuiram para 0 meu
desenvolvimento pessoal e profissional pela possibilidade de estar integrada numa escola e na
sua respetiva comunidade, pelos desafios que se me foram colocando, pela reflexdo sobre as
praticas, sobre a lingua, sobre métodos, etc. A integracdo num nucleo permite-nos aprender
uns com 0s outros, equacionar novas perspetivas e novas estratégias. Reconheco que o meu
percurso académico e profissional e o meu gosto por evoluir e melhorar contribuiram para
que encarasse este estagio como uma oportunidade para me desenvolver, numa postura

receptiva, aberta e motivada.
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Il - PUBLICIDADE E ENSINO/APRENDIZAGEM DE ESPANHOL/LE

“En esta nueva sociedad que nos ha tocado vivir, los medios de
comunicacién social se constituyen en fuerzas educativas, sociales,
instructivas y culturales de primer orden, tanto dentro como fuera de
la escuela” (Noguero, 1998: 54).

A sociedade em que vivemos estd diariamente exposta a um bombardeio de mensagens
audiovisuais e os meios de comunicagdo converteram-se em agentes que ditam, desde o
champ6 que devemos usar ou o iogurte que devemos comer até os modelos de vida a seguir,
0s comportamentos a adotar e os desejos a perseguir. Anuncios de todo o tipo saltam a vista
nas ruas, invadem as nossas conversas e, até, 0s nossos momentos de descanso. “Actualmente
se estima que en los paises desarrollados estamos bombardeados por mas de 2.500 anuncios
publicitarios por persona y dia” (Santacruz & Camacho, 2003: 143). Adquirimos, na maioria
das vezes inconscientemente, padrdes de comportamento e de pensamento como se de uma
verdadeira aldeia global se tratasse. A publicidade tem um papel indiscutivel nesta
globalizagéo, conseguindo originar profundos processos de identificacdo que nos fazem ficar
permeaveis a sua intencionalidade, seja esta evidente ou oculta, o que Ihe confere um grande
impacto social e permite chegar a todos 0s grupos da sociedade. Claramente, 0 grupo mais
afetado é o das criancas e adolescentes. Ndo s6 a sua ingenuidade e inexperiéncia, mas
também, e principalmente, as predisposicdes e motivacdes que lhes sdo caracteristicas,
nomeadamente a descoberta da personalidade e o desejo de integracdo, tornam os jovens mais
permeaveis as mensagens publicitérias e, portanto, um alvo mais facil. Assim, ja ¢ altura de
se passar a utilizar a publicidade nas aulas de Espanhol/LE e de explorar as suas

potencialidades como recurso audiovisual e didatico.

1. Definindo “publicidade”

Cabero Almenara (1998: 9) refere no seu texto: “En cuanto a su definicion, posiblemente
existan tantas como autores han abordado el tema”. A dificuldade em definir “publicidade”
comeca pelas relagbes que estabelece com diferentes disciplinas. Para a realizagdo deste
relatério houve necessidade de pesquisar artigos cientificos'® que tivessem sido produzidos
sobre ela e deparamo-nos com um mundo muito vasto de pesquisa e investigagao que toca em

diferentes areas de interesse:

% Esta pesquisa foi realizada através da Biblioteca do Conhecimento online (http://www.b-on.pt/ - consultado
em 22/10/2014).
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v informacdo e comunicacdo (Razén y Palabra; Revista Latina de Comunicacion
Social; Telos: Cuadernos de comunicacion e innovacion),

v' direito (Revista Opinion Juridica; Derecho Comparado de la Informacion),

<

salde (Revista Cubana de Salud Publica; Gaceta Sanitaria),

v’ ciéncias sociais (Reflexiones; Universum: revista de humanidades y ciencias sociales;
Prisma Social: revista de ciencias sociales),

v’ administracdo e economia (Estudios Gerenciales),

v artes (Cuadernos de Mdsica, Artes Visuales y Artes Escénicas; Arte, Individuo y

Sociedad);

v" linguistica (Circulo de lingiistica aplicada a la comunicacion);

<

ciéncia e tecnologia (Ingenieria y ciencia; Area Abierta) e
v educacdo (Comunicar: Revista cientifica iberoamericana de comunicacién vy

educacion).

Os avancgos tecnologicos do século passado impulsionaram uma convulsdo nas formas de
acesso e transmissao da informacdo, nas transformacdes sociais e na riqueza cultural do ser
humano (Sedefio, 2002: 138). A publicidade foi naturalmente forcada a acompanhar estes
avangos e as exigéncias a eles inerentes e, para tal, a utilizar novos instrumentos e a adquirir
novas estratégias e técnicas. Para compreender a configuracdo social e tecnoldgica
contemporanea, a publicidade foi beber do conhecimento desenvolvido por especialistas de
diferentes disciplinas, tais como a psicologia, a sociologia, a linguistica, o grafismo, entre

outras, de forma a garantir o cumprimento dos seus objetivos.?’

Por outro lado, as diferentes funcOes que desempenha na sociedade (ex.: informativa,
comercial, social, educativa), os varios emissores que fazem uso dela (ex.: empresas,
instituicdes, partidos politicos, associacdes) ou 0s meios de comunicacdo e informacdo em
que circula (ex.: televisdo, internet, publicidade direta) vém tornar mais dificil a sua

definicéo.

20 «A 1o largo de décadas de historia, sus fuentes de aprendizaje han sido el conocimiento de la psicologia del
consumidor, de los medios de comunicacion masiva, la expresion lingliistica y estética, la comunicacion grafica
y audiovisual y toda disciplina o campo que permitiera ampliar las posibilidades de obtener sus objetivos de
persuasion.” (http://recursos.cnice.mec.es/media/publicidad/blogue2/index.html - consultado em 02/12/2014)
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1.1 O conceito

Quando queremos encontrar uma definicdo, a primeira ferramenta a que geralmente
recorremos € ao dicionario. Comecamos entdo por ai. De acordo com o Diccionério de la
lengua espafiola (DRAE), tendo em conta o nosso contexto, publicidade podera ser o
“conjunto de medios que se emplean para divulgar o extender la noticia de las cosas o de los
hechos” ou a “divulgacion de noticias o anuncios de caracter comercial para atraer a posibles
compradores, espectadores, usuarios, etc” (http://lema.rae.es/drae/?val=publicidad). Trata-se
de uma definicdo abrangente e que confere ao conceito uma dupla vertente: a informativa e a
comercial. Se quiséssemos recorrer a outros dicionarios, iriamos encontrar indmeras
definicBes que se inclinariam mais para uma ou outra vertente dependendo da area em que se
inserem. Mas ndo é nosso objetivo explorar exaustivamente as definicbes que existem de
publicidade. Podera ser interessante, olhar para a delimitacdo do conceito do ponto de vista
legal. Segundo a Ley General de Publicidad (Ley 34/1988, de 11 de noviembre, Titulo 1,
Articulo 2), publicidade é:

Toda forma de comunicacion realizada por una persona fisica o juridica, publica o
privada, en el ejercicio de una actividad comercial, industrial, artesanal o profesional con
el fin de promover de forma directa o indirecta la contratacion de bienes muebles o

inmuebles, Servicios, derechos y obligaciones
(http://noticias.juridicas.com/base_datos/Admin/I34-1988.t1.html#a2- consultado em
02/12/2014).

Se procuravamos uma definicdo que nos ajudasse a delimitar e concretizar o conceito nao
sera certamente esta que nos vai ajudar nesse sentido tendo em conta que parece ser ainda
mais abrangente, apesar de reforgar a ideia das duas vertentes acima referidas. No entanto,
parte de um ponto de vista muito interessante e, digno de ser explorado — a publicidade como
comunicacgdo. Parece-nos um bom ponto de partida e ha mesmo quem ja o tenha apresentado
de acordo com os elementos de comunicacdo de Jakobson:

el emisor se convierte en instituciones publicas y empresas privadas que a través de
agencias de publicidad realizan anuncios publicitarios o propagandisticos (mensaje).
Estos llegan a los consumidores (receptores) a través de los medios de comunicacion de
masas: vallas, mobiliario urbano, publicidad directa, etc. (canal) (Santacruz & Camacho,
2003: 143).

Ja em 1978 a UNESCO referiu que a publicidade ¢, acima de tudo, uma atividade de
comunicagdo.?! Mais uma vez se foge da ideia de os emissores serem apenas as empresas e

da publicidade apenas com fins comerciais. O emissor pode ser a Administracdo Publica, um

A publicidade é “esencialmente una actividad de comunicacién, que forma parte del proceso y del sistema de
comunicacién y que apunta a promover la venta de un articulo, producto o servicio; a fomentar una idea o a
lograr cualquier otro efecto que desee conseguir el anunciante”
(http://recursos.cnice.mec.es/media/publicidad/bloque2/index.html - consultado em 02/12/2014).
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partido politico, uma ONG ou um unico individuo. Os objetivos que movem a mensagem
publicitaria ndo se prendem necessariamente com a venda de produtos, pode tratar-se de uma
campanha para evitar o consumo ou para promover a mudanca de alguns habitos. Sabemos da
funcéo que a publicidade tem nos paises em vias de desenvolvimento na formacéo das classes
mais desfavorecidas em habitos sanitarios, na sensibilizacdo para a importancia da educacao

ou de atitudes democraticas e igualitarias (Cabero Almenara, 1998: 11)*,

A publicidade, como atividade de comunicacdo que &, recorre a diversos meios para atingir 0s
seus objetivos, nomeadamente: jornais, revistas, radio, televisdo, cinema, publicidade
exterior/outdoor (ex.: anincios luminosos, mensagens nos meios de transporte), publicidade
direta (ex.: folhetos, catalogos); publicidade nos lugares de venda (ex.: cartazes no teto ou na
montra; informacdo nas caixas para pagamento; utilizacdo dos altifalantes; informacdo nos
parques de estacionamento ou nas embalagens). Olhando para todos estes meios de
divulgagdo, ndo podemos deixar de referir, ja que tratamos da definicdo do conceito, a
emergéncia de um novo tipo de publicidade da vertente comercial ao nivel dos meios de
comunicagdo de massas que tem sido denominada de “enmascarada” (Bermejo, 2013: 159)
ou “subliminal” (Santacruz & Camacho, 2003: 145). A publicidade dita classica apresenta
uma clara delimitacdo de géneros, isto é, quando vemos uma revista ou um jornal
conseguimos, teoricamente, identificar quais as paginas que sao dedicadas a publicidade, pois
estas tém uma apresentacdo caracteristica. A nova publicidade, permito-me chamar-lhe
assim, aposta em inserir as suas mensagens camufladas num espago nao destinado a ela, de
forma que ndo temos consciéncia de que estamos a ser expostos a publicidade, pois ela esta
oculta.?® Como exemplos desta publicidade oculta poderiamos sugerir a entrevista a alguém
famoso em que a referéncia a produtos de determinadas marcas surge incorporada no texto ou
uma sugestdo de receita para a ceia de Natal em que as imagens dos ingredientes sugerem
marcas especificas. Nao querendo isto dizer que a publicidade classica ndo se serve de
recursos assumidamente persuasivos deliberadamente, tais como o humor, a ironia, as
metaforas, o duplo sentido, usar cenas do quotidiano, pessoas famosas, profissionais da

matéria (médicos, canalizadores, etc.).

?2 Cabero Almenara, 1998: 11. Tradugao e adaptac&o minhas.

8 «el sujeto accede a un texto de naturaleza informativa en el que se encuentra incorporado un mensaje
publicitario que, al no estar destacado o delimitado por cédigos que lo independicen como texto autébnomo,
aparece disimulado en el texto que lo acoge” (Bermejo, 2013: 159).
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Mais recente ainda, temos a emergéncia da chamada “publi-arte”**

. A'ligacédo da publicidade
a arte é, na actualidade, inegavel, e ha muitas campanhas com uma forte aposta na parte
estética ndo deixando por isso de ser considerada publicidade valida. Como refere Sanchez
Gala (2007: 123), o objetivo de um anuncio ndo terd que ser necessariamente a venda direta
do produto, podera destinar-se ao reforco da imagem da respetiva marca, por exemplo®. A
competitividade é muita no ramo publicitario e cada vez mais as agéncias reconhecem que é
0 seu poder criativo e artistico que faz a diferenca, o que justifica que hoje em dia muitos dos
profissionais que trabalham na area sejam, efetivamente, artistas (fotografos, pintores,

desenhadores, etc.).

A publicidade sdo atribuidas diferentes funcdes e, em seguida, apresentamos a proposta de

José Maria Pérez e José San Martin (1995: 22) que reconhecem sete funcGes a publicidade:

a. “econémica” — prende-se com o incremento do consumo, facilitando a manutencéo do
circuito producéo-distribuicdo-venda;

b. “financiadora” - é gracas a ela que muitos meios de comunicagdo de massas se
sustentam;

c. “clasificadora” - ajuda a organizar os consumidores em categorias (impulsivo,
emocional, intelectual, etc.);

d. “uninformadora o estereotipadora” - contribui para a uniformidade de gostos,
critérios, ideais, modelos, modas;

e. “sustitutiva” — promove a que o produto real seja substituido por uma imagem
simbdlica, parcial e distorcida do mesmo;

f. “alienante” - impulsiona a criagdo de novas falsas necessidades;

g. “desproblematizadora” - apresenta apenas o lado positivo e belo da vida, deixando de
fora fatores perturbadores como a crise, o desemprego, a violéncia;

h. “conservadora” - parte do conhecido e do aceite pelo pablico.?®

Assim, podera abordar-se a forma como ela trabalha a linguagem, a imagem e o som, como
contribui para o desenvolvimento econdmico, como assume um papel sociocultural e, ate,

como pode ser um valioso recurso educativo.

?* «Se considera publi-arte a aquellos anuncios en los cuales predomina la vision estética sobre la dimension
persuasiva” (Sanchez Gala, 2007: 122).

% Séanchez Gala, 2007: 123. Tradugéo e adaptacio minhas.

% pgrez & San Martin, 1995: 22. Traducéo e adaptagdo minhas.

27



1.2 A histdria da publicidade

Raul Eguizabal, na sua obra “Historia de la Publicidad”, comeg¢a por se questionar
relativamente a existéncia de uma “histéria da publicidade”. “;No es acaso la historia de la
publicidad simplemente un trozo de una historia mas amplia? ;La de la economia? ;La de la
comunicacion? ;La de la persuasion?” (Eguizabal, 1998: 11). Esta ideia prende-se com a
ligacdo da publicidade a diferentes disciplinas, referida ja no ponto anterior, e que tem

dificultado inclusivamente a sua definicao.

Né&o existe consenso relativamente a um modelo de organizacdo cronoldgica da publicidade,
0 que se compreende se pensarmos que ndo existe acordo em termos terminoldgicos quanto
ao alcance e contetdo do préprio termo. Se ndo se consegue definir o que cabe e 0 que ndo
cabe no conceito de publicidade torna-se muito dificil atribuir-lhe uma origem ou episodios

que marquem a sua evolucéo.

Alguns autores defendem (cf. Eguizabal, 1998: 13; Fernandez, 2013: 268; Fernandez, 2013:
273) que antes do séc. XIX o que existia eram anuncios, mas ndo um sistema organizado,
pois esse sO teve origem na era industrial. Para Ratl Eguizabal (1998: 13): “La publicidad es
un fenémeno estrictamente moderno, fruto del siglo XIX, y la “publicidad moderna” es el
resultado de la aparicién de la agencia técnica, a comienzos del siglo XX”. Se partirmos desta
ideia parece ndo haver muita histdria para contar. Ndo podemos, no entanto, esquecer que ha
ainda muitos outros estudos (cf. Fernandez, 2013: 267) que situam a origem da publicidade
no ano 3000 a.C., considerando o texto do comerciante que afirmava recompensar quem lhe
desse noticias de um escravo fugido como a primeira mostra publicitaria (Fernandez, 2013:
267)%'. Esta narracdo é ja um classico na literatura publicitaria embora ndo haja documentos
que o comprovem. A auséncia de documentacdo ou testemunhos comprovativos dos factos

levanta sempre problemas em termos historicos.

O alcance atribuido ao termo ‘“‘publicidade”, em especial na distingdo relativamente a
“antincio”, permite identificar dois modelos de ordenagdo cronoldgica, segundo Maria

Dolores Fernandez (2013: 271): “opcion generalista” e “opcion restrictiva’.

Os defensores da opcdo generalista acreditam que a origem da publicidade coincide com as
primeiras manifestagdes escritas ou, até, antes, dado que os mais extremistas defendem que

foi no episodio biblico em que a serpente oferece a magd a Addo que teve origem a

%’ Fernandez, 2013: 267. Traducéo e adaptacdo minhas.
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publicidade. Estes defensores extremistas consideram que a serpente provocou em Adao o
mesmo efeito que a publicidade provoca atualmente nos seus destinatarios. Em termos de
propostas cronoldgicas, a op¢do generalista aponta cinco etapas na evolugao publicitaria que
se situam entre as civilizagBes antigas e 0 século XX, organizadas de forma coincidente com
os periodos historicos: “Historia Antigua, Medieval, Moderna y Contemporanea” (Fernandez,
2013: 272)%.

Por seu lado, a opc¢éo restritiva propde trés momentos evolutivos:

a. Até 1850 a publicidade destinava-se a dar a conhecer os produtos de forma geral, sem
expressar tendéncias especificas para marcas, procurando vender & medida das
necessidades do publico;

b. Entre 1850 e 1895, em plena era industrial, passa-se a uma realidade de
sobreproducdo e a publicidade converte-se numa forma de dar saida a produtos de
algumas marcas e de acelerar o consumo;

c. A partir de 1895, e até a atualidade, época marcada pelo triunfo e valorizagcdo da
orientacdo cientifica, a publicidade aposta numa acao eficaz, capaz de mover vontades
(Fernandez, 2013: 273).%

1.3 As valéncias do conceito — a publicidade como...

1.3.1 ...recurso de exploracio da linguagem, da imagem e do som

Martinez Sanchez (1998: 6) escreveu na sua obra: “En la publicidad hablan los dibujos,
hablan los colores, habla la musica, habla la composicion y el encuadre. Todo habla, pero hay
que ser capaz de interpretarlo”. Na verdade, um andncio publicitario compde-se
essencialmente de um duplo suporte: a imagem que atrai a aten¢do do publico e o texto que
transmite a mensagem. No caso de anincios em movimento devemos também considerar o

SOm COmo um recurso.

A importancia do visual na sociedade atual é tdo grande que faz com que tenhamos imensas
imagens na nossa cabega a que recorremos constantemente. Vivemos, atualmente, a “era da
imagem” e s3o muitos os especialistas que procuram nos meios visuais ndo s6 novas formas
de comunicar, mas também novas formas de construir e representar o conhecimento (como

esquemas, graficos, tabelas, etc.). Francisco Romo Simén (2014) partilha no seu artigo,

% Fernandez, 2013: 272. Tradugao e adaptagdo minhas.
% Fernandez, 2013: 273. Traduco e adaptacdo minhas.
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citando Gonzélez e Velez, que 80% da informacdo chega as pessoas por percecdo visual. A
imagem é mais universal, facil de fixar e consegue mais facilmente cativar. Como nos diz a
frase de Martinez Sénchez, tudo fala numa imagem, quer seja fixa ou em movimento: o
formato, os ambientes, a ac¢do, os planos, 0 movimento, a luz, a cor, os personagens. Nas
proprias aulas nos servimos frequentemente deste recurso, como sugerem Barrallo Busto e
Gomez Badoya (2009):

En las clases de espafiol como lengua extranjera (E/LE) o segunda lengua (L2), la

imagen es una herramienta utilizada por el docente como recurso didactico de diversas

formas: como material de apoyo, como introduccion de una actividad, como parte central

de una tarea, para trabajar la interculturalidad, de forma especifica con un objetivo
marcado, sin concretar el objetivo o para su propio divertimento, etc.

Associada a imagem surge a linguagem que nos anuncios publicitarios se espera que venha
em quantidade reduzida. Os elementos linguisticos num andncio incluem geralmente a marca
(que designa e distingue o produto) e o slogan (uma frase marcante, facil de memorizar,
“magica”). O slogan deve ser sintético mas carregado de sentido e de conotagdo, pois desta
forma chama mais a atencdo e muitas vezes quase imortaliza o produto. O poder deste
elemento prende-se ndo sé com questdes psicologicas, mas também com questBes de riqueza
linguistica ja que a publicidade se serve de recursos retoricos a todos os niveis: fonoldgico
(ex.: aliteracBes ou rimas), Iéxico-semantico (ex.: polissemia, hipérbole, antitese, jogos de
palavras) e sintatico (ex.: enumeracéo ou paralelismo) (Ifiiguez Barrena, 1998: 41/42)%. Ja
para nao falar de nomes proprios que se transformam em comuns como algumas marcas que
se generalizam e que passam a designar o préprio produto (ex.: Gilete) ou até da criacdo de

palavras novas e novos valores semanticos.

A musica ja ndo é s6 um fator estético: pode ser um recurso acompanhante ou complementar
que serve para criar um determinado ambiente ou atrair um determinado publico. Cada vez
mais se assiste a casos de anuncios que ficam imortalizados pela escolha de uma determinada
cancdo passando o0 som a ser o suporte principal do discurso. Para além disso, e pensando na
publicidade com fins comerciais, é conhecida de todos nds a estratégia utilizada por muitos
hipermercados e centros comerciais de recorrer a masica. Esta deixa os clientes relaxados e
bem humorados o que leva a que prolonguem a sua estadia e se deixem mais facilmente

influenciar pelas montras e pelos antincios (Fanger, 2012)*!. Por outro lado, numa sociedade

*% |fiiguez Barrena, 1998: 41/42. Traducéo e adaptagdo minhas.
*! Fanger, 2012. Tradugdo e adaptacdo minhas.
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com tanto ruido, também ja assistimos a alguns casos em que 0s anuncios sao produzidos sem

som para levar o pablico a prestar-lhes mais atengdo, o que é um dado interessante.*

1.3.2 ...instrumento de controlo social e ideologico

Com base nas leituras feitas, posso concluir que, no que diz respeito ao papel social e
ideologico da publicidade, as opinides se dividem em dois sentidos. Por um lado, os que
acreditam que ela ndo inventa os desejos do publico, apenas os descobre, reflete e procura
servi-los, sendo um importante espelho da nossa vida quotidiana (Garcia Lopez, 2011;
Cardona, 2011). Por outro lado, aqueles que defendem que ela é um poderoso instrumento de
controlo social e ideoldgico, que acaba por ser a ideia mais recorrente (Screti, 2012; Funes,
2005; Santacruz & Camacho, 2003: 144; Clares & de la Montafia, 2005; Cabero Almenara,
1998:10).

O desejo de integracdo e de pertenca a um grupo, a uma classe, a um nivel de vida parece ser
caracteristico do ser humano e a publicidade ajuda-nos a preencher essa necessidade de ter
um “lugar” social oferecendo-nos um “lugar” imaginario (Garcia Lopez, 2011). Faz-nos
acreditar que a felicidade depende dos produtos que compramos (quais e quantos) e das
marcas que usamos. Esses produtos e marcas distinguem-nos e parecem caracterizar a nossa
qualidade de vida, a nossa personalidade, seguranca, status, profissao, independéncia e sdo
usados como indicio de pertenca a um determinado grupo ou estilo de vida. Assim, pode
dizer-se que a publicidade incita claramente a uma ideologia capitalista e de consumo. Mas
ndo € s6. A publicidade ndo s6 nos faz sentir que se comprarmos determinado produto
passaremos a fazer parte de um determinado grupo ou até que ja fazemos parte dele e que por
isso devemos comprar o produto, mas ainda nos diz a que grupo “queremos” pertencer. Na
verdade, a publicidade procura “vender” uma realidade estandardizada e faz-nos acreditar que
pertencer ao processo de socializacdo € submeter-nos a uma determinada forma de ver o
mundo: “Mediante la publicidad se condenan o se elogian estilos de vida, se fomentan o
silencian ideologias, se convence a las personas de la utilidad social de ciertos héabitos y
conductas, y se venden suefios, sentimientos de euforia y de perfeccion” (Funes, 2005).
Geralmente, o discurso ideoldgico da publicidade exalta valores como o individualismo, o

conformismo social, a obsessdo pelo éxito, a cultura da aparéncia (Santacruz & Camacho,

%2 «E] silencio también habla, méas aun cuando la publicidad adolece de exceso de ruido y sonidos mas altos. El
silencio incita a mirar” (Martinez Sanchez, 1994: 71).
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2003: 144). Raramente se preconizam valores como o trabalho, a solidariedade, a liberdade, o
pensamento critico, etc. Os anlncios prometem a juventude, a beleza, o poder, a felicidade, o
sucesso (Clares y de la Montafia, 2005). E o mais assustador é pensar que entramos de tal

forma no sistema que acabamos por ser nds proprios a atribuir significado aos anuncios.

1.3.3 ...motor econémico

A publicidade surgiu decorrente de um acontecimento histérico. Com a industrializacéo as
possibilidades de producdo passaram a superar as necessidades reais dos cidaddos e a
publicidade surge para incentivar o consumo e garantir, desta forma, o funcionamento e o
equilibrio do sistema, acabando por se converter num motor de desenvolvimento econémico
(Santacruz & Camacho, 2003: 144)*. Claro que esta ideia inicial aparentemente positiva
acabou por ser estrangulada e por dar lugar a outra em que se acredita que tudo o que é
produzido deve ser consumido e que isso justifica que se criem falsas necessidades nos
consumidores. De qualquer forma, ndo podemos ignorar a importancia da publicidade para a
economia de mercado ndo s pela quantidade de pessoas que vivem dela, pois tornou-se uma
grande fonte de trabalho, mas também porque ela sustenta uma grande quantidade de meios
de comunicacdo atuais, incluindo a Internet (Moro Rodriguez, 2007: 184)**. Para além disso,
ha quem lhe atribua outras qualidades como o aumento do consumo e da circulacdo das
riguezas, do conhecimento dos mercados, da melhoria da qualidade dos produtos e servicos
ou da exigéncia do publico em termos da utilizacdo desses mesmos produtos e servigos
(Cardona, 2011).

2. A publicidade no ensino/aprendizagem de Espanhol/LE — que perspetivas?

O sentido da associacdo entre publicidade e educacdo ndo é Obvio para todos, o que é
compreensivel se pensarmos naquilo que as afasta. Mas ndo havera também pontos que as
aproximam? Claro que sim. Da mesma forma que os publicitarios sabem que é impossivel
vender algo que as pessoas ndo desejem e apostem, por isso, em mensagens de persuasdo
para produzir esse desejo, tambeém os professores sabem que é muito dificil um aluno
aprender o que ndo lhe interessa e por isso € que a motivacdo se converteu num conceito

chave do processo de ensino-aprendizagem (Ferrés i Prats, 1994: 63). No entanto,

% Santacruz & Camacho, 2003: 144. Traducio e adaptacdo minhas.
* Moro Rodriguez, 2007: 184. Tradugéo e adaptacdo minhas.
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infelizmente, em termos dos resultados obtidos nem sempre estas duas realidades se
assemelham: é surpreendente a eficacia de alguns anuncios e como conseguem em trinta
segundos contar-nos uma histéria e deixar-nos abstraidos ou até hipnotizados. Por sua vez, 0s
professores investem horas a tentar alcangar alguns objetivos, no fundo procurando vender
alguns produtos, sem chegar a consegui-lo (Castro, 1998: 32)®. Seria 6timo que a
publicidade pudesse estabelecer com a educacdo uma complementaridade, pela inacreditavel

capacidade que tem para transmitir com sucesso as suas mensagens.

Se pensarmos em termos absolutos, publicidade e educacdo parecem ser dois conceitos
contraditérios. Fidalgo Yebra (1998: 23)*® apresenta, na sua obra, as dicotomias que parecem
separa-las. A publicidade baseia-se numa verdade parcial e intencionada das coisas, logo
pouco objetiva, ao contrario do professor que se compromete com a verdade total sobre as
coisas. Nos anuncios geralmente realca-se as virtudes dos produtos e oculta-se as suas
fragilidades. Por sua vez, o professor esforga-se por levantar todo o tipo de questdes, as
virtudes e os defeitos. A publicidade apela tendencialmente as emocGes e aos desejos,
utilizando muitas vezes argumentos que ndo tém diretamente a ver com o produto. Ja o
professor trabalha a razdo, procurando formar pessoas que tomem as suas proprias decisdes e
que formem os seus proprios critérios. Depois de apresentados estes argumentos, parece
6bvio o que separa publicidade e educacdo. O que ndo quer dizer que a educacdo ndo possa
inspirar-se nalgumas técnicas da publicidade. Fidalgo Yebra (1998: 24)*", também explora o
que as pode juntar. A publicidade apresenta as suas ideias de uma forma atrativa, com
mensagens curtas e concretas e aposta numa relacdo impactante entre as palavras e as
imagens (a linguagem, as formas, as cores, 0 enquadramento, etc.). Talvez o professor
pudesse explorar melhor os recursos de que dispde, principalmente 0s ndo verbais: ter uma
presenca fisica cuidada, falar de uma forma clara, saber movimentar-se pela sala, organizar
cuidadosamente a informacdo no quadro, procurando sempre apresentar uma mensagem

atrativa e otimista, no fundo, publicitariamente valida.

Em termos reais, os professores vivem atualmente procurando sobreviver a contradicdo que
existe entre a educacdo formal, desenvolvida em contexto educativo, e a influéncia do
contexto sociocultural em que os alunos se desenvolvem. Atravessamos, hoje em dia, a maior

era da tecnologia de sempre. Ndo podemos ignorar a influéncia da publicidade, pois ela

% Castro, 1998: 32. Traducdo e adaptacdo minhas.
** Fidalgo Yebra, 1998: 23. Traducéo e adaptacdo minhas.
*” Fidalgo Yebra, 1998: 24. Traducéo e adaptacdo minhas.
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define uma verdadeira educacdo nao formal cujos valores preconizados sd@o, como ja vimos
nos pontos anteriores, altamente questionaveis. A publicidade procura uma homogeneidade
geracional e apresenta um Unico modelo de inser¢do social: somos objetos de consumo e o
consumo é o caminho para a felicidade. Esta realidade torna-se para muitos jovens uma fonte
de frustracdo ja que sentem que ndo podendo adquirir os produtos desejados, veem ameacada
a sua possibilidade de integracdo e de serem aceites pelo grupo de pares®. Como ja vimos
anteriormente, raramente os valores passados pelos anuncios se prendem com altruismo,
solidariedade, trabalho, etc. E muito superior a frequéncia com que se valorizam
contravalores como a discriminacdo da mulher, o uso da violéncia, a magreza estrema como
simbolo de sucesso social ou 0 consumo excessivo (Moro Rodriguez, 2007: 185)*. Os jovens
tornam-se evidentemente em alvos faceis da publicidade tendo em conta que ndo tém ainda a
sua identidade pessoal totalmente formada o que permite muitos conflitos e contradi¢des

neste processo de elei¢do da bagagem de valores que vao levar para a vida.

Tendo em conta o que tem vindo a ser dito, parecem ser essencialmente dois 0s argumentos
que claramente justificam o trabalho com a publicidade nas aulas de Espanhol LE. Um
prende-se com aquilo a que alguns autores chamam de uma necessidade de “alfabetizacdo
audiovisual” (Sedefio, 2002: 138; Cabero Almenara, 1998: 12) e assenta na responsabilidade
social e ideoldgica atribuida a escola. A presenca constante da publicidade na vida quotidiana
dos jovens e a sua relevancia cultural e ideoldgica faz com que necessite de ser alvo de um
olhar critico e reflexivo. A Unica forma de evitar a manipulacdo, consciente ou inconsciente,
é conhecendo e descodificando algumas das regras usadas na codificagdo das suas
mensagens.
No olvidemos que el &mbito escolar es el Unico escenario en donde se pueden aunar el

conocimiento de los codigos expresivos de la publicidad al mismo tiempo que fomenta
una actitud critica ante el sentido ideoldgico asociado a sus mensajes (Funes, 2005).

N&o podemos encarar este problema assumindo que 0s jovens sdo permedveis e acriticos,
trata-se de contrariar o fendmeno e a escola tem a obrigacdo de contribuir para o reforco de
uma imagem positiva da sociedade em que valores como o trabalho, o esforgo, a justica, a

solidariedade tém um lugar privilegiado.

% «Sj a este alumnado no lo dotamos de estrategias para afrontar critica y creativamente, ademas de con
autonomia, la realidad cambiante que les aguarda, posiblemente les estaremos condenando a frustraciones
continuas y a la busqueda de recetas magicas (las que mas les gustan a publicistas y propagandistas) para
afrontar sus vidas” (Reyzabal, 2002: 12).

** Moro Rodriguez, 2007: 185. Tradugéo e adaptacio minhas.
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O segundo argumento tem um carater mais didatico e pedagogico, apresentando duas grandes
vertentes que Vivas Marquez (2009) nos transmite na seguinte citacao:
Una primera funcién seria la de aprender la segunda lengua (LE/L2), a través de una
explotacién didactica que nos permita desarrollar actividades comunicativas y
gramaticales; una segunda funcion seria la de ser vehiculo de contenidos culturales de

LE, entendiendo por estos los conocidos como los dos grandes tipos de cultura (Vivas
Marquez, 2009).

H& muito tempo que se comegou a utilizar o material audiovisual nas aulas de linguas
estrangeiras porque lhes reconhecemos valor quer no ensino da lingua propriamente dito,
quer no ensino da cultura. Vimos ja anteriormente que a publicidade é muito rica do ponto de
vista da linguagem e, ainda mais, na associacdo linguagem e imagem, o0 que permite a sua
exploragdo em termos de atividades comunicativas, de desenvolvimento do léxico ou de
introducdo, exploragdo ou consolidagdo de itens gramaticais. Para além disso, torna-se
interessante encarar 0s anncios como espelhos das caracteristicas e padrdes da sociedade e
da cultura em estudo e atribuir-lhes assim uma funcdo sociocultural nas aulas. O conceito de
cultura tem vindo a mudar de acordo com os enfoques que vdo sendo adotados. De acordo
com o enfoque comunicativo, o conceito de cultura passa a ser visto como algo quotidiano,

partilhado pelos falantes da lingua em estudo e vinculada a ela.*

2.10 lugar da publicidade nos documentos reguladores do ensino de
Espanhol/LE

A escola, pelo papel potenciador que lhe é atribuido, ndo pode ficar alheada da realidade.
Importa que 0s nossos jovens se tornem cidaddos dindmicos, comprometidos e criticos. O
futuro, e ja o presente, parece indicar que teremos todos nds que nos tornar um pouco
cidaddos do mundo*’. Isto a juntar & politica linguistica do Conselho da Europa que promove
0 conceito de plurilinguismo como uma garantia de integragdo e liberdade, parece tornar
6bvia a importancia de aprender linguas e o papel central que elas deveriam ocupar na
educacéo formal. E também desta forma que deve ser encarado o ensino do Espanhol/LE, que

constitui o foco deste trabalho.

%0 “La cultura esta estrechamente unida a la lengua y por este motivo, el aprendiente de una L2 debe adquirir una
dimensién cultural, unos conocimientos socioculturales (conocimientos generales, estilo de vida, valores
sociales colectivos, comportamientos socioculturales, creencias, etc.), que le permitan conseguir una
comunicacion adecuada y eficaz” (Pinar, 2012: 8).

! “La movilidad cada vez mayor de la poblacién en términos generales, junto con la facilidad para comunicarse
que las nuevas tecnologias han impulsado y el creciente deseo por intercambiar todo tipo de informacién, son
algunos de los factores que han fomentado el interés cada vez mas generalizado por aprender otras lenguas y
conocer otras culturas que caracteriza a la sociedad europea actual” (Gutiérrez Rivilla, 2004: 620).
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Tendo em conta a realidade e as politicas referidas, tudo aponta para um novo paradigma na

area das linguas estrangeiras, comprovado pelos respetivos documentos reguladores.

O Quadro Europeu Comum de Referéncia para as Linguas (QECR), publicado em 2001,
é 0 documento com maior projecdo do Conselho da Europa. O Quadro surgiu com o intuito,
por um lado, de proporcionar um modelo comum para a elaboracdo de programas,
orientacdes curriculares, exames e critérios de avaliacdo, manuais, etc. Por outro lado,
pretende promover o dialogo e a troca de opinides e informacdo entre os profissionais que
trabalnam no &mbito do ensino das linguas. Esta é uma caracteristica importante e que
importa realcar: 0 QECR nédo imp&e uma metodologia nem os objetivos a atingir, procura sim

promover a reflexdo metodoldgica.*?

Com base na analise do Quadro, Sonsoles Fernandez (2011: 16) defende a necessidade de um
curriculo aberto e centrado no aluno, orientado para a acdo, atraves da realizacdo de tarefas
gue promovam o uso da lingua em situacdes proximas da realidade. Assim, de uma forma
inovadora, espera-se que o aluno aprenda a lingua usando a prépria lingua. Realca-se o papel
do aluno como elemento integrante da sociedade, logo de agente social. A abordagem devera
ser claramente comunicativa, mesmo porque é a que parece garantir mais sucesso ao nivel da
responsabilidade e autonomia na aprendizagem, ndo esquecendo, no entanto, a importancia
de integrar e desenvolver, além da competéncia comunicativa (linguistica, pragmatica e

sociolinguistica), competéncias gerais individuais (saber ser, saber fazer, saber aprender).

Apobs este breve apresentacdo do Quadro em que ficamos a saber os principios em que
assenta, as perspetivas que defende e o enfoque que adota, fica a faltar falar sobre as
aberturas que apresenta no que diz respeito a inser¢do curricular da publicidade. Assim,
verificamos que a publicidade surge explicitamente referenciada em dois capitulos
essencialmente: o capitulo 4 — “O uso da lingua e o utilizador/aprendente” e o capitulo 5 —

“As competéncias do utilizador/aprendente”.

Ao nivel do uso da lingua, a publicidade parece ser um bom recurso para explorar os “usos
ludicos da lingua: trocadilhos, jogos de palavras,...” (4.3.4) e os “usos estéticos da lingua: a
audicao, a leitura, a escrita ou a narracdo oral de textos criativos (4.3.5). A exploragéo da

riqueza da lingua, percorrendo novos caminhos é naturalmente positiva e ja vimos que a

%2 “El Marco de referencia ofrece, eso si, una serie de opciones, en relacion con distintos aspectos metodologicos
sobre el papel que desempefian en el aprendizaje y la ensefianza de lenguas los profesores, los alumnos, el uso
de los medios audiovisuales y de textos, tareas y actividades, el desarrollo de estrategias y de competencias, y el
modo de aproximacion y correccion de los errores y las faltas” (Gutiérrez Rivilla, 2004: 624).
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publicidade € indiscutivelmente responsavel pela inovacdo linguistica, pois é capaz de
atribuir novos significados ao vocabulario ja existente, por inventar novas palavras e, ainda,
por valorizar e estimular a criatividade em todos nds. Os anuncios publicitarios também
parecem adequar-se bem para a realizagdo de “atividades comunicativas em lingua” (4.4),
quer seja ao nivel das atividades de rececdo (4.4.2), quer seja na exploracdo da comunicacao
ndo verbal (4.4.5), mais concretamente no trabalno com os aspetos paratextuais como
imagens, fotografias, desenhos (4.4.5.3). Foi ja devidamente trabalhado neste capitulo a
importancia que a imagem tem nos nossos dias. A publicidade reconhece o poder da imagem
e recorre a ela para conseguir atrair a atencdo do publico, criar um determinado ambiente,
revitalizar a imagem de uma marca ou de um produto. Levar os alunos a explorar a
sensibilidade na interpretacdo das imagens, sejam estaticas ou com movimento, reforcando a
sua ligacdo com a arte, e indiretamente a valorizacdo da mesma, podera ser muito positivo.
Ainda relacionado com o uso da lingua, a publicidade é incluida nos tipos de texto (4.6),
tanto orais como escritos, havendo uma referéncia explicita a alguns exemplos de textos
como as brochuras e prospetos, folhetos, material publicitério, letreiros nos supermercados,
nas lojas e nos mercados, embalagens e etiquetas de produtos, entre outros (Conselho da
Europa, 2001: 139). Ao nivel das competéncias, capitulo 5, a utilizacdo da publicidade nas
aulas parece promover o desenvolvimento nao sé das “competéncias comunicativas em
lingua” (5.2) tais como a competéncia lexical, gramatica, semantica, fonoldgica ou
ortografica, mas também das “competéncias gerais” (5.1) das quais o conhecimento
sociocultural parece ser o mais evidente.** Os antncios publicitarios favorecem a relagdo
entre a lingua e a cultura e permitem ampliar o conhecimento do mundo e, mais
concretamente, o conhecimento da sociedade em que a lingua em estudo é falada. A
publicidade pode mostrar os aspetos da vida quotidiana (alimentacdo, horérios, atividades de
tempo livre), as condicdes de vida, as relacdes interpessoais (entre sexos, entre geracoes,

etc.), os valores e as crencas, as convengdes, etc.

O Plan Curricular del Instituto Cervantes (PCIC) resulta de uma analise direta dos
descritores do QECR em relacdo com as caracteristicas do espanhol e constitui um
importante documento de referéncia nesta area. O PCIC apresenta uma visdo ampliada do que

significa hoje em dia ensinar e aprender uma lingua estrangeira e define os objetivos gerais

* “Estritamente falando, o conhecimento da sociedade e da cultura da(s) comunidade(s) onde a lingua ¢ falada é
um dos aspectos do conhecimento do mundo. E, no entanto, suficientemente importante para merecer uma
atencdo especial, uma vez que, ao contrario de muitos outros aspectos do conhecimento, parece provavel que
este conhecimento fique fora da experiéncia prévia do aprendente e seja distorcido por esteredtipos™ (Conselho
da Europa, 2001: 148).
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dos niveis de referéncia para o espanhol estabelecendo trés grandes dimensdes: o aluno como
“agente social” (deve conhecer o sistema da lingua e deve ser capaz de se desenvolver nas
interagGes que vai estabelecendo como membro integrante de uma sociedade); o aluno como
“hablante intercultural” (dever ser capaz de identificar os aspetos relevantes da cultura nova e
estabelecer relacdes entre esta e a sua propria cultura) e o aluno como “aprendiente
autonomo” (deve sentir-se e fazer-se responsavel pelo seu proprio processo de aprendizagem,
encarando-o como um processo além do curriculo e ao longo da vida). A publicidade néo é
referida de forma explicita mas pode desempenhar um importante papel nas trés dimensdes
referidas. Ao nivel da dimens&o cultural, o PCIC afirma que esta se constitui em trés niveis,
gue passamos a apresentar juntamente com exemplos de mostras publicitarias que poderao
ajudar os alunos a explorar cada um desses niveis, com base na obra de Pinar (2012: 9-11)**:

- “referentes culturales” (caracteristicas geograficas, demograficas, econdmicas e politicas)
visiveis, por exemplo, nos anuncios institucionais relacionados com o meio ambiente, o

consumo de agua, a luta contra a droga, a promocao do transporte publico, a oferta educativa;

- ‘“saberes y comportamentos socioculturales” (vida quotidiana, organiza¢do social,
convencoes sociais, estilo de vida, tradicdes, festas, etc.) visiveis, por exemplo, nos andncios
de alimentos e bebidas, supermercados e centros comerciais, viagens e transportes,

espetaculos);

- “habilidades y actitudes interculturales” que se desenvolvem através dos dois niveis
anteriores, quando os alunos comparam as caracteristicas que surgem nos anncios com as

caracteristicas da sua prépria cultura.

Por fim, j& a um nivel mais concreto, vamos debrucgar-nos sobre 0 Programa de Espanhol
do 10° ano - iniciacdo, averiguando as aberturas que apresenta a utilizacdo da publicidade
nas aulas.*® O Programa foi construido respeitando as diretrizes do QECR, o que justifica a
adocdo de uma metodologia comunicativa e orientada para a acdo, que leva a utilizacdo da
lingua em situagdes auténticas e que coloca o aluno no centro da aprendizagem (Fernandez,
2001: 3). De uma andlise das finalidades e dos objetivos gerais, parece haver flexibilidade e
abertura para a integracéo curricular da publicidade na aula de Espanhol LE, pois esta podera

contribuir para a constru¢do da “identidade pessoal e social” dos alunos, para o

* Pinar, 2012: 9-11. Traduc&o e adaptacio minhas.

* «Acresce referir que o programa de Espanhol ndo se apresenta apenas como um conjunto de contetidos a
apreender, mas antes pretende ser um instrumento regulador da prética educativa, contendo flexibilidade e
abertura que permitam corresponder as necessidades e interesses dos alunos e as condi¢cdes em que decorra a
pratica pedagogica” (Fernandez, 2001: 6).
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desenvolvimento do seu “espirito critico” e de “atitudes de sociabilidade”. Como ja foi visto
nos pontos anteriores, este recurso também contribui para aprofundar o conhecimento dos
aspetos socioculturais dos povos de expressdo espanhola, através do confronto com a sua
propria realidade” (Fernandez, 2001: 8). Assim, no ponto referente aos conteudos, a
publicidade podera dar o seu contributo ao nivel dos contetdos linguisticos e ao nivel dos
aspetos socioculturais em unidades relacionadas com os temas do consumo, dos tempos
livres, ou das viagens por exemplo. No ponto dedicado a comunicacdo oral e escrita (5.3)
realca-se a importancia de propiciar atividades de comunicacéao real e de expor os alunos a
lingua de uma forma ampla e variada, privilegiando os textos auténticos (Fernandez, 2001:
20/21), que poderiam ser noticias, anuncios, guias, etiquetas, instrugdes, folhetos turisticos,
banda desenhada, etc. Surge também referéncia a publicidade como um recurso no ponto “6.
Recursos” ficando a par com programas de radio e de televisdo, imprensa, formulario, videos

turisticos, etc.

Uma leitura atenta destes documentos permite-nos dizer que o Quadro prevé a utilizacdo da
publicidade nas aulas com um papel mais tecnicista e menos de um ponto de vista reflexivo
ou critico. J& o Programa e o PCIC incluem-na tanto nos contetdos linguisticos como nos
referentes socioculturais. No entanto, importa ainda referir que a publicidade pode contribuir
também no desenvolvimento de competéncias transversais, estratégias de aprendizagem,

autonomia e etc.

2.2 Potencialidades da publicidade como recurso didatico

Partindo da existéncia de dois grandes argumentos que justificam a utilizacdo da publicidade
nas aulas de linguas estrangeiras — um que se prende com a responsabilidade social e
ideoldgica da escola na sociedade e outro de carater mais didatico e pedagogico prendendo-se
com o ensino da lingua e da cultura propriamente ditas — apresentamos o que a investigacao

sugere sobre formas de trabalhar a publicidade na aula de Espanhol/LE.

Do ponto de vista do destaque que se pode dar aos anuncios nas aulas, Joan Ferrés (1995),
referida por Virginia Funes, sugere trés modalidades de incorporagdo: “el video-leccion” em
que o video tem um papel central e toda a aula decorre partindo dele; “el programa

motivador” em que os antincios funcionam apenas como motivacdo para o que ira ser tratado
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e “el video-apoyo” em que o tema ¢ dado recorrendo ao apoio de um anuncio como

exemplificacdo por exemplo (Funes, 2005)*.

Relativamente ao primeiro argumento referido, ha varios pontos que podem ser comentados
na analise e posterior desconstrugdo dos cédigos de um andncio publicitario e deixam-se 0s
seguintes como exemplos, comecando do mais concreto para 0 mais abstrato: identificacéo
do produto e da marca, o texto (vocabulario utilizado, recursos gramaticais e estilisticos,
localizacdo textual, registo), a imagem (personagens, espaco, acdo), o tempo, a musica ou 0s
efeitos sonoros, os destinatarios, a intengdo comunicativa, os aspetos sociais e, por fim, o
contetido ideoldgico (Santacruz & Camacho, 2003: 145). Desta forma os alunos passardo a
identificar algumas estratégias do cddigo publicitario e, espera-se, a desenvolver a capacidade
de detetar os contravalores presentes, a refletir sobre eles e a olha-los de forma critica,

construindo assim a sua identidade e o seu sistema de valores.*’

No ambito do ensino da lingua propriamente dita, Costa e Sayds (2005), que trabalham ao
nivel da publicidade televisiva, propdem as seguintes tipologias de exercicios: identificacdo
(ex.: de categorias gramaticais); modificacdo (ex.: do registo, do destinatario); comparacao
(ex.: entre mais do que um anuncio); substituicdo (ex.: de conetores, de sinGnNimos); criacao
(ex.: de textos, de novos antincios)*. Vimos anteriormente que se encontra nos anincios uma
grande riqueza lexical, incluindo palavras novas ou palavras que sdo usadas com sentidos
diferentes. Em termos gramaticais, também se encontra frequentemente a subversdo de
algumas regras para tornar o slogan ou o texto mais impactante e a busca destes usos
incorretos também pode resultar interessante em turmas de nivel mais avancado. Do ponto de
vista cultural, a utilizacdo de material auténtico aproxima os alunos do contexto real do pais

cuja lingua se aprende.

Por fim, quando pretendemos utilizar a publicidade como recurso didactico, talvez seja
importante refletir sobre alguns critérios na hora de selecionar os andncios a utilizar e aqui
vamos basear-nos na proposta de Julia Vivas Marquez (2009), que fez esta reflexdo para a
utilizacdo de curtas-metragens. Poderiamos assim dividir os critérios em trés grandes grupos:
critérios didaticos (as caracteristicas dos alunos como idade, curso, instituicdo; a capacidade

do andncio despertar o interesse e a motivacao, a capacidade educativa, a duracdo); critérios

*® Funes, 2005: 6. Traducéo e adaptacio minhas.

" «Todo ello redundara en unos comunicadores mas concienciados y en unos consumidores mas criticos” (Moro
Rodriguez, 2007: 189).
“8 Costa & Say0s, 2005. Tradugao e adaptacdo minhas.
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linguisticos (o nivel de lingua dos alunos) e critérios tematicos (conteudos socioculturais e

valores que podem ser trabalhados)*.

2.3 Exemplos de experiéncias didaticas utilizando a publicidade

No ponto anterior apresentou-se algumas potencialidades apontadas por diversos autores para
a utilizacdo da publicidade nas aulas. Neste ponto apresentar-se-a alguns exemplos concretos
de experiéncias didaticas que foram j& implementadas, bem como dados interessantes que
essa aplicacdo prética fez surgir. Fez-se questdo de apresentar experiéncias desenvolvidas em
diferentes niveis de ensino. As actividades nao sdo de criacao propria. As descricdes que em

seguida se apresentam sdo uma traducédo e adaptacdo do original, indicado na fonte.

1. Titulo da atividade: “Haz tu anuncio divertido”.

Publico com que foi desenvolvida: dois grupos de alunos do 1° Ciclo do Ensino

Bésico.

Alguns objetivos apontados: criar uma atitude critica perante a publicidade; motivar

os alunos para a elaboragédo de anuncios; desenvolver a expressdo oral e a capacidade
de analise e de sintese; descobrir as capacidades artisticas dos alunos.
Breve descrigdo: os alunos escolnem um objeto da aula para vendé-lo a outros

meninos; identifica-se as qualidades do objeto escolhido e desenha-se para conhecé-lo
melhor e torna-lo mais atrativo; a professora distribui alguns jornais e pede aos alunos
que recortem 0s anuncios que lhes parecam mais interessantes para terem ideias de
como poderdo fazer o seu anuncio; os alunos realizam o seu préprio andncio.

Resultados interessantes: os alunos desenvolveram um espirito de companheirismo e

aumentou a integracao de todos; desenvolveram capacidades de tipo plastico, artistico
e de expressdo corporal; mostraram grande preocupa¢do ndo s6 com a qualidade mas
também com a correcdo dos seus anuncios; a aula tornou-se para eles um espago onde
se sentiam felizes.

Fonte: Clares, J. y de la Montafa, T. (2005). Haz tu anuncio divertido. Comunicar,
25. http://www.revistacomunicar.com/verpdf.php?numero=25&articulo=25-2005-220
(consultado em 19/06/2014)

* Vivas Marquez, 2009. Tradugo e adaptacio minhas.
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2. Titulo da atividade: “Desmitificar la publicidad: lectura critica de los medios en el

aula”.

Publico com gque foi desenvolvida: alunos do 7° ano.

Alguns objetivos apontados: identificar os aspetos formais dos anuncios para que

sejam capazes de os reconhecer nas mensagens publicitarias; ser capaz de fazer uma
analise basica dos anuncios televisivos em relacdo aos aspetos formais e ao
significado; distinguir diferentes tipos de mensagens publicitarias (comercial,
institucional); estabelecer relagbes com temas afins como o consumo, a criatividade,

etc.

Breve descri¢do: comecou por se desmontar os anuncios de forma a que os alunos
pudessem |é-los de maneira critica e reflexiva; os alunos analisaram varios anincios
como base para uma desmitificagdo posterior que viria com o projeto e a criagéo de
um anuncio a publicitar a propria escola.

Resultados interessantes: 0s alunos passaram a reconhecer alguns aspetos formais dos

anancios que lhes permitiram fazer a sua anélise tais como o logétipo, a voz em off,
os planos, a musica, as cores; 0s alunos desconheciam o processo de elaboragdo dos
anuncios como do sistema que esta por detras deles e através desta atividade

promoveu-se a desmitificacdo da publicidade.
Fonte: Barrio, M., & Pérez, P. (1997). Desmitificar la publicidad: lectura critica de los

medios en el aula. Comunicar, 9, 130-133.
http://www.redalyc.org/articulo.0a?id=15800919 (consultado em 05/12/2014)

3. Titulo da atividade: “Los errores en la publicidad escrita”.

Pablico com que foi desenvolvida: doze alunos pertencentes a um nivel de lingua

avancado; grupo multilingue, proveniente de diferentes paises (Suécia, Bulgaria,
Estados Unidos, Tailandia, Dinamarca, Italia) a realizar um curso intensivo de 80
horas na universidade.

Breve descricdo: a professora projetou alguns andncios e pediu aos alunos que

justificassem porque eram incorretos determinados usos linguisticos que estavam
assinalados; na aula seguinte, foram os alunos que trouxeram anuncios selecionados
por eles com erros e cada aluno apresentou 0S seus recortes e explicou 0s seus

exemplos.
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Resultados interessantes: foi possivel recordar varias regras; alguns anincios deram

origem a conversas de tipo cultural que permitiu aos alunos partilharem costumes do

seu pais.

Fonte: Alvarez Pifieiro, M., & Salgado, S. C. (2004). Los errores en la publicidad
escrita. Propuestas didacticas en la clase de E/LE. In Actas del XV Congreso
Internacional de ASELE, (pp. 128-132).
http://cvc.cervantes.es/ensenanza/biblioteca_ele/asele/pdf/15/15_0126.pdf (consultado
em 20/06/2014)

Titulo da atividade: “Las pedagogias publicas de la publicidad televisiva: un modo de

apropiacion didactica”.

Publico com que foi desenvolvida: professores de um programa de formacdo de

professores em Comunicagdo Audiovisual.

Alguns objetivos apontados: analisar os fins e a funcdo social da publicidade;

desenvolver uma atitude critica perante as mensagens publicitarias televisivas e a sua
utilizacdo com fins persuasivos ou transmissdo ideoldgica; compreender 0s recursos
pragmaticos do discurso publicitario, a sua intencionalidade e a sua eficacia
persuasiva; conhecer 0s recursos linguisticos, retoricos e icénico-verbais que se
integram nos anuncios.

Breve descricdo: compreensdo do sentido geral e das finalidades do discurso

publicitario; analise de recursos linguisticos e iconico-verbais que se integram nas
mensagens publicitarias; interpretacdo dos recursos pragmaticos; discussdes e debates
sobre distintas mensagens publicitarias; producdo de mensagens publicitarias que
reproduzam criticamente os recursos discursivos préprios da publicidade.

Resultados interessantes: de uma perspetiva pedagogica tratou-se de entender a

comunicacdo publicitaria como um mosaico de procedimentos textuais, linguisticos e
ndo linguisticos, com um significado; os professores compreenderam que €
importante desmascarar as astucias da seducéo e persuasdo dos anuncios; trata-se de
desenvolver um saber escolar dirigido & compreenséo critica da publicidade.>

Fonte: Funes, V. S. (2005). Las pedagogias publicas de la publicidad televisiva: un

modo de apropiacion didactica. Comunicar, 25.

*% «“Un saber educativo en torno a los textos publicitarios implica un saber hacer, un saber cémo se hacen y un
saber por qué se hacen y para qué. No olvidemos que el &mbito escolar es el Gnico escenario en donde se pueden
aunar el conocimiento de los cddigos expresivos de la publicidad al mismo tiempo que fomenta una actitud
critica ante el sentido ideoldgico asociado a sus mensajes” (Funes, 2005).
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http://www.revistacomunicar.com/verpdf.php?numero=25&articulo=25-2005-219
(consultado em 19/06/2014)

3. Propostas didaticas de utilizacdo da publicidade em aulas de Espanhol/LE

No ambito da pratica pedagdgica supervisionada procurei, através da publicidade, promover
0 desenvolvimento dos alunos, ndo s6 em termos linguisticos e culturais, mas também na
construcao da sua identidade e do seu sistema de valores. A utilizacdo dos andncios permitiu,
por um lado, o trabalho com conteudos lexicais, gramaticais, funcionais e socioculturais e,
por outro, a reflexdo sobre as estratégias usadas em publicidade e de que forma este recurso

interfere nas nossas vidas.

Forma lecionadas 15 aulas no total e a publicidade surgiu em todas elas, embora com
objetivos e finalidades diferentes, meios publicitarios variados, e trabalhando a vez elementos
que a caracterizam. Importa referir que na primeira aula se comecou por trabalhar com os
alunos as caracteristicas e objetivos que eles reconheciam da publicidade, as técnicas e
estratégias que eles consideravam recorrentes e as partes em que normalmente se divide um
anuncio. Todos estes pontos foram sendo aprofundados ao longo das sessbes, mas era

importante que os alunos ficassem com uma ideia geral sobre o conceito.

O resumo que abaixo se apresenta permite, de uma forma breve, compreender um pouco
melhor como foi pensado este projeto de utilizacdo da publicidade nas aulas de Espanhol/LE

e de que forma as varias competéncias foram trabalhadas e os objectivos foram atingidos:

v" A publicidade como fonte de motivacdo surgiu no enquadramento teérico deste
relatorio como uma das modalidades sugeridas por Joan Férres - “el programa
motivador” (cf. pagina 39) e foi utilizado, por exemplo, na aula 1 com o objetivo de
os alunos adivinharem o tema.

v As varias partes de um anuncio descritas no ponto 1.3 As valéncias do conceito e,
mais concretamente, no ponto 1.3.1 A publicidade como recurso de exploragdo da
linguagem, da imagem e do som (cf. pagina 29) surgiram nas aulas da seguinte forma:
nas aulas 2 e 3 foi trabalhado o poder sugestivo do som e as expectativas que este
levanta, nas aulas 7 e 8 foi debatido o poder da imagem para atrair a atencdo do
publico (ex.: a utilizacdo de pessoas famosas ou de criancgas, pessoas de todas as cores
que j& imortalizou a Benetton como marca, 0s animais com caracteristicas humanas,

alguns produtos usados com funcdes estranhas) e na aula 14 foi trabalhado o slogan
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(ex.: certos produtos tém slogans mais enigmaticos do que outros e os alunos tinham
acesso apenas ao slogan para tentar adivinhar de que tipo de produto se tratava).

v A publicidade permite desenvolver competéncias linguisticas, ndo tanto do ponto de
vista dos recursos retoricos, mas do ponto de vista da abordagem comunicativa,
definidas pelo QECR: competéncia lexical, gramatical, semantica, fonologica ou
ortografica. Nas aulas 9 e 10 os alunos trabalharam com folhetos de supermercado e
na aula 13 com o catélogo de outono/inverno do El Corte Inglés com o objetivo de
introducdo de vocabulario referente a alimentos e bebidas e a roupa, respetivamente.
Na aula 12 os alunos escreveram slogans utilizando o imperativo, 0 que constitui um
exemplo de trabalho com conteidos gramaticais.

v' Como tem vindo a ser referido neste relatério, a publicidade pode também ser
utilizada para desenvolver o conhecimento sociocultural ou para levar as pessoas a
refletir sobre os valores ou contravalores que ela preconiza. Na aula 5 os alunos
foram levados a refletir sobre a diferenca entre os generos e na aula 6 foi debatida a
ideia de familia, a sua importancia, as expetativas, a forma como a familia tem vindo
a mudar e porqué, etc.

v' A Ultima aula, a 15, seguiu um dos métodos recomendados no Programa de Espanhol
- 0 trabalho por projeto™. Foi definido um projeto para a aula — elaboracdo de um
anuncio publicitario de uma agéncia de viagens — e todas as tarefas realizadas serviam

para ir completando esse anuncio. Trabalhou-se toda a aula para atingir esse fim.

Para este relatério foram selecionadas apenas 4 unidades didaticas que se consideram
variadas do ponto de vista do recurso a publicidade e representativas do tipo de trabalho que
foi desenvolvido com os alunos. A apresentacdo de cada uma das unidades sera feita em trés
momentos:
v/ um primeiro momento em que se apresentam os dados gerais da unidade didatica
(tema, titulo, tempo, objetivos, contetdos, competéncias e materiais);
v"um segundo momento em que faz a descricdo das atividades realizadas, organizadas
em contextualizagdo, introducdo (motivacdo/aquecimento), desenvolvimento e

concluséo (tarefa final) e

>l «A caracteristica principal desta metodologia é a apresentacdo da complexidade da comunicagdo de uma
forma global, com a atencdo posta no processo, trabalhando todos os seus elementos de um modo
interrelacionado, tal como se processa na vida real. Ao programar, o professor ndo parte dos contetdos
linguisticos (nogdes, fungdes, estruturas), para, a partir deles, estabelecer actividades; pelo contrario, organiza
tarefas finais e, a partir destas, aborda as intermédias, os objectivos, os contetidos, a metodologia e a propria
avaliacdo” (Fernandez, 2001: 24).
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v'um terceiro momento em que se faz uma reflexdo sobre o trabalho desenvolvido, as

opcOes tomadas, a (in)eficacia das estratégias utilizadas.

Importa referir que a descricdo das actividades tera por base a aula toda para que fique claro

de-gque forma a publicidade foi integrada e surge encadeada e contextualizada. No entanto, o

comentério centrar-se-a ao nivel da utilizacdo da publicidade na aula que é o foco deste

trabalho.

3.1 Unidade didatica 1 — La rutina diaria

Tema Unidad 4 — Dia a dia

Titulo La rutina diaria

Tempo 50 minutos

Objetivos v

Rever o vocabulario relacionado com as atividades do dia a dia e
tarefas domésticas;

Aprender e utilizar o presente do indicativo — verbos regulares e
irregulares;

Refletir sobre a diferenca de géneros na sociedade, com ajuda da
publicidade;

Escrever um texto onde se utilize a informacdo aprendida na

unidade.

Contetdos 4

\

Conteudos lexicais: atividades do dia a dia e tarefas domésticas;
Contetdos gramaticais: verbos reflexivos; verbos irregulares no
presente do indicativo;

Conteudos culturais: distribuicdo das tarefas domesticas entre

homens e mulheres.

Competéncias

Compreensdo oral;
Expressao oral;

Expressdo escrita.

ASERNER NN

Materiais

AN

Ficha Formativa_La rutina de Carlos (realizada na aula anterior)
(Anexo 1);

PowerPoint sobre os verbos irregulares no presente do indicativo
(Anexo 2);

Anutncio publicitario “Ellos también pueden” (disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=Wn7-3Dy5Abl — consultado
em 12/01/2014);

Anancio  publicitario  Cilit  Bang  (disponivel  em:
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http://www.youtube.com/watch?v=KKh_OQPHduM - consultado
em 12/01/2014);

v" Anlncio publicitario Heineken (disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=K0ivMyL9XMI - consultado
em 12/01/2014)

v’ Ficha Formativa N° 1_Un dia con... (Anexo 3).

Descricdo da unidade didatica

0. Contextualizacdo
Esta aula surgiu na sequéncia da aula anterior e por isso se recuperou uma das fichas de
trabalho. Assim, importa referir que os alunos ja tinham trabalhado alguns aspetos
previstos para esta unidade, nomeadamente perguntar e dizer as horas, algum
vocabulario sobre atividades diarias e tarefas domésticas, um exemplo de rotina diaria
e os adveérbios de frequéncia. No que diz respeito aos verbos irregulares no presente do
indicativo, os alunos apenas tinham estudado, anteriormente, o grupo de verbos com
cambio vocalico.

. Introducdo (motivacao/aquecimento)
Fez-se um brainstorming, com a ajuda dos alunos para relembrar o que ja tinha sido
trabalhado e desta forma conseguir encadear de forma logica as tarefas da aula.

1. Desenvolvimento
A professora pediu aos alunos que recuperassem a ficha formativa realizada na aula
anterior (Anexo 1) e que conjugassem na 12 e na 32 pessoas do singular do presente do
indicativo os verbos que tinham usado para completar as atividades da rotina diaria
(ex.: despertarse, levantarse, desayunar, salir). A atividade foi realizada em conjunto,
com ajuda do quadro, pois a professora pretendia orientar os alunos no sentido de
indutivamente eles identificarem de que forma se distingue verbos regulares de
irregulares. Depois de eles identificarem a regra (os verbos regulares mantém a raiz e
os irregulares modificam a raiz), esta foi trabalhada nos restantes exemplos até que
todos os verbos tivessem sido associados a uma das categorias. Em seguida, a atencao
recaiu apenas sobre os irregulares e, mais uma vez de forma indutiva, os alunos
agruparam os verbos que ficaram no quadro de acordo com 0 que consideravam ser
irregularidades semelhantes entre si. Ja com os grupos de irregularidades formados,
procedeu-se a atribuicdo das respetivas designagdes, ponto em que a professora deu
naturalmente uma ajuda: cambio vocalico, irregularidad en la primera persona, mas

de una irregularidad y verbos totalmente irregulares. Como forma de sistematizacéo,
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foi apresentado um powerpoint (Anexo 2) com a informacgédo relativa aos verbos
irregulares no presente do indicativo e foi recomendado aos alunos que realizassem,
como trabalho de casa, alguns exercicios do manual, como forma de consolidag&o.
Em seguida, recuperando a ideia das tarefas domésticas, os alunos assistiram a um
anuncio publicitario intitulado “Ellos también pueden” que serviu para desencadear o
debate relativamente ao papel desempenhado por homens e mulheres na sociedade
espanhola e portuguesa e alargou-se a opinido dos alunos sobre quem realiza mais
tarefas domésticas. Apds a visualizacdo de mais dois anuncios (um de Cilit Bang e
outro da cerveja Heineken), a professora colocou algumas questfes para suscitar a
reflexdo sobre a influéncia que a publicidade podera ter na atribuicdo de papéis na
sociedade: Porque os anuncios a produtos de limpeza sdo realizados, geralmente, com
mulheres? Porque os anuncios de cerveja sao realizados, geralmente, com homens?
Terd a publicidade alguma influéncia na forma como encaramos o0 nosso papel na
sociedade, especialmente enquanto homens ou mulheres?

I11.  Concluséo (tarefa final)
Para terminar aula, a professora distribuiu a Ficha Formativa n® 1_Un dia con...
(Anexo 3) e pediu aos alunos que escolhessem alguém famoso e que imaginassem e
escrevessem a sua rotina diaria. Alguns alunos leram os seus textos. A professora

levou todos os textos para casa para corrigir.

Comentario

O trabalho realizado com a publicidade nesta aula obedeceu ao objetivo de desenvolver
0 conhecimento sociocultural e de promover a reflexdo sobre valores e contravalores
preconizados por ela no que diz respeito a diferenca entre géneros. Foram utilizados
trés anuncios publicitérios, todos eles retirados do meio televisivo, que apontavam para
as diferencas entre géneros, mais concretamente relacionadas com as tarefas
domésticas atribuidas a homens e a mulheres. Optei por comegar com o anuncio “Ellos
también pueden” por duas razdes: uma prende-Se com a sua caracteristica humoristica,
que se esperava que produzisse um efeito motivador nos alunos e a outra prende-se
com o fato de ser o Unico dos trés que poderia abrir caminho para o tema de discusséo.
A apresentacdo dos outros dois anuncios isoladamente ndo sugeriria, provavelmente,
este debate, mesmo porque muito de nés nunca se terdo interrogado sobre esta questao.

O visionamento do primeiro anuncio suscitou logo discusséo, apesar de terem sido
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mais as meninas a manifestarem-se. Esta geracao de jovens parece encarar com mais
naturalidade a partilha de tarefas em casa, embora, como ja referi, tenham sido, ainda
que ndo exclusivamente, mais as meninas a manifestarem-se nesse sentido. Tornou-se
visdo geral que a realidade em Portugal e em Espanha ndo é muito diferente neste
aspeto de acordo com o que pode ser visto nos anuncios. A maioria dos alunos
manifestou nunca se ter interrogado sobre o papel que a publicidade podera
desempenhar na marcacdo de papéis na sociedade mas depois de visionar 0s outros
dois andncios, os préprios alunos acabaram por dar mais exemplos de produtos que
sdo, nos anuncios publicitarios, mais associados a homens ou a mulheres e que visdo do
homem e da mulher é preconizada nesses andncios. E importante que as aulas também
sejam espacgos para os alunos crescerem como pessoas e cidaddos integrados na
sociedade, pois serdo eles os lideres do futuro. Penso que a atividade foi bem-sucedida
e os alunos ficaram alerta para mensagens subliminares que passam na publicidade e
para a forma como ela promove que alguns sistemas de valores se mantenham. E o tipo
de atividade que promove que os alunos desenvolvam uma visdo critica relativamente a

publicidade e que criem alguns filtros para as suas mensagens.

3.2 Unidade didatica 2 - ¢ En el mercado o en el restaurante?

Tema Unidad 7 — A la mesa

Titulo ¢En el mercado o en el restaurante?

Tempo 100 minutos

Objetivos v' Aprender e usar o vocabuléario relacionado com alimentos e

bebidas (com recurso a folhetos publicitarios de dois
supermercados: El Corte Inglés e Carrefour);

v Aprender e usar o vocabulario relacionado com embalagens e
guantidades;

v Aprender as estruturas funcionais préprias para fazer compras
num mercado;

v Desenvolver conhecimento sociocultural sobre as refeicdes e os
habitos alimentares dos espanhois;

v Desenvolver conhecimento sobre pratos tipicos e organizagédo de
um menu em Espanha;

v' Aprender e utilizar as estruturas préprias para pedir num

restaurante.
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Conteudos v' Conteldos lexicais: alimentos e bebidas, embalagens e
quantidades, refeices;

v Conteldos funcionais: pedir num mercado, pedir num restaurante;

v Conteldos culturais: pratos tipicos espanhdis, habitos alimentares,
comer fora de casa, como se organizam os folhetos publicitarios

dos supermercados.

Competéncias Compreenséo oral,
Expresséo oral;
Compreenséo escrita;

Expresséo escrita.

Materiais Powerpoint com adivinhas relacionadas com alimentos (Anexo 4);

AN N N NN

Ficha Formativa n°® 1_ Adivinanzas con alimentos y bebidas
(Anexo 5);

Ficha Formativa n° 2_En el mercado (Anexo 6);

Folheto publicitario do supermercado El Corte Inglés (Anexo 7);

Folheto publicitario do supermercado Carrefour (Anexo 8);

NN

Video “En el mercado” (disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=etd0-GwJJOY - consultado em
22/02/2014);

v Ficha Formativa n° 3_En el restaurante (Anexo 9).

Descricdo da unidade didatica

0. Contextualizacdo
Esta aula introdutéria do tema, intitulada ¢En el mercado o en el restaurante?, estava
dividida em duas partes: uma mais relacionada com vocabuldrio e estruturas referentes
a alimentos e bebidas, embalagens e quantidades e fazer compras “en el mercado”; a
outra estava mais relacionada com vocabuléario e estruturas referentes a refeicdes,
pratos e com a experiéncia de pedir “en el restaurante”.

I. Introducgdo (motivacdo/aquecimento)
A aula iniciou-se com uma apresentacdo em powerpoint onde se encontravam 10
adivinhas (Anexo 4) cujas respostas eram alimentos ou bebidas (ex.: Cuanto mas
caliente, mas fresco y crujiente. ¢quién soy? El pan.). O objetivo desta tarefa era que
os alunos adivinhassem o tema da aula, j& que este ndo foi revelado pela professora. Os
alunos receberam, posteriormente, todas as adivinhas para poderem escrever as

respostas na Ficha Formativa n°® 1_Adivinanzas com alimentos y bebidas (Anexo 5).
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Depois desta atividade, os alunos adivinharam o tema da aula: alimentacao.

1. Desenvolvimento
Na atividade seguinte, os alunos trabalharam em grupo (4 grupos de 4 alunos). Foi
distribuida a Ficha Formativa n°® 2_En el mercado (Anexo 6). Cada grupo recebeu um
folheto publicitario de cada uma das cadeias de supermercados — El Corte Inglés
(Anexo 7) e Carrefour (Anexo 8) — e através da consulta desses folhetos realizou as
tarefas | — alimentos y bebidas e 1l — envases y cantidades. N&o encontravam todo o
vocabulario para a tarefa Il, mas apenas algum.
Passou-se, entdo, ao visionamento do video “En el mercado” que recriava uma ida ao
mercado e que permitiu aos alunos realizarem o exercicio I11 — pedir en una tienda da
Ficha Formativa n° 2. Neste exercicio de compreensdo oral, os alunos preencheram os
espacos em branco com as expressdes proprias utilizadas para perguntar e dizer o preco
dos alimentos, identificar as promoc0es e fazer as compras.
Em seguida, distribuida a Ficha Formativa n°® 3_En el restaurante (Anexo 9), comegou-
se por ler o texto “Las comidas en Espafna” sobre as refeigdes e 0s habitos alimentares
dos espanhdis. Com os dados deste texto, os alunos preencheram a tabela que se
encontrava no exercicio | — Las comidas y los habitos alimenticios de los espafioles,
com informacéo referente ao nome de cada uma das refeicdes, as horas do dia a que
sdo feitas e 0 que se come em cada uma delas.
Na péagina seguinte, comecava o grupo de exercicios relativo a 1l — Comer fuera de
casa gue se iniciava com um pequeno texto com as trés opcdes dos espanhdis quando
comem fora de casa: picar algo, o picotear; comer a la carta; el mena del dia. Depois
desta apresentacdo, 0 contexto passou entdo a ser o restaurante e foi pedido aos alunos
que tentassem ordenar um dialogo entre o empregado de mesa e os clientes. Feita a
correcdo, os alunos leram o dialogo de forma expressiva. Mantendo o contexto do
restaurante nesta segunda metade da aula, passou-se para os exercicios B e C da Ficha
Formativa n° 3: relacionar pratos tipicos espanhdis com as imagens apresentadas e
organizar estes pratos num menu.

I11.  Concluséo (tarefa final)
Com base no menu elaborado na tarefa anterior, com o objetivo de praticar as
estruturas funcionais introduzidas nesta aula, os alunos, em pares, escreveram um
dialogo entre o empregado de mesa e um cliente no restaurante sugerido. A professora

alertou os alunos para o fato de terem no seu manual, nas paginas 106 e 189 mais
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algum vocabulario complementar e bem como as estruturas funcionais sistematizadas,

0 que poderia ajudar na realizacéo da tarefa. Alguns pares leram os seus dialogos.

Comentario

O trabalho realizado com a publicidade nesta aula obedeceu ao objetivo de desenvolver
competéncias linguisticas, mais concretamente a competéncia lexical. Foram utilizados
folhetos publicitarios de dois supermercados diferentes: EI Corte Inglés e Carrefour.
Assim, o meio publicitario utilizado nesta unidade, de acordo com a lista apresentada
no ponto referente ao conceito, foi a publicidade direta.

A introducdo de vocabulario em niveis de iniciacdo é uma tarefa exigente na medida
em que assenta, com frequéncia, em tarefas mono6tonas e mecanicas, que incluem listas
de vocabulario nem sempre devidamente contextualizado. Foi para mim um desafio
procurar uma forma inovadora de introduzir vocabuldrio numa unidade que assenta
claramente na exploracdo de conteudos léxicos: alimentos e bebidas, embalagens e
guantidades. Achei que a publicidade poderia contribuir para uma abordagem mais
interessante no ensino/aprendizagem de léxico e, acima de tudo assente na acdo e na
comunicacdo, que sdo principios centrais nas politicas linguisticas atuais. Para além
disso, acreditei que seria um material com o qual os alunos gostariam de trabalhar. Na
preparacdo desta atividade enfrentei dois desafios: um que se prendeu com a selecdo do
vocabulario a ser introduzido nesta aula dado que a lista era imensa e o0 outro com a
selec¢do das paginas dos folhetos a apresentar aos alunos, pois os documentos originais
eram muito extensos. O critério que segui para resolver o primeiro desafio foi comecar
pelas palavras mais comuns, que fariam falta saber numa situacdo comunicativa do dia
a dia, como por exemplo numa ida ao mercado que corresponde ao cenario a ser
trabalhado nesta aula. Para resolver o segundo desafio, tive que selecionar as paginas
onde se encontrasse 0 vocabulario que constava no manual e que eu tinha decidido
trabalhar, algumas paginas onde constassem embalagens e quantidades e procurei ainda
apresentar uma pagina de cada seccdo para 0s alunos verem como se organizava o
folheto (ex.: carne, peixe, mercearia, etc). Considero que a opg¢édo de usar os folhetos
publicitarios dos supermercados foi acertada porque acabou por permitir trabalhar ndo
sO conteudos léxicos, mas também contetdos culturais. Do ponto de vista do Iéxico,
tratava-se de material auténtico e atual, porque fiz questdo de escolher folhetos que

estivessem em vigor ou que tivessem estado na semana anterior. Para além disso,
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permitiu que, engquanto procuravam o vocabulario que precisavam para completar a
ficha formativa, os alunos acabassem por naturalmente ir vendo outras palavras que
ilam fixando sem se aperceberem. Do ponto de vista da cultura, este material permitiu
aos alunos perceberem que os folhetos publicitarios dos supermercados sdo muito
Wgé}helhantes em Portugal e em Espanha e, mais longe ainda, permitiu aos mais atentos
comparar produtos, precos, marcas, apresentacdo dos produtos, tendo surgido
comentarios sobre certos produtos que eram mais caros ou mais baratos em Espanha.
Considero este dado interessante, pois s6 vem acrescentar potencialidades ao material.
Nos ditos folhetos, junto a alguns produtos, apareciam também termos referentes a
tipos de embalagens e a quantidades o que permitiu que este vocabulario surgisse
contextualizado, quando normalmente é algo ao qual os alunos ndo atribuem grande
utilidade e parece que surge um pouco isolado. Tendo em conta que estavam a

consultar um folheto de supermercado, este vocabulario acabou por surgir como algo

atil.
3.3 Unidade didatica 3 - ¢ Llevas una vida sana?
Tema Unidad 8 — ¢ Te cuidas?
Titulo ¢Llevas una vida sana?
Tempo 50 minutos
Objetivos v" Refletir sobre habitos de vida e sobre a importancia de levar uma
vida saudavel,
v'Identificar principios para uma vida saudavel;
v' Aprender e utilizar o imperativo afirmativo (em anuncios
publicitarios);
v Refletir sobre o recurso ao imperativo na publicidade;
v Escrever conselhos para uma vida saudavel.
Conteudos v Contetdos gramaticais: imperativo afirmativo;
v Conteudos funcionais: dar conselhos para levar uma vida saudavel
recorrendo ao imperativo:
v Conteldos culturais: slogans de alguns antncios publicitarios em
Espafia.
Competéncias v Expresséo oral;
v' Compreensao escrita;
v’ Expressdo escrita.
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Materiais v' Ficha Formativa n® 1_¢Llevas una vida sana? Haz el test y
descubrelo. (Anexo 10);

Pagina 122 do manual (Anexo 11);

Powerpoint sobre o imperativo afirmativo (Anexo 12);

Anuncios publicitarios com slogan oculto (Anexo 13);

Anuncios publicitarios com slogan visivel (Anexo 14)

N X XX

Ficha Formativa n® 2_"Me siento gorda” (Anexo 15).

Descricdo da unidade didatica

0. Contextualizacdo
Esta aula encontra-se relacionada com a anterior. Na primeira aula foi feita uma
introducdo ao tema da salde e trabalhou-se com vocabulério referente a doencas,
sintomas e tratamentos e com a situacdo comunicativa de uma consulta no médico.
Relacionados com o tema da salde, surgem o0s principios para levar uma vida saudavel,
tema em se insere esta aula.

. Introducéo (motivacao/agquecimento)
A aula iniciou-se com a realizagdo da Ficha Formativa n° 1_¢Llevas una vida sana?
Haz el test y descubrelo. (Anexo 10) que levou os alunos a refletir sobre os seus
habitos e sobre a influéncia que estes habitos tém na sua salde. Este teste era
constituido por 9 perguntas e tinha o intuito de fazer os alunos refletir sobre se levavam
ou ndo uma vida saudavel (ex.: ¢Haces deporte?, ¢Duermes entre 8 y 9 horas?,
¢ Cuantos vasos de agua tomas al dia?, ¢Comes frutas y verduras?). No final do teste,
os alunos podiam ler o seu perfil. Enquanto se debatia as questdes do teste, alguns
alunos partilharam as suas respostas a algumas questdes, 0 que motivou o inventario de
alguns habitos assumidamente saudaveis que foram enumerados oralmente como se de
conselhos se tratassem: ex.:. Tomate el desayuno todos los dias. Esta atividade,
orientada pela professora, serviu como ponte para a atividade seguinte em que surgiram
mais alguns conselhos.

1. Desenvolvimento
Na pagina 121 do manual, os alunos encontravam um exercicio em que tinham que
completar alguns conselhos para uma vida saudavel com a forma correta do imperativo
dos verbos. Apds a realizacdo do exercicio, de forma intuitiva, avangou-se para
completar os quadros da pagina 122 (Anexo 11). A professora deu a indicacédo de que

o0s alunos deveriam completar a informacdo dos quadros do manual escrevendo no
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caderno todas as formas de todos os verbos irregulares no imperativo afirmativo, como
forma de sistematizacdo (Anexo 12). Uma das areas que recorre ao imperativo é a
publicidade. Para praticar e consolidar o uso do imperativo afirmativo, cada par de
alunos recebeu um anuncio publicitario em que o respetivo slogan estava oculto
(Anexo 13). O desafio lancado aos alunos foi que criassem um slogan para o seu
anuncio utilizando o imperativo afirmativo. Para a corre¢do, a professora projetava um
a um os anuncios, o par responsavel pelo slogan do andncio partilhava com a turma a
sua criacéo e, em seguida, o slogan original do anincio era revelado (Anexo 14).
I11.  Conclusao (tarefa final)

ApoGs as tarefas realizadas, os alunos ja tinham vérias ideias sobre habitos de vida
saudaveis. Na Ficha Formativa n°® 2_"Me siento gorda” (Anexo 15), os alunos
puderam ler o pedido de ajuda de uma jovem que partilhou o seu problema num férum
do site “guia juvenil”. A tarefa final desta aula consistiu em escrever uma resposta a
esta jovem dando-lhe conselhos para que levasse uma vida mais saudavel. Alguns

alunos leram os seus textos.

Comentario

O trabalho realizado com a publicidade nesta aula obedeceu ao objetivo de desenvolver
competéncias linguisticas, mais concretamente a competéncia gramatical. Foram
utilizados anuncios publicitarios estaticos que se podem organizar em trés grupos
diferentes: publicidade comercial (agua, bolachas, cerveja, detergente da roupa, queijo,
coca-cola, chocolate e nova pepsi), publicidade cultural (sorteio da lotaria de Natal) e
campanha publicitaria de sensibilizacdo (campanha pela prevencdo da obesidade
infantil). No que diz respeito ao meio publicitario a que se recorreu nesta unidade, de
acordo com a lista apresentada no ponto referente ao conceito, pode dizer-se que estes
anuncios poderdo surgir nos jornais, nas revistas, mas surgem de forma mais comum
como publicidade exterior/outdoor.

Apds a sistematizacdo do imperativo afirmativo, refletiu-se sobre as situacdes em que
usamos naturalmente o usamos e a resposta publicidade surgiu como uma das primeiras
da lista, o que é bom sinal. Para praticar o imperativo afirmativo, cada par recebeu um
anuncio publicitario com o slogan oculto e o desafio era que eles préoprios inventassem
um slogan usando o imperativo. Acredito que esta tarefa consistiu numa mais-valia

para a aula: os alunos trabalharam um item gramatical com gosto, o que me parece
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raro; foi possivel aliar a consolidacdo de um contedo a exploracdo da criatividade; a
tarefa era inovadora e, 0 melhor de tudo, é que surge contextualizada. Para a correcdo
decidi projetar os anuncios um a um, cada par partilhava o slogan que tinha criado,

eguindo-se a revelacdo do slogan original do anuncio. Havia produtos cujos slogans

se aproximavam mais do original, mas outros que ndo, 0 que originou alguns
momentos divertidos. Foi interessante perceber que os alunos atribuiam ao slogan
ideias que ja incluem um papel socialmente atribuido ao produto. Por exemplo, o
anuncio da cerveja Heineken, cujo slogan original era “Piensa en verde”, recebeu por
parte dos alunos o slogan “Si tienes problemas, bebe Heineken”. Importa referir que
houve a preocupagéo de escolher aniincios em que o slogan original também utilizasse
0 imperativo, ndo sé porque fazia mais sentido ja que era o contedo em estudo, mas
também porque, dessa forma, em vez de 10 imperativos, foi possivel trabalhar 20.
Importa, ainda, referir que o facto de surgirem diferentes tipos de anuncios enriqueceu
a atividade e os alunos foram chamados a atencdo para isso. E importante que se
entenda que atribuimos tradicionalmente a publicidade uma vertente comercial, mas
esta ndo € a sua Unica funcdo e a campanha pela prevencdo da obesidade infantil € um
bom exemplo para a necessidade de se valorizar as suas outras vertentes. Por sua vez, o
anuncio relacionado com o Sorteio de Natal em Espanha ndo surgiu de forma inocente

e gerou uma conversa sobre essa tradigéo.

3.4 Unidade didatica 4 - Nuestra agencia de viajes

Tema Unidad 10 — Viajes

Titulo Nuestra agencia de viajes

Tempo 50 minutos

Objetivos v Criar um slogan publicitario;

v Aprender e utilizar o pretérito indefinido e alguns marcadores
temporais;

v’ Escrever sobre uma experiéncia de viagem passada;

v Concluir o folheto publicitario de uma agéncia de viagens (projeto

de aula).

Contetdos v Conteldos lexicais: atividades que se realizam nas viagens;

<

Conteudos funcionais: o slogan publicitério;

v Conteldos gramaticais: pretérito indefinido e alguns marcadores
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temporais;

Conteudos culturais: a agéncia de viagens “Paso Noroeste”.

Competéncias Compreenséo oral,
Expreséo oral;
Compreenséo escrita;

Expresdo escrita.

AN N N N NN

Materiais Antncio publicitario da agéncia ‘“Paso Noroeste” 1 (disponivel

em: https://www.youtube.com/watch?v=EtCgvm4nMI|I -

consultado em 21/05/2014);

v" Ficha Formativa n°® 1_EI anuncio publicitario de EI mundo a tus
pies agencia de viajes (Anexo 16);

v' Antncio publicitario da agéncia “Paso Noroeste” 2 (disponivel

em: https://www.youtube.com/watch?v=imuEVydC5po -

consultado em 21/05/2014);

Ficha Formativa n° 2_Experiencias de viajes pasados (Anexo 17);

Exercicio 4 da pagina 150 do manual (Anexo 18);

OrientacOes para a atividade de expresséo escrita (Anexo 19);

NN

Proposta de anuncio publicitario (Anexo 20).

Descricdo da unidade didatica

0. Contextualizacdo
Esta aula teve como projeto final um anuncio publicitario de uma agéncia de viagens.
Os alunos trabalharam, durante o ano letivo, com diferentes antncios publicitarios e
exploraram as caracteristicas destes materiais e as partes em que normalmente se
dividem. Nesta aula, a ideia era por em pratica o que aprenderam e juntar uma boa dose
de criatividade de modo a produzir um anincio da turma. A professora teve que fazer
algum trabalho prévio e tomar algumas decisdes dado que numa aula de 50 minutos
seria impossivel fazé-lo de raiz e seguir um principio de negociacdo como é
recomendado no Programa de Espanhol. Assim, os alunos receberam uma folha A4 — a
base do andncio — impressa a cores, onde ja se encontrava 0 nome da agéncia de
viagens - “El mundo a tus pies -, 0 logotipo e algumas imagens sugestivas e
relacionadas com o nome. Durante a aula, preparou-se 0s restantes elementos que
estavam a faltar no andncio.

. Introducéo (motivagao/aquecimento)

Como atividade introdutoria e inspiradora, ainda sem saberem qual seria o tema da
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aula, os alunos visionaram um anuncio da agéncia de viagens ‘“Paso Noroeste”. Em
seguida, os alunos identificaram o produto e a empresa que estavam a ser publicitados
e adivinharam o tema: viagens. Em seguida, a professora apresentou o desafio/projeto
da aula aos alunos: criar um antncio publicitario para a agéncia “El mundo a tus pies”.
Na Ficha Formativa n°® 1 El anuncio publicitario de EI mundo a tus pies agencia de
viajes (Anexo 16) puderam ver o0 que ja estava feito. Tendo em conta o trabalho que foi
desenvolvido com a publicidade ao longo do ano letivo, a professora perguntou aos
alunos o que eles incluiriam neste anuncio (ex.: slogan) reforcando a ideia de que se
tratava de um anuncio claramente comercial e que se destinava a incentivar o pablico a
ir a esta agéncia.
1. Desenvolvimento

A primeira atividade prendeu-se exatamente com a criacdo de um slogan. Varios
alunos sugeriram slogans, que tinham que jogar também com o nome da agéncia, e
elegeu-se o melhor. Em seguida, os alunos visionaram outro antncio da agéncia ‘“Paso
Noroeste” em que se ouvia alguns testemunhos de viajantes em resposta a questdo: “Y
ti, Jpor qué viajas?”. A professora pediu aos alunos que estivessem atentos e que
tomassem notas das atividades referidas, ja que também na folha do anincio surgia a
questdo “Y i, ;jpor qué viajas?” € 0 inicio da resposta “Quiero...”. A atividade
seguinte consistiu, entdo, em fazer uma chuva de ideias no quadro com as notas que
tinham tirado do video e outras sugestfes que pudessem ser integradas no contexto em
causa (ex.: conocer nuevas culturas, relajarse, viajar en avién). Depois, cada aluno
escolheu trés atividades e escreveu na sua folha.

O segundo anuncio da agéncia “Paso Noroeste” visionado termina com a expressao
“;Lo hice!” e a professora fez algumas perguntas sobre o que se entendia desta
expressao: ¢qué quiere decir? ¢se refiere al presente, al pasado o al futuro? ¢qué
tiempo verbal ser4d? Com esta atividade introduziu-se, de forma intuitiva, o pretérito
indefinido. Depois de identificado o tempo verbal, a professora trabalhou com os
alunos o seu significado e em que situacdes se utiliza. Os alunos receberam a Ficha
Formativa n® 2_ Experiencias de viajes pasados (Anexo 17) onde puderam ler
testemunhos de viajantes satisfeitos que contam as suas aventuras de viagens passadas.
A tarefa dos alunos foi identificar todos os verbos que se encontravam no preterito
indefinido e completar a tabela onde encontravam também os infinitivos

correspondentes a estes verbos. Para consolidar este contelido gramatical, os alunos
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completaram os quadros do exercicio 4 da pagina 150 do manual (Anexo 18). A
correcdo do exercicio foi projetada.

I11.  Concluséo (tarefa final)
Como tarefa final, foi pedido aos alunos que escrevessem um texto, tendo como
exemplo os testemunhos apresentados na Ficha Formativa n° 2, onde contassem uma
experiéncia de uma viagem passada, usando o pretérito indefinido. Para orientar a
tarefa e diversificar os textos, a professora entregou a cada par o principio do seu texto,
que consistia num marcador temporal e um verbo que teriam obrigatoriamente que usar
(Anexo 19). Para além destas orientacdes, foi dito aos alunos que teriam que usar
também pelo menos um verbo irregular. Este texto deveria ser escrito na folha do
anuncio como testemunho de um cliente satisfeito da agéncia a ser publicitada. Desta
forma se terminou o andncio onde ja se podia encontrar todas as informacdes
necessarias: 0 nome da empresa, o logotipo, imagens, o slogan, o significado de viajar
e o testemunho de um cliente satisfeito com o servico. Apresenta-se um exemplo de

anuncio concluido no Anexo 20.

Comentario

Penso que a grande mais-valia desta aula foi trabalhar na modalidade de projeto, em
que todas as tarefas foram pensadas no sentido de concretizar um fim. O projeto de
aula estava naturalmente relacionado com a publicidade, sem esquecer o tema da
unidade, e consistia em criar um anuncio para uma agéncia de viagens. Tenho
consciéncia que este projeto teria mais valor se fosse construido de raiz em negociacao
com a turma, que é a pratica recomendada no Programa de Espanhol, mas infelizmente
isso ndo € possivel numa aula de 50 minutos, provavelmente nem numa de 100
minutos. A tomada de decisfes e a chegada a consensos € algo muito demorado e que
inviabiliza um projeto para uma aula. Assim, apresentei aos alunos uma maguete ja
com nome para a agéncia, logotipo e algumas imagens apelativas. Tive o cuidado de
entregar a maquete do anuncio a cores, pois acredito que isso influencia na sua
motivacdo. Um anudncio a preto e branco ndo é muito apelativo, a ndo ser que o preto e
0 branco tenham uma intencionalidade.

O inicio da aula com um andncio publicitario a uma agéncia de viagens ndo foi,
obviamente, inocente. Pelo contrario, surgiu com o intuito de ser uma inspiracdo para a

aula, em geral, e para a criacdo do slogan, em particular, que era a primeira tarefa
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planificada. Os alunos estavam sensibilizados para a importancia do slogan num
anuncio e surgiram propostas interessantes e criativas.

No segundo antincio da “Paso Noroeste” ouviam-se alguns testemunhos de pessoas que
viajam e que partilham o que mais Ihes agrada na ideia de viajar, 0 que mais gostam de
fazer. A chuva de ideias com as atividades referidas no anuncio resultou muito bem
porque os alunos mostraram-se muito participativos, mesmo alunos mais introvertidos
habitualmente. A passagem para o pretérito indefinido fez-se muito naturalmente
quando decidi aproveitar a ultima frase do antncio “Lo hice”. Desta forma, a
introducdo ao pretérito indefinido surgiu de uma forma contextualizada. Em seguida,
foi distribuida a ficha com os trés testemunhos de clientes satisfeitos da agéncia que
partilhavam as suas experiéncias de viagens passadas e que utilizavam naturalmente o
tempo verbal em estudo. Desta forma os alunos foram trabalhando com o tempo verbal
de forma intuitiva e foram percebendo o seu significado e em que situacGes era
utilizado, ja que apareciam nos textos alguns marcadores temporais que 0s iriam ajudar
neste sentido. No final de preencher a tabela, perguntei aos alunos porque é que eles
achavam que os verbos estavam organizados em dois grupos e eles imediatamente
identificaram que se tratavam de verbos regulares (na coluna do lado esquerdo) e de
verbos irregulares (na coluna do lado direito). Apds a consolidacdo do pretérito
indefinido, passou-se a uUltima tarefa que consistia em escrever um testemunho sobre
uma experiéncia de viagem passada, utilizando o tempo verbal em estudo, tendo como
exemplos os testemunhos que os alunos tinham lido. Optei por orientar a tarefa
fornecendo, a cada par, o inicio do seu texto (um marcador temporal tradicionalmente
associado ao pretérito indefinido) e um verbo que teriam que usar, acrescentando a
indicacdo que pelo menos outro dos verbos teria que ser irregular. Desta forma, quando
os alunos lessem os textos haveria diversidade e os préprios marcadores temporais
surgem de forma enquadrada e ndo isolada. Fiz questdo de acompanhar de perto das
tarefas de expressdo escrita, pois sO assim conseguia esclarecer as davidas, avaliar a
evolucéo dos alunos e a compreensao dos contetdos lecionados na aula. Alguns alunos
partilharam os seus textos oralmente. No final da aula, cada um tinha um anuncio
publicitério criado por si, 0 que a eles lhes deu um grande gozo, e a sensacdo de dever

cumprido.
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CONCLUSAO

A utilizacdo dos meios audiovisuais nas aulas de linguas estrangeiras conta ja com uma longa
histéria. No entanto, a utilizacdo da publicidade tem-se resumido a atividades pontuais e que
assentam, essencialmente, na descodificagcdo das suas mensagens de forma a promover o
espirito critico dos alunos e, desta forma, a boicotar o seu poder persuasivo. Na verdade, ao
longo da realizacdo deste trabalho, eu prdépria me consciencializei de que a publicidade
manipula a nossa vida, principalmente com as suas mensagens subliminares. Nunca me havia
interrogado porque é que, por exemplo, os anincios a produtos de limpeza contam sempre
com a participacdo de mulheres e os homens, quando aparecem, ocupam, geralmente, uma
funcédo supervisora. Isto diz muito da nossa sociedade e, neste caso concreto, do papel que é
atribuido aos géneros. Ndo nos interrogamos conscientemente sobre isto e é assim que 0s
publicitarios nos querem, pois desta forma as mensagens serdo mais eficazes. Mas parece-me
estar na altura de comecarmos a filtrar a informag&o publicitaria e quanto mais pesquiso sobre
ela mais me convenco disso. Assim, o que pretendo com isto dizer é que considero esta
abordagem a publicidade claramente pertinente, mas redutora, pois ha muito mais a fazer

com ela nas aulas.

Os documentos reguladores do ensino/aprendizagem de Espanhol/LE, ainda que uns
valorizem mais uns aspetos do que outros, recomendam a utilizacdo da publicidade como um
recurso, escrito e oral, que permite trabalhar vérias competéncias. Comecando pelas
comunicativas, que assumem claramente destaque nas politicas linguisticas europeias,
reconhece-se a publicidade como um texto auténtico que propicia atividades de comunicacao
real e promove um contato amplo e variado dos alunos com a lingua. A utilizacdo deste
recurso parece também promover o desenvolvimento das competéncias linguisticas (ex.:
lexical, gramatical, semantica, fonoldgica ou ortografica) gracas a riqueza que lhe €
conhecida no que diz respeito a utilizacdo da lingua (ex.: 1éxico novo ou novo sistema de
significagdo, rimas, jogos de palavras, etc.). Os anuncios publicitarios favorecem a relagdo
entre a lingua e a cultura e permitem ampliar o conhecimento do mundo. Assim, ao nivel das
competéncias gerais, através da publicidade é possivel desenvolver o conhecimento
sociocultural sobre os povos de expressao espanhola, nomeadamente sobre a vida quotidiana,
as convencdes sociais, alimentacdo, viagens e até as suas politicas relativamente a luta contra
a droga, ao uso responsavel da agua, incentivo aos transportes publicos, etc.). O trabalho com
a lingua e a cultura do outro promove a reflexdo sobre a nossa propria lingua e cultura,

favorecendo a consolidacdo da nossa identidade como agentes sociais. Esta é a perspetiva da
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publicidade que defendo e foi com base nela, acreditando nas suas inimeras potencialidades
como recurso a ser utilizado nas aulas, que desenvolvi o tema monogréafico. Foi guiada por
esta perspetiva e encarando o meu papel de professora com grande responsabilidade que
estruturei a minha pratica pedagégica. A inovacdo pedagdgica cabe a todos e a cada um de
nos, quer seja pelos métodos adotados, pelos materiais utilizados ou pelos fins desejados.
Assim, a minha grande estratégia foi experimentar diferentes meios publicitarios, com
diferentes objetivos, apostando em diferentes competéncias e contetdos, ora analisando ora
produzindo.

Do trabalho realizado pude comprovar tudo o que era apontado nos documentos reguladores.
Utilizei sempre anuncios publicitarios auténticos o que permitiu aos alunos o contato com
situacBes comunicativas reais e variadas. A possibilidade de desenvolvimento de
competéncias linguisticas através da publicidade foi comprovada na aula em que foram
usados os folhetos de supermercado para trabalhar a competéncia lexical e na aula em que a
criacdo dos slogans publicitarios para os anuncios apresentados contribuiu para a
consolidacdo do imperativo afirmativo. Temos, assim, dois exemplos de trabalho com
competéncias linguisticas. Ao nivel das competéncias gerais e, mais concretamente, do
conhecimento sociocultural, os alunos viram andncios que os fizeram refletir sobre a
diferenca de géneros, a familia, as tarefas domésticas, os precos dos alimentos e da roupa e
sobre o conceito de viajar (na aula em que produziram). Por fim, é semelhanca do que tem
vindo a ser feito noutros trabalhos como foi referido no inicio do presente texto, também
houve um trabalho de descodificacdo das mensagens publicitarias em que as técnicas de
elaboracdo dos slogans, as estratégias por detras das imagens e o poder sugestivo do som
foram exploradas e debatidas, de forma a que os alunos olhem para 0s anuncios como
cidaddos conscientes e informados que sabem 0 que vao encontrar e que por iSso ndo se
deixam levar pela persuasdo. De uma forma geral, os objetivos foram sendo atingidos em
todas as aulas, os alunos mostraram-se empenhados e participativos e foi possivel perceber a
sua evolucdo e a qualidade do trabalho que desenvolveram na ultima aula em que tinham que

contribuir para a criagdo de um anuincio demonstra-o claramente.

Uma das dificuldades que senti foi encontrar os anincios que pretendia para atingir o0s
objetivos delineados e que correspondessem aos critérios didaticos, linguisticos e tematicos
de Julia Vivas Marques (2009) pelos quais nos orientamos (cf. pagina 40). Foram muitas

horas de pesquisa a tentar encontrar o material certo.
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Como comentario final, gostaria de dizer que a pratica pedagdgica contribuiu para 0 meu
desenvolvimento pessoal e profissional. Considero que aprendi muito do ponto de vista
cientifico e pedagbgico e que descobri novos caminhos por explorar. Apesar do grande
investimento que é preciso fazer na elaboracdo das planificagdes e no processo de busca e
selecdo dos andncios, sentimo-nos recompensados quando vemos resultados nas aulas e,
principalmente, nos alunos. Acredito que os alunos tiraram realmente partido das atividades
realizadas e que percorreram caminho no sentido de se tornarem cidaddos informados e
conscientes. Creio que as propostas apresentadas poderdo ser um modesto contributo para o
ensino/aprendizagem de Espanhol/LE com recurso aos meios audiovisuais, numa perspetiva

inovadora.

O fascinio pela riqueza e pelo poder da publicidade faz-me querer “voar mais alto” e acredito
que ainda had muito a fazer e que hd muito que ela nos pode dar. O trabalho ndo acaba

aqui...isto ¢ o principio e ndo o fim.
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ANEXO 1

ESCOLA SECUNDARIA ALVES MARTINS — VISEU 2013/2014

Asignatura: Espanol Profesora: Angela Espinha Unidad: La rutina diaria

FICHA FORMATIVA_La rutina de Carlos

A. Lee el texto y haz las actividades que encuentras a continuacion.

ELPAIS SEMANAL

UN DIA NORMAL EN LA
VIDA DE CARLOS

Carlos (1) (ser) un chico espafiol que
(2) (vivir) con unos amigos en Salamanca.
(3) (tener) 20 afios y (4) (ser)
estudiante de mateméticas. (5) (ser) una

persona muy sisteméatica, demasiado creen sus
companferos de piso.

(6) (hacer) todos los dias lo mismo: por la manana (7) (despertarse) a

las siete y media , pero no (8) (levantarse) nunca hasta las ocho menos

pdrque le (9) (gustar) leer un poco en la cama. PRIMERO
(10) ) (ducharse) y, una vez a la semana, (11) (afeitarse). LUEGO
(12) (cepillarse) los dientes, (13) (vestirse) y (14)

(salir)

(terminar) a las dos y cuarto

(come) con algunos amigos en el comedor

universitario y a veces (20) (estudiar) juntos en la biblioteca. ANTES DE VOLVER a casa

(21) (comprar) en un supermercado todo lo que (22) (necesitar).
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Algunas veces, cuando (23) (tener) tiempo, (24) (hacer) un poco de

deporte por la tarde. Todas las noches (25) (cenar) en casa con sus comparfieros de

piso. DESPUES DE CENAR (26) (ver) un poco la tele o (27) (navegar) por

Internet. Siempre (28) (acostarse) a las once y media . Los sébados y los

domingos por la mafiana (29) (jugar) al baloncesto en un equipo profesional y por la

noche (30) (salir) de copas con sus amigos. Carlos es una persona simpética pero

demasiado sistematica, casi nunca cambia su rutina.

Adaptado de: http://marcoele.com/descargas/10/blanco-habitos.pdf (fecha de consulta: 12/01/2014)

B. Completa el texto con la forma correcta del PRESENTE DE INDICATIVO de los verbos que

encuentras entre paréntesis.

C. Identifica los VERBOS REFLEXIVOS y conjuga uno de ellos.

Verbo
\
53 2 Yo
TG
2 ¥ 5 > El/ella/usted
6. 7 Nosotros/as

Vosotros/as

S Ellos/ellas/ustedes

D. Completa los relojes con LA HORA que esta en el texto junto a cada uno de ellos.

E. Identifica los MARCADORES DE FRECUENCIA que encuentras en el texto y organizalos desde el

mas frecuente hasta el menos frecuente.
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ANEXO 2

ESCOLA SECUNDARIA ALVES MARTINS - VISEU

UNIDAD DIDACTICA:
La rutina diaria

Presente de indicativo
verbos irregulares

Profesora: Angela Espinha
23 de enero de 2014

Presente de indicativo
Verbos irregulares

Verbos regulares (R) # Verbos irregulares (1)

1.ser: soy, es (I)

2. vivir: vivo, vive (R)

3. tener: tengo, tiene (I}

6. hacer: hago, hace (1)

7. despertarse: me despierto, se despierta (/)

16. coger: cojo, coge (1)
17. empezar: empiezo, empieza(')
18. terminar: termino, termina (R)

8. levantarse: me levanto, se levanta (R) 19. comer: como, come (R}

10. ducharse: me ducho, se ducha (R) 20. estudiar: estudio, estudia ()
11. afeitarse: me afeito, se afeita (R) 21. comprar: compro, compra (R}
12. cepillarse: me cepillo, se cepilla (R) 22. necesitar: necesito, necesita (R)

13. vestirse: me visto, se viste (I} 25. cenar: ceno, cena (R)
14, desayunar: desayuno, desayuna (R) 26. ver: veo, ve (I)
15. salir: salgo, sale () 27. navegar: navego, navega (R}

28. :me se
29. jugar: yo juego, él juega (!}

U]

Presente de indicativo
Verbos irregulares

Diferentes tipos de irregularidades

Grupo | - cambios vocalicos (e>ie; e>i; o>ue; u>ue)
Grupo Il - irregularidad en la 12 persona
Grupo Il - mas de una irregularidad

Grupo IV - verbos totalmente irregulares

Presente de indicativo
Verbos irregulares

Diferentes tipos de irregularidades
Grupo | — cambios vocalicos (e>ie; e>i; o>ue; u>ue): despertarse;
empezar, vestirse, acostarse, jugar
Grupo Il = irregularidad enlai2 persona: hacer, salir, coger, ver
Grupo Il = mas de una irregularidad: tener

Grupo IV - verbos totalmente irregulares: ser

75




Presente de indicativo
Verbos irregulares

Diferentes tipos de irregularidades

Grupo | = cambios vocilicos (e>ie; e>i; o>ue; u>ue)

e>ie

e>i \

o>ue u>ue

querer poder pedir jugar

yo quiero puedo pido Jjuego

L quieres puedes pides Juegas

Elfellafusted quiere puede pide juega

Vosotros/as queréis podéis pedis jugdis

Ellos/ellas/ quieren pueden piden juegan
ustedes

0JO: En los verbos que tienen irregularidad vocalica, las personas nosotros/as y

vosotros/as no cambian.

Presente de indicativo
Verbos irregulares

Diferentes tipos de irregularidades

Grupo Il - irregularidad en la 12 persona

hacer ver conocer
yo hago veo conozco
@ haces ves conoces
Elfellafusted hace ve conoce
Nosotros/as hacemos vemos conocemos
Vosotrosfas hacéis veis conocéis
Ellos/ellas/ hacen ven conocen
ustedes.

oJo

Otros verbos como hacer: poner- pongo; salir- salgo; valer- valgo; traer- traigo

Otros verbos como conocer: parecer- parezco; traducir- traduzco; agradecer- agradezco
Otros: dar- doy, das; saber- sé, sabes; caber- quepo, cabes

Presente de indicativo
Verbos irregulares
Diferentes tipos de irregularidades

Grupo Il = mas de una irregularidad

venir tener

decir

oir estar
yo vengo tengo digo oigo estoy
t vienes tienes dices oyes estas
Elfellafusted viene tiene dice oye esta
Nosotros/as venimos tenemos decimos oimos estamos
Vosotros/as venis tenéis decis ois estéis
Ellos/ellas/ vienen tienen dicen oyen estan
ustedes.
12 persona irregular y cambio 12 persona 12 persona 12 persona
vocdlico e>ie irregular y irregular yse  irregular y
cambio afiade una-y-  cambio de
vocalico e>i acento

Presente de indicativo
Verbos irregulares
Diferentes tipos de irregularidades

Grupo IV - verbos totalmente irregulares

yo

soy voy
L eres vas
Elfellafusted es va
Nosotros/as somos vamos
Vosotros/as sois vais
Ellos/ellas/ son van
ustedes
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ANEXO 3

l,ll_f‘.‘!!l-'\:*:us'.'n v m;ﬁl”' il = —— re | e [ _ n:__lm
ESCOLA SECUNDARIA ALVES MARTINS — VISEU 2013/2014
Asignatura: Espafiol Profesora: Angela Espinha Unidad: La rutina diaria

FICHA FORMATIVA N2 1_Un dia con...

A. Imaginate que eres un periodista de “El Pais” y que tienes que describir la rutina diaria de
alguien famoso (puede ser un actor, un director de cine, un politico, un jugador de fatbol...).

Escoge una persona y describe su rutina.
No te olvides de utilizar el vocabulario que aprendiste, de decir las horas y de utilizar los

marcadores de frecuencia cuando sea necesario.

EL PAIS SEMANAL —

Un dia con ... ... A g——

Actividad creada por: Angela Espinha
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ANEXO 4

ESCOLA SECUNDARIA ALVES MARTINS - VISEU

N : Adivinanzas R B i
Adivinanzas ¢ 1 2 3 4 5
?  Adivinanzas ? c -
é Angela Esi on M ;M

-l B0 nan

Adivinanzas — — >

? Adivinanzas

Adivinanzas Adivinanzas

Somos verdes y amarillas,
también somos coloradas,
es famosa nuestra tarta

y también puedes comernos
sin que estemos cocinadas.

Blanco es,
La gallina lo pone,
Con aceite se frie,
Y con pan se come.

L <L

Tengo cabeza redonda,
sin nariz, ojos ni frente,

y mi cuerpo se compone,
tan sélo de blancos dientes.

Cuanto mas caliente,
mas fresco y crujiente.
équién soy?

Actividad creada por: Angela Espinha
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. Adivinanzas

Soy blanco, soy tinto,
de color todo lo pinto,
estoy en la buena mesa,

a Adivinanzas

Te lo digo y te repito
y te lo debo avisar,

que por mas que te lo diga
no lo vas a adivinar.

Vi
y me subo a la cabeza. no I
~
Té
- =l
Adivinanzas a Adivinanzas

Después de haberme molido,
agua hirviendo echan en mi,
la gente me bebe mucho,
cuando no quiere dormir.

¢ Frios, muy frios estamos,

= y con nuestros sabores

—— a los nifios animamos.

Ty N \ado
e
b & )’ u
cafée
= _— =1
a Adivinanzas Adivinanzas

Tiene ojos y nove,
posee corona y no es rey,
tiene escamas sin ser pez,
équé rara cosa ha de ser?

En rodajas o rallada,
Ponla siempre en la ensalada.
Todo lo veras mejor
si disfrutas su sabor.

Actividad creada por: Angela Espinha
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ANEXO 5

ESCOLA SECUNDARIA ALVES MARTINS — VISEU 2013/2014

Asignatura: Espafiol  Profesora: Angela Espinha Unidad: ¢ En el mercado o en el restaurante?

FICHA FORMATIVA N2 1_Adivinanzas con alimentos y bebidas

Somos verdes y amarillas,
también somos coloradas,
es famosa nuestra tarta

y también puedes comernos
sin que estemos cocinadas.

Blanco es,
La gallina lo pone,
Con aceite se frie,
Y con pan se come.

Tengo cabeza redonda,
sin nariz, ojos ni frente,

y mi cuerpo se compone,
tan sélo de blancos dientes.

Cuanto més caliente,
més fresco y crujiente.
¢quién soy?

Soy blanco, soy tinto,
de color todo lo pinto,

estoy en la buena mesg,
y me subo a la cabeza.
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Te lo digo y te repito
y te lo debo avisar,

que por mas que te lo diga
no lo vas a adivinar.

Después de haberme molido,
agua hirviendo echan en mi,

la gente me bebe mucho,
cuando no quiere dormir.

Frios, muy frios estamos,
y con nuestros sabores
a los niflos animamos.

Tiene ojosy no ve,
posee corona y no esrey,
tiene escamas sin ser pez,
¢qué rara cosa ha de ser?

En rodajas o rallada,
Ponla siempre en la ensalada.
Todo lo veras mejor
si disfrutas su sabor.
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ANEXO 6

ESCOLA SECUNDARIA ALVES MARTINS — VISEU 2013/2014

Asignatura: Espafiol  Profesora: Angela Espinha Unidad: ¢En el mercado o en el restaurante?

FICHA FORMATIVA N2 2_En el mercado
I - ALIMENTOS Y BEBIDAS

Analiza los folletos de supermercado e identifica los nombres de las diferentes secciones del
supermercado y de los alimentos y bebidas que encuentras a continuacion.

Actividad creada por: Angela Espinha
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Il - ENVASES Y CANTIDADES

Completa la lista de la compra poniendo los envases y las cantidades que tienes a continuacion. Los

folletos de supermercado pueden ayudar.

LISTA DE LA COMPRA:

de choeolate
de aceike
, de arvoZ
de huevos R
; de leche
Ae aturw
fe manzZanas
e pan
de cereales
de queso
de zanahorias
de janbn

e Unabolsa ® Untrozo ® Unabotella ® Doslatas ® Unlitro ® Cincolonchas e

e Unadocena ¢ Dostabletas ® Unabarra ® Unacaja ® Doskilos ® Unpaquete

Il = “En el mercado” - PEDIR EN UNA TIENDA

Observa y escucha el video y rellena los huecos con la

informacion que falta.

http://www.youtube.com/watch?v=etd0-GwJJOY
(fecha de consulta: 22/02/2014)

Las tiendas Lla carne se compra en la , el pescado en la

y la fruta y las verduras en la . Se

puede comer bien en el del mercado.
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Preguntar el precio

Decir el precio

Las ofertas

Hacer la compra

r 11 1

¢ el melocotdn?
é la sandia?
¢ las patatas?

Las uvas cuestan

El melén cuesta

Las lechugas cuestan

El kilo de naranjas cuesta . Pero si

compramos 2 kilos cuestan

Las pifias estén ’ Cuestan

cada una.

Quiero un kilo de , dos kilos de ;
una medio kilo de , dos kilos de

y una . ¢Cuanto cuesta todo?

Actividad creada por: Angela Espinha
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ANEXO 7

Carrefour (§p -~

Productos a

Siguenos en

2064%
j carrefoures [y

Mas de 1.000 articulos con el
50% de descuento

enla2® unidad

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154852&subori=web_sliders&buscar=Carre
four&sw=1366 (consultado em 22/02/2014)
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Mas de 1.000 articulos a 1€

Manzana Gelden
var: Delicws, Cal: 65y v, Cat; &
El'g
ORIGEN
ESPANA

Conferoncia
Co 0%y e, Catc 2

| Kiig

Piitano

Nae - Caramanh Cal - 1t ya
Cat ¥

Etkg

2 Cal:3 Coar:

Celifiar

Vas_Blwes, Cal 6,:Cat 1*

o Repolle

Var: Reradoo Lo, Cal: 6, Cae o 1
La umtad

Comprando

2 unidades

Cebodas

Var: Recas. Cal. 5070
Cae-2*
Maa g
ORIGEN Eingrate s Si50¢
ESPANA - ’

) | 1
x : e . ) |
Comprando "SSr " 4 il L \d Pipas tostadas AGUASAL
R - - Yae - Kansas, Cal: 85 mem, Cat. 1°, Ong - USASRrgentng
2 unidades e Bolsa 20 g (1)

A . | | Cacamustachsesratostadsyingal
- 3 ] \ LiFaney, CBL G200 1, Ong CRAMUSA
Bolse 250 g2
Q Ensalads 4 ostacionss Carrefour . .
"

= - Maix gigante frita
i3 SF ( Waw: Curea, Cal: Z8/E2 Car 1", Org.: Pord
- Bolan280 g Taerina 130 g(3)
—_— \X 2
N ame e it —

) g i 2 {5 8€ (] SE (VY FASE

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154852&subori=web_sliders&buscar=Carre
four&sw=1366 (consultado em 22/02/2014)
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Mas de 1.000 articulos a 1€

Pan deleche fandeleche
© Crosmsant 30g)
M2 oncho Con pepites PASQUIER ©CON poptay
da chocolats WHAOU! Pack B ufedd i 26082y
Pach b orudbdod Bt san 0GP DULCA
s rndiod sl o DL g sale o

nansern dese

Tableta de chocolate
extrafing 3 chocalstes, -
trufa, kikes, dulce de leche gl VemievH ] Chicies

© avellanas NESTRE menao fross
wog TRIDENT

iy e 3 BINC Pach X0gragess
nrages e w .00E

OroCUETARA
CEOR

Pack 3 unaaader
kg 1ae 2 100C

Unidad

NESCAFE
Cappuesing
a2z
Jscbees

Klsg w2 14K

Galigtas Digestive ivena
chocalate GULLON
aTeg

kg wve 2 20C

B i s
Rt 4
) -

Galatas Minl OREQ
&M PRINCIPE
W Postros LA LECHERA Sanus Carrefous Gslhotas bareuiis ehess
138 Pack Zumdadas 130 g. Pack 6 Lrdsdes & viadla GULLON
Digasts s nroe g il 4 ST 203z

[EFEETT S

w@&:\«a

N paad

Pachk dunalaces
Ay M 0 B

ACTIVIA Avana v Rusces § Vogur G regs DANONE DANONING

1953, Pack 2 yrecsacen 1% & Pach 2 urvdaces 50

Dagren s 4375 g 43S Pack§ wadaded
i hgnra 283

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154852&subori=web_sliders&buscar=Carre
four&sw=1366 (consultado em 22/02/2014)
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Mas de 1.000 articulos a 1€

= el
QOOEAS zons
- M ouen

Lecha Caleia
CENTRAL
LECHERA
ASTURMNA
Lexhe sems 1
PASCUAL
Bowmia12l
U e B B3R

Comprando
3 iatas

hdstar DISFRUTA Refrascoliméne
pifla o melecetdn imén i azdcar
200 m ~ NESTEA

Pack § yoclaces Unldad ERE

1 hare i 3 HAEE

e st F AN

Neéctar melocotdn,
narang, multifruta
© pifia
MINUTE MAID
n
Ensigdtes
REDBULLO
RLOBULL
Zum o corcentrade
danscania,pifie Camprando EWT'F'“
&
amalocotsn 3 botellas

DON SIMON
LSl

o nake » 0490

eaa

ke nnis s 88
Comprando
2 botellas
s

Comprando Comprando
2 lstas 2 F:1 & Refresco
- - COCA-COLA
COCA-COLA
= = 4 Zaro o Light

LA )
Bihro nade w827

oo Agus sin gas
Tonica SCHWEPPES AQUABONA
normal 2%

Relrosco singas Lata 23cd o :-u-:-»--m

TRINA KRS AdigS s Lam § 140 Agua sin gas

opa MEL

3id "

8 D e 2 0N Wl Sero naie = BB

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154852&subori=web_sliders&buscar=Carre
four&sw=1366 (consultado em 22/02/2014)

89



e . PESCADERIA

-

Merluza / Pescadilla
(Pieza 1a 2 kg aprox.)
Elkg

Lubinaracsdn
(Paza o 300 3 400 g apwon. )
La peoza

Salmdnnoruego slcorte 1 Filete do panga congolado
Elkg Boxa by

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154852&subori=web_sliders&buscar=Carre
four&sw=1366 (consultado em 22/02/2014)
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ORIGEN 3 Cn:,:ct:ias:;no CAR NICER,;Q

Cinta de lomo de cerdo
en trozos

Recién 8] ORIGEN

__‘ cortado J

Costila de cerco troceasa
Bancing 650 g

Carnopcada
BEVBEUND O M

Pandea ) g

LOTE de alas, jamoncitos
yeontrasde polio
{Banciag | b aprae ) Eleg

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154852&subori=web_sliders&buscar=Carre
four&sw=1366 (consultado em 22/02/2014)

91



Curaciénminimalll ORIGEN CHARCUTERIA

Jamén serrano reserva
BAJO ARAGON

Pieza de 7 kg aprox.

(NG inChuye Jamanen)

Elkg sahea 6,43€ apron.

M Curacitn minima
22 meses

.
Jamdn drico de cebo I,’ﬁ‘ Gueso viejo me pcia
DEHESA DL GUE NIGARES (I. (nl lMICARO( NAL

Pio2n 00 7 Lp apiran

(iag nle o §1 579 e

GUeso semicurato mescls GUOYO N lonc ha.
DON ROQUE TRES 05CO$
Les 250 g Sobre

i Motrws 3ACE K1ky s 8 RITE

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154852&subori=web_sliders&buscar=Carre
four&sw=1366 (consultado em 22/02/2014)
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ORIGEN 3 FRUTAS Y
EspAris SNSRI VERDURAS

Naranja
Var.: Navel-late Cat:2¢
Malla 4 kg

Fandanna oon hops
Var: Nadorcos, Calo 23 Caa oY
Eikg

ORIGEN
ESPANA

Brook
N Parthanan, Cae-w

oriIGEN PRl
ESPANA

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154852&subori=web_sliders&buscar=Carre
four&sw=1366 (consultado em 22/02/2014)
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OSCAR MAYER b
380

Tomagss
L

T 4€

2° unidad -50%
Whiseiirene '.-w’f"l; . e
WICLITE B3 OL)Y \ided

: ,82€

; Dy tatm a4 e

FAARRLRINE Ul gREaa

2* unidad -50%

L s e 5

2 .05€
“'l‘ll‘ 'm

Sabor B Lo
rw Suave 0.4

l ||:: !! el s - 8

3 e DAL Rikg a0 N0E

=
“n

-

\aX ervint wu e

265% | 33¢

B CEE L SRR 2

3.25€
.‘"I'MM% ) 6“

¥ sredaces 00 ey sae o A0S

04°61°

22 unidad -50%

1unidad La2" unidad sakea

3,106 |
2" unidad -50%
|

T omcociey DM 11 by we o M

Qa2 0L Dkt ki 4 2338

& pash A A9t

Pack & gredandod
+ 2gratis g w44 4z

ird

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154852&subori=web_sliders&buscar=Carre

four&sw=1366 (consultado em 22/02/2014)
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16

l.,“y*‘—‘"

Cameiour

unidad -50%

06

ases LENE B kg SA & A 8AE

ComaGHIenns.
Salsas HEINZ \
Cuery eG3£(T)
o Tros pamentos,
Bsrbacon Burguer U
& Cockeas 220 §(2)

Entodos los productas KNORR,
iguales o combinados.

2* unidad -50%

Tyunidadl Lk te &
1‘7 .5 Descuento aplicable sobre elde menor importe.
e Usse | |2°¢ 1,28¢

g (TP (D66

Cailes APIS

390%

Trores debonio
deiMorte

i = . OGN BCst o wegatnl
2 55€ oen escabecha 0%
,28€ RIBERA L

L L]
SRSy gl & 00

Sursdinden LA K g nae a a0t

Caldo de carne en pastillas KNORR
Pack 24 pastiflas

1pack EI2° packsale a

2,65€

Lo e 01 33€
J

Tpack e e e

18%€ U,83€ | qne. | 1.49€

= =5 -
— p Laciocena Zpack ROGL. Lo paotlia salo 2 AOHE

Calamares e sw tints
censalia americana CALVO
dHg Pack Junidaces

2" unidad -50%

Ko 2 ABC. 1) w0 RSIC

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154852&subori=web_sliders&buscar=Carre
four&sw=1366 (consultado em 22/02/2014)
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" . ]
{ w - : :
B 20
N t " KINDER Bueno
~ PRk 3 2urd s
=8

2° unidad -50%
1pach O s
DONUTS Glacd 2€
Pack Gunslades '9“ L orcine we 83 10C
sZgratin A8 afond s 0 837G

2 BATE T i o s 6 O e

Chocolatina MASS.

TWDCo SNICKERS Mam ranila con anis
Pack 6 uadadan Pack 25 ey
2* unidad -50% 2° unidad -50%
Tpack X e s Vpach DFpasuma
.. 1.28¢ | |12 U, 78¢
2RSR AN LA Fulal i s 2RI LI e a0 NE

GOLOL GUSTO
Cappuccna Natural
Pach 16 Capsulas

2" unidad -50%

LT ped wwa

4.59€
vt:onh . o5 it ’ 3“

SPa0 AK LaCaELSs PR A LIS

L Nt

A
_-,._.:‘

Pan sincorteza
BIMBO
GSILUETA

22 unidad -50%

1unidad La 2*unidad sale a

1,93€

2* unidad -50% 2° unidad -50% Oy a 4294 7
A e wete 1unicad s wn ,

Gatatas Caramelizadian
LoTUS
2509

145 a1
lase U.73¢ | (34 | .T1€

Tumcinoen 2MC g uaie 4 1 urscacn SADC 10 e 3 BAC

Luelicias 2,00€, Cligiaks 2 322¢

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154852&subori=web_sliders&buscar=Carre
four&sw=1366 (consultado em 22/02/2014)
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ANEXO 8

SUPERMERCAD  €2Corie fngta

ACOSTUMBRATE
ANUESTROS

oy
o 3

ALIMENTACION - DROGUERIA - PERFUMERIA

-
—
[ =]
oJ
Ll
=
=
o=
L
=
o0
(T8
[
Lad
=2
w
oJ
pa—)
L=
oD
-
—
ad
=)

99

BACALAQ
NORUEGO SKREI

Pieza de 2 a 4 kg, kg. :
i__f_ 1 ‘!J 1g. i)_‘ supermercado. elconeingles ey

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154768&subori=web_visor&buscar=Dia&s
w=1366 (consultado em 22/02/2014)
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L FRUIASYVERDURAS

FRESONDORARDSA RN
igen £ ) Cateoaia | Warsedad Victora

TARRINA

JUDIA VERDE ANCHA ot i ESPARRAGOS VERDES CONDOR

:
1027

NARANJAS DE ZUMD LAS PATATAS DEL ABUELD
EL CORTE INGLES

1} 1} Jegiia
"

REVISAMOS CONTINUAMENTE NUESTROS PRECIOS

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154768&subori=web_visor&buscar=Dia&s
w=1366 (consultado em 22/02/2014)
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. CHARCUTER]

EMBUTIDOS IBERICOS DE
SALAMANCA JUAN MaNUEL

JAMONCOCIDO O PECHUGA o o & | '
oepnocrrnaranss |~ ol I o v 190

23

JAMN BERNUY MONTE NEVADO

JAMON SERRANO RESERVA JAMON IBERICO DE CEBO
TIO EMILIO SANCHEZ ALCARRZ

IR |

(UESO EN BARRA PARA SANDWICH QUESD SEMICURADD ORESD CURADO DE LECHE
SEMIGRASO BERENGUELA GRAN CAPITAN CRUDA ELCORTE INGLES

ACOSTUMBRATE A NUESTR®S BUEN®S PRECI®S

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154768&subori=web_visor&buscar=Dia&s
w=1366 (consultado em 22/02/2014)
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o ULIRANVARINGS

UNIDAD

: .97
CHOGOLATE CON FRUTOS et
SECOS VALOR CHOCOLATE CON FRUTOS GALLETAS RELLENAS DE CHOCOLATE
U S Earns s i 200 SEFQS MILK& ” RECREO ELGORRIAGA

¢ K
00 |

PAN OROWEAT GALLETAS CON CHOCOLATE CEREA[ESFIINESS NESTLE
il 5 I0 4emaA 51 y Liseisd ?Hlps AHO'Y[

usEAn

40 ¢

ACOSTUMBRATE A NUESTR®S BUEN®S PRECIOS

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154768&subori=web_visor&buscar=Dia&s
w=1366 (consultado em 22/02/2014)
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__ ULIKAMARINGS

€
23

AGEITE DE DLIVA 04" LA ESPANOLA

UNIDAD

2 PAQUETES DE CHEETOS WP - oimimeres s

GUSTOSINES + XTRA SAL Sl e R IOL oy 13 comara de 2 aquets,

02 g regalo de frasco de tomate frito
cosecha marca El Corte Inglés.

=

SEEPLS

AP0

ACEITE DE OLIVA VIRGEN EXTRA
EL CORTE INGLES MEDITERRANED SERPIS 1 S e 08w, 1.5 €10

030 [ e hon Lo

PRODUCTOS TEX-MEX CASA FIESTA

eh 13ESE I E L
o | S0 €Az

REVISAMOS CONTINUAMENTE NUESTROS PRECIOS

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154768&subori=web_visor&buscar=Dia&s
w=1366 (consultado em 22/02/2014)
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| HBEFBESCUS YUERVEZAS |
ESPECIAL CERVEZAS: POR COMPRAS SUPERIORES A 15, DESCUENTO DEL 25%

&.e

=40 av =
[I,E‘RIIVE@ CMSIEA MAHOU fJ[ HVEZ__A_ RUBIA AM STEL Ef RV{Z_A C_H‘UZCAMPU
o ' Por 1a compra de | pack, regalo de Per la compra de | pack, regalo de
3 1atas dé cerveza Amstel Radler. 3 latas de cerveza Cruzcampo Radler,
[ 1‘ f %
:Us0| | iU8!
LSh€ER - - ) IZ €A
G»’?SE‘USA LA GASERA AFUA SiN GAS LANJARON

LALATSALEA
JLARSES

NECTAR DE FRUTAS
DISRUTA VER

COCA-COLA, COCA-COLA LIGHTY
OC0GA COLA ZERD

ACOSTUMBRATE A NUESTR®S BUEN®S PRECIO®S

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154768&subori=web_visor&buscar=Dia&s
w=1366 (consultado em 22/02/2014)
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 VINOSYLILUKES

€

g 93

=L

E y i

= , ‘
VINO TINTO JOVEN VINO BLANCO VERDEJD
H_l[]JA TIERRA DE ORO FRlZlL'lNTE ﬂil ¥4

VINO TINTO JOVEN RIBERA DEL AVA ANNA CODORNS
DUERD SENORIO DE NAVA Tt et

-

105 195

RON NEGRITA WHISKY ESCOCES GINEBRA BOMBAY
" WHITE LABEL

(ND §4 PERMITE LA YENTR D SERIDAS ALEDHOLICAS & NENDRES 0£ H“DS)

ACOSTUMBRATE A NUESTR®S BUEN®S PRECI®S

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154768&subori=web_visor&buscar=Dia&s
w=1366 (consultado em 22/02/2014)
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____ PASIELERI

=L 90 g

% M z
MINI BOLLERIA TRENZA DANESA
[MBUHAEIBN PROPIA ELABORAG!_Q& PR GPIA
L'-’-v;;zu:‘. 1L “ ': ‘11 ¥ g Notmal & x’ [ ?:I-Il |; g e

: =%J,99

EMPAREDRDOS EMPAREDADOS TURH'JA
[lABUﬂAEIDNlPHUPM = SIN CORTEZA TOPLIDER .l E /UNID AD

Sl M Lot AMBSINTL, CRMnDO 1 1T FRIATS Ta b o HATTE, w0 10 Fikd i (A DASPRA, (O0ARO |1 4 40 LICKLARG.

El Supermercado de El Corte Inglés esta donde tu estés

Mas de 24 308 producion de almentacide kmglera ¢ higane pencaaly Chi el Bourmet T o do e o an 20 haias

PO ML S804 (U SSASI 00 & 2 LEEALRS Mdwd 3 Pov b lons
-[;I-D supermercado.elcorteingles.es 901 930 930
“—‘— on Go #'3 22 1 50 hawa 8 Comingo -nw-—mnnrm.:u- wrow ekoreingles.es /chebdevienn
S i RS 902 55 01 01
compra mas facil con el nuevo servicio
@M@K&@‘ﬂ =
mu-u- o-'-uh-- Leret o1 evomms A pmldo p

B ) B e e RS ST

Fonte:http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154768&subori=web_visor&buscar=Dia&s
w=1366 (consultado em 22/02/2014)
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ANEXO 9
T T e TP
-El—-ﬂ]_ Hine oot e L s

ESCOLA SECUNDARIA ALVES MARTINS — VISEU

Asignatura: Espafio - A ' oy
pafiol  Profesora: Angela Espinha Unidad: ¢ En el mercado o en el rest te?
aurante?

FICHA FORMATIVA N2 2_En el restaurante

e 3
LAS COMIDAS Y LOS HABITOS ALIMENTICIOS DE LOS ESPANOLES

Lee el texto
y completa la tabla con la informacidn correspondiente

Las comidas en Espafia

Los espafoles hacemos varias comidas al dfa. La primera comida que tomamos se llama
desuyuno, entre las 7:30 hylas10:00 h, yes bastante ligera, por ejemplo, un café& con leche y una
tostada.

A media mafiana, es frecuente tomar un segundo desayuno que conslste en un bocadillo @ pincho
de tortilla acompafiado de un café con leche, un vaso de Zumo o un refrasco.

Generalmente, entre las 13:30 h y las 15:00 h, tomamos la comida o almuerzo. En la cultura
mediterrdnea esta es la comida principal del dfa ¥ conslste en dos platos: un primer plato mis
ligero, como una ensalada, verdura o una sopa, y un segundo plato a base de pescado 0 came.
Después, se toma un postre, generalmente yogur, flan a fruta.

La merienda es una comlda ligera que hacemos a media tarde, por ejemplo, un bacadillo y una
bebida, fria o callente, como café, leche, Zumo, etc. También podemos tomar fruta. En general,
merendames entre 1as 17:00 hy las 18:00 h.

La cena es, como norma general, la Gitima comida del dia, ¥ la tomamos por |2 noche, entre las
21:00 h y las 22:30 h. Las cenas tienen un plato principal acompafiado de una ensalada, sopa o

El pihche de tortifa

A::laptadc) de: http' q P
W edelsa.es/catalogo/documentos/embarque6.pdf (consulta: 23/02/2014

Las comidas Las horas que se toma?
& omar
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|l — COMER FUERA DE CASA

Normalmente, en Espafia, cuando queremos tomar algo fuera de casa, tenemos varias opciones:

® Picar algo, o picotear. No es exactamente comer, sino ir a una
cerveceria o bar y tomar una bebida con algo para comer (una tapa,
una racién, un pincho).

e Comer a la carta significa que puedes elegir entre todas las
opciones que propone el restaurante en su carta. Al final pagas el
precio de cada producto que tomas.

® El menu del dia (con un precio Unico) es una opcidén cerrada en la
que puedes elegir entre varios platos, una bebida y pan. El primer
plato normalmente es un plato compuesto de pasta, ensalada,
legumbres o sopa. El segundo es el plato principal y normalmente se
compone de carne o pescado.

Adaptado de: http://www.edelsa.es/catalogo/documentos/embarque6.pdf (consulta: 23/02/2014)

A. Pedir en un restaurante - ordena el didlogo entre el camareroy los clientes.

Camarero - ¢Y usted?

Camarero — Buenas tardes, ¢ qué desea?

Elena —Vale. Pueden ser lasgambas al ajillo y de segundo merluza a la plancha.

Elena — Para mi, zumo de naranja.

Camarero — Estan muy ricas. Es una buena opcién.

Elena — No sé todavia... ¢ Qué tal las gambas al ajillo?

Elena — Buenas tardes. ¢ Puede traernos el menu, por favor?

Camarero — Si, aqui esta.

Elena — Me gustan mucho lasgambas.

Carlos — Gracias. Bueno, ... De primero queria tortilla y de segundo ternera con patatas
fritas y...una ensalada también.

Carlos — La ternera esta exquisita.

Carlos — Para beber puede traerme una cerveza, por favor.

Carlos — Con tarjeta.

Camarero - ¢ De postre?

Camarero - ¢Y para beber?

Carlos — Puede traerme unas rodajas de pifia y la cuenta, por favor.

Elena — Yo no voy a querer nada mas. Estoy bien.

Camarero — Si, claro. ¢ COmo van a pagar? ¢ En efectivo o con tarjeta?

)

Adaptado de: Endirecto.com 1, Actividades, p.45

Actividad creada por: Angela Espinha
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B. Platos espafioles — relaciona cada plato con su foto.

e 1.Paella ® 2. Frutadel tiempo
e 5 Sopadepescado e

® 9 Flan e 10.Calamares e

6. Pulpoalagallega e

e 3 Ensaladamixta ® 4. Espérragoscon mayonesa ®

7. Guisantescon jamén e 8. Arrozconleche e

11. Merluza alaromana e 12. Filete con patatas e

C. Rellena el menu que te presentamos

con los platos del ejercicio anterior.

. Imaginate que vas a comer al
restaurante “La Sal”. Escribe el didlogo
con el camarero.

Utiliza el ejemplo del ejercicio A y el
vocabulario que esta en las paginas 106

(n24)y 189 de tu manual.

La Sal Mend del Dia

posfre:

pan y bebida

solo 14 euros

Actividades creadas por: Angela Espinha
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ANEXO 10

ESCOLA SECUNDARIA ALVES MARTINS — VISEU 2013/2014

Asignatura: Espariol Profesora: Angela Espinha

Unidad: ¢ Uevas una vida sana?

Ficha Formativa n? 1_ZL/evas una vida sana? Haz el testy descibrelo.

2

1 IHaces depol'te? dVes Ia tele todos [os diasp

[ a Si frecuentemente.

[ b. Raramente. E > Shveolatele1o horas al dfa
(| ¢. No,nohago deporte. €. Shveolatele3og4 horas al dia

3 -

éDuermes entre 8 y 9 horas? 4

[]a Nosempre.

{Te lavas los dientes después

D a. Si, todas las noches. delas comidas?
b. D de.
D Nepen e y . 1 & S[, siempre.
5 . t .
D c. No, nunca duermo entre 8y 1 b. N siempre.
9 horas.

] c. Raramente.

5 IDesayunas todos tos dias?

£Cud
oS vasos de agua tomas aj dia?

L] a. Aproximag
am
[1b. Tres, Fpacehs,

] a S siempre.
] b Depende.
] e. Nunca desayuno.

€. Prefiers tomar Zumo,

4 é¢Haces cinco comidas al dia? H
8 1Cuéndo fue la dltima vez
[] a. Si,siempre. ue estuviste fermo?
[] b. Nosiempre. q
[ ] ¢. No, nunca. 1 a. Hace mis de seis meses.
] b. Hace un mMes.
[ | ¢ Siempretengo algo, cuando
9 iComes frutasy verduras? no es una cosa es la otra.

[ a Si, todos los dias.
] b. 5f,aveces.
"1 ¢, Casinunca, Nome gusta.
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Resultados

Mayoria de respuestas A

iSigue asi, vas por buen camino!

Llevas una vida muy saludable, te encanta hacer ejercicio y sabes qué comer para que tu cuerpo y tu
mente estén en sintonia. Disfrutas al maximo la vida y seguro que tus amigas te consideran la mas
divertida de todas. Recuerda... Si tu cuerpo esta bien, tu espiritu también.

Mayoria de respuestas B

Bien, aunque puedes mejorar

No llevas un estilo perfecto de vida, pero tampoco esta mal. Te hace falta mas disciplina en tus comidas,
acabar o al menos disminuir uno que otro vicio o simplemente ser mas optimista. Seguramente
mejoraras mucho. jPssst! No olvides que el ejercicio te sube el estado de animo.

Mayoria de respuestas C

iLlego la hora de hacer un alto en el camino!

Dale mas atencién a tu salud. Suelta un momento el computador y vete de compras con tus amigas, saca
a pasear a tu perro o haz alguna actividad que requiera de esfuerzo fisico. Procura dejar los malos vicios y
vigila algo mas tu alimentacion. Dato saludable: cuidate por dentro y por fuera, ello hara que los demas (y
por supuesto, tti misma) te vean mejor. iDisfruta la vidaaaaa!

Adaptado de: http://alo.co/belleza-y-bienestar/consejos-de-salud-quiz-sobre-la-vida-sana-de-las-mujeres (fecha de
consulta: 21/03/2014) y Endirecto.com 1, 10%ano (pp. 127)

Fuente: http://www.ssysna.es/blog/tag/Vida%20sana.html (fecha de consulta: 21/03/2014)
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ANEXO 11

G’“/ Completa los cuadros del imperativo. Para completar el segundo cuadro usa
las formas verbales de la lista.

Verbos irregulares
Imperativo — r
perativo — Verbos regula es de cambio vocilico

Lhablar ][ comer H escribir [ cerrar ]L volver 1[ pedir }

© AREAL EDITORES

ta come escribe vuelve
vosotros |{hablad escribid cerrad pedid
usted || hable coma cierre vuelva pida
ustedes || hablen coman escriban cierren vuelvan pidan
2 Otros verbos irregulares
pon  se
haz  di |decir_}[di J[poner ] J(tener ][ ]
sal  ten [hacer ][ “salir ][ q[venir j{ ]

4

.

Jer i L J

Fuente: Pacheco, L. & Sa, D. (2013). Endirecto.com 1 - 10° ano - Nivel de Iniciacdo. Porto: Areal
Editores. (pagina 121)
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2 ey

ESCOLA SECUNDARIA ALVES MARTINS - VISEU

UNIDAD DIDACTICA:
¢Llevas una vida sana?

El imperativo afirmativo

Profesora: Angela Espinha
25 de marzo de 2014

hitp://wwwverbum bis/biog/

El imperativo afirmativo

Verbos regulares

hablar comer escribir
ti  habla come escribe
vosotros hablad comed escribid
usted hable coma escriba
ustedes hablen coman escriban

ANEXO 12

El imperativo afirmativo

Consejos para Uha Vida Saludable (manual, pagina 121, ne3)

1. Come (td) / Comed (vosotros) 11. Témate (td) / Tomaos (vosotros)

2. Come (tu) / Comed (vosotros) 12. Hazte (td) / Haceos (vosotros)
3. Limita (td) / Limitad (vosotros) 13. Entérate (td) / Enteraos (vosotros)

4. Mantente (td) / Manteneos (vosotros) 14. Ve (td) / 1d (vosotros)

5. Haz (t4) / Haced (vosotros)

6. Protégete (td) / Protegeos (vosotros)
7. Usa (td) / Usad (vosotros)

8. Lavate (tu) / Lavaos (vosotros)

9. Controla (tu) / Controlad {vosotros)

10. Mantén (td) / Mantened (vosotros)

El imperativo afirmativo

Verbos irregulares
de cambio vocalico

cerrar volver pedir
0 erra vuelve pide
vosotros cerrad volved pedid
usted cierre vuelva pida
ustedes cierren vuelvan pidan

Nota: Verbos con cambios vocalicos — Son irregulares en imperativo todos los verbos que en
presente tienen irregularidades vocalicas:

e > ie—pensar > piensa; empezar > empieza...

0> ue —dormir > duermo; volver > vuelvo...

u > ue —jugar >juego...

e>i—seguir > sigo; pedir > pido...

El imperativo afirmativo

Otros verbos irregulares

decir hacer

td di haz
vosotros decid haced
usted diga haga
ustedes digan hagan

| ir

ve pon

id poned
vaya ponga
vayan pongan

tq sal sé
vosotros  salid sed
usted salga sea
ustedes salgan sean

ten ven
tened venid
tenga venga
tengan vengan
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ANEXO 13

Escribe un eslogan para el anuncio publicCitario utilizando el imperativo afirmativo

LT & XACOBED 2004

Fuente: http://4.bp.blogspot.com/-q5WO0-QHHhPg/Tf3Jcj_bNTI/AAAAAAAAARA/Z0YpeiljNBY/s1600/anuncio_
mondariz.jpg (fecha de consulta: 21.03.2014)

Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

24% proteinas

PEIPAKOA
regularis

galletas hiperproteicas
con auténtico puré de fresa
v alto contenido en fibra

etres NI WO

Fuente: http://nhsantaperpetua.blogspot.pt/2011/10/nuevas-galletas-peipakoa-regularis.html
(fecha de consulta: 21.03.2014)
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Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

OB LA HARAMA, |UN LN CESATUND |

revarir | Yagr, Suesel, un cores! jpen,

m =1 s .90 sckaone,

(MAZ QUR SE NUZVAN!

S s Prevencién
LON LN BUEN DESAYUND (DA EL PRIMER PASD PARA LA ALIMENTAD O SALUDABLE *hm‘a‘
0 TVS WS | infantil
® naos e @~‘

Fuente: https://hiperguay.wordpress.com/2013/03/25/cartel-publicitario-despierta-desayuna-2/
(fecha de consulta: 21.03.2014)

Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

Fuente: http://paradaeneltiempo.blogspot.pt/2013/04/el-color-marketing-y-publicidad-en.htmi
(fecha de consulta: 21.03.2014)
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Escribe un eslogan para el anuncio publicCitario utilizando el imperativo afirmativo

-

Remavm lad sanhas

en Ly camineta mis grande

del munds’

SATISTAGCION GARRNTIZAOL jHaz parte
(SATISFACCION GRRRNTIZATE L Balle wel TeLe:
[ A DEVOLUCION DE SU DINERD

Lianayaal 018000111417 ¢ Siguenos en

Fuente: http://www.eltiempo.com/archivo/documento/CMS-11229301
(fecha de consulta: 21.03.2014)

Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

[
Loteria Nacional del Ests

Lotorise

Fuente: http://www.anuncioshd.com/2013/11/cancion-anuncio-loteria-de-navidad-2013.html
(fecha de consulta: 21.03.2014)
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Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

P S

PHILADELPHIA

Fuente: http://www.anuncioshd.com/2013/12/cancion-anuncio-philadelphia-ama-la.html
(fecha de consulta: 21.03.2014)

Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

it/ /arbolverde wordnress.com/
Fuente: http://luiscomeniusim.blogspot.pt/2010_10_01_archive.html
(fecha de consulta: 21.03.2014)
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Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

Fuente: http://www.publipubli.com/publicidad-television/barritas-chocolate/
(fecha de consulta: 21.03.2014)

Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

cafeina + ginseng

Fuente: http://www.tuxprezion.net/2013/02/anuncioscreativos-10-pepsi.html
(fecha de consulta: 21.03.2014)
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ANEXO 14

Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

Ta XACOBED 2004

CuAnTe MAR . MAE TE BURTAS,
Y MELON TE SiEnTES

Fuente: http://4.bp.blogspot.com/-q5WO0-QHHhPg/Tf3Jcj_bNTI/AAAAAAAAARA/ZOYpeiljNBY/s1600/anuncio_
mondariz.jpg (fecha de consulta: 21.03.2014)

Escribe un eslogan para el anuncio publicCitario utilizando el imperativo afirmativo

24% proteinas

PEIPAKOA

regularis

galletas hiperproteicas
con auténtico puré de fresa
v alto contenido en fibra

[| Nevalas 1
contigo!

Fuente: http://nhsantaperpetua.blogspot.pt/2011/10/nuevas-galletas-peipakoa-regularis.html
(fecha de consulta: 21.03.2014)
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Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

PO LA MARAMA, |1IN 58N UESATUND!

- i T, el n bk i
oletn) o acabn, Fitea & caTo Jrén ¢ frndes.
MAZGUE SE NUSAN!

Prevencion
ottt de la obesidad
CON LY BUEN DESAYUNG ;DA EL PRIMER PASD PARA LA ALINENTROON SALUDABLE
1 105 RUES) infantil
B naos m::: o=

Fuente: https://hiperguay.wordpress.com/2013/03/25/cartel-publicitario-despierta-desayuna-2/
(fecha de consulta: 21.03.2014)

Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

Fuente: http://paradaeneltiempo.blogspot.pt/2013/04/el-color-marketing-y-publicidad-en.html
(fecha de consulta: 21.03.2014)
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Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

Confia en el rosa
y olvidate de las manchas

Remavi L) manthi
enly amiteta mis grande
del munds’

Ilaz nane del reto'
Sl“SFM}cmN ﬁlamﬁ“mnn‘ iz . of las indicaciones de la ac

10 LA nwummou 113 su mmu

Uamayaal 018000111417 0 Siguenosen §i

Fuente: http://www.eltiempo.com/archivo/documento/CMS-11229301
(fecha de consulta: 21.03.2014)

Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

P On

\ PR o T

[US SUENSS A jugEl

v m
Loteria Nw'mal

Fuente: http://www.anuncioshd.com/2013/11/cancion-anuncio-loteria-de-navidad-2013.html
(fecha de consulta: 21.03.2014)

119



Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

/\

PHILADELPHIA

Fuente: http://www.anuncioshd.com/2013/12/cancion-anuncio-philadelphia-ama-la.html
(fecha de consulta: 21.03.2014)

Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

Fuente: http://luiscomeniusim.blogspot.pt/2010_10_01_archive.html

(fecha de consulta: 21.03.2014)
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Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

Fuente: http://www.publipubli.com/publicidad-television/barritas-chocolate/
(fecha de consulta: 21.03.2014)

Escribe un eslogan para el anuncio publiCitario utilizando el imperativo afirmativo

cafeina + ginseng

Fuente: http://www.tuxprezion.net/2013/02/anuncioscreativos-10-pepsi.html
(fecha de consulta: 21.03.2014)
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ANEXO 15

ESCOLA SECUNDARIA ALVES MARTINS — VISEU 2013/2014

Asignatura: Espafiol Profesora: Angela Espinha Unidad: é Uevas una vida sana?

FICHA FORMATIVA N2 2 "Me siento gorda”
A. Lee el texto y responde a esta chica, utilizando los principios de una vida sana.

T HUEVD TEMA

tema: Me Siento Gorda :P :( Forum Tools ¥

Euge Edlp (Lsuaria)

*J Me Siento Gorda :P :( Karma: 0
MNovato
o . . ——
Hola, mi nombre es Eugenia, tengo 15 afios, mido 1,58 y peso
Mensajes: 1 -
g 60 kilos... = no me siento totalmente mal de como estoy, pero

de vez en cuando la gente me hace sentir mal con mi cuerpo.

¢me pueden ayudar? ¢ algun consejo, dieta, algo? Gracias,

g
saludos!

Adaptado de:
http://guiajuvenil.com/index.php?option=com_fireboard&Itemid=26&func=view&id=19338&catid=15
(fecha de consulta: 21/03/2014)

71035
juan (Laseario) + Re:Me Siento Gorda :P :
Platino ( Mammast
H=E=EHA
Mensajes: 40
a2
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ANEXO 16

ESCOLA SECUNDARIA ALVES MARTINS — VISEU 201372014 i
|
|

i

Asignatura: Espafiol Profesora: AngelaEspinha Unidad: Nuestra agencia de viajes

FICHA FORMATIVA N2 1_El anuncio publicitario

EL MUNDO A TUS PIES

Agencia de vidjes

c) Testimonio:

Actividad creada por: Angela Espinha
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ANEXO 17

ESCOLA SECUNDARIA ALVES MARTINS — VISEU 2013/2014

Asignatura: Espafiol Profesora: Angela Espinha Unidad: Nuestra agencia de viajes

FICHA FORMATIVA Ne 2_Experiencias de viajes pasados

A. Leelos testimonios de algunos viajeros que cuentan sus experiencias de viajes pasados.

El mes pasado hice mi primer viaje a Latinoamérica que me llevé a Venezuela,
donde estuve tres semanas. Primero pasamos unos dias en el sureste de Venezuela.
Alli hicimos un tour al Salto del Angel, la cascada mas alta del mundo, con una
altitud de 979 metros. En el Parque Nacional Morrocoy disfrutamos de las playas
mas bonitas de nuestro viaje. En barca llegamos a una isla pequena con el escenario
tipico del Caribe: aguas turquesas, palmeras y muchos peces de colores, un paraiso
para bucear. Al final, pasamos un dia en Caracas. Alli visitamos el centro de la Plaza
Bolivar, el lugar mas bonito de la ciudad. jGracias “El mundo a tus pies” por este
viaje fantastico!

Silvia, 25 anos, Barcelona
(Adaptado de: http://marcoele.com/descargas/15 /krebs-vacaciones_en_venezuela.pdf -
fecha de consulta: 21/05/2014)

Hace dos afios pude hacer mi primer circuito a Sevilla y a Cérdoba. Con la ayuda de
“El mundo a tus pies” tuve la oportunidad de viajar a lo mas intimo de la cultura
andaluza y quise descubrir la mezcla arquitectural arabe y cristiana en su mas puro
estilo. La visita a Sevilla fue lo mejor.

Juan, 36 arios, Valencia

(Adaptado de: Pacheco, L. & S4, D. (2013). Endirecto.com 1.Actividades - 102 ano - Nivel de Iniciagéo.
Porto: Areal Editores, pp.67)

El afio pasado tuve las mejores vacaciones de mi vida en Fuerteventura. Anduve en
extensas playas de arena blanca, me bafié en aguas transparentes, descubri lo bueno
que es relajarme. Me dijeron que no encontraria otro lugar mejor y lo comprobé.
iGracias “El mundo a tus pies”!, mi agencia de viajes.

Teresa, 31 afios, Madrid

(Adaptado de: Pacheco, L. & Sd, D. (2013). Endirecto.com 1. Actividades - 102 ano - Nivel de Iniciagédo.
Porto: Areal Editores, pp.67)
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B. Subraya en los testimonios |los verbos que estén en el pretérito indefinido y los marcadores
temporales.

C. Rellena el cuadro con los verbos subrayados en los testimonios.

[levar hacer
pasar estar
disfrutar poder
llegar tener
visitar querer
bafiarse ser
descubrir andar
comprobar decir

D. Completa los cuadros con los tiempos del pretérito indefinido de la pagina 150 de tu

manual.

Fuente: http://ww.séacecaminolanaomtg/juventu / (fecha de consulta: 21/05/2014)
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@ Compileta los cuadros del pretérito indefinido.

Yo

Ta
El/Ella/Usted
Nosotros/as
Vosotros/as

Ellos/Ellas/Ustedes
!

tener estar
tuve
estuviste
tuvo
estuvimos
tuvisteis
estuvieron

Verbos regulares e

hablar comer salir
hablé sali
comiste
hablé salio
comimos
hablasteis salisteis
comieron
Verbos irregulares
.~ venir poder poner
vine puse
pudiste
vino puso
pudimos
vinisteis pusisteis
pudieron

ser/ir

fuiste

fue

fuimos

fueron

dar

di

diste

dimos

dieron

Verbos irregulares

ANEXO 18

@ AREAL EDITDRES

hacer

hice

hizo

hicimos

hicisteis

decir

dije

dijo

dijisteis

dijeron

Fonte: Pacheco, L. & S4, D. (2013). Endirecto.com 1 - 10° ano - Nivel de Inicia¢do. Porto: Areal

Editores. (pagina 150)
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ANEXO 19

e uiiie Sibn e e
By T el BN BT TR

ESCOLA SECUNDARIA ALVES MARTINS — VISEU 2013/2014

Asignatura: Espafiol Profesora: Angela Espinha Unidad: Nuestra agencia de viajes

Orientaciones para la actividad de expresién escrita (en parejas):

El mes pasado... viajar
El afio pasado... visitar
Hace dos aihos... participar
Hace tres anos... comer
El mes pasado... decidir
El afio pasado... llegar
Hace dos meses... conocer
Hace tres semanas... relajarse
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ANEXO 20

ESCOLA SECUNDARIA ALVES MARTINS — VISEU 201372014

|
i
i
Asignatura: Espafiol Profesora: AngelaEspinha Unidad: Nuestra agencia de viajes :

FICHA FORMATIVA N2 1_El anuncio publicitario

EL MUNDO A TUS PIES

Agencia de vidjes

¢) Testimonio:

“Hace dos afios pude hacer mi primer circuitoa
Sevillay a Cordoba. Con la ayuda de “El mundo
a tus pies” tuve la oportunidad de viajara lo
mas intimo de la cultura andaluzal...]”

Juan, 36 afios, Valencia

Actividad creada por: Angela Espinha
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WEBGRAFIA DO MATERIAL UTILIZADO

Os anuncios publicitarios

http://www.youtube.com/watch?v=Wn7-3Dy5Abl (consultado em 12/01/2014)
http://www.youtube.com/watch?v=KKh_OQPHduM (consultado em 12/01/2014)
http://www.youtube.com/watch?v=K0ivMyL9XMI (consultado em 12/01/2014)

http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154852&subori=web_sliders&buscar=Carrefour&sw=136
6 (consultado em 22/02/2014)

http://www.tiendeo.com/Catalogos/Madrid/154768&subori=web_visor&buscar=Dia&sw=1366
(consultado em 22/02/2014)

http://4.bp.blogspot.com/g5WOQHHNPg/Tf3Jcj_bNTI/AAAAAAAAARA/ZOY peiljNBY/s1600/anun
cio_mondariz.jpg (consultado em 21/03/2014)

http://nhsantaperpetua.blogspot.pt/2011/10/nuevas-galletas-peipakoa-regularis.ntml  (consultado em
21/03/2014)

https://hiperguay.wordpress.com/2013/03/25/cartel-publicitario-despierta-desayuna-2/ (consultado em
21/03/2014)

http://paradaeneltiempo.blogspot.pt/2013/04/el-color-marketing-y-publicidad-en.html (consultado em
21/03/2014)

http://www.eltiempo.com/archivo/documento/CMS-11229301(consultado em 21/03/2014)

http://www.anuncioshd.com/2013/11/cancion-anuncio-loteria-de-navidad-2013.html (consultado em
21/03/2014)

http://www.anuncioshd.com/2013/12/cancion-anuncio-philadelphia-ama-la.html  (consultado  em
21/03/2014)

http://luiscomeniusim.blogspot.pt/2010_10_01_archive.html (consultado em 21/03/2014)
http://www.publipubli.com/publicidad-television/barritas-chocolate/ (consultado em 21/03/2014)
http://www.tuxprezion.net/2013/02/anuncioscreativos-10-pepsi.html (consultado em 21/03/2014)
https://www.youtube.com/watch?v=EtCgvm4nMII (consultado em 21/05/2014)
https://www.youtube.com/watch?v=imuEVydC5po (consultado em 21/05/2014)

As atividades

http://marcoele.com/descargas/10/blanco-habitos.pdf (consultado em 12/01/2014)
http://pacomova.eresmas.net/paginas/adivinanzas/adivina_alimentos.htm (consultado em 21/02/2014)

http://www.adivinanzasparaninos.es/category/adivinanzas-de-alimentos/page/2/  (consultado  em
21/02/2014)

http://www.elhuevodechocolate.com/adivinanzas/adivina2.htm (consultado em 21/02/2014)

http://www.elhuevodechocolate.com/adivinal.html (consultado em 21/02/2014)
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http://www.edelsa.es/catalogo/documentos/embarque6.pdf (consultado em 23/02/2014)

http://guiajuvenil.com/index.php?option=com_fireboard&Itemid=26&func=view&id=1933&catid=15
(consultado em 21/03/2014)

http://alo.co/belleza-y-bienestar/consejos-de-salud-quiz-sobre-la-vida-sana-de-las-mujeres
(consultado em 21/03/2014)

http://www.elmundoatuspies.es/2012/08/saboreando-indonesia.html (consultado em 21/05/2014)

http://marcoele.com/descargas/15/krebs-vacaciones_en_venezuela.pdf (consultado em 21/05/2014)

Os videos
http://www.youtube.com/watch?v=etd0-GwJJOY (consultado em 22/02/2014)

As imagens

http://www.saboremmovimento.com.br/o-que-e-piramide-alimentar/ (consultado em 21/02/2014)
http://glowplayasdelduque.wordpress.com/2014/01/09/las-manzanas/ (consultado em 21/02/2014)
http://www.hacemosvidasana.com/alimentos-carnes-pescados-y-huevos/ (consultado em 21/02/2014)

http://www.liberoalimentos.com.br/2013/01/8-formas-diferentes-de-utilizar-o-alho.html  (consultado
em 21/02/2014)

http://blogsimplesmentemaria.blogspot.pt/2010/04/paes-salgados.html (consultado em 21/02/2014)
http://archivo.e-consulta.com/blogs/quidnovi/?p=1438 (consultado em 21/02/2014)
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