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Resumo

Esta dissertag®, intitulada “Dentro e Fora do Ecr& Uma andise das ficg®s
seriadas televisivas na China entre 2000 — 2010”, tendo como objetivo apresentar 0s
produtos de ficG@ seriada televisiva chinesa desta désada para os leitores do mudo
ocidental e fazer andises com metodologias quantitativas e qualitativas, enquadrados
em vaios tdpicos mais estudados na &ea de soap opera/telenovela, de televis&, e até
no campo de Comunicacd de Massa. A dissertagi® divide-se em duas partes: a parte
te&rica e a parte emp Fica. Na parte te&ica, o Cap fulo | tende resumir as teorias mais
importantes nos campos de Comunicagdd de Massa, de televisé, e de soap
opera/telenovela, advén das escolas anglo-saxdnicas e latino-americanas. O Cap fulo 1l
focaliza-se na situagg da China — a indUstria de ficG® seriada televisiva, sobretudo
entre 0s anos 2000 — 2010, analisando 0 seu progresso e aspetos problemdicos. A
seguir, na parte emp Tica, as teorias no Capiulo | e Il v& ser refletidas, através de 4
exemplos t picos dos produtos de ficG seriada, no Cap iulo I11: Laughing in the Wind,
Drawing Sword, Countryside Love e Dwelling Narrowness. As teorias vé& ser
incorporadas nos aspetos da ficg e fantasia, identidade cultural, ideologia estatal,
representac@ social, feminismo e etc. Na conclus& da dissertagd, por conseguinte,
entender-se-asobre as caracter gticas das fic@®s seriadas televisivas da China entre os
anos 2000 - 2010. Salienta-se que, ao longo de todo o trabalho, a importéncia das
metodologias qualitativas e do contexto social, fizeram desenvolver uma vis&
panoramica para o tema da presente dissertagg® com possibilidades de estudos futuros

sobre este tema.

Palavras-chave: ficG® seriada televisiva, indUstria, ideologia, identidade,

representacG social.



Abstract

This dissertation entitled “In and Out of the Screen — An analyze of television
serial fictions in China between 2000 and 2010 aims to present products of television
serial fictions in China within the decade 2000 - 2010 to western readers, also to
analyze them with quantitative and qualitative methodologies, in the most studied topics
of soap opera/telenovela, television, until in the area of Mass Communication. This
dissertation is divided in two parts: in the theoretical part, Chapter One intend to sum up
some of the most important theories from Anglo-Saxon and Latin American schools,
about Mass Communication, about television and soap opera/telenovela. Chapter Two
focus on the situation in China — the television serial fictions industry, especially
between 2000 and 2010, analyzing its progress and problematic aspects. Next, in the
empirical part, the theories referred in the above chapters are reflected through four
typical examples of television fictions in Chapter Three: Laughing in the Wind,
Drawing Sword, Countryside Love and Dwelling Narrowness. These theories are
embodied in aspects of fiction and fantasy, cultural identity, state ideology, social
representation, feminism and etc. For conclusion, the characters of Chinese television
serial fictions between 2000 and 2010 are summed up. Through the whole dissertation,
the importance of qualitative methodology and the social context are emphasized;
therefore, it is possible for readers of this dissertation to have a comprehensive view of

the subject, which could be studied even more profoundly in the future.

Keywords: television serial fiction, industry, ideology, identity, social representation.
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Introducgao: a televiséo e as fic@®es seriadas televisivas (f.s.t.)

A televis& constitui uma das invengs mais revolucion&ias do Sé&ulo XX. O
desenvolvimento explosivo da televis&, sem dlvida, tem ocupado um lugar
significante no campo dos estudos de comunicagd de massa. A partir do seu
nascimento, a televisé&@ exerce as fung®s informdicas e de entretenimento, tanto no
espa@ doméstico como no espag@ piblico. Antes do surgimento dos novos Mé&lia, o
ecrd da televisdo, sendo o meio mais avangado e mais direto, era “a janela do mundo” -
0 meio mais essencial de ser informado e interagir com o mundo.

A “importa¢do” de televis@ para a China, encontrou dificuldades poliicas e
econdnicas, nos seus primeiros dias. Na perspetiva pol fica, antes da déada de 1980, a
fung® principal da televis& tinha sido instrumento de propaganda polfica, sendo
considerada como “ a | igua e a garganta do partido® (Yin, 2007). Contudo, o impacto
pol fico n& impediu o surgimento das f.s.t. na China, porque logo se percebeu que, as
f.s.t. também podiam ser utilizadas para cumprir a tarefa de propaganda pol fica, de uma
forma diferenciada dos telejornais. Naquele per bdo, 0s canais de televisé e as f.s.t.
eram exclusivamente suportados pelo governo da China.

Quanto ao receG® de audiéncia, para os chineses, ver a televis& ao jantar
costumava ser uma atividade “sagrada” no espago doméstico, acompanhado com a
conversa entre os membros da fam flia depois de um dia de trabalho. Neste sentido, ver a
televis@® n& era apenas um passatempo, mas sim um meio importante de comunicar
interpessoal sobretudo no espag@ doméstico, de partilhar emog®s dentro da fam fia.

A popularizac® da televis& nas fam fias da China, dependia, de grande escala,
da situagi econdmica e da classe social, mas tambén da localidade geogr&ica das
famiias. A China, sendo um pa® vasto e em desenvolvimento, tem as situag®s
econdnicas muito diferenciadas entre a zona noroeste e a zona sudeste, bem como nas
zonas rurais e nas zonas urbanas. Todos os fatores acima mencionados constituem
obst&ulos para realizar pesquisas cient ficas, portanto, d& dificuldade aos estudos dos
Mélia e da comunicagd de massa na China.

Convén dizer que, as f.s.t. chinesas t&n uma profunda similaridade com as soap
operas norte-americanas e as telenovelas da Americanas Latina. As telenovelas da
Ameéica Latina, na verdade, advé&n das soap operas norte-americanas, 0 que

originalmente eram programas de r&lio, mas floresceram no meio de televis&. Esta

! Indica o Partido Comunista da China.



forma de narrativa ficcional televisiva, desde a deésada de 1950, tem preenchido
grandemente o papel de entretenimento na televis@ em diversos pases da Ameica
Latina. No tempo contempor&neo, sobretudo a partir do fim do Sé&ulo XX, as inovag®es
tecnolGyicas (satdites, televisé digital, internet, etc.) té&n oferecido novas
possibilidades para o desenvolvimento das telenovelas. Por outro lado, com a mudan@
répida da sociedade, a telenovela, como um produto cultural e um espelho da sociedade,
tem seguido e testemunhado o progresso da sociedade da Amé&ica Latina.

Os estudos sobre as telenovelas na Amé&ica Latina mostraram que, no aspeto
social bem como cultural, a telenovela nunca €apenas um passatempo que ofere@ o
entretenimento para as mulheres “quando ndo ha mais para fazer”; ela ¢, porém, um
fendmeno importante que reflete a nossa sociedade, a nossa realidade de vida,
funcionando como um “lago” indispensavel entre os individuos quando partilham um
papel e uma identidade comum social, cultural e nacional (Martins, 2008).

Tendo em conta as similaridades com as soap operas e as telenovelas no mundo
ocidental, o presente trabalho tem com o objetivo identificar aspetos das f.s.t. chinesas
que influenciam a sociedade contempor&nea chinesa, nos campos do desenvolvimento
social e da cultura. Ser& cuidados sempre os mutuo-efeitos, isto € como as f.s.t. advén
da realidade social, e como elas tén, por sua vez, impacto na sociedade. Esta andise
incidir&na China continental, entre os anos de 2000 e 2010.

A presente dissertagi € composta por tré& capiulos. No Capiulo I, seré
focalizadas as teorias de ComunicaG® e Cultura, dos Mé&lias de Massa, da televisép e
finalmente, enfatizando os estudos e teorias sobre a telenovela. Ser& abordados,
também, os aspetos de codificagg/descodificagg, bem como as teorias de receG®. No
Capiulo Il v& ser apresentados os estudos e investigag®s sobre as fic@®es televisiva
na China, o desenvolvimento e a situagg atual da indUstria de f.s.t. chinesa, as suas
caracter Bticas e aspetos problem&icos. No Cap fulo Ill, serarealizada a andise de
quatro f.s.t. da China entre os anos 2000 - 2010, com vista a ressaltar as particularidades
das f.s.t. chinesas. Ao finalizar, as conclus@es seréo retiradas relativas atrajetGia da f.s.t.
na China e &andise realizada.

Contudo, o presente trabalho n& apenas tem como objetivo uma andise
quantitativa, mas sim observar aspetos qualitativos em quatro casos tpicos. A
originalidade do presente trabalho, reside na adog® de mé&odos de estudo ocidental
com a finalidade de analisar os fendmenos orientais, nomeadamente compreender 0s

contextos de producG e receG das f.s.t. na China. No entanto, as f.s.t. chinesas est&

2



numa fase de experimentag® e mudan@ acompanhando o desenvolvimento social na
China. Por esta raz&®, o que € analisado neste trabalho, n& determinara
necessariamente, o desenvolvimento futuro. Ali&, devido & diferen@s no que toca a
situaGg® social e cultural, né& s& consideradas neste trabalho as f.s.t. produzidas em

Hong-Kong, Macau e Taiwan.



Parte 1: Md&lia, televiséo e f.s.t.

No campo de Estudos de Méilia, existem dois eixos de variagd tedica: o
primeiro €centrado nos Mé&lia, coloca os Mélia no lugar de agente e v&os Mé&lia como
um instrumento de mudan@s na sociedade. Nesta perspetiva, 0S novos meios para
realizar a comunicag®, designadamente as renovag®s tecnoldygicas s& importantes,
porque elas oferecem mais plataformas para a comunicagg e tendem a quebrar as
barreiras de tempo e de espa@. O segundo eixo focaliza-se na sociedade, isto &
considera os Mé&lia como um espelho que reflete a realidade social, relacionando o seu
campo com outros, tais como os estudos culturais e sociais, 0s estudos marxistas, 0s
estudos da semidica, do p&-estruturalismo e da etnografia (Fiske, 1987:1).

O estudo e a andise da f.s.t. que envolvem as soap operas, as telenovelas, as
s&ies e os seriados, podem, neste sentido, situar-se entre estas duas abordagens.
Primeiramente, o estudo pode centrar-se no produto ficcional como um tipo de ficGo
que nasceu no ralio e em seguida migrou para a televis& e esta hoje em dia, a
expandir-se em outros meios e plataformas, tais como a internet, o telemovel, etc.,
fazendo com que o desenvolvimento da indUstria de f.s.t. dependa, em grande parte, das
tecnologias. No entanto, em comparagd® com o0s telejornais ou outros geémeros de
programas televisivos, a f.s.t. tem uma fung@ diferenciada da informag, pois tende a
refletir a realidade social e cultural, bem como a identidade de quem produz e para
quem éproduzida.

Em segundo lugar, os estudos de f.s.t. apresentam uma natureza de
multidisciplinar. Como Ang explicou: “Popularity is never the unique accomplishment
of one isolated cultural product. It is also dependent on and connects with the context in
which it is consumed.” (Ang, 1985:4). Neste sentido, as pesquisas sobre f.s.t. s&
insepar&veis dos estudos culturais e sociais. Por exemplo, em vez de se valorizar uma
telenovela pelo facto de obter um mdice de audiécia, tambén €importante examinar
qual €o seu contetdo, perceber o significado do texto, analisar a relagg entre a
produGa e 0 consumo, com vista a uma compreens& mais profunda do seu papel numa
sociedade moderna.

No seguimento desta reflex& abordada no Cap fulo I, alguns conceitos e teorias
importantes para a compreens&b da f.s.t. na China. Isto €a codificag® e descodificag,
pelas audiéncias e a receG®. Igualmente, estudos anglo-saxdnicos e latino-americanos

devem ser focalizados, respetivamente sobre a soap opera e a telenovela. No Cap fulo II,



va& ser destacados aspetos particulares da indUstria de f.s.t. na China Continental.
Igualmente, percorrer as teorias chinesas sobre f.s.t de forma a comparar as tré&

trajet&ias tedricas.



Cap iulo I: A f.s.t. no Ocidente e na China Continental: uma primeira

abordagem tecrica e qualitativa

Este capiulo aborda conceitos e teorias da f.s.t. no campo dos Estudos dos
Medlia Ocidentais, incluindo os Estudos Latino-Americanos e em seguida, mantendo
sempre 0s estudos anteriores como referentes, analisa a f.s.t. na China Continental entre
0s anos de 2000 e 2010.

1.1  Codificagg e descodificagg nos processos de receGo

Os estudos de Stuart Hall sobre codificagg-descodificag® s& considerados
como o intio dos estudos de rececG@. Nesta teoria Hall sugeriu que as audiéncias
descodificam as mensagens dos contetdos medi&icos em funG de tr& hipdeses: 1=
hip&ese, seguindo o caligo dominante; 2&hipdese, negando o caligo dominante e na
3%hipdese, por negociag do caligo dominante.

O processo de codificagg-descodificagg, sendo uma féamula abstrata, tem
vantagens em ser incorporado pelos Mé&lia, sobretudo pela televis&, como um processo
de produc-receG®. Segundo & tré& hipdeses de descodificag®, a mensagem
codificada no texto televisivo, pode ser interpretada com vaias formas, dependendo da
posiG e contexto do descodificador, isto & a classe social, o sexo, a identidade cultural
e os outros fatores. Neste sentido Hall argumentou que, mesmo que haja uma “leitura
preferencial” num texto mediatico, ndo ha correspond@cia necess&ia entre a
codificac® e descodificaG.

Este argumento ser& utilizado para enquadrar as andises empTicas deste
trabalho, bem como para justificar o processo de codificagi® das ideologias nas
narrativas televisivas. No contexto da f.s.t, as audiécias podem ter opini&es distintas
sobre 0 mesmo texto, como no caso de Dwelling Narrowness e de Countryside love, que
va ser analisados mais afrente. Por outro lado, uma mensagem televisiva pode ser lida
de vaias formas e provocar emog®s diferentes, o que depende, sobretudo, da posiGo
dos descodificadores. Retomando exemplos das telenovelas que vé& ser analisadas no
Capitulo III, a questdo da “leitura preferencial” estara presente no caso de Drawing
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Sword, nomeadamente na f.s.t. de tema “vermelho™, isto €tema hist&ico da revoluGo

? Cor da bandeira nacional da China, vermelho érepresentagd do esp fito revolucion&io da Reptblica
Popular da China.



chinesa, apresentando, onde o cd&ligo dominante € assumido nas narrativas com o

objetivo educativo e cultivo de passar a ideologia estatal.
1.2 Audiéncias e receGo

A pesquisa sobre o programa televisivo Nationwide de Televisé BBC entre
1975 e 1979 em que David Morley participou, trouxe uma nova perspetiva ao campo de
estudos televisivos. Até ent& estes estudos tinham estado centrados em quatro
dimens@es: 1. efeitos e fung@®s; 2. interpretacd; 3. usos e gratificagi®s e 4. classe
social e ideologia.

A proposta de Morley na pesquisa de receG® de televis& sobre o programa
Nationalwide desenvolveu-se tendo como objetivo analisar os mecanismos de produG®
das mensagens televisivas e observar como os telespectadores de diferentes contextos
sociais interpretam esses contettos. O autor prop& que se estude as mensagens € a
receG@ em conjunto e n& separadamente, como faziam atéent& os estudos de rece Go.
Para Morley, estudar apenas os dados estat Bticos da receG, como mdice de audiéncia,
ndo ésuficiente. E necessaio ter, também, em conta os fatores variéveis como o sexo, a
classe social, o contexto cultural, os h&bitos de assistir televis&, entre outros.

Neste sentido, este autor salientou a interdisciplinaridade dos estudos televisivos
e dos estudos sobre a sociedade e enfatizou a import&ncia do contexto de assistir &
televis&. S& estes contextos, bem como a maneira e 0 hdbito de assistir atelevis& que
determinam os seus efeitos. Pode-se assistir atelevis& de forma atenta ou distra dla, de
forma ativa ou passiva, individualmente ou em grupo, em espa@ doméstico ou publico,
etc.. Por outro lado, a diferenca de género estamuitas vezes relacionada & diferencs de
gostos face aos programas, bem como & formas de assistir. Por exemplo, soap opera €
geralmente visto como programa para as mulheres, com o argumento de que as
mulheres podiam v€&la como um passatempo, no ambiente doméstica, distraidamente,
no mesmo tempo que fazem os trabalhos domésticos.

Dada a importéncia do contexto, no momento de assistir televisd, Morley
considera que o conceito de audiécia deve ser redefinido. Para tal € necessaio
considerar que as mudan@s se devem tambén aemergéicia de novas tecnologias,
portanto, devem ser analisadas dentro de uma perspetiva etnogr&ica, a qual permitiu
uma alteragd® das metodologias quantitativas para as qualitativas. Morley criticou a

falibilidade dos dados estat Bticos e argumentou que, no caso da pesquisa de receGo



sobre televis@, eles comportam grandes limitag®s quanto a interpretag® dos

conteldos, que sGpodem ser ultrapassadas com recursos a meétodos qualitativos:

<Statistical techniques are, by their very nature, disaggregating — inevitably isolating units of
action from the contexts that make them. /...] Such anthropological perspectives, I argue, allow us
to re-focus television viewing in the broader context of studies of consumption as a symbolic as
well as material process. The concern of qualitative research, then, is with developing a close
understanding of the processes through which communication technologies, such as television,
acquire meaning, and of the variety of practices in which they are enmeshed. >>(Morley, 1992:165)

1.3 Soap opera e telenovela: estudos europeus e latino-americanos

Os estudos de receG realizados em seguida, aos que descritos anteriormente,
tiveram vaios desdobramentos, mas assumiram, na sua generalidade, a
interdisciplinaridade e a importéncia de andise qualitativa, focando-se, sobretudo nas
prdicas quotidianas. A pesquisa de len Ang sobre a soap opera Dallas, famosa durante
0s anos de 80, marcou uma alteragg pioneira no campo de Estudos dos Média. Gannon
define soap opera “unlike traditional dramas such as situation - comedies which have a
beginning, middle and an end: soaps have no beginning or end, no structural closure.”
(Gannon, 2009) As soap operas s&, ainda, produtos medidicos que se dirigem
principalmente & mulheres, constituem uma forma de passatempo, tendo tido como
principal objetivo oferecer & donas de casa entretenimento, a0 mesmo tempo
possibilitar-lhes fazer os trabalhos domésticos. Para alén disto, estes programas
inseriam publicidade direcionada & mulheres que era veiculada nos intervalos e
posteriormente no enredo da ficG.

O estudo de Ang €original n& apenas pela sua iniciativa de tratar as soap
operas como um tcépico individual e significante, mas tambén porque a sua pesquisa
envolveu varidveis que foram além dos estudos tradicionais de receG®. O seu estudo,
centrado na relacgd entre o prazer e a ideologia, teve como objetivo perceber as razGes
que levam a audiéicia a gostar (ou n& gostar) da novela televisa Dallas e os
“mecanismos” que permitem auferir prazer na sua visualiza¢ao. Na perspetiva dos usos
e gratificag®s, “pleasure must be conceived of as not so much the automatic result of
some “satisfaction of needs”, but rather as the effect of a certain productivity of a
cultural artefact.”(Ang, 1985:9)

A pesquisa de Ang sobre a soap opera americana Dallas, foi realizada na
Holanda, baseada em andise de cartas dos leitores recebidas numa sondagem realizada
a partir da revista Viva. Na andise que efetuou foram consideradas quatro dimensées: a

relagd entre realidade e ficG; a imaginag® melodramdica; a ideologia da cultura de



Massa e as quest@s do feminismo. Para Ang, a popularidade que a Dallas atingiu, na
Holanda e em outros pa ges, deve-se n& sOa um crescimento automaico da audiéicia
vinculado ao prazer de assistir a estes programas, mas sobretudo a afinidade dos
ptblicos com a ideologia cultural veiculada pelo enredo. Por isso, Ang prop& o
conceito de “audiéncia ativa”, que mesmo numa comunicagdo de dire¢do unica como a
televisép, a audiéncia ainda mantem o poder de escolher e responder ao texto televisivo.
Os ndices de popularidade da Dallas derivariam deste poder das audiéncias aderirem a
um texto televisivo que Ihes proporciona identificaG.

Em outros contextos, nomeadamente na Ameica Latina, a ficG televisiva tem
desenvolvido a sua narrativa de forma diferenciada. Os estudos das telenovelas nos
pa®es latino-americanos fizeram-se a partir do desenvolvimento de uma indUstria
prdpria que permitiu a produG® de muitas telenovelas nestes pases. Sobretudo em
termos de cultura, a telenovela €um produto icénico nas comunidades de cultura latino-
americana: para elas, as telenovelas n& s& mero entretenimento, mas sim uma ligaGgo

entre o indiv Huo e a sociedade:

<A novela davisibilidade a certos assuntos, comportamento, produtos e n&o a outros; ela define
uma certa pauta que regula as interse¢oes entre a vida publica e a vida privada. [...] A novela
talvez seja um exemplo Cnico de como um sistema de m mia televisivo pode ser responsével pela
emergécia de um espa@ publico peculiar que nos anos atuais se diversificou e se apresenta
como alternativa principal de realizacgg pessoal, inclus& social e de poder, isto € como uma
nova forma de cidadania.>>(Lopes, 2002)

Os estudos latino-americanos sobre a telenovela focalizam as suas pesquisas em
aspetos como: a telenovela e o feminismo, a telenovela como reflexo da sociedade, a
telenovela e a imaginag® melodramdica, a telenovela e a construG® de identidade
nacional e cultural, entre outras. Salienta, ainda, a fung® que estes produtos t&n em
promover a identidade cultural e a ideologia nacional nos pa®es latino-americanos.

Lopes explicou a relagd entre a ideologia nacional e as telenovelas da seguinte forma:

<«\&p resta dlvida de que a novela constitui um exemplo de narrativa que ultrapassou a dimens&o
do lazer, que impregna a rotina cotidiana da nag@, construiu mecanismos de interatividade e
uma dialéica entre o tempo vivido e o tempo narrado e que se configura como uma experiéncia,
ao mesmo tempo, cultural, esté&ica e social. Como experiécia de sociabilidade, ela aciona
mecanismos de conversagg, de compartilhamento e de participagd imagin&ia. A novela tornou-
se uma forma de narrativa sobre a nagg e um modo de participar dessa haggo imaginada. Os
telespectadores se sentem participantes das novelas e mobilizam informag®s que circulam em
torno deles no seu cotidiano.>(Lopes, 2002)

ApG ter realizado esta breve revisé de literatura, salientando tpicos de estudos
realizados por pesquisadores anglo-saxdnicos e latino-americanos, em seguida, a f.s.t.

chinesa ser&observada.



1.4  Afs.t chinesa: uma primeira abordagem qualitativa

Nascida e desenvolvida num contexto temporal e social especfico, a fs.t.
chinesa tem seguido um caminho aut&homo o que nos leva a tecer algumas
considera@®s quanto asua forma e contetdo. Geralmente, a f.s.t. chinesa pode ser visto
como um produto hibrido entre a telenovela, o seriado e a soap opera; ela apresenta
conteddos ficcionados, reais ou imagin&ios tendo presente, muitas vezes, a ideia de
ideologia estatal, na perspetiva do nacionalismo e da cultura chinesa; ela aborda
tambén o feminismo, mas nos limites da cultural nacional. Estas questGes vé& ser

analisadas em seguida.

1.4.1 Um produto h brido entre o seriado, a telenovela e a soap opera

O papel de f.s.t. na vida quotidiana do povo chin& n& se limita ao
entretenimento ou passatempo. Para além desta fungdo, ela é “o canal mais b&ico de
narrar ¢ consumir uma historia” (Yin, 2007), sendo o género televisivo mais popular
logo a seguir aos programas noticiosos.

Quanto asua natureza, a f.s.t. chinesa pode ser classificada como um produto
hbrido, normalmente assumindo caracter Bticas de telenovela e de seriado. Esta
observag® prende-se com o nUmero de epis&lios, mas tambén com a diversificagd
dos temas e dos contetdos tratados em episdlios, dirigidos n& s&a uma audiéncia
feminina, mas principalmente afam fia, incluindo o ptblico masculino. Na China, a f.s.t.
n& tem em conta o género das audiéncias, o qual que n& évalorizado mais que a idade,
a classe social e 0 grupo econénico.

A ideia de seriado, nomeadamente de telenovela, pode ser adotada para
descrever este tipo de programas na China Continental. Segundo McQuail, haaspetos

da narrativa que diferenciam sé&ies de seriados:

« [...] as series televisivas podem ser claramente diferenciadas dos seriados. Consistem num
conjunto de hist&rias singulares, que terminam em cada epis&lio. No caso dos seriados, a hist&ria
prossegue de um episd@lio para o seguinte. Em ambos 0s casos existe continuidade, conseguida
sobretudo pela manuteng das mesmas personagens principais. H§ contudo, uma diferenc: nas
séries, 0s her@s e hero mas (sujeitos) mant@n-se constantes enquanto os vil&s (objetos) diferem
de um episodio para outro. [...] Pelo contrario, nos seriados (como as telenovelas, que na sua
forma original eram emitidas diariamente), 0 mesmo elenco de personagens esta sempre a
aparecer e alimentar-se a ilusé de que prosseguem as suas vivéncias entre episalios.>»(McQuail,
2003:357)
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A rotina de emiss& da f.s.t chinesa assemelha-se mais aideia de telenovela: s&

exibidas diariamente e n& apenas no hor&io nobre; as mais populares podem ser

reexibidas vaias vezes no hor&io n&-nobre. Apenas as f.s.t. com muita qualidade e

com audiéncias comprovadas podem ser exibidas no hor&io nobre.

( 2Hy— 21—

2009-04-20 2009-04-21

00:52 OUE - 85 ERSERKMNE
01:29 #hid: dizid

01:52 7% - B

02:22 R ZHAT: FHHAFAR
02:52 OUE - 4BE: ERSERKMNE
03:22 FEIRRE RN

03:50 RRIRE: SR

04:00 #hid: MERZ3ER

04:28 % - B

04:58 OUE - $R5: ENSERHMNE
05:28 FERHE (FERIR)

06:11 BV FABIHIE

06:24 #4844 thBRG

06:32 AT BIMAENT
07:00 BHEIET

08:33 REIRE: MMFME

08:48 APEAL: EEARE

2009-04-22

FW= £ Hj EWh WX - )

2009-04-25 2009-04-26

2009-04-23

2009-04-24

PROVAVISUAL: dominar o meu corpo
NARRATIVA:a menina muda que se perdeu
EXPLORAR & DESCOBRIR

SAUDE SEMANAL: cirurgia avancada a laser
ROVA VISUAL: dominar o meu corpo
APROXIMA-SE A CIENCIA (cditada)
GASTRONOMIA DO DIA: mingau de arroz roxo com figado
NARRATIVA:a menina muda que se perdeu
EXPLORAR & DESCOBRIR

ROVA VISUAL: dominar o meu corpo
APROXIMA-SE A CIENCIA (editada)
FOCALIZACAO: os factos falam

TOMINS PAUSA: comédia animada
LETI EM TEMPO REAL:o cuidado humano
NOTICIA GLOBAL DE MANHA
GASTRONOMIA DO DIA: costelinhas picantes
O POR DO SOL:a familia dos idosos

09:23 BRI WHE FHINGIRIES/33
10:15 BRI R THINRIES/33
11:06 BRI W THNGIRET/33

TELENOVELA: Harbin nocturno EP5/33
TELENOVELA: Harbin nocturno EP6/33
TELENOVELA: Harbin nocturno EP7/33
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12:00 #igk04% 30MINS NOTICIAS

12:39 SRiEE: LSEE LEI DE HOJE: bascado no caso

13:09 IFHEHE: BEBMAM CINEMA GLOBAL:0 meu amor 35

14:11 IFEESR: EESRIA3S CINEMA GLOBAL:0 mecu amor 36

15:05 FERRZE CERR) APROXIMA-SE A CIENICA (editada)

15:3¢ AS58%: FaR O HOMEN E A NATUREZA: a exploracio
16:06 F3h%: IPLFERIERE RUBRICA DE MULHER:0 amor que foi com o vento
16:39 RHEIEL : BEHRaeHn TECNOLOGIA:cadeira de roda que sobe as escadas
17:05 FHME: FHiEhoeiRE ESPACO ORIENTAL: a panorama das noticias
17:38 zhigis:: REERITE CIDADE DE ANIMACAO:0 paraiso das criancas
18:18 ARZE: DJBMAE O MOINHO DE VENTO:o telejornal das criancas
19:00 FREJELHS TRANSMISSAO DAS NOTICIAS

19:38 EGihvé: BEXHIE FOCALIZACAQO: os factos falam

19:55 {EMFHEMED B22¥  TELENOVELA: que demanda a minha juventude EP 22
20:48 (EMFHEME? B8 TELENOVELA: que demanda a minha juventude EP 23

2145 BT R: IhEm 10MINS PAUSA: comédia animada
22:00 BRiE}FHE] NOTICIAS NOCTURNAS

22:36 SXMEBL CONTOS DE HOJE

23:03 BB FLein /29 TELENOVELA: a estrela vermelha 1935 EP 11/29
23:59 BNB: ALz /29 TELENOVELA: a estrela vermelha 1935 EP 12/29

Tabela 1: Grelha de programac di&ria do CCTV?-1, dia 4 do abril, 2009*

Traduzida pela autora, os programas enquadrados séo telenovelas

Os conteddos destas narrativas s& normalmente relativos acoletividade, bem
como baseadas numa novela liter&aia. O ndmero dos episalios de uma telenovela pode
variar de 20 a 50, ou atémais. A popularidade de uma obra de ficG seriada raramente
se prolonga para alén de 1 ano, no entanto quando alcanG grande popularidade pode
ser continuada por s€&ies sucessivos at€deixar de ter popularidade e captar audiéncias

significativas.

1.4.2 FicG e realidade

De acordo com McQuail, o realismo nos Média “depende de uma certa atitude
do que o que €mostrado «€real>; se n& literalmente verdadeiro no sentido de ter

acontecido.” (McQuail, 2003:357) Neste sentido, as audiécias sentem uma certa atraGgo

* China Central Television, o canal estatal da China.
* Fonte de acesso: http://tv.cntv.cn/epg?channel=cctv19
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pela “realidade” que as ficgdes televisivas trazem. Mesmo que se compreenda que as
novelas s& fic@®es, o pblico procura a realidade nessas novelas, e muitas vezes véa
realidade que apresenta como norma de avaliagd de uma ficGa televisiva. A ficGo
realista, sobretudo no caso de telenovela, “depende da cren@ de que poderia ter
ocorrido ou de ter mesmo ocorrido” (McQuail, 2003:357).

Sobre a realidade social apresentada nas fic@®s televisivas, nomeadamente nas
telenovelas, Pereira e Bara explicaram no seu trabalho:

<4\ televis® n&o promove interpretag®s consensuais a respeito dos temas que aborda, mas, sim,
luta pela interpretagdo de sentido. [...] A telenovela também [...] atua como forum cultural, uma
vez que davisibilidade a determinados assuntos, comportamentos e produtos e ndo a outros. [...]
Essa postura se fortalece quando o folhetim se apropria do real, muito mais do que quando o

telejornalismo o faz.>>(Pereira e Bara,2012:49)

Quanto ao impacto da realidade que a televisé e as fic@es televisivas
apresentam, Yin, um autor chiné, argumentou que por causa da necessidade de obter
lucro, a ind(stria da televisé de hoje em dia estacada vez mais dependente das
orientag®s do mercado e tende a libertar-se do controlo ideoldgico. Deste modo, 0s
programas televisivos tendem a construir uma “realidade falsa” e a orientar o
conhecimento do publico para um mundo que n& existe a n& ser na ficGo. Esta
“polui¢do” da televisdo afeta a ecologia cultural e direciona o ptblico para uma
programac@ ilusionaria, proporcionando-lhe uma fuga ao dia-a-dia, bem como uma
postura passiva de escape arealidade (Yin, 1998). Sendo esta situagi assumida, as f.s.t.
chinesas tendem a abordar temas da realidade, evitam os dramas excessivos como 0S
gue s& comuns nas f.s.t. ocidentais e latino-americanas.

Complementarmente, as telenovelas de temas de conto fant&ticos tén
preenchido o espa@ de imaginag® das audiécias da China, com a sua narrag de
fantasia melodramdica. Por exemplo, pode constatar as semelhangs entre as
telenovelas chinesas com base em contos fant&ticos e algumas f.s.t. exibidas na
televis& ocidental: ambas oferecem o prazer de fantasia. O prazer da fantasia ficcional
reside na capacidade de estimular a imaginagg e proporcionar a experiécia de uma
identidade diferente. Este € o percurso das audiécias quando se identificam com
conteldos, personagens e aspirag®s a que nd& podem aceder na vida real. O caso
representante para este tipo de f.s.t. chinesas €Laughing in the Wind, o que analisarei na
parte emp Tica.

Tal como explica Ang no seu trabalho sobre a popularidade das fantasias de
ficGo:
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«fantasies, and the act of fantasizing, are usually a private practice in which we can engage at
any time and the content of which we generally keep to ourselves. Fictions, on the other hand, are
collective scenarios which, being mass-produced, are offered ready-made to audiences. [...] the
pleasure of consuming fictions that do attract us may still relate to that of fantasy: that is, it still
involves the imaginary occupation of other subject positions which are outside the scope of our
everyday social and cultural identities. >>(Ang, 1996:79)

1.4.3 Ideologia estatal: culturismo e nacionalismo

Numa perspetiva hist&ica, a identidade cultural e a consciécia de naGgd s&
construidas a partir de uma narragdo. Segundo Viana: “O sentimento de pertencimento
de uma naG& €constru o aos poucos, cada passo serve para naturalizar a identidade,
ou seja, agir como se ela sempre existisse daquela forma, ligada a tradiges antigas e
fundamentais na formacgdo do povo que a habita.” (Viana, 2013:33)

Em simult&eo enquanto os telejornais se focalizam em seus pap&s noticiosos,

as ficg@es televisivas trazem significados sociais e culturais.

<«Em uma sociedade cada vez mais mediada os processos de identificagg e construgg de
identidades se dariam, especialmente, em torno da relagg entre telespectadores e TV.[...]
Dirigem-se a pessoas de idades diferentes, de ambos os sexos e de diferentes nweis social e
cultural. Para tanto, precisam ser orientadas a um ponto central, a um denominador comum, mas
n&o dirigidas a ninguén em particular. Embora a Massa de pessoas seja constitu fla por um todo
heterogéneo, a narrativa ficcional televisiva, na pretens& de atender ao gosto de todos, assume
uma forma homogeénea. [...] A identidade criada pela novela para atrair telespectadores e
promover uma identificagg destes com o produto de ficgg seriada e conquistar audiéncia
traduz-se na busca pela representagg do real.>»(Martins, 2008)

Em comparag® com as telenovelas latino-americanas, que apresentam uma
identidade hibrida que reflete a composiG® das suas nacionalidades, a identidade
refletida nas telenovelas chinesas surge com uma natureza de exclusividade, isto € n&
apresenta contributos externos culturais para alén da diversidade da China Continental.
De um ponto de vista hist&ico, a revolugg chinesa contra a colonizag® e a fundaGo
da Reptblica ajudaram a conservar intacta a cultura chinesa, possibilitando o seu
desenvolvimento de forma independente e quase sem contactos com culturas externas.
Como consequéncia, esta natureza da cultura chinesa reflete-se nos produtos medi&icos,
sobretudo nas telenovelas, onde n&o se identificam aspetos culturais h bridos.

Na perspetiva da identidade nacional, pode-se ter como referente a noGo de
“hegemonia” nos Métlia apresentada por McQuail:

<4\ hegemonia refere-se a um conjunto de regras vagamente relacionadas com as ideias de
governaGgd que perpassam a sociedade, de tal maneira que a ordem de poder estabelecida e o0s
seus valores parecem naturais, dados como adquiridos e consensuais. Uma ideologia governante
n&o €imposta mas parece existir em virtude de um consenso inquestion&vel.>>(McQuail, 2003:99)
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Segundo este autor, a relag entre os Mélia e a ideologia hegemdnica seria que
aqueles “nao definem a realidade por si proprio mas ddo acesso preferencial as
defini¢cdes dos que tém a autoridade.” Este processo pode ser “tanto ao nivel consciente
como inconsciente”. Os contetdos das ficg®s televisivas seriadas tanto chinesas como
latino-americanas €um bom exemplo disso. As narrativas raramente fazem discursos
ideol&yicos abertos, mas apresentam as orientag@es ideoldgicas por meio dos scripts,
dos didogos e interag®s das personagens, bem como na definigg® dos personagens
bons e maus na hist&ia, nos modelos de comportamento adotados pelos protagonistas.
Estes elementos, que assumem a ideologia hegemdnica estatal na China Continental,
presentes na f.s.t. d@ um impacto inconsciente, mas forte, & orientag®s ideoldgicas do
publico.

Convén sublinhar que a palavra “nacionalismo” ja ndo tem exatamente o
mesmo sentido que tinha no passado. Hoje em dia €mais utilizado como uma reaGo
contra 0 movimento crescente de internacionalizag® e de globalizag®, que faz com
que o cidad& perca as referécias nacionais, ou um “nacionalismo cultural” (Wolton,

1994:242), sendo uma nova forma de ideologia passada nas f.s.t. de hoje em dia.

1.4.4 O prazer de soap opera e o feminismo

As soap operas s& globalmente consideradas como um produto televisivo que
visa entreter as mulheres. O feminismo, desde o inTio dos estudos de soap opera, tem
sido um tépico importante. Os temas feministas nas soap operas té&n-se articulado em
torno da caracterizag® da audiéicia e dos papé@s das personagens femininas nas
narrativas. Estes dois aspetos t&n uma inter-relagg no circuito de produG-receGo.

No seu trabalho de estudo sobre as audiéicias, Ang tentou compreender porque
as soap operas s& vistas como programas para as mulheres. Ela argumentou que a
natureza melodramdica das soap operas adapta-se aimaginag® melodramd&ica das
audiéncias femininas, portanto, as mulheres podem conseguir mais prazer, que 0S

homens, quando assistem a estes produtos:

« [...] as in all melodrama, personal life is the core problematic of the narrative. Personal life
must be understood here as constituted by its everyday realization through personal relationships.
In soap operas, the evolution of personal relationships is marked out through the representation of
significant family rituals and events such as births, romances, engagements, marriages, divorces,
deaths, and so on. It is the experience of these rituals and events (and all the attendant
complications and disputes) on which soap opera narratives centre. »(Ang, 1996:75)
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Alén da fantasia melodramdica que as soap operas podem trazer & audiéncias
femininas, Ang enfatizou também que os scripts comportavam uma representaGo
positiva das personagens femininas, o que possibilitava uma maior identificag® das
telespectadoras com as hero mas. Por isso, as soap operas s& vistas como um produto
direcionado para as mulheres, n& apenas por o prazer que lhes trazem, mas tambén

porque prop&m modelos a seguir e a copiar, num contexto social moderno:

<«Being a woman, in other words, can now mean the adoption of many different identities,
composed of a whole range of subject positions, not predetermined by immutable definitions of
femininity. 1t would stretch beyond the purpose of this chapter to explore and explain in more
detail how women construct and reconstruct their feminine identities in everyday life. What is
important to conclude at this point, then, is that being a woman involves work, work of constant
self-(re)construction. >»>(Ang, 1996: 80)

Comparando a ideia difundida no mundo ocidental que a f.s.t. €um produto
dirigido aaudiéncia feminina, com o caso da China Continental, pode ser observado que
hamuitas diferengs, tanto na definigd dos ptblicos e audiéicias como nos pap&s
femininos que as narrativas desenvolvem. Tendo a China Continental mantido uma
cultura quase intocada por influéncias externas, como jafoi explicado na parte anterior,
as telenovelas chinesas assumem essa ideologia cultural da China, aqual se sobrep& as
orientagg®es estatais.

O primeiro fator que determina a ideologia feminista na f.s.t. chinesa €a cultura
tradicional. A milenar cultura chinesa tem imposto vaias restrig®s e obrigag®s s
mulheres, sendo normal que a mulher seja considerada inferior, em estatuto, ao seu
marido.

Neste contexto, n& €apropriado pensar-se que a telenovela possa vir a mudar
esta ideologia machista, nem criar ou apoiar uma new wave de pensamento pioneiro.
Afinal, apesar das necessidades de mercado, as soap operas, as telenovelas e 0s seriados
s& vistos como uma forma de entretenimento e n& como forma de educacg® dos
telespectadores.

As tradig®s e cultura antiga da China, tendo seguido os pensamentos de
Confucionismo, oprimem o0s estatutos e os direitos das mulheres. Porén, na hist&ia
contempora&ea, houve duas revolug®es feministas. A primeira decorreu no Movimento
de Quatro de Maio® (1919), quando os direitos das mulheres fizeram parte do

“pensamento novo” promovendo as liberdades das mulheres, nomeadamente proibindo

® Em chind: T1.JU3iZ3). Foi um movimento estudantil anti-imperialista, cultural e pol fico. O objecto do
movimento foi contra a fraca resposta do governo chiné& perante a colonizac.
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a tradi¢do de enfaixar os pés, anti “Trés Obediéncias e Quatro Virtudes

. Num segundo
momento na “Grande Revolugio Cultural”’, com o objetivo principal de promover a
igualdade de género perante o trabalho, centralizada na ideia de que “as mulheres sdo
capazes de fazer igual trabalho dos homens”. Na época, as mulheres foram encorajadas
(ou obrigadas) a mudar a sua aparéicia e a diversificar as suas ocupag®s, para serem
mais parecidos com os homens. Entretanto, os direitos e benef Tios das mulheres n&
foram mencionados.

Segundos os estudos sociais da China no tempo moderno, €question&vel que
durante as duas fases existisse, na verdade, um pensamento feminista na sociedade
chinesa. Isto porque, os movimentos polficos n& assumiram ter como objetivo
priorit&io lutar pelos direitos e benef Tios das mulheres. O feminismo sOconstitu & uma
das vertentes das duas revolug®s, ou seja, 0 feminismo foi “utilizado para outro fim
politico” (Cai, 2012). Em segundo lugar, durante a “Grande Revoluc¢do Cultural” a
estratégia de eliminar a sexualidade das mulheres (vestir as roupas de homem, pentear o
cabelo como homem) tornou-se numa nova forma de opress@ das mulheres (Chen,
2010).

A continuag® da ideologia tradicional e as mudan@s da sociedade chinesa na
contemporaneidade, bem como o feminismo, est&® bem presentes na f.s.t. de temas
“realisticos”, como o caso de Dwelling Narrowness, que vé& ser analisados na parte
empTica deste trabalho. Nesta telenovela foram apresentadas mulheres inteligentes,
capazes e respeitosas. No entanto, subjacente a estes pap@s das mulheres estauma
sociedade dominada pela ideologia masculina. Por mais que uma protagonista seja forte
e capaz, ela ainda vai voltar afamiia, cumprir o seu papel de esposa, que apoie o0
marido e cuide do filho.

Por outro lado, mesmo que esta narrativa tenha sido criticada pelas feministas, a
f.s.t. pode ser um instrumento importante para 0 progresso da sociedade. Como Gannon
sugeriu:

<«&rom a sociological perspective, they offer us a valuable insight into the way values are formed
within popular culture and, in particular, the ways in which gender roles are constructed. ...the
feminist movement needs to reengage with soap opera and recognize it as a powerful medium
through which to challenge gender stereotypes. ...In conclusion, the soap opera does have the

® Em chin&: = M JU4%. Eram um conjunto de princ pios morais especificamente dirigidas & mulheres
que fazem parte do confucionismo. As tré& obediéncias s&: obediécia ao pai, ao marido e ao filho, as
quatro virtudes s&: a moralidade, o discurso adequado, a aparécia arrumada e o trabalho diligente.

" Foi uma campanha pol fico-ideoldgica iniciada a partir de 1966 pelo ent2b | fler do Partido Comunista
Chin&, Mao, com o objetivo subcontexto de neutralizar a crescente oposiGa que lhe faziam no partido.
A revolugi resultou em 10 anos de estaghagi no campo de cultura e de tecnologia.
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power to significantly shape societal values and ultimately provoke social change. > (Gannon,
2009)
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Cap iulo I1: A indUstria da telenovela chinesa

Desde do inTio do Novo Miléio atéao ano 2010, a televis& tem subido nos
ndices de popularidade, abrangendo neste momento 98% da populag®, em ambiente
doméstico, na China Continental. Conveén referir que a populag da China Continental
€éde 1,37 bilh&s, com 49.68% de cidad&os a viver em ambientes urbanos e 50.32% em
ambiente rural. ®

A televis&® tornou-se assim na Utima déada uma atividade extremamente
popular entre as fam fias chinesas.

Taxa de possessao de televisor familiar na zona urbana/rural do ano 2010

#1.1.1 2010 F2ER 2 EREEZBMUIBEHR

Total £H Zona Urbana g 1) Zona Rural %
Um televisor — &P E (%) 68.3 65.7 69.7
SR VP s
Dois ou Mais RPN 207 323 282
(%)
M £ 3 VAT B W 45
Zero B R LA 20 20 24
(%)
Numero de televisor EPalk:) p‘lﬁrjm ﬁﬁ <
et 00 farllss L3S 135.0 139.0 1328

Tabela 2: Taxa de possess&b de televisor familiar na zona urbana/rural do ano 2010°, traduzida pela

autora

Taxa de possessdo de televisor familiar em regices administrativos no ano 2010

F£1.1.2 2010 FLEEZATBXERFEBRIAEHR

19 g | ARdb 1]k Hh o o = —=
um televisor — & PHH (%) 648 | 763| 87| 04| 744| 615| 85| 696
“E R ULE s
por o tar 34| 210 305| 484| 218 31| 202[ 282
(%)
: S L L
Zero 3 L) 18 18 08 12 38 14 13 22
(%)
O ENIEE R
F AL 1410 1228 151 1650| 1247 1351| 1228 1316
(&)
149 cidades Nordeste Norte Leste ul Centro roeste. Sudoeste

Tabela 3: Taxa de possessb de televisor familiar em regi&s administrativas no ano 2010 traduzida

® Fonte de dado: Boletim do Sexto Censo Nacional de Populaggo, 2010.

pela autora

® Fonte de dado: Anu&io de Televis2 e de Radio da China, 2010.
19 Eonte de dado: Anu&io de TelevisZ e de Radio da China, 2010.
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A indUstria da f.s.t. da China Continental tem seguido um caminho destinto da
dos pa®es ocidentais. Desde a transmiss& da primeira telenovela chinesa Uma
Mordida da Panqueca de Couve®* em 1958, pode referir que esta indCstria passou por 4
fases atéao Sé&ulo XXI. A primeira fase corresponde ao intio do nascimento da
indUstria da telenovela, de 1958 atéao come@@ da “Grande Revolugdo Cultural”, no ano
1966. A segunda fase €caracterizada por uma pausa na expans& desta indUstria e situa-
se entre 1966 e 1976, ano em que termina a “Grande Revolugdo Cultural”. A terceira
fase decorre de 1977 atéao fim do ano 1983, assistindo-se ent& ao renascimento da
indUstria da telenovela. Por fim, a quarta fase vai de 1984 atéa 1999, correspondendo a
maturidade daquela ind(stria (Wu, 1997:11).

Historicamente, o desenvolvimento da f.s.t. chinesa, a partir do novo milénio,
nomeadamente entre os anos 2000-2010, n& pode ser compreendido sem estar

contextualizado no percurso de implantagg dos Mélia.

Na verdade, a f.s.t. e sobretudo as telenovelas adquirem, neste per bdo, um
notével sucesso na grelha da televis& chinesa, marcando o in Tio de uma nova fase no
desenvolvimento dos Mé&lia na China Continental. Segundo os dados estat Bticos da
CSM Media Research, as telenovelas s& o0s programas que obté&n maior popularidade
entre os programas de entretenimento, logo depois dos programas noticiosos. As
telenovelas s&, desta forma, programas indispens&veis na grelha da televisép chinesa e

constituem a forma mais comum de entretenimento no quotidiano do povo chinés.

O desenvolvimento da ind(stria de telenovelas chinesas neste per bdo,
caracteriza-se por dois aspetos. Primeiramente foi estabelecido um cwculo industrial
completo, que se iniciou com a captag® de investimentos, seguindo-se as fases de
producd e de comercializagd® e por fim a organizag® de redes de transmiss&. O
c¥culo industrial em conjung® com o crescimento répido da economia da China
Continental, neste per bdo, promoveu a tendéncia de expans& do mercado, aumentando
0 numero de telenovelas produzidas. No ano 2001, foram concedidos a autorizagd de
publicagd® para, aproximadamente, 8 877 epis&lios. No ano 2005, este nUmero

aumentou para 12 447 episédios, num total de 514 telenovelas. > Atéao ano 2010, a

1 Em chind: — 1341, Foi transmitido em direto pela ent® Estag® televisiva de Pequim (o presente
CCTV), desde o dia 15 de Junho, 1958.

120 estado atual e prevista do desenvolvimento da indUstria de telenovela chinesa, pelo Departamento do
Desenvolvimento da indUstria do escrit&rio filme-televisivo da prov mcia de Jilin, publicada na revista
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producg® anual aumentou para 14 685 episdlios, tornando-se a maior indUstria de

producd e de consumo das telenovelas no mundo (Fan e Jiang, 2010).

2005—2010E4 e H3R S ATIT IR HEEE

12.9% 59% -1.2% 0% 5T

— EUEERE (3 — SR —m— SRR (%)

T BRI S T R R A T A R B

Source : BE 225

220117 ZEEntGroupInc. wwwLentgroup.cn

Gréico 1: Estat Btica das telenovelas chinesas produzidas e autorizadas nos anos 2005-2010"

A cor cinzenta: o nUmero de séies; a cor-de-rosa: o nimero de episd&lios; a linha cor-de-rosa: a taxa de

crescimento de nUmero de episdalios.

Neste contexto, o desenvolvimento da ind(stria de telenovela chinesa tem
manifestado algumas caracter Bticas espec ficas, que vé ser desenvolvidas em seguida,
nomeadamente quanto aos per bdos temporais e temas e & alterag@g®s decorrentes das

mudangs de plataformas tecnol@icas de visualizagg e emisséo.

2.1 Per Ddos e temas das f.s.t.

Estudo de Média de Massa do Norte, Vol. 5 de 2006. Fonte de acesso:
www.media.people.com.cn/GB/22114/50421/77329/5301127.html

13 Fonte dos dados: Administraggb Estatal de R&lio, Filme e Televis& da China. A tabela foi feita por
EntGroup Inc.
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De acordo com os documentos oficiais de Administragi Estatal do Ralio,
Filme e Televis& da China, os temas das f.s.t podem ser divididos em 4 per bdos
hist&icos, em fung dos seus contextos temporais:
a. Antes da Revolug® Xinhai'* (-1911) — per bdo antigo;
b. Da RevoluG® Xinhai atéaFundag® da Republica Popular da China
(1911-1949) — per Ddo early-modern;
c. Da Fundaci da Republica Popular da China atéa Abertura Econdmica™
(1949-1976) — per Ddo moderno;
d. Da Abertura Econdnica até a presente data (1976-) — perpdo

contemporaneo.*®

Alén disso, a fim de responder & necessidades de propaganda pol fica, existe
mais um tipo de tema baseado em acontecimentos hist&icos essenciais, tais como as
revoluges pol fiicos que deram origem afundagéb da RPC.Y’

Para além do per bdo hist&ico, os contedrdos podem ser classificados tendo em
considerag® as temdicas principais que abordam. Assim, pode-se enunciar uma
classificag® com o0s seguintes temas dominantes: revolucion&io/hist&ico; vida
moderna/real Btica; vida militar; vida regional/rural; temas policiais e criminosos; conto
lend&io, entre os outros.

Y Em chiné: 3 Z ¥ fir. A Revolug Xinhai (ou Hsinhai), tambén conhecida como a Revolug de
1911 ou a Primeira Revolugg Chinesa, decorreu de 10 de outubro de 1911 a 12 de fevereiro de 1912.
1> A estratégia de abertura econdémica do ano 1976 foi historicamente considerada uma viragem da
estrutura social da China Continental.

16 Os nomes destes per Bdos temporais neste tese, no contexto da histéria da China, indicam anos
diferentes que a hist&ia mundial.

7 Regulamentos de classificacggb dos temas das telenovelas, a Administragi estatal de imprensa,
publicag®, r&lio, filme e televisé& da PRC,1<%e Maio, 2008. Fonte de acesso:
http://www.sarft.gov.cn/articles/2008/05/01/20080430191753470537.html
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Grdéico 2: As percentagens dos temas das telenovelas chinesas transmitidas no ano 2010 (Fan e Jiang,
2010)

Urbana (moderna):38.1%, revolucion&io (antes da fundag da RPC): 11.2%, contos lend&rios
(antigos): 7.3%, rural (moderna) 7.1%, contos lend&ios (antes da fundacgd da RPC): 6.7%, outros
(antes da fundagg da RPC):4.4%, policiais e criminosos (contemporé&neo): 3.9%, militar

(contemporé&neo): 3.4%, outros: 17.9%

Estes temas ser& posteriormente analisados, com base em exemplos, na parte

emp Tica deste trabalho.

2.2 As mudangas nas plataformas de emiss&: Novos Mé&lia

A medida que surgem novas tecnologias nota-se uma mudan@ inevitével n& s6
no desenvolvimento da indUstria, mas tambén nas audiéncias. Estas est& a alterar os
seus hdbitos de assistir atelevis& migrando da televis& tradicional para 0s novos
Mélia, tais como televis& digital, televisé web, televisé de tempo-real satdite,
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televis@d movel, telemdvel, etc.’® Enquanto os programas de televisd tradicional
mantén um papel estével entre as audiécias com mais idade, os novos Mé&lia vén
adquirindo um lugar popular e crescente entre a nova geraga de audiéncias, em funGo
da sua conveniéncia e versatilidade de acesso e rapidez.

O nascimento e crescimento dos novos Métlia, segundo McQuail, €a revoluGo
das comunicagdes, que mudou “o0 equil Drio do poder” (McQuail, 2003:29), dos Média
para as audiécias, na medida em que as novas tecnologias oferecem mais escolhas e
usos mais ativos, em comparaGg® aos meios tradicionais, nomeadamente a televis&o.
Esta observag® de McQuail estaa ser confirmada nas mudangs em curso na indUstria
chinesa de telenovelas. A chegada das tecnologias dos novos Mé&lia veio alterar a
composiG da audiéicia, mas tambén a forma de produc®, as plataformas de exibiGo
e 0s processos de comercializag®. Os novos Mélia est& a quebrar o monopdio da
televis@® como sendo a Unica agéncia de exibiG e visualizag® de f.s.t., bem como a
mudar radicalmente a estrutura e natureza dos Mé&lia de Massa na China (Luan, 2013).

Segundos o0s dados do vig&imo sé&imo Relat&io Estatstico do
Desenvolvimento de Internet da China publicado por CNNIC'°, o nimero de
utilizadores de internet da China atéao fim do ano 2012 atingiu os a 457 000 000, entre
0s quais 284 000 000 sé& espectadores de v Weos, que corresponde a 62.1% de todos
utilizadores de internet. Este potencial de internet sendo uma nova plataforma de
emiss& deu uma inspiraGg & partes de producg das f.s.t. da China.

Desde o fim da déada 2000 — 2010, a comercializag® das f.s.t. da China
come@u a abordar a plataforma da internet. Segundo a pesquisa de CSM Media
Research, existem 3 formas de emiss& das f.s.t. na internet: emiss& no mesmo per bdo
gue a emiss& na televis&, emiss& nos sites de v Beos antes da emiss&p na televis&, a
produc@ individual pelos sites e a emiss& exclusivamente nos sites (Sun, 2011). Ao
longo do desenvolvimento das novas tecnologia, a indUstria das f.s.t. da China também

vai enfrentar novas oportunidades e novos desafios.

2.3  Aspetos problem&ticos

18 Segundo McQuail (2003), os novos Média tem sido usada desde 1960 e abrange um conjunto
diversificado e em expans& de tecnologias de comunicacg® aplicadas. Contudo, baseiam-se em duas
inovag®s principais: a comunicagi por satdite e o aproveitamento dos computadores.

' China Internet Network Information Center
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Para alén dos aspetos positivos, que vieram acoplados ao desenvolvimento das
novas tecnologias e trouxeram o desenvolvimento aindUstria da telenovela chinesa de
2000 a 2010, perduram alguns aspetos problem&icos nessa mesma indUstria. Salienta,
em primeiro lugar, a producG excessiva e a transmissé limitada, em seguida a caréncia
de criatividade e de ideias originais, advinda da inexisté&cia de pesquisas acadénicas, e

por fim, o ¢ fculo constitu ™o pela censura, supervis& e/ou regulac estatal.
2.3.1 Produc® excessiva e a transmiss& limitada

No que toca ao mercado, observa-se uma realidade Gvia de oferta excessiva,
isto € os pedidos realizados por produtoras e empresas para produzirem telenovelas,
superam as autorizag®s realmente concedidas pelo Departamento de Administragi® do
Estado. Para alén do mais, a producg® finalizada n& encontra espa@ para a
transmiss&. Segundo os dados consultados, dos 14 685 episdlios produzidos, no ano
2010, hacerca de 6 000 episalios que nunca foram exibidos na televis&. Entre 0s
exibidos, apenas 3 000 preencheram o hor&io nobre das emiss@s televisivas e as
maiores audiéncias centraram-se em cerca de 600 episalios, 0 que corresponde a menos
de 5% da producG®o total.

Estes resultados advén da indUstria da telenovela n& possuir um planeamento e
um investimento adequado a esse planeamento. No ano 2010, o capital investido para a
producgd das telenovelas totalizou mais de 6,3 bilhées RMB?°, mas o valor arrecadado
com a emiss& e difus& destes produtos né& ultrapassou os 17 milhés RMB (Fan e
Jiang, 2010).

A exibiG das telenovelas que foram produzidas decorre de uma seleGo onde
impera a necessidade de manter uma ideologia estatal, existindo assim uma
concorréncia entre a necessidade do mercado e a fidelidade aideologia governamental.
Enquanto algumas telenovelas s& selecionadas, obrigatoriamente, por se adaptarem a
ideologia estatal, outras foram escolhidas tendo em consideragi a capacidade de captar
maiores audiéncias. Assim, em concord&cia com as orientag®s que imp&m aos
contetdos das telenovelas a fung® de propaganda e divulgagd® polfica, os canais

estatais s& obrigados a dar prioridade & telenovelas que abordem temas de vida

2 A taxa mélia de intercambio entre o euro e 0 RMB no ano 2010 foi de 1:8.9712.
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militar/revolucion&io?', enquanto os canais regionais tendem a focalizar-se nos mdices
de audiéncia. Por esta raz&, 0s canais regionais tendem a atender & necessidades do
mercado de entretenimento, incluindo, por exemplo, nas suas grelhas de programacG,

not Tias sobre atores famosos (Yin, 2007).

2.3.2 Capacidade criativa e originalidade

O processo de comercializagd da televis@ chinesa sOse iniciou na déada de
80, enquanto esse processo, na maior parte dos pa ges ocidentais, se efetivou na desada
de setenta, aproximadamente 10 anos antes (Yin, 2007). A abertura econ@nica na China
Continental, que se iniciou em 1976, promoveu um crescimento econ@mico ré&ido e
mudan@s no contexto social. A esta situag® n& fugiu a indUstria da telenovela que,
para atingir um mercado maior de audiénicia, aumentou rapidamente a produG®
descorando a qualidade do produto. Por exemplo, entre 2000 e 2010, surgiu uma grande
quantidade de telenovelas que abordaram temas “vermelhos”, apresentando narrativas
pouco criativas e quotidianos semelhantes. Estas produg®s suscitaram muitas cr ficas
do publico e desacreditaram a indUstria de telenovelas (Fan e Jiang, 2010).

Salienta, contudo, que, com a mudan@ gradual da estrutura social, hauma
tendéncia significativa para que a for@ do mercado seja cada vez mais dominante,
subjugando assim o controlo exercido pela ideologia estatal. Desta forma, a necessidade
de lucrar, a ideologia torna-se, também, um produto consum wel.

Nesse sentido pode parafrasear Hall:

<A second development is the attempt to return to the terms of a more classical “political
economy” of culture. [...] This position insists that the economic processes and structures of
cultural production are more significant than their cultural-ideological aspect: and that these are
quite adequately caught in the more classical terminology of profit, exploitation, surplus-value
and the analysis of culture as commodity. It retains a notion of ideology as Talse consciousness™.

>(Hall, 1980a: 70)

2.3.3 Necessidade de desenvolver pesquisa

Sendo uma ciécia nova, os Estudos sobre os Md&lia na China Continental s&

muito limitados, n& tendo ainda merecido atenG suficiente para se constitu fem como

2L “Mainstream” ndo igual ao tema revoluciondrio histérico -Argumentou Administracgb Estatal de
R&lio, Filme e Televiséb da China. Fonte:
http://www.csm.com.cn/index.php/knowledge/showArticle/ktid/1/kaid/106
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uma disciplina de estudos acadénicos. Se comparar 0 desenvolvimento acelerado da
indUstria da comunicagd® de massas, com o desenvolvimento dos estudos sobre esta
aea, pode concluir que hauma enorme disparidade entre ambos: a indUstria tem-se
desenvolvido rapidamente enquanto as andises e o0s estudos sistemdicos e cient Ficos
sobre a comunicag® de massas sé& insuficientes e frageis. A explicagd® para esta
discrep&ncia estanos contextos que condicionam a pesquisa cient fica sobre 0os Média,
nomeadamente os geogré&icos, econdmicos, pol ficos, etc.

Na China Continental, onde a primeira pesquisa sobre audiéncias se realizou em
1986, sO existem duas empresas comerciais de pesquisa de audiéncias televisivas, a
CSM Media Research “’e a ACNielsen. Pela sua colaboragg com o governo chinés, a
CSM possui 85% do mercado, isto €a maior fatia ®, fazendo com que a ACNielsen
anunciasse a sua retirada no in €io de 2009.%*

Enquanto coexistiram estas duas empresas surgiram dlvidas sobre os resultados
estat Bticos apresentados, visto serem diferentes. Na altura, foram descobertos atos de
suborno perpetrados por alguns canais de televis&, com vista a apresentarem melhores
fdices de audiécia, 0 que se tornou um enorme escéandalo de fraude. > Por
consequéncia nd& ha pesquisas confidveis relativamente aos ndices de audiéncia,
fazendo com que a indUstria e 0 mercado de telenovela na China n& possam retirar

ilages e orientag@®es para o seu desenvolvimento (Yin, 2007).

2.3.4 Censura, supervisép e/ou regulacG®

Segundo Cazeneuve, a censura € no sentido restrito do termo, a obrigag,
imposta pela autoridade ptblica, de Ihe serem apresentados, a fim de os submeter ao seu
controlo antes da publicag®, todos os escritos e obras. Este controlo tem como objetivo
suprimir, interditar ou modificar, no todo ou em parte, contedros considerados pouco
amigadveis a autoridade institum@a. Em sentido amplo, a censura designa todos os
obst&ulos, freios, entraves e oposig®s que visam impedir “ <a livre comunicaggo de

pensamentos e opinids>; qualquer que seja a sua natureza, raz& ou causa, té&nica,

22 CVSC-SOFRES Media Research

% Previsad e Situagd Atual do Mercado de Pesquisa de hdice de Audiéncia Televisiva da China. Fonte:
http://news.xinhuanet.com/zgjx/2009-01/10/content 10630340 2.htm

4 ACNielsen Retirou-se da China. Fonte: http://style.sina.com.cn/news/2009-02-13/082933828.shtml

% Canais de Satdite Subornam Clientes, Fraudes de hdice de Audiéncia. Fonte:
http://media.people.com.cn/GB/12020844 .html
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me&odo ou manifestagg e seja qual for o nwvel ou momento em que se verifique a
intervenGEd no processo da comunicagid” (Cazeneuve, 1996:49).

No contexto polfico da China Continental, a censura e a supervis& pol fica,
realizadas sobre a televis& e a indUstria das telenovelas, té&n vindo a entravar o grande
esfor@ de desenvolvimento realizado pela indUstria. Neste sentido, a produG® de
telenovela chinesa tem sido considerada uma “meia indUstria sob a supervisé do
governo” (Yin, 2007). O governo chinés tem visto a telenovela como um instrumento de
propaganda pol fica para promover ideologia estatal e por esta raz& a indUstria de
telenovela tem estado sempre sob controlo do estado.

O controlo do estado abrange quatro dimens&es:

1. Autorizag® para que determinadas entidades possam produzir — esta
autorizag® tornou-se necess&ia no ano de 1986 e € concedida pelas
administrag®s governamentais.

a. Existem dois tipos de autorizag®: permanente e provis&ria. As
entidades que conseguem autorizag®s s& sempre as entidades
estatais sujeitas ao controlo do governo e do partido. Qualquer
entidade sO pode executar a producg@® de telenovela quando tiver
obtido a autorizaG.

2. A autorizag® para a introdug® de determinados temas — 0s temas das
telenovelas devem ser obrigatoriamente aprovados pelo Comitédas Artes
Televisivas da China.

a. O Comitééresponsavel por dar aprovaGg aos temas das telenovelas,
tendo em conta a situacg@ pol fica do momento.

3. A autorizag® para emissé nos canais — todos os canais televisivos da
China Continental s& suportados pelo governo central ou governos locais.

a. N& s& permitidos capitais estrangeiros nos negc&ios dos canais
chineses, nem podem criar canais comerciais. Segundo Regulamento
Administrativo de R&lio e de Televisé (1997) concedido por
Administracgd Estatal do Ralio, Filme e Televis& da China.

b. “Canais de r&lio e de televisé devem ser estabelecidos por
departamentos administrativos municipais do governo de RPC, [...] €
proibido qualquer outro entidade ou pessoal a estabelecer canais de

radio ou de televisdo. [...] E proibido estabelecer canais de rddio ou
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de televiséo de capital exterior, de joint-venture ou de operaGo

parcial exterior.”?

c. As telenovelas s& podem ser emitidas depois de passarem pela
supervisa dos departamentos governamentais de divulgaG.

4. A supervisd/regulacg® durante a emissé@ — 0s departamentos do governo
central e dos governos locais s& respons&veis por analisar as telenovelas ao
longo da sua emiss@ e podem impedir a sua exibig® alegando problemas
pol ficos provaveis. Caso seja necessaio, podem ser utilizados mé&odos

administrativos com vista a suspender a emiss&b das telenovelas.

Por exemplo, Administragg Estatal do Ralio, Filme e Televisé da China
suspendeu a emiss& em todos canais regionais de satéite da f.s.t. Meteor Garden no
ano 2002, quando esta s&ie chegou ao pico da sua popularidade; No ano 2004, proibiu a
emiss& das f.s.t. de temas criminosos de assassinato e/ou de violécia; desde janeiro de
2007, os canais de satdite sOpodem emitir as f.s.t. de tema mainstream?’.%

O crculo de produGg@-emissé estacompletamente sob o controlo do governo,
sendo que a indUstria deve-se adaptar & necessidades pol ficas estatais (Yin, 2007). Por
outro lado, atéadata presente, ainda n& foi proposto um sistema de classificagd
relativo aos conteldos das telenovelas, nem regras de classificagg® normativas para a
televis&, tais como as que existem no mundo ocidental.

Estes aspetos criticados aqui, provavelmente n& se limitam aos anos de 2000 a
2010. Na verdade, estes problemas s& recorrentes pois constituem uma continuidade
que tende a perpetuar-se no futuro. N& s& problemas apenas desta déada, nem
pertencem exclusivamente aindU(stria de telenovela, sé provavelmente problemas que
existem em todos os meios de comunicag® na China Continental. As causas destes
problemas té@n, provavelmente, a sua origem em v&ios campos, nomeadamente cultural,

social e polfico. As consequéncias dos problemas tambén podem, por essa razd,

% Traduzido pela autora. Artigo original: 2512 | #H & . BAEHE. RAEXHTH LN REUF
I RERAATEER TR, K BE R E A AR XA BEM L E NRBUN B ATEER 1%
S HAARATEA AN NS RSL G G . EERAEIERIANEEE . P S REEMN
TAGIERE R G, G,

Fonte de acesso: http://www.sarft.gov.cn/articles/2003/10/21/20070922142857170492.html

*” Mainstream: Indicam as f. s. t. que promovam os valores nacionais e ideologias estatais.

*® Proibigfes supostas por Administracgb Estatal do R&dio, Filme e Televis&b da China, 11 de julho,
2007. Fonte de acesso: http://news.qq.com/a/20070803/000137.htm
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estender-se a vaias aeas. Em resumo, estes aspetos cr ficos devem ser contextualizados

de forma mais ampla e profundada, tendo em consideraGg as suas diversas dimensces.
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Parte 2. As f.s.t. da China entre 2000 -2010

Depois de resumir as teorias sobre a televis&, as telenovelas e analisar a
indCstria de f.s.t. chinesa na primeira parte, a segunda parte do presente trabalho
pretende, no primeiro lugar, relacionar as teorias referidas na Cap iulo I com os casos
espec Ficos e assim combinar as teorias com a préica; no segundo lugar, relacionar os
conhecimentos da ind(stria de f.s.t. do Capiulo Il com as andises de ponto de vista

sociocultural e com as metodologias emp Ticas qualitativas.
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Cap tulo I11: A vida refletida no ecra

Este cap fulo tem como objetivo descrever e analisar quatro produtos chineses de
f.s.t. emitidos entre 2000 e 2010. A escolha destes quatro exemplos deve-se ao facto de
constitu fem produtos que refletem aspetos da sociedade chinesa e abordarem tem&icas
populares e t picas. Na sua traduGa inglesa, os t fulos s&: Laughing in the Wind (2001),
Drawing Sword (2005), Countryside Love (2006) e Dwelling Narrowness (2009).

Tendo em consideragg® 0 enquadramento te&ico apresentado na Parte I, os
exemplos s& analisados em funG® dos seguintes aspetos: 1. Representagd social e
representacgd® de mulher; 2. Identificag® nacional e valores nacionais; 3. Narrativa
melodramdica e ideologia de cultura de massa; 4. Identidade cultural, ficGa e fantasia
melodramdica.

Dada a natureza especfica de cada produto de f.s.t., cada um dos tiulos
apresenta aspetos particulares na andise. Assim, em funG das caracter ¥ticas de cada
tiulo, ser&dada mais enfase a determinados tépicos em detrimento de outros, e como
consequéncia, a andise e a interpretag® dos aspetos particulares de cada um dos
produtos.

Em seguida, cada tiulo vai ser apresentado tendo em conta o ano da sua

exibiG.

32



3.1 Laughing in the Wind (2001)29

Figura 1: Cartaz de Laughing in the Wind

Laughing in the Wind &o primeiro seriado televisivo de Wu Xia® produzido pelo
canal estatal - CCTV. Ele contén 40 episdalios, estreou-se no canal CCTV-8 em 2001.
O enredo baseou-se na novela ficcional de mesmo tiulo da autoria de Jin Yong®,
publicada primeiramente no jornal Ming Pao®, no ano 1967. O tiulo original em chinés,
significa, literalmente, “viver uma vida despreocupada num mundo desordenado (o
mundo de arte marcial) .

A novela liter&ia foi reeditada vaias vezes e teve adaptaGgi para o cinema e
para a televis&, principalmente na regi& de Hong-Kong e de Taiwan. O autor de
Laughing in the Wind sempre localiza as suas obras num determinado per bdo temporal,
mas esta obra, apesar de se basear num contexto temporal antigo, n& possui uma marca
temporal aparente, nem qualquer reflexo de acontecimentos hist&icos ou de

 Em chinés: {031,

% Em chinés: ® Ak

31 Em chinés: 4x/#.0 seu nome original Louis Cha Leung-yung (7 K %) (1924-)
2 Em chinés: B},
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personagens hist&icos reais. O autor justificou esta quest& no p&-escrito da novela:
“ (o objetivo da novela) €descrever caracter gticas semelhantes dos atos politicos...
estes acontecimentos podem ocorrer em qualquer dinastia e em qualquer grupo
pol fico. ” %

O her@ desta ficgo seriada, Linghu Chong, €um jovem cavalheiresco, que
pertencia asecg® de Huashan. A secG® de Huashan, na altura fazia parte de uma
Alian@ que englobou cinco sec@®s nomeadas por as montanhas famosas espalhadas na
China. Esta alian@ chamou-se AlianG da Espada das Cinco Montanhas (Partidos de
Cinco Montanhas) **. O instrutor de Linghu, Yue Buqun e a esposa, Ning Zhongze,
tinham-no criado como seu filho. A filha do casal, Yue Lingshan, namorava com
Linghu.

Na altura, havia severas contendas entre os partidos ortodoxos (Partidos de
Cinco Montanhas, Partido de Shaolin®®, Partido de Wudang®, etc.) e os partidos
demon &icos (Partido de Riyueshen®’, nomeadamente o partido “diabélico™). Como tinha
um temperamento aberto, generoso e voluntarioso, Linghu aceitou ajudar a entregar o
livro musical, Laughing in the Wind, de um anci& do Partido de Riyueshen a um | @er
do Partido de Cinco Montanhas. Durante esta miss&v, ele conheceu pessoas dos partidos
“ndo — ortodoxos” e envolveu-se nos conflitos entre os dois lados. Em simult&eo,

tornou-se especialista em artes marciais Dugu-Jiujian®.

Figura 2: Linghu Chong, jovem cavalheiresco, livre,
generoso e voluntarioso. Pertencia ao partido

Huashan, depois foi expulso. Aprendeu Dugu-Jiujian.

Entretanto, ele conheceu a “Santa Senhorita”, Ren Yingying — a filha do | der

antigo do Partido de Riyueshen, quem estava no grande poder ao liderar o Partido; e a

%% Louis Cha Leung-yung (1980) Postscript de Laughing in the Wind, publicado em Laughing in the Wind,
edic de 1980, Ming-He, Hong-Kong.

% Em Chinés: T 581K

% Em Chinés: /b FRIR.

% Em chinés: 247K,

S Em chiné: H H ¥

%8 Em chinés: 29151
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jovem monja da SecG@® Hengshan, Yi Lin. As duas ficaram imediatamente apaixonadas.
Ao mesmo tempo, ele foi mal-entendido por ter um envolvimento com pessoas “nao —
ortodoxas”, suspeitas de roubar o livro de arte marcial do seu instrutor. Por esta razao
Linghu foi expulso da SecG® Huashan por Yue Bugun. Sua namorada, Yue Lingshan,
também se afastou e come@u a namorar com Lin Pingzhi, outro aluno de seu pai, cujos
pais tinham sido mortos pelo | der do Partido Qingcheng, Yu Canghai, que roubou o
Manual da Espada Pura ** — um livro antigo de instrugs de artes marciais, herdado

pela fam fia de Lin Pingzhi e que continha as mais sofisticadas ténicas.

Figura 3: Ren Yingying, Santa Senhorita do Partido Riyueshen,

filha de Ren Woxing, conhecedora de arte marcial avancada.

Figura 4:Yi Lin, monja da Secg@® Hengshan, foi salvada por

Linghu Chong e ficou apaixonada por ele.

/

/4

Porém, a batalha entre o lado ortodoxo e o lado demon ®co era muito mais

G

L/

complicado do que inicialmente parecia. Durante as aventuras depois de ser expulso,
Linghu descobriu os planos do | @er corrupto do Partido das Cinco Montanhas, Zuo
Lengchan. O objetivo deste | der na unid das cinco secg®s da Aliang foi alcanG@r um
maior poder, para depois controlar os partidos de Shaolin e de Wudang. Entretanto,

Ling Pingzhi, herdeiro do Manual da Espada Pura, prometeu vingang para os pais.

% Em chiné: BEAL &1L,
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Figura 5: Lin Pingzhi, herdeiro de Livro de Espada Pura. Os pais

foram assassinados por tentarem proteger o livro.

Figura 6: Yue Lingshan, filha de Yue Bugun, namorou com Linghu
Chong e depois casou com Lin Pingzhi. Finalmente foi morta por
Lin Pingzhi.

O pai de Ren Yingying - o antigo I der de Partido Riyueshen, Ren Woxing,
perdeu o seu estatuto h&al2 anos e esteve preso, pelo seu subordinado Dongfang Bubai,
secretamente numa pris&. Linghu, ao ter conhecimento deste facto, ajudou Ren
Woxing a fugir da pris& e em conjunto com o assistente de Ren Woxing derrotou
Dongfang Bubai. Em seguida descobriu-se que este era auto castrado, para melhor
praticar as artes marciais, segundo preconizava 0 Manual de Girassol, que integrava o
livro de Arte de Espada Pura, que tambén preconizava a autocastraGio.

Tendo sempre um esp Tito nobre, Linghu salvou a SecG® Hengshan durante um
ataque liderado por Zuo Lengchan e combinou com os | @leres de Partido Shaolin e de
Partido Wudang competirem pela lideran@ da Alian@ dos Cinco Montanhas. Ele
considerava que poderia ganhar esta competiG®, pois era um ex mio praticante das
artes marciais e assim estabelecer a paz no mundo entre os praticantes desta arte.

Surpreendentemente, na competiG®, Yue Buqun revelou a sua sinistra ambiGo
escondida de liderar a Alian@ dos Cinco Montanhas, para a qual se tinha preparado e
auto castrado, segundo os ensinamentos secretos do Manual da Espada Pura. Mas Lin
Pingzhi também se tinha auto castrado seguindo os ensinamentos do livro para se poder
vingar do assassinato dos pais. Por fim, consegue matar Yu Canghai, mas fica cego na
batalha. Sabendo que o Yue Bugun tinha um plano antigo para lhe roubar o livro, Lin

Pingzhi resolveu matar a sua nova esposa, Yue Lingshan, que era filha de Yue Buqun.
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Ap& 0 sucesso da vingan@ e vaios anos de sofrimento, Lin Pingzhi endoideceu e

acaba por morrer.

Girassol e fez auto castragg. Em seguida tornou-se afeminado e

retirou-se para a sua quinta secreta. Foi morto por Ren Woxing.

Figura 8: Yue Buqun, chefe da Secg@ Huashan, instrutor de
Linghu Chong e Lin Pingzhi. Fingiu ser um homem de honra

mas na verdade era &ido e traigeiro.

Embora Linghu tenha ajudado Ren Woxing a recapturar a posig® do | der do
partido de Riyueshen, ele n& concordava com a sua maneira controladora e rejeitou o
convite para ser seu assistente. Durante o combate entre Yue Buqun e Ren Woxing, que
decidiu quem seria o grande | fler do mundo das artes marciais, Yue Buqun foi morto.
Ren Woxing tambén morreu de repente, no momento em que acedia, finalmente, ao
sucesso. Com a paz tempor&ia que se estabeleceu Linghu Chong e Ren Yingying

casaram-se e retiraram-se do mundo da arte marcial.

Aspetos de andise:

Esta f.s.t. tem valor no sentido de preservar e continuar a cultura antiga,
nomeadamente heran@s art gticas, como o teatro e a literatura antigas. Por isso, vai ser
analisada em funGga de dois elementos centrais: o conto lend&io e a identidade cultural

(3.1.1.) e a ficG® e a fantasia melodramdica (3.1.2.).

3.1.1 O conto lenda&io e a identidade cultural: 0 mundo de Wu Xia
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A cultura de Wu Xia apresentada neste e em outros produtos medi&icos da
China, estamundialmente conhecida pela palavra kung-fu*. Kung-fu éa designagd das
téenicas de arte marcial, enquanto Wu Xia representa o esp Tito acima das té&nicas, que
€menos conhecida fora da comunidade da | mgua chinesa. O esp Tito de Wu Xia abrange
diversas regras morais e tradicionais, tais como o bem e o mal, a proteG do pa s contra
as invas&es, o respeito pelos pais e instrutores, a ajuda ayqueles que est& necessitados, 0
exercTio da justi@ pelo uso da arte marcial, a eliminagg® do que € perverso, entre
outras situag®s.

Nas novelas e nas f.s.t. que abordam Wu Xia, €constru o um mundo idealista
que respeita o esp Tito da palavra, de uma forma completamente irreal. Neste ambiente
s& construmas personagens apaixonadas pela arte marcial que praticam as artes
marciais de kung-fu de forma praticamente inveros mil. Em simult&oeo e respeitando o
esp Tito de Wu Xia, apresentam uma noG restrita e clara do bem e do mal, segundo
regras morais tradicionais chinesas. Estas regras morais e valores também podem ser
vistos como a essécia do espirito nacionalista. Por exemplo, vaias obras de Wu Xia
s& baseadas num contexto hist&ico de guerra e na luta contra a invasép exterior. Esses
herdGs notaveis p&m a dignidade do pa¥ acima da sua prdpria seguran@, o que lhes
confere um estatuto superior ao homem comum.

No mundo de Wu Xia s& abordados vaios aspetos da cultura chinesa: a
literatura, a ciéicia, a medicina, os rituais, a musica, a cozinha, etc. Saliente-se neste
aspeto o papel da televis&, que atraveés da imagem, permite que pessoas que n& leram
0s contos lend&ios possam visualizar esses elementos culturais. Se atéao advento da
televis& a cultura era transmitida de forma oral ou em papel, para quem sabia e podia
ler, a televis& vai dar a ver de uma forma mais palp&vel e real Btica pela imagem. Hoje
em dia, por meio das imagens na tela, os aspetos culturais surgem de uma forma
completamente diferente: mais simult&nea, mais v vida, mais f&il para os que n& tem
acesso ou condicg de ler ou ouvir o conto original. Neste sentido, a televis& e a f.s.t.
tén oferecido uma nova plataforma de vivéncia dos contos lend&ios antigos,
contribuindo para a manutenG das tradig®es culturais.

Essas imagens também contribuem para uma nova forma de imaginagg. Antes
do aparecimento do cinema e da televis& cabia aimaginagd de cada um, construir a

aparécia das personagens e imaginar as lutas das artes marciais. Com o

“ Em Chiné: I k.
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desenvolvimento dos dispositivos anteriormente referidos deu-se uma homogeneizaGo
da imaginagi referente acultura tradicional e tornou-se poss vel representar as artes
marciais e 0s seus truques mayicos, tal como surgem em Laughing in the Wind.

Em termos de identidade cultural, o sucesso desta telenovela tambén efail de
compreender. Segundo Wolton, a cultura €& tradicionalmente reconhecido em dois
sentidos, num primeiro sentido, engloba os valores, as representagg®s, os smbolos
comuns partilhados, num segundo sentido, mais restrito, designa os conhecimentos e 0s
saberes transmitidos (Wolton, 1994:184).

Nesta f.s.t. a representag® da cultura tradicional chinesa estapresente em todos
os detalhes. Por exemplo, na forma de utilizagg da linguagem, nas roupas, nos
penteados, nos rituais, nos mé&odos de aprendizagem, no estilo de habitagg® e na
decorag®, mas sobretudo, na arte marcial chinesa. Acresce que a maquilhagem de
Dongfang Bubai é&semelhante amaquilhagem usada nas peras de Pequim*'; a té&nica

de “mudar-de-cara™* de Yu Canghai, era uma antiga acrobacia da regi& de Sichuan,

sendo que a personagem também utilizava o sotaque de Sichuan na telenovela.

Figura 9: Maquilhagem de Dongfang Bubai Figura 10: “Mudar-de-cara” de Yu Canghai

* Em chinés: 5UJ#l. Euma forma de teatro tradicional da China, que combina musica, performance vocal,
m imica, dan e acrobacia.
2 Em chinés: 22 .
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Como jafoi explicado na Parte |, a cultura antiga chinesa foi preservada através
de mil anos de hist&ia, num ambiente préprio e isolado, sem sofrer grande impacto da
presen@ de estrangeiros colonizadores, o que lhe possibilitou um desenvolvimento
natural. Em Laughing in the Wind pode-se ver que foram englobadas as herancs de
vaias escolas de pensamento e religid&: o Budismo, no Partido de Shaolin; o Taoismo
no Partido de Wudang; o Confucionismo representado pelos Partidos de Cinco
Montanhas, etc. Por detr& de tudo isto est&a esséncia e o valor da cultura, permitindo
que a audiéncia se possa identificar com elementos de uma cultura. Neste sentido, a f.s.t.

exerceu a funG de identificaga cultural.
iv ‘ -

Figura 11: Jogo de Go™

A definicd de identidade no campo de cultura, segundo Hall, procura em
primeiro lugar identificar “um verdadeiro eu” e em seguida a pertenga a um grupo ou
comunidade, com uma cultura e uma hist&ia comuns. No campo da comunicagg de
massa, a identidade pode ser vista como uma forma de “produ¢do” que nunca esta
acabada na representag, mas sempre em processo (Hall, 1990: 222). Num contexto
temporal de p&-moderno, a identidade cultural tem surgido como uma oferta da
comunicagd® de massa, construindo identidades atraveés da producg® de significados,
com 0s quais as pessoas se podem identificar através de imagens e narrativas que ligam
0 presente ao passado (Hall e Gay, 1996: 613), mesmo que este seja imagin&io.

* 0 Go éum jogo de tabuleiro que teve origem na China hamais de 4 mil anos.
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Figura 12: Arte marcial de espada

Hall tambén argumentou que a identidade cultural n& €apenas um assunto de
“quem somos”’; mas também um outro significado de importancia equivalente que ¢

“em quem nos nos tornamos”, COMO escreve:

<Cultural identity, in this second sense, is a matter of “becoming " as well as of "being’. [...] they
undergo constant transformation. Far from being eternally fixed in some essentialized past, they
are subject to the continuous “play~ of history, culture and power. Far from being grounded in a
mere “recovery” of the past, which is waiting to be found, and which, when found, will secure our
sense of ourselves into eternity, identities are the names we give to the different ways we are
positioned by, and position ourselves within, the narratives of the past.>»>(Hall, 1996: 212)

Portanto, estes temas que abordam a identidade cultural, tratados repetidamente
na f.s.t. e visualizados pela audiécia acabam por refor@r e reconfigurar a identidade
cultural do povo.

Numa sociedade em constante mudan@, o ptblico €obrigado a aceitar e a
adaptar-se sempre a novos modos de vida. Por outro lado as tensCes da globalizaG e
as novas ferramentas informdicas t@n colocado em quest&v as identidades individuais e
coletivas. Consequentemente, os individuos buscam incessantemente o “verdadeiro eu”,
isto ¢ “quem sou eu” e “em quem me vou tornar”. Esta busca encontra na fs.t.

abundantes elementos que permitem aos recetores encontrar alguma seguranQ,
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nomeadamente em imagens televisivas, linguagens, musica e outros Tones que marcam
os caracteres comuns da “comunidade cultural”.

Como jafoi mencionado no cap iulo anterior, a China, apesar de ter sido palco
de vaias guerras e ter tido algumas regi@s colonizadas por pases ocidentais e pelo
Jap&, nunca teve a sua cultura ou as suas tradig®s eliminadas. Neste sentido, a
tradicg® e a cultura na China s& insepar&veis e com forte componente simbdica, o que

permite assumir um “nés” diferente dos “outros”.

3.1.2 Ficc e fantasia melodramdica: kung-fu

Ao contrario do género “realistico”, Laughing in the Wind pertence ao género
“fantasioso”. Como na China ndo se aprecia f.s.t. de tema realistico que apresentem
dramas exageradas, contrariamente, os temas de conto fantasiosos s& muito apreciados
por envolverem uma fantasia melodramdica. Isto & neste tipo de enredo compreende-se,
apartida, que a hist&ia €irreal e que nem as artes marciais, nem a hist&ia tén uma
IGyica estrita. Assim este contexto pode oferecer mais espa@ de imaginag® e de

fantasia. E como escreve Ang, o prazer da fantasia ao assistir melodramas reside:

«/[...Jin its offering the subject an opportunity to take up positions which she could not assume
in real life: through fantasy she can move beyond the structural constraints of everyday life and
explore other, more desirable situations, identities, lives. In this respect, it is unimportant
whether these imaginary scenarios are Trealistic” or not: the appeal of fantasy lies precisely in
that it can create imagined worlds which can take us beyond what is possible or acceptable in
the Treal "world.>(Ang, 1996:79)

Neste caso, Laughing in the Wind tem oferecido grande prazer, através da sua
narrativa extremamente ficcional. Em primeiro lugar, o contexto temporal traz um
espaq ilimitado de imaginaG, em seguida as capacidades marciais das personagens
s& inveros meis, por fim as aventuras do herG s&, sobretudo, improvaveis, mas ao
mesmo tempo sedutoras e atraentes. Todos estes aspetos refletem o desejo escondido da
massa que quer colocar-se no lugar do herd, fazer o que ele fez, viver como ele viveu,
experienciar as suas aventuras. Este desejo lidera a fantasia e torna-a numa realidade

para o telespectador, como Ang explicou:

«4n line with psychoanalytic theory, fantasy should not be seen as mere illusion, an unreality, but
as a reality in itself, a fundamental aspect of human existence: a necessary and unerasable
dimension of psychical reality. Fantasy is an imagined scene in which the fantasizing subject is
the protagonist, and in which alternative, imaginary scenarios for the subject’s real life are
evoked. Fantasizing obviously affords the subject pleasure, which, according to the
psychoanalysts, has to do with the fulfilment of a conscious or unconscious wish. > (Ang,
1996:78)
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3.2 Drawing Sword (2005)44
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Figura 13: Cartaz de Drawing Sword

Drawing Sword foi primeiro exibida no canal do CCTV em setembro de 2005,
obteve grande sucesso no ano 2006, quando foi premiado com o “Grande prémio de

>4 A hist@ia foi adaptada com base na novela do mesmo nome, da autoria de

Fengyun
Du Liang ®®. A narrativa da novela atravessa véias fases histcricas da China
contemporénea, come@ndo pelo perbdo da Segunda Guerra Sino-Japonesa *’
seguindo-se a Segunda Guerra Civil entre o Partido Comunista da China (PCC) e o
Partido Nacionalista Chin& (PNC)*, a Guerra da Coreia®, e, finalmente, a Grande
revolug® cultural da China. A novela relata a hist&ia de vida de um oficial do exécito
do PCC, Li Yunlong. Trata-se de uma figura fict€ia mas baseada num herG
revolucion&io real do per bdo da guerra Sino-Japonesa, chamado Wang Jinshan®®. A
telenovela adotou parte da sua hist&ria, desde a guerra Sino-Japonesa atéa fundagi da
Reptblica Popular da China.

Embora, sem uma educag escolar, Li Yunlong desenvolveu estratégias de
batalha e capacidades de lideranG e de motivar os soldados. A vit&ia que obteve contra

o forte exécito japon&, o Sakazakii, chamou atenG do quartel general do PCC. A

“ Em Chinés: 7261

45 Drawing  Sword  foi  premiado de  “Grande  prémio de  Fengyun’. Fonte:
http://yule.sohu.com/20060606/n243595876.shtml

*® Du Liang(em chiné: #{ %), 1954-, nome original Yang Zhan(em chin&: #; Jit), escritor
contemporé&oeo chiné.

*" Nos anos 1937 - 1945, antes e durante a Segunda Guerra Mundial.

*® Nos anos 1946 — 1949.

** Nos anos 1950 — 1953.

%0 protdipo de Li Yunlong & Wang Jinshan (1915 — 1978), nome original Wang Wenshan, foi
designado vice-general no Exé&cito de Libertagg Popular no ano 1955.
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vit&ia decorreu da sua imensa autoconfian@ e teimosia, agindo sempre em funG® do
seu instinto e contra as ordens do seu superior. O seu chefe teve de admitir o talento
militar excecional de Li Yunlong. Ao mesmo tempo, Li Yunlong era pré&imo dos seus
subordinados, que acabaram por ser amigos e camaradas fi@s. Durante vaias batalhas,
esteve em contacto com outro chefe militar do Exécito Nacional Revolucionaio
Chin& do PNC, Chu Yunfei. Os dois colaboraram e confrontaram-se vaias vezes
durante a guerra, segundo as estraté&jias dos quarteis de ambos lados. Durante as
diferentes situages de guerra, a relag entre os dois foram mudando, ora cooperativas,
ora competitivas ou atéagiram como inimigos. No entanto, dado o mUiuo respeito pelo
talento um do outro, constru fam uma amizade especial. No fim da novela original, ap&
a fundag® da Republica, a relagg cooperativa entre 0 PCC e o PNC desfez-se e Li
Yunlong foi perseguido durante a Grande Revolug@® Cultural, tendo-se suicidado no

ano 1968. Mas estes cap fulos finais da novela né fazem parte do enredo da adaptaGo

televisiva.

Figura 14: Li Yunlong, o primeiro protagonista. Foi comandante
regimental do Frente N@ 4 do Exécito Vermelho *'e da Divis&d
Individual N2129 do Exército Caminho Oito®* do PCC. Foi o | fler
da Nova Segunda Divisé do Exé&cito do Campo Zhongyuan,*

durante a guerra de libertag&o.

Figura 15: Chu Yunfei, o | @er de elite do PNC, foi comandante do
regimento do Exécito Jin-Sui, durante a Guerra Sino-Japonesa. Foi,

simultaneamente, amigo e oponente de Li Yunlong..

Figura 16: Zhao Gang, comiss&io polfico da Divis& Individual
N<129 do Exé&cito Caminho Oito, colega e amigo de Li Yunlong. Foi

um universit&io idealista e franco, conhecedor das teorias Marxistas.

L Em chiné: 1.PY 5 1 4.
2 Em chin&: \J% %.
53 Em chinés; w57 B % 2.
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Figura 17: Ding Wei, subordinado de Li Yunlong, com grande

capacidade estrat&yica e excelente combatente.

Figura 18: Kong Jie, subordinado de Li Yunlong.

Figura 19: Wei Dayong, chamado o “Monge”, perito em arte

marcial, foi o seguran@ pessoal de Li Yunlong.

‘f”‘\

S |
Tal como acontece com a telenovela latino-americana, o recurso desta hist&ia &

constante e constitui uma teméica inesgotével na ind(stria da China. O tema foi
amplamente utilizado no cinema, antes da emergéicia da ficG& seriada na televis& e 0s
argumentos incidiram, preferencialmente, nas revolugi®s contemporéneas. Pode
analisar esta temdica hist&ica apartir de duas perspetivas: as que se debru@m sobre
figuras e acontecimentos hist&icos e as que abordam de forma ficcionada a temdica

hist&ica.

1. As primeiras relatam de forma convencional os acontecimentos hist&icos, desde
a Revolug® Xinhai, em 1911, até a Abertura Econdmica em 1976. Estas
narrativas salientam a fundagd® da Republica, a independécia do pa® e o
desenvolvimento da sociedade sob a lideran@ do Partido Comunista. Elas
apresentam as figuras hist&ricas numa perspetiva realista e 0os acontecimentos
dentro de uma perspetiva éica. Segundo os dados estatsticos de 2010, foi
autorizada a emissép de sete sé&ies, num total de 245 epis@lios, sobre este tema,
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0 que corresponde a 1,61% das 436 s€&ies e 1,67% dos 14,685 episalios
emitidos de todos os temas (Fan e Jiang, 2010);

2. Os produtos que ficcionam a hist&ia, como acontece em Drawing Sword,
relatam a revolug® no per bdo da Guerra Sino-Japonesa, mas baseiam-se em
novelas liter&ias que posteriormente s& ficcionadas. A este tipo de telenovela
foi dada a designacdo de “telenovela vermelha”, ou de forma mais assertiva

»> que tem um lugar significativo no

“telenovela de guerra-contra-Japao
mercado de producg®. Segundo 0 mesmo relat&io, as autorizag®s concedidas
para as telenovelas que abordam este tema revoluciona&io, ascendem a 49 series,
isto €11.24% da emissé& de todos os temas. Um total de 1 559 episd@lios deste
tema constitui, entre todos os outros temas, 10.62% (Fan e Jiang, 2010). No ano
de 2010, quase metade das telenovelas mais populares t@n a vida militar como

temdica (Fan e Jiang, 2010).

Figura 20: Imagem de Drawing Sword (1)

% Em chinés: $ii% .
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Dados Estatistico dos Temas Autorizadas de Emissao do Ano 2010
1 2010 FLEFRERITHE B EM g &

TEMAS NO DE SERIES PERCENTAGEM NO.DE EPS3DIOS PERCENTAGEM
e il 1ot g fgrtk
CONTEMPORANEO 1% 256 58.724% 7 980 54.34%
militar L& % 15 3.44% 427 2.91%
urbano *f{h 166 38.07% 5346 36.40%
rural 4 4AH 31 7.11% 784 5.34%
juvenil {3 12 2.75% 407 2.77%
criminal (% 17 3.90% 47 3.04%
ficcional-cientifico 4 {t#14) 2 0.46% 166 1.13%
outros M{UIH'E 13 2.98% 403 2.74%
MODERNO  Hf% 15 3.44% 477 3.25%
urbano MR 1 0.23% 30 0.20%
rural HLfEAF 2 0.46% 62 0.42%
biografico HL{Tf&id 1 0.23% 28 0.19%
outros MU 1 2.52% 357 2.43%
EARLY-MODERN  jiiff) 105 24.08% 3 884 26.45%
revolucionario It dr 49 11.24% 1 559 10.62%
urbano TfRFEH 8 1.83% 570 3.88%
conto-lendario T {t{EAT 29 6.65% 1 000 6.81%
outros JE{UIE 19 4.36% 755 5.14%
ANTIGO &1 53 12.16% 209 14.29%
conto-lendario 3t {44 7y 32 7.34% 1256 8.55%
imperial H{UEHE - 0.92% 130 0.89%
biografico & {if&id 3 0.69% 2 0.67%
artes marciais  {G4T + 0.92% 114 0.78%
mito L {TRNE < 0.92% 157 1.07%
outros HfUIHE 6 1.38% 343 2.34%
EVENTOS HEX 7 1.61% 245 1.67%
revolucionarios L )y 4 0.92% 147 1.00%
histéricos i A ffj 3 0.69% 23 0.67%
TOTAL @it 436 14 685

Tabela 4: Dados Estat 8ticos dos Temas Autorizadas de Emiss& em 2010 (Fan e Jiang, 2010),traducG
da autora.

Aspetos de andise:

Esta telenovela vai ser analisada com base em duas categorias: Elementos de
identificag® nacional no processo de codificag® e descodificagd (3.2.1) e Ideologia e
valores nacionais (3.2.2).
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3.2.1 Elementos de identificagg nacional: codificag e descodificaG®

Drawing Sword €& classificada como uma telenovela de tema
hist&ico/revolucion&io por situar o seu argumento no contexto da histGia da
independéncia da China e da fundag® da Reptblica. A forma como desenvolve a
argumentac® hist&ica e segundo a autora citada em seguida, este tipo de enredo da f.s.t.
chinesa, parece possuir semelhangs com os enredos hist&icos latino-americanos. As

suas caracter sticas podem ser resumidas da seguinte forma:

«A historical telenovela, however, is primarily characterized by the dramatization of specific
periods in history that depict moments of social crisis and important political change,/[...] and
their main protagonists. Historical telenovelas recreate real historical characters and events in
plots that portray domestic practices, popular traditions, wars, conspiracy, heroic feats, national
heroes’ private life and public deeds, the legislation of their ideals, and national unifications.>»

(Cadena, 2010: 103)

Como referido na Parte I, ao verificar que as mensagens estavam sujeitas a um
processo de codificag@/descodificagg, Stuart Hall salientou que o conceito de
“hegemonia”, isto ¢, a dominagdo e o poder do emissor estdo presentes no processo de
codificagd® nos meios de comunicag de massa, sobretudo nas mensagens televisivas.
No caso das telenovelas de tema hist&ico/revolucion&io, apesar de constitu fem um
entretenimento, a mensagem tem um sentido e uma fungdo: passar um “significado
dominante” e assim manter o poder hegemonico do emissor. Através da codificagdo das
mensagens, presentes nos didogos e no enredo da telenovela, pretende-se levar as
audiéncias, que sdo os descodificadores, a realizar uma “leitura preferencial” das
mensagens veiculadas pelas telenovelas. As mensagens s& formatadas, de forma
consciente, pelo enredo e pelos didogos das personagens, de forma a passar um sentido
preferencial, que estamuitas vezes apoiado, de forma inconsciente, em imagens, som e
a musica. Todos estes elementos visam consolidar os valores e as crencas de ideologia
estatal (Hall, 1980b: 117- 127).

A fs.t. chinesa sempre €& considerada um dos instrumentos importantes de
divulgag® da ideologia estatal, portanto, aquelas que t&n narrado todos os grandes
acontecimentos da hist&ia da Repiblica e do Partido, tanto sob a forma de
“documentario” como de forma ‘“autobiografia”. Na perspetiva cultural podem, elas
podem ser designadas como obras de “Tema Mainstream”, os contetidos que se
adaptam a valores e aideologia estatal. Pode enunciar quatro caracter ticas principais
na abordagem deste tipo de temas: 1. A manuteng® da ideologia oficial; 2. A
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transposiGd dessa ideologia para a cultura de massa; 3. A memdia da hist&ia
revolucion&ia e 4. A coes& social e o reconhecimento dos antepassados (Ding e Lin,
2010). Neste sentido, observa-se que, na produc da f.s.t. e no processo de codificaGgd
das mensagens e dos significados, as quest@s de identificag nacional foram
“injetadas .

Figura 21: Imagem de Drawing Sword (2)

3.2.2 Uma convergéncia: ideologia e valores nacionais

Consequentemente, a producG® e a emissé& das telenovelas cujo tema €a
revolug®, surgem tratadas dentro de uma perspetiva marxista, sendo concebidas como
um “aparelho ideoldgico de estado” e “exercem a funcdo crucial de manter uma visdo
moral e ou cultural sobre a sociedade” (Hall, 2003:171). A telenovela de tema
revolucion&io, ao ser produzida e emitida, tem como objetivo manter e reproduzir a
ideologia dominante do estado (Cadena, 2010: 102). Ao mesmo tempo, o ptblico
procura, nestes produtos, reafirmar a sua identidade nacional. Apesar de se estar em paz,
as mensagens transmitidas por estas telenovelas historicas, permitem diferenciar “nds”

dos “outros” e perceber que nés devemos sempre preservar e defender o que nos
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pertence: 0 N0SSO povo, 0 N0ssO territ&rio, 0S NOSSOS recursos e a nossa cultura, enfim, o
nosso pa k.
As caracter gticas da f.s.t. hist&icas s&, como Hall argumentou:

<4t straddles the temptation to return to former glories and the drive to go forwards ever deeper
into modernity. Sometimes national cultures are tempted to turn the clock back, to retreat
defensively to that “lost time” when the nation was “great”, and to restore past identities... But
often this very return to the past conceals a struggle to mobilize “the people” to purify their

ranks, to expel the “others” who threaten their identity, and to gird their loins for a new march
forward. >»>(Hall e Gay, 1996: 615)

Outra caracter stica da identidade nacional €que ela pode superar as diferengs
entre classes sociais, sexo ou atéra (Hall e Gay, 1996: 616). No que concerne 0s
outros temas, especialmente os mais modernos, continua a existir uma grande aceitaGg,
por parte das audiéncias, face aideologia transmitida pelos discursos da telenovela. Isto
porque hauma grande coes& social e identit&ia do piblico que quase nunca expressa
discord&ncia relativamente acaracterizag® do herd@ e do vil&®. Haum sentimento
comum do povo chin& face ahist&ia gloriosa, bem como sobre o orgulho da prépria
ra@ e o mesmo desprezo frente aos inimigos. Este sentimento que envolve todo o grupo,
faz com que todos assumam o coletivo como “um verdadeiro eu”, sendo facil chegar a
uma compreens& fandica da ideologia. Esta necessidade de partilhar e consumir uma
ideologia, gera e estimula, por conseguinte, a produG® da ind(stria da f.s.t. na China
Continental.

De um ponto de vista funcional, o uso das telenovelas como instrumento de
formacg® da identidade nacional na contemporaneidade, n& €uma exclusiva iniciativa
da China. Na Améica Latina, muitos estudos apontam a relagd entre a f.s.t. hist&icas
e a construcd da identidade nacional e cultural, sendo as telenovelas hist&icas vistas
como “uma combinag¢do de educacao e de entretenimento” (Cadena, 2010: 102).

Ao relatar os contributos gloriosos dos nossos her@s — quer seja um herd@ real,
quer seja uma figura ficcional — e as suas virtudes, simplifica-se 0 bem e 0 mal, tudo
depende do ponto de vista da narrativa e da descomplexificagg® hist&ica que se
construa. Por exemplo, os colonizadores podem ser descritos como “invasores”,
“criminosos” e “inimigos” nas telenovelas de um pais que sofreu a colonizagao e foi
invadido, mas no pa® que invadiu e colonizou, essas mesmas pessoas podem ser
apresentadas como “exploradores corajosos”, que ‘“traziam a civilizagdo a um
continente selvagem”.

Assim, a quest& n&o pode ser vista sGde um lado. Mas quando se tratam temas

de forma simplificada e ideold&yica, €f&il apelar a sentimentos de nacionalismo. Ou
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seja, edifTil nesta temdicas hist&icas, separar a ideologia do nacionalismo, tanto nas

mensagens que as telenovelas veiculam como nas leituras e perceg®s que a audiécia

constroem sobre elas. Como o Hall sugeriu: “As ideologias constituem estruturas de

pensamento e avaliagd do mundo - as fideias’ que as pessoas utilizam para

compreender como o mundo social funciona, qual o seu lugar nele e o que devem fazer.”
(Hall, 2003: 173)

Quando o protagonista €um her@ corajoso, justo, inteligente e at&tem uma
bonita aparéicia, 0 seu comportamento e atitude surgem n& sO como corretos, mas
tambén como exemplos a seguir. Deste modo, sé& apresentados modelos morais a
audiécia: uma vez que o her6i ¢ um de “noés”, e um melhor de “noés”, devemos seguir o
seu exemplo. No caso da telenovela Drawing Sword o ensinamento €ser leal ao pa s, ao
PCC, defender o pa® e 0 povo e n& ter qualquer compaix& para com 0S inimigos
externos.

Assim, encontra-se misturada e confundida a ideologia polfica estatal e a
conceG® de “nacionalismo”. Visto que a China €um pa® sob governo de um partido
Unico ® - 0 PCC, ser leal ao pa#, €igual a ser leal ao PCC. Ao mesmo tempo que o
comportamento do her@ €considerado correto e €apresentado como sendo o exemplo
“que deve ser seguido”, & também, justificada a governagd® do partido, porque foi a
este partido que Li Yunlong pertenceu. Ele acreditou no PCC como numa religi& e
defendeu-o com a sua vida. Quando a audiécia aplaude, louva e acredita em Li
Yunlong tambén est&a louvar e a acreditar no partido que ele defendia e seguia.

A f.s.t. chinesa de “Tema Mainstream”, em fungdo das necessidades politicas
como por respeito ao gosto das audiéncias, apresenta uma narrativa com o seguinte
modelo: os vil@s s& sempre feios, gulosos, cru@s e mesquinhos e acabam por ser
vencidos por her@s chineses, mais bonitos, corajosos, inteligentes e capazes. Nos
cinemas e f.s.t. das désadas 70 e 80, a tendéncia para enxovalhar o papel do Jap&o era
constante e mais evidente. Nestes produtos as descrigies dos soldados japoneses,
durante a Segunda Guerra Sino-Japonesa, eram sempre negativas, pois o importante era
enaltecer os her@s chineses e 0s seus feitos durante a guerra. Ver cinema e f.s.t. de tema
“vermelho”, até a década de 90, era uma atividade obrigatéria, que fazia parte do

sistema de educagdo, que se chamava “educacao de patriotismo”64.

%% O sistema politico de RPC é “cooperagdo multipartidaria e consultas politicas a outros partidos, sob a
lideran@ do Partido Comunista Chin&”, em chiné: F 34015 K12 % & VE FEUA P i 1
* Em chiné: ZH £ XHE.
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Contudo, a medida em que a sociedade progride, sobretudo com a fase de
desenvolvimento econdmico, a ideologia polfica estatal torna-se menos evidente. O
mesmo fend@neno pode ser observado nas produgs de f.s.t. entre 2000 e 2010, onde a
tendéncia para difamar os japoneses vai diminuindo e surgem discussGes sobre o papel e
os contributos do PNC durante as guerras, 0 que representa uma enorme mudan@ na
ideologia oficial do Estado.

Hoje em dia, a producdo de f.s.t. de tema “vermelho” ¢ mais conduzida pela
necessidade do mercado, dado o gosto das audiéicias, que n& propriamente por
imposiG do Estado. Atéhoje em dia, a produg® de grande quantidade de f.s.t. de
temas hist&icos corresponde a um compromisso entre manter a ideologia do Estado e as

solicitag®s do mercado de audiéncias.

Figura 22: Imagem de Drawing Sword (3)

Para perceber a necessidade especifica de producao de f.s.t. de tema “vermelho”
€ preciso ter uma compreens& abrangente do processo hist&ico da China, desde a
fundagd® do PCC no ano de 1921. A liderang do PCC deve-se a vaias revolug®s,
entre as mais significativas s& destacadas a Segunda Guerra Sino-Japonesa contra o
entZ Impé&io do Japd e as duas guerras civis contra 0 PNC®. Neste contexto, as

audiéncias, especialmente as com mais idade, foram influenciadas por uma propaganda

% Durante os anos 1927 — 1937 e 1946 — 1949.
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pol fica muito forte que incidiu, sobretudo, nas narrativas desse per bdo hist&ico. Por
essa raza, estas audiécias mant@n um enorme interesse e ades& sentimental a este
periodo, fazendo com que as telenovelas de tema “vermelho”, que focam a vida-militar,

mantenham grande popularidade.

<A hist&ria, neste contexto, transforma-se numa narrativa pr&ica da ideologia, com a sua
autenticidade, justificando a inevitabilidade e a racionalidade das ordens presentes, refor@ndo a
confian@ publica pelo grupo pol fico que naguele momento salvou a situagg.>° (Yin, 1998:8)

A medida que o pa¥ se industrializa, a f.s.t. passa a incluir narrativas e
personagens dentro deste tema em conjunto com temas militares, aproximando-se da
vida quotidiana dos chineses e deixando de ser apenas um instrumento de propaganda
pol fica. Esta mudan@ acompanha o aumento da qualidade da producg e manifesta a
adequaG® ao per bdo de paz (Fan e Jiang, 2010). Trata-se, assim, de uma forma da
ideologia do Estado se adaptar, de forma pragmdica, a um novo per bdo, mas mantendo
no inconsciente as suas categorias de ag®. Ao escolher o passado como local onde se
desenrola a narrativa, h&a possibilidade de afastar problemas e conflitos da sociedade
contempor&ea, a0 mesmo tempo ha mais liberdade para desenvolver espag@s de

narrag e personagens (Yin, 1998:8).

* Traduzida pela autora. Texto original: [J7 52 751X B A —FRELSE B E ST, & A
B s NATTGE G 22 )i it g sk 728 R 0E S 1A S HAB A RS AR RIS

53



3.3 Countryside Love (2006)"

Figura 23: Cartaz de Countryside Love

A primeira sé&ie de Countryside Love foi emitida no ano 2006 e teve vaias
temporadas em seguida, sendo que at&2014 foram emitidas 7 sé&ies: 1. Countryside
Love (2006, 30 episd&lios), 2. Countryside Love Il (2008, 41episd@dios), 3. Hist&ria de
Countryside Love (2010, 36 episdlios), 4. Sinfonia de Countryside Love (2011, 37
episalios), 5. Serenata de Countryside Love (2012, 44 episdlios), 6. Variaggo de
Countryside Love (2013, 50 episd&lios), 7. Valsa de Countryside Love (2014, 66
episalios).

Estas sé&ies sucessivas s& um bom exemplo fazendo com que ficar na dlvida se
o formato delas aproximam do estilo soap opera, em que a narrativa tem continuaG e
parece n&o ter, na verdade, um final.

" Em chiné: £ %15,
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A narrativa baseia-se nas complicadas relagi®s amorosas entre vaias
personagens, bem como nas relag®s familiares entre duas gerages, em que todos s&
habitantes de uma aldeia pequena — Xiang Ya Shan — na regi& nordeste da China. A
hist&ia come@ com a volta de um jovem graduado universitaio, Xie Yonggiang, a
Xiang Ya Shan, tornando-se o orgulho, n& sOde toda a famfia, como atéde toda a
aldeia. Ele prometera casar, hamuito tempo, com a namorada Wang Xiaomeng, mas
quando voltou encontrou oposiGg de seu pai, Xie Guangkun. Este considerou que o
filho tinha adquirido um estatuto superior ao da namorada Wang Xiaomeng, cuja
fam fia fabricava apenas tofu caseiro. O pai de Wang Xiaomeng, Wang Laoqi, ficou
ofendido quando soube disso e logo a seguir tambén se op& ao casamento da sua filha
com Xie Yonggiang. Ao mesmo tempo, a filha do chefe da aldeia, Wang Xiangxiu,
atr& de Xie Yonggiang pois teve esperan@ que Xie Yonggiang fosse designado para
trabalhar na cidade e pudesse levala para fora da aldeia. Sob press& da famfia, Xie
Yonggiang concordou com o compromisso de casamento com Wang Xiangxiu e
magoou Wang Xiaomeng. Na s&ie havaios nlrleos e tramas, como a do empresaio,
Liu Yishui e o jovem vizinho Zhao Yutian, que estavam interessados em Wang
Xiaomeng. Enquanto Liu Yishui era amado por sua assistente Xie Xiaomei, Zhao

Yutian tinha um compromisso com a filha de Liu Neng, Liu Ying.

Figura 24: Xie Yonggiang (esquerdo),
universit&io recén-graduado, voltou a
aldeia para esperar a designag para um
trabalho na cidade, covarde num primeiro
momento, tornou-se no final determinado.
Wang Xiaomeng (direita), namorada de Xie
Yonggiang, patroa da loja familiar de tofu,
honesta e determinada.

Figura 25: Li Daguo (esquerdo), camionista,
sobrinho de Xie Dajiao, arrogante. Wang
Xiangxiu (direita), enfermeira da clinica de
aldeia, filha de Wang Changgui, ansiosa por

ter uma vida na cidade.
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Figura 26: Liu Ying (esquerda), filha de Liu
Neng, dependente. Zhao Yutian (direito),

filho de Zhao Si, teimoso e machista.

N J’ Figura 27: Xie Xiaomei (esquerda), té&nica
g:@ universit&ia, veio de cidade. Liu Yishui

B

| (direito), empres&io, honesto e trabalhador.

Entretanto, Wang Changgui, o chefe da aldeia, pai de Wang Xiangxiu, tambén
se enamorou da linda patroa de uma pequena loja, Xie Dajiao, que no casamento sofrera
maus tratos do marido. Os dois iniciaram uma relagi secreta e espiritual. Com a
estratéia de investimento tur gtico, o empres&io Wang Dana e o filho Wang Musheng,
de mau car&ter, foram visitar a aldeia. O pai e o filho apaixonaram-se, respetivamente,

por Xie Dajiao e Wang Xiaomeng.

Figura 28: Zhao Si, Liu Neng e Xie Guangkun, representam camponeses t picos.
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Figura 29: Xie Dajiao (esquerda), patroa da
pequena loja da aldeia, bonita, esperta e
manipuladora. Wang Changgui (direito),
chefe de aldeia, vilvo e pai de Wang

Xiangxiu.

Figura 30: Wang Dana (direito) e Wang
Musheng  (esquerdo), pai e filho,
empres&ios. Tentaram investir na aldeia
de Xiang Ya Shan. Orgulhosos e

inconsequentes.

Entretanto, Liu Neng preparou o casamento entre sua filha e Zhao Yutian, para
adquirir mais benef Eios de pai de Zhao Yutian, Zhao Si. Xie Yonggiang n& conseguiu
o trabalho do governo na cidade e teve de ficar na aldeia como professor da escola
prim&ia. Nesta circunsténcia, Wang Xiangxiu perdeu o interesse por Xie Yonggiang e
comegu a hamorar com o0 jovem camionista, Li Daguo. O pai de Xie Yonggiang, ap&s
tantas voltas na vida, tambén voltou a apoiar o casamento de seu filho com Wang
Xiaomeng.

Farto de tanto trama na sua vida, Xie Yonggiang decidiu tornar-se empres&io e
tomar conta da sua vida e comequ a cultivar &vores de fruta num campo abandonado
na montanha. Nesta nova fase de vida teve como Cnico apoio Wang Xiaomeng, assim
os dois jovens retomaram a confian@ mtiua e o sentimento um pelo outro. Finalmente
Xie Yonggiang foi chamado para trabalhar na cidade. Com o apoio da Wang Xiaomeng,

Xie Yonggiang decidiu aceitar a oportunidade...

Aspetos de andise:
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Em funGg® dos temas desenvolvidos nesta s&ie, com vaias temporadas,
Countryside Love, dois tépicos ser& examinados em seguida: narrativa melodramdica
(3.3.1) e ideologia de cultura de massa (3.3.2).

3.3.1 A narrativa melodramdica: a vida rural na f.s.t.

Esta sé&ie representa a vida quotidiana da maioria da populagd® da China,
maioritariamente camponeses e agricultores. A China tem 51% da sua populaG®
vivendo em ambiente rural e com actividades agr £olas. Por esta raz&, a cultura e as
tradi¢des do pais estdo fundadas, hd milhares de anos, na “terra”. As trilogias Cerco,
Mulher e C&o (1989); Cabrestante, Mulher e Po@ (1991); Barco, Mulher e Rede (1993)
"tderam in Eio af.s.t. de tema rural.

Nestes produtos, a tradigi e a cultura rural juntaram-se com caracter ®ticas
espec ficas da populagd da regi& nordeste, designadamente das tr& prov mcias,
Liaoning, Jilin e Heilongjiang que cultivam uma forma regional de teatro, o “Er Ren
Zhuan”"®. A diversidade cultural destas tradigfes deu origem a uma comédia regional
que foi bem recebida em todas as regiGs do Estado. Esta cométia teve in €io nos anos
80 do séulo passado pelo comediante Zhao Benshan’ que encarnava personagens
ridtulas e dramdicas, mantinha o dialeto do nordeste e o sentido de humor dos
camponeses. Ao longo de cerca de 30 anos este tipo de comé&lia adquiriu vaios
formatos, nomeadamente desde o in Tio do ano 2000, o de f.s.t.

Uma das caracter sticas que mais chama atenGg® na f.s.t. chinesa de tema rural &
a forma como s& apresentadas as personagens. Os protagonistas n& s& representados
por atores bonitos, mas por atores com caracter Bticas f Bicas préimas dos camponeses
reais. Assim hauma simbiose entre os defeitos fEicos do ator e a personagem que
interpreta na f.s.t., por exemplo, no caso de Liu Neng, que sofre de gaguez. Esta €a
forma de manter a narrativa mais veros mil e pré&ima do quotidiano do povo rural.
Embora a historia seja programada com dramas e “ganchos” dramaticos para obter
maiores audiéncias, n& tem nada de exagerado. O interesse do puiblico centra-se
sobretudo nos encantos e preocupag®s das personagens, bem como nas manifestag®es
de compaix& pelas mesmas.

Os produtos de f.s.t. chinesas com tema de vida rural sempre t&n um final feliz

para se adequarem & expectativas do ptblico. Assim, o enredo descreve a resoluGi de

"Emching: (E®. L A (1989), CHEHT. L AFIIE) (1991), (A L AFIF) (1993).
2 Em chiné: — \#%.
3 Em chiné: A< 1l1. (1957-), diretor de televis2p, ator famoso de Er Ren Zhuan.
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situag®s e problemas das personagens, bem como a reuni& familiar. Os protagonistas
apresentam as qualidades mais apreciadas na cultura chinesa: a integridade, a humildade,
a diligéncia, a fidelidade e o cuidado com a famfia. As personagens mais cdmicas
assumem, ao mesmo tempo, qualidades e defeitos, normalmente t@n a aparéncia t pica
de camponeses e fazem rir o publico. Por esta raz&, as personagens que S&

comediantes s& as mais populares.
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Figura 31: Imagem de Countryside Love (1_)

N& haum vil& absoluto: todas as pessoas s& normais e té@n vaias facetas,
boas e m&. Xie Yonggiang era um jovem inteligente e trabalhador, mas faltou-lhe
coragem para ir contra a vontade do pai e defender o compromisso que tomara de casar
com a sua noiva. O seu pai, Xie Guangkun, queria o melhor para o seu filho, por isso foi
autorit&io e teimoso. Wang Xiangxiu foi uma bondosa filha que apoiou o segundo
casamento de seu pai, mas aproximou-se e queria casar com Xie Yonggiang apenas por
interesse, que desapareceu logo que ele n& conseguiu 0 emprego na cidade. Liu Neng &
um aproveitador vaidoso, mas foi corajoso quando defendeu Xie Dajiao do seu marido
incorreto. Todas estas personagens apresentam va&ios aspetos, por vezes contradit&ios,
que narram com honestidade e verosimilhan@ a natureza humana, num contexto de

vida familiar rural, chamando assim a atenG do publico.
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Quando o publico segue esta “realidade” representada na novela ndo tem

consciécia de que se trata de uma realidade distorcida, construma pela ficGo e

adaptada ao gosto e aexpectativa do ptblico, sendo um “hibridismo entre o real € 0
ficcional” (Pereira e Bara, 2012: 43)

Figura 32: Imagem de Countryside Love (2)

As audiéncias reconhecem que se trata de narrativas ficcionais, mas assumem-
nas como sendo a realidade. Deste modo, falam sobre as personagens da f.s.t. como se
as conhecessem e partilhassem com elas o quotidiano. Preocupam-se com os problemas
das personagens e ficam contentes com a felicidade deles. Comentam o progresso da
hist&ria com verdadeira emoG®, como se fosse realmente um facto ou acontecimento da
vida real e ficam curiosos e na expetativa do que vai “acontecer” a seguir. Misturam,
deste modo, a ficcdo e a realidade. A “estrutura trdgica de sentimento” torna-se
respons&vel pelo prazer com as novas emog®s que a ficG promete (Escosteguy, 2004:
229).Como Ang sugeriu:

«A second major melodramatic feature of soap opera is its excessive plot structure. [...]

extreme story lines such as kidnapping, bribery, extramarital affairs, obscure illnesses, and so

on, which succeed each other at such a breathtaking pace, are not treated in s sensational
manner, but are taken entirely seriously.>»(Ang, 1996: 75)
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Por outro lado, segundo Escosteguy, o prazer de assistir af.s.t. também reside no
poder que a audiécia adquire quando conhece toda a hist&ia e os segredos que
envolvem as personagens, numa posiGa de “omnisciéncia”:

<O envolvimento torna-se muito importante para que a “estrutura tragica de sentimento”

aconte@. Ela s&funciona se o recetor consegue se reconhecer e se projetar na personagem,

sentindo as mesmas emog@®s que ela. Essa reagd acaba gerando «a “imaginag¢do
melodramatica”, quando o recetor se desliga de sua vida “chata” e se envolve completamente
com aquele mundo fantdstico, sem os seus problemas habituais, e pode ser levado pela

imaginacg e se colocar dentro da trama sem sentir-se culpado por faz&lo.>>Escosteguy, 2004:
229)

3.3.2 Ideologia de cultura de massa: soap operas, telenovelas e s&ies

De forma semelhante ao caso estudado por Ang sobre a soap opera Dallas,
Countryside Love tambén tem enfrentado muitas vozes criicas que consideram a
narrativa “vulgar”, “de mau gosto” e de “gozar de forma maldosa com os camponeses”.
E verdade, que na trama desta ficG@® muito humor &produzido com base em idiotices
das personagens causadas por falta de educagg ou defeitos f Ficos. Enquanto para uns
este tipo de humor €& engragdo, para outros € desagradével e até ofensivo e
discriminat&io. Contudo, como Ang sugeriu, existe uma ambiguidade entre o prazer, o
gosto e o desagrado. As leituras e opiniGs dos recetores esté& sempre fundamentadas

no contexto cultural e nos valores sociais em que as audiéncias acreditam.

Por exemplo, a linguagem e as piadas apresentadas pelas personagens, para um
universit&io educado podem ser desagradaveis e estpidas, mas para um camponé& que
vive na regid rural, sem dlvida, s& familiares, sé& engragdas e prendem a atenGo.
Os que ndo gostam deste género podem ter uma leitura fundada “na ironia”: “Adotando
posiGa de distancia e superioridade, criticam e comentam aquilo que acontece de forma
ircnica, a fim de mostrarem-se longe da hist&ia narrada.” (Escosteguy, 2004: 230)

Alén dos fatores espec ficos referidos que originaram criicas a esta ficG,
existe uma outra raz&, mais profunda, para o descontentamento face a este produto. E
que a sé&ie, ou soap opera, foi considerado um produto de massa e portador de

“ideologia da cultura de massa” (Ang, 1985: 96).

«Estas questdes na verdade refletem uma discuss@ mais ampla sobre o desigual acesso das
elites e do povo aos bens culturais, assim como os diferentes usos que fazem deles. [...] A
diferen@ entre o culto e o popular se estruturou na separaGd entre nobre e vulgar, e esta
engendrada no acesso das classes populares aos caligos produzidos nas narrativas e imagens.>»
(Viscardi e Neto, 2012)
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No caso da ficgg Countryside Love, alén de ser criticada e rotulada como um
produto de “ baixa cultura”, pelos seus discursos vulgares, pela “idiotice” da historia,
também foi acusada de apresentar uma ‘“realidade estereotipada”. Neste sentido, os
cr ficos argumentaram que, na atualidade, a vida dos camponeses, jan& se assemelha a

que €apresentada em Countryside Love.

«Nem todas zonas rurais tén uma paisagem agradével, nem todos os camponeses té&n recursos
para perseguir uma carreira ideal. Nem todos problemas podem ser resolvidos democraticamente,
nem toda a gente tem um fim feliz. Isto €a realidade da vida rural.>»(Xiong, 2010)

Na ficGg n& se reflete a vida dif Til e pobre dos camponeses, mas sim uma
comélia dramdica, longe da realidade. Esta comélia dramdica traz muitas situag®s
cdanicas 0 que leva os espectadores a assistir apenas por essa razé. Trata-se de uma
divers& e uma forma do ptblico se abstrair dos seus problemas do dia-a-dia. Mesmo
que a histGia n& fa@ sentido, ela €uma forma das audiécias rirem e safem do
quotidiano.

Countryside Love, seguindo a sua funG® de f.s.t. cumpre a sua miss&, ao
oferecer 0 que a audiécia necessita, satisfaz as expetativas de massa, sobretudo a
audiéncia proveniente de classes sociais mais desfavorecidas e com um grau de
educacg® formal mais baixa, caracter gticas que determinam a sua marca de “cultura de
massa”.

Como explica Martins:

<«De fato a cultura de massa abrange uma diversidade de temas e conteldos, sendo esses
integrados na forma com que s& abordados. Contudo, ocorre um nivelamento do gosto pela
mélia geral. O didogo entre os meios de comunicag e suas incidéncias sociais, como na
consolidacd de conhecimentos, saberes e identidades, utiliza-se de linguagens para estabelecer
vculos com o espectador, de modo a t&lo clmplice de sua audiéncia.>>(Martins, 2008)

Para Cazeneuve, a cultura de massa tem a ver com a questéb de identidade e
identificag®: ““/...Jo consumidor da cultura de massa pode encontrar o meio de
satisfazer as suas tendécias para a projec e a identificagg. Com efeito, ai descobre
a imagem do que n&o deseja ser e daquilo que gostaria de ser” (Cazeneuve, 1996: 78).
Portanto, a popularidade de um produto da cultura de massa esta sempre em
consonancia com a identificagg da maior parte dos membros de uma sociedade, e esta
necessidade de ser identificado e projetado passou a ser um dos elementos da ideologia

de massa, tal como Ang escreve:

«ddeologies [...] also enable people to form an image of themselves and thus to occupy a
position in the world. Through ideclogies people acquire an identity, they become subjects with
their own convictions, their own will, their own preferences. [...] In addition to an image of
oneself, however, an ideology also offers an image of others. Not only does one™s own identity
take on form in this way, but the ideology serves also to outline the identity of other people.[...]
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Thus a dividing line is drawn by the ideology of mass culture between the "person of taste”, the
“cultural expert”, etc. and those who, according to this ideology, are not such.>»(Ang, 1985:102)

Por esta razé, mesmo aqueles que declarem o seu desagrado, poder&p, também,
encontrar algum prazer em assistir Countryside Love na medida em que afirmardo “nao
pertencer” aquela identidade. Isto é, ao assistirem aquele produto de ficcdo, os
espectadores desagradados confirmar& que n& sOGn& pertencem ao grupo de piblico
maiorit&io como amesma classe social e n& aprovam as idiotices presentes no enredo
daquela ficg®. Ao mesmo tempo, eles reafirmam os seus privil&ios, nomeadamente
terem uma vida urbana, mais educaG® e consequentemente, mais recursos e mais

conhecimento.
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3.4  Dwelling Narrowness (2009) ®

Figura 33: Cartaz de Dwelling Narrowness

Dwelling Narrowness €uma telenovela de 35 episéilios®®, que inicialmente foi
emitida nos canais regionais das prov ncias (incluindo os canais regionais de satéite),
entre julho e agosto de 2009, tendo sido recebida com grande entusiasmo pelo publico.

A telenovela éreeditada com base da ficgg de mesmo tiulo, da autoria de Liu
Liu®” hist&ria baseou-se numa cidade ficcional na China, “Jiangzhou”, que na realidade
pode ser identificada com a cidade de Xangai. Um jovem casal, Haiping e Su Chun, sai
de uma vila pequena, pretendendo construir um futuro de sucesso nesta cidade. Eles
lutam pelas suas aspirag®s e assumem os valores dominantes da sociedade ao perseguir
os objetivos das suas vidas, comprar um apartamento e, depois, ter um filho®. Lutando
contra o pre@ excessivo da habitagg, o casal procura poupar cada cétimo dos seus
rendimentos de trabalho e juntar dinheiro, a0 mesmo tempo que pedem ajuda aos pais
de ambos. Entretanto, Haizao, irm&mais nova de Haiping, conhece um funcion&io do

governo, Song Siming, jacasado, com acesso ao poder e consequentemente, ao dinheiro.

8 Em chinés: 1.

% Foi reeditada em 33 episdlios na exibicG de alguns canais.

¥ Em chinds: 7N 7%, escritora contemporanea.

8 Desde o fim da désada 1970, tem sido realizado a polfica do filho Cnico (com alguns casos de
exce@®s) na China Continental, para controlar o aumento constante da populac.

64



Haizao larga imediatamente o namorado que tinha, Xiao Bei, bem como o trabalho,
tornando-se amante secreta do Song. Nesta situaGg, insiste com 0 amante para ajudar a

irm&Haiping e o cunhado Su Chun.

Figura 34: Haiping, casada com Su Chun, funcion&ia empresarial,
vivia numa casa muito velha em Xangai, o seu maior desejo foi

comprar um apartamento na cidade e ter uma vida decente.

Figura 35: Haizao, universit&ia recente-graduada, namorava com

Xiao Bei e tornou-se a amante de Song Siming.

Figura 36: Song Siming, secret&io administrativo do governo
municipal, abusou da autoridade e levava uma vida luxosa.

Figura 37: Qian Feiyan, esposa de Song Siming, soube da relacGgo
do marido com um jovem amante, mas decidiu n&o se divorciar.

Figura 38: Su Chun, marido de Haiping, engenheiro naval, franco e

~  tmido.
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Figura 39: Xiao Bei, ex-namorado de Haizao, funcion&io

empresarial, foi abandonado.

No entanto, Song abusou o0 seu poder no trabalho e utilizou os seus
relacionamentos sociais para obter benefTios pessoais, e por isso, passou a ser
perseguido, sem saber, pela Administragd® AnticorrupG do Estado. A relacd secreta
entre Song e Haizao finalmente foi descoberto pela mulher de Song, Qian Feiyan. Com
muita raiva, ela chegou aresidécia da Haizao, que Song lhe tinha oferecido e come@u
a discutir de forma violenta com aquela. A surpresa e 0 susto provocados por este
confronto causaram um aborto a Haizao, que estava gr&ida. Tomando conhecimento
disso, Song tentou chegar, rapidamente, ao hospital para onde Haizao fora enviada. A
meio do caminho, toma conhecimento, por meio de um telefonema de um colega, que
estava a ser seguido pela pol Tia por corrupG e por manter uma relagi sexual imoral.
Desesperado com o rumo da sua vida, Song decidiu suicidar-se provocando um acidente
de tr&ico. No final, muito magoada f Eicamente e emocionalmente, Haizao foi mandada
para os Estados Unidos para come@r uma nova vida, enquanto Haiping e Su Chun
conseguiram, finalmente, comprar um apartamento na cidade, com o dinheiro resultante
do seu trabalho honesto.

O sucesso da telenovela, sobretudo a sua popularidade junto dos jovens, tem
marcado posiG® entre outros produtos chineses de f.s.t. visto contrariar a tendéicia
anterior de ignorar os problemas causados pelo desenvolvimento social. Em vez de
negar a existécia de aspetos conflituosos e negativos na sociedade, a sé&ie salientou
uma temdica surgida desde ano 2005, nas maiores cidades da China Continental: o alto
pre@ da habitaG® resultante de um desenvolvimento econdmico excessivamente répido.
A ficG televisiva reflete, a partir de uma histGia ficcional, a situaGg® de vida de um
certo grupo social, designadamente os jovens entre 0s vinte e 0S quarenta anos,
migrados das suas terras natais rurais para as grandes cidades.

Por isso, a telenovela esteve envolvida em polénica. Na sua primeira exibiGo
no canal satd@ite de Pequim, foi retirada da grelha de programac&® logo depois do
terceiro episdalio, sem explicag®s oficiais. As especulag®s em torno desta situaGo

referiram diversas causas, nomeadamente, os didogos com referécias sexuais; as
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refer@cias constantes e irdnicas aescassez de habitaGg® e aos seus altos preq@s; a
referécia e a exposic® do fendmeno de corrupG e de amantes entre funcion&ios do
governo, etc. Na verdade, o governo chin& tem, nos Udtimos anos, promovido
campanhas no sentido de mudar os habitos frvolos e sexuais dos seus funcion&ios.
Embora estes fendnenos sejam uma realidade dbvia, 0s meios de comunicaG chineses
ainda abordam estas quest@s com alguma cautela. Por esta raz&, a telenovela foi
considerada radical e importante no campo da ficG televisiva chinesa.

Aspetos de andise:

A telenovela Dwelling Narrowness vais ser analisada com base em duas das
anteriores categorias enunciadas: representag® social (3.4.1.) e representagd da mulher
(3.4.2)).

3.4.1 Representag social: ficG e realidade

Mesmo que a narrativa da telenovela desenrola-se numa cidade fictTia -
“Jiangzhou”, quando foi transmitida pela primeira vez, logo se percebeu que essa cidade
fict Tia era baseada na cidade de Xangai. Neste contexto, embora sendo uma ficGo, a
telenovela mostrou uma realidade concreta. Para alén da sua dimens& temporal e a sua
localizacg regional, a natureza do seu conteldo, baseada na vida quotidiana da
populag® e em aspetos sociais contempor&eos, permite classifica-la no grupo
“realistico”.

Entre 2000 e 2010 este tipo de tema ocupa uma quota significativa de mercado
entre a produg® de f.s.t., sobretudo nos canais regionais e nos canais de satdite,
ocupando no canal CCTV-1 cerca de 60% da grelha de programag® total (Xu, 2012).
Em funG® da sua crescente popularidade e dado o interesse ptblico provocado pelas
temdicas, foi criado um f&um préprio de discussé no www.sina.cn, que €um dos
maiores sites de internet da China continental.”

A cultura tradicional da China confere aposse de um local de habitag um
significado muito mais lato que ultrapasse a fung& de abrigo ou local onde se vive. Se a
funcg de habitag® e o valor material da habitagg €uma realidade na vida moderna
chinesa, na cultura tradicional um apartamento, na cidade, indica uma identidade de “ser

urbano”, iSto €um novo estatuto social e a confirmag® de sucesso na vida, para quem

% Fonte: fé&rum oficial da telenovela Dwelling Narrowness: http:/ent.sina.com.cn/f/v/woju/index.shtml
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saiu do mundo rural. Perante os altos pre@s da habitag®, e em fung da presséb social
de ter “sucesso na vida”, muitos jovens cidad&bs tornam-se “escravos da casa’”.

O sucesso da telenovela e de outras que abordam este tema deve-se ao facto de
exporem, de forma honesta e conscienciosa, esta realidade. Segundo o questiona&io feito
pelo fGum oficial de Dwelling Narrowness no www.sina.cn, 59% do publico que
participou neste inqué&ito considerou que a representagd® mais real Btica da sociedade

se centrava na questao do “escravo de casa”.
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Grifico 3: “Qual o reflexo mais real desta telenovela? ”**

Cor azul: o fendmeno de “escravo de casa”, cor verde: o fendneno da amante a

estragar o casamento dos outros, cor amarela: o problema da corrupGo

Como Martins argumenta: “A novela trabalha com o desejo, com as nossas
aspira@®s /[...] A TV capta as tendéncias e as devolve para os telespectadores, e a
telenovela € a representacg dos pap@s sociais.” (Martins, 2008). Deste modo, 0
sucesso da ficGg® Dwelling Narrowness dever-se-ia &asua capacidade em captar 0s
problemas contempor&neos do quotidiano, tais como o profundo desejo de ter uma casa
e a imensa dificuldade em realiz&lo. O tratamento deste tema de interesse para a
maioria da sociedade, suscitou a grande atenG& do publico.

A realidade de vida urbana dos jovens “migrantes” nas grandes cidades ¢
expressa nas seguintes palavras de Haiping:

“A cada dia de manh&que abro os olhos, lembro que, por mé, devo pagar 6 000

RMB de hipoteca da casa; 2500 RMB para a alimentag®o, roupa e comest veis;

L Em chinés: 5.
% Sondagem sobre Dwelling Narrowness. Fonte: http://survey.ent.sina.com.cn/result/39451.html
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1500 RMB para a creche; 600 RMB para socializar; 580 RMB de custo de
transportes; 300 ou 400 para a manutenG@ da casa; 200 RMB para g&s, luz e
&ua. Isto quer dizer que tenho de ganhar, no mnimo, 400 RMB por dia. Eis o

pre@ da minha vida urbana.” %

S& estes didogos que expressam a voz do publico, que refletem as press&es e as
dificuldades da vida quotidiana e que adquirem uma grande repercuss& junto &s

audiécias, fazendo o sucesso da telenovela.

Figura 40: Imagem de Dwelling Narrowness (1)

Uma das pequenas tramas que acompanha a hist&ia principal também chamou
muita ateng@ do piblico: uma velha vizinha do casal Haiping e Su Chun rejeitou sair
da sua casa pequena e antiga, mas localizada no centro da cidade. Ela defendendia a sua
habitagg®, como uma riqueza herdada da famiia. Mas, seguindo o novo plano
urban stico de construG, a casa foi demolida com violé&cia com a moradora ainda no
interior. A morte da idosa fez com que o filho fosse recompensado com a doag&® de um
apartamento fora da cidade, e assim ele foi comprado e n& denunciou nem a morte da
m&, nem o0 neg&io ilegal. Esta situag®, e a gratid® com que o filho aceitou o
apartamento, demonstram que, se n& fosse desta maneira, este desempregado nunca
iria ter conseguido comprar um apartamento novo e espa@so. Embora, num primeiro
momento pare@ uma cena exagerada, situag®s semelhantes jatinham acontecidos

vaias vezes e tinham sido reportados como not Tia, na vida real. Neste caso, a realidade

* Traduzido pela autora. Texto original:“fp K —M PR, FHOE/NT. 2 AR T, %71 14
JUE—TF 1o NSRS E sc@fh |/ g =al., B oKkie=fg, REREDHE
BERPU A, X FIEE AT A .
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social foi transposta de forma acabada para o enredo da telenovela, fazendo com que
esta funcionasse como um espelho da sociedade.

Desta forma, esta telenovela transportou para a sua narrativa vaios aspetos da
sociedade contemporé&nea, resultantes do seu desenvolvimento desequilibrado, e
apresentou-os para discussé do publico. Por exemplo, os conflitos sociais causados
pela demolicgd® das antigas habitag®s urbanas e a necessaia deslocalizagg® dos
habitantes: um paradoxo entre o desenvolvimento econdmico e o0 avang social. Qual &
0 objetivo desse desenvolvimento econdmico: €a cidade tornar-se maior, mesmo contra
a vontade do povo, ou garantir uma vida realmente melhor? O enredo foca, igualmente,
a corrupg dos funcion&ios governamentais e a infidelidade no casamento: os homens
com poder e em boa situaGg® econdmica procuram amantes jovens. Seraque este
comportamento €um ato imoral que viola o valor social, ou €uma decis& pessoal? Por
fim, a hist&ia contada na telenovela pretende lembrar ao ptblico que o trabalho honesto
évalorizado e que os desejos imorais s& castigados.

Como Pereira argumenta: “A televis& aparece como 0 ve Eulo que auxilia o
telespectador a compreender o mundo que o cerca. Quando um determinado assunto
acerca do cotidiano € exibido pelos meios de comunicagd, 0 sujeito consegue
complementar ou compartilhar de seu conhecimento de fato interagindo com seu grupo

social.” (Pereira e Bara, 2012)

3.4.2. Representacg@ da mulher: da telenovela arealidade

Baseada numa novela escrita por uma autora feminina, Dwelling Narrowness
contem, inevitavelmente, uma vis& feminina sobre a situagg® da mulher na China
Continental na época atual. Integrando-se num contexto sociocultural asidico, a
perspetiva feminina n&® €& necessariamente, uma vis& “feminista”. Pelo contr&io,
muitas vezes, esta vis& esta enquadrada numa ideologia/l&gica masculina, ou até
mesmo machista. Contudo, evitando uma criica extremada que negue 0 progresso
alcan@do atéao momento, a presente dissertag® teraum intuito de apresentar uma
andise pedagdypica da situag da mulher, expressa no enredo desta telenovela,
mantendo uma atitude de abertura e interpretacgd dos fendmenos apresentados.

Ao analisar o confronto entre tradicg® e modernidade, foi observado que n& ha

um padré& homogeéneo, Vvisto que por vezes encontram-se convergéncias e divergéncias
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face atradiGd® e amodernidade. Este aspeto decorre dos dilemas presentes na realidade
social que se refletem no enredo das telenovelas “realisticas”. Por exemplo, na
abordagem que os enredos fazem & relagi®s sexuais antes de casamento; aestrutura
familiar, os jovens viverem com 0s pais na mesma casa e sobretudo o papel das
mulheres na sociedade, nomeadamente, as responsabilidades e obrigag@®s que devem
assumir perante a fam flia, o marido e o filho.

Por exemplo, enquanto Haiging assumiu as decisGs no plano doméstico e
demonstra uma atitude forte perante o marido, o0 que €um comportamento moderno, ela
queixou-se, por outro lado, de forma tradicional, de ter casado com um marido que lhe
estragou a vida, por n& ter ambig®s e ser incapaz de melhorar a vida do casal. J&a sua
irm& Haizao, depois de se ter envolvido com dois homens, decidiu deixar o namorado
jovem e pobre e tornar-se amante de um funcionaio, casado e com filha, que tinha
dinheiro e poder. Este €um comportamento moderno. Por outro lado, a mulher do
funcion&io Song, ao descobrir a relagd imoral entre 0 seu marido e Haizao, decidiu
manter o casamento com ele porque teve medo de perder a vida material que Song Ihe
oferecia. As tré& mulheres na hist&ia, sem exceG, dependiam dos homens; Haiping
procurou a estabilidade que o casamento tradicional Ihe oferecia, Haizao gozou o poder
e a vida de luxo que o seu amante Ihe proporcionou; a mulher de Song ficou casada
apesar do marido a ter tram@o, porque teve medo de perder o estatuto social adquirido

pelo casamento.

Figura 41: Imagem de Dwelling Narrowness (2)

As seguintes citagcdes podem ajudar a perceber a “ideologia feminista”

representada na telenovela:
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I. Haiping (casada com Su Chun, funcion&ia empresarial) para Haizao (irma
de Haiping e amante de Song): “O que é o amor? ...O amor é um truque dos
homens para as mulheres, dizem que lhes oferecessem o coragdo... isso é,
porque os homens n&o té&n nada mais do que palavras doces para oferecer.
Mas as palavras servem para qué& Se um homem amasse realmente uma
mulher, devia oferecer-lhe primeiro um rolo de notas para ela ter seguran@;
depois devia oferecer-lhe uma casa, sGassim €que poderia adquirir (ter
sexo com) a mulher. SGQisto garante uma proteG amulher se for depois
abandonada emocionalmente. Esta €& a atitude certa de um homem
verdadeiro...se ndo, para que €que se casam? Como €que um homem pode
manter uma esposa se n& Sse consegue manter a si pr@prio? Para ter a
mulher a sofrer com ele? Como €que o sofrimento pode ser amor? Eu
nuncaireiquereresseth)decnnon’86

ii. Su Chun (marido de Haiping) para Xiao Bei (ex-namorado de Haizao): “Que
menina n& quer uma boneca barbie? Que rapariga n& quer um batom?
Que mulher n&o quer uma casa e um homem? ™’

iii. Qian Feiyan (esposa de Song) para Haizao (amante de Song): “Jaadquiri
tudo que mere@. Um marido que me ama, uma filha querida, estatuto social
e respeito. N& hamuitas mulheres da minha idade que vivem t& bem como
eu...Espero que o teu futuro marido te trate t& bem como o meu, quando
tomar conhecimento da tua hist&ria ardilosa (referencia arelag entre

Haizao e Song)” %,

% Traduzido pela autora. Texto original: ZZ 1% &t 4 ? MRATEZ 242 B2 S A2 AR
X%, A ARIERIOZEIR, RAGEIE R IR AMEAE, Frold il 5 %8, f7
A RWE? BXSEHAM? REAAEARFE, —ANBWE—ANLm, oM, ik b—3%
B, X LMK REk LT, EOERETRAN LG, BRMIKORIET,
MRS RAEE . XAMBN, XA LBAPNE. BEARRREETIR? EZAM, ABEET
N IF? ARUEIAPRAR—H)LZ B2 22 Bt E S T 7 X P AR T A

% Traduzido pela autora. Texto original: Wi 2 % ANAEA ST EL i 2 RN IR AN B — R
L2 AN LA S A —ER M FHAN?

% Traduzido pela autora. Texto original: %3 2| MFARIFE] 1. BIRAISLI, AT ABILIL, NA FIE
SHIT B . AR RIXAMEL, X A8, A%, REEMES, RERZRFEIER,
AHERRERRIX L L, WA SR —FZMNAT, MARGIEER—FHIThOERE, &
EAR UL R SE R AR HNE VR IX BRI T S 2 S, MR IHAEAR 2 e UL
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Figura 42: Imagem de Dwelling Narrowness (3)

Mas neste enredo surge, também, uma outra face da quest&, quando se
apresenta as expressés de amor do homem e as responsabilidades que, consciente,
assume perante a mulher. Por exemplo, as demonstrag®s de amor e de responsabilidade,
traduzidas em preocupag@®s materiais, de Su Chun para Haiping, de Xiao Bei para
Haizao e atéde Song face & duas mulheres com quem se envolve.

Concluindo, pode observar que a telenovela veicula uma mensagem centrada na
ideia de que a mulher deve ser cuidada pelo marido e depender dele economicamente.
Ao mesmo tempo, percebe gque esta presente, no inconsciente, a ideia de que a mulher
n& éindividuo autéhomo e independente, mas sim algo que o homem pode comprar se
tiver dinheiro e possibilidade de Ihe comprar uma habitagg nova.

Para alén da narrativa da telenovela constituir um exemplo negativo para a
sociedade moderna e, neste sentido, prejudicar a luta pelos direitos das mulheres, ela
assenta numa vis& feminista deformada. Ao assistir a este enredo, ao escutar 0s
didogos das personagens que convertem as mulheres em seres materialistas, as
audiéncias, sem diferen@ de sexo, idade ou classe social, tende a aceitar, ou a

normalizar, esta forma de pensar, em vez de questionar a sua moralidade.
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Figura 43: Imagem de Dwelling Narrowness (4)

Segundo as discuss@s do faum anteriormente citadas, que abordam as relag®s
sexuais fora do casamento entre Haizao e Song Siming, o ptblico coloca-se,
emocionalmente, a favor de Song, apesar dos seus atos de corrupG no trabalho e de
infidelidade ao casamento. Ao meso tempo, observam-se muitas cr ficas a Haizao, por
se ter tornado amante e ter se envolvido no casamento de outros. Embora tenha sido
Song a iniciar a relagg® com Haizao e esta ter aceitado para ajudar a irm& €Haizao que
émoralmente penalizada pelo publico.

2, {FEEWEIFEHNAY?

FBHR (29.9%)

A

———— /N (29.5%)
$BEF (29.7%)

Gréico 4: “Que figura da telenovela apoia? ">

Cor Azul: Song Siming; Cor Amarelo: Haiping; Cor Verde: Xiao Bei; Cor vermelha: Haizao

% Sondagem sobre Dwelling Narrowness. Fonte: http://survey.ent.sina.com.cn/result/39451.html
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Segundo esta sondagem, Haizao €a mais censurada pelo ptblico, em funG de
manter uma relagd® imoral com um homem casado e por ter sido infiel ao ex-namorado
Xiao Bei. Ou seja, exerce-se nesta apreciag, a regra da moral tradicional que censura
preferencialmente as mulheres em casos de moral sexual. Apesar de Song Siming ter
iniciado uma relagd extraconjugal com Haizao, ser corrupto e dececionar a mulher, ele
recebe, surpreendentemente, manifestag®s de simpatia do ptblico obtendo, entre as
quatro principais personagens, a maior popularidade.

Dada refletir a realidade da sociedade moderna, €natural que o ptblico tenha
tentado relacionar a ficG televisiva com a vida real. Dentro das vaias discussces e
opini@s do ptblico, haum fluxo de declarag®s que convén referir. Grande parte do
ptblico feminino, especialmente as jovens nascidas depois de 1980, acha que o Song &
um “homem real”, “muito maduro”, “sabio” e “sensual com o seu poder”. Elas
gostariam de encontrar um homem como Song, maduro e que Ihes possa oferecer uma
vida confortével e segura.

Este inqué&ito mostra que as jovens da sociedade moderna chinesa tém
consciéncia de romper com a tradi¢do de “Trés Obediéncias e Quatro Virtudes” que
oprime as mulheres ha centenas de anos. Neste momento, as jovens procuram a
liberdade de escolha nas relag®s sexuais e roméanticas, em vez de obedecer a uma
moralidade antiga, 0 que de certa forma, €um avan. Por outro lado, também mostra
que elas ainda n& perceberam, verdadeiramente, qual €o significado real da liberdade
das mulheres, que n& pode estar sujeito adependécia material, pois envolve uma
independécia em todos os sentidos. Quando uma mulher depende de um homem e da
seguran@ material que ele oferece, esta situag® n& configura uma verdadeira
liberdade.

Poré@n, considerando o contexto social, n& deve culpar, exclusivamente, as
mulheres. Por causa da influécia profunda da cultura oriental machista, a conceGo
ocidental de “feminismo” nao tem chamado grande atencdo na China Continental. A
percecg de desigualdades entre sexos n& emuito percet vel na sociedade chinesa atual
e nem os homens nem as mulheres reconhecem que haja comportamentos errados. Com
a crescente abertura econdmica, a partir do final da déada de setenta, a sociedade
importou do Ocidente 0 consumismo mas n& as referécias e valores da igualdade
entre os sexos. Como a China Continental ainda estanuma fase de desenvolvimento,
torna-se, tambén, mais compreensvel que as mulheres procurem apoio financeiro

através do casamento ou das relag@®s com o0s homens.
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Em resumo, o feminismo na China ainda estaadormecido. E provével que com
0s avangps sociais e econd@nicos, as mulheres possam obter um estatuto mais igualit&io
face aos homens, e assim, os papés femininos nas telenovelas venham-se a alterar,

mostrando um novo espirito de feminismo.
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S ntese

Os 4 exemplos analisados em cima possibilitaram o desenvolvimento de uma
vis& geral do desenvolvimento da f.s.t chinesa entre os anos de 2000 e 2010. Estes
exemplos foram escolhidos em funG de tré& elementos expostos em seguida.

1. Englobarem temas populares e mais frequentemente emitidos na televis&: o
tema de conto lend&io, o tema militar/revolucion&io, o tema de vida rural e o tema
contempor&eo/real stico. Em fung da profus& de temas que aborda a f.s.t. chinesa, &
importante abordar cada um daqueles temas para poder ter uma compreens&® mais
abrangente e evitar preconceitos.

2. A popularidade e a receG que tiveram estes produtos: sendo os mdices de
audiécia um padr& quantitativo que atribui valor af.s.t. chinesa €importante, por
outro lado, ter em conta as novas tecnologias e plataformas que determinam novas
formas de emiss&. A interagd dos telespectadores com os conteldos da f.s.t., indicam
a qualidade da receG@® como demonstram 0s coment&ios e as sondagens feitas a
prop&ito da emiss@ de Dwelling Narrowness.

3. A representatividade do produto: cada exemplo apresentado pretendeu ter uma
maior representatividade dentro do seu grupo teméico. Assim foram realizadas andises
qualitativas nos exemplos apresentados, com base nas narrativas hist&icas, nos
discursos e nas expressées ideoldgicas, com o objetivo de explicitar as caracter gticas e
a natureza dos produtos chineses de f.s.t.,, tendo como enquadramento autores que
trabalham com a televisép, a ficG televisiva e as quests de identidade na televis&.

Na presente andise foram cingidos os exemplos t picos de f.s.t. chinesa situados
entre 2000 e 2010. Contudo, a andise sobre as f.s.t. chinesas n& se limite aos aspetos
acima referidos. Sendo uma indUstria vasta e em desenvolvimento, os estudos

qualitativos bem como quantitativos est& em constante mudanQ.
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Conclus&

Como foi explicado na primeira parte do presente trabalho, o estudo apresentado
cruza o campo das Ciécias da Comunicagi e dos Estudos Culturais. As Ciéicias da
ComunicaGi esté consolidadas no Ocidente, desde a segunda metade do Seéulo XX e
contaram com diversos contributos, nomeadamente dos estudos sobre propaganda e
publicidade e da reflex& da Escola Frankfurt. Porén, no caso da China, ainda €uma
ciéncia nova com aproximadamente 20 anos.

A andise da ficG@ seriada televisiva chinesa — produzida no contexto cultural
da China — tem dificuldade em se inserir de forma exclusiva nas teorias ocidentais da
comunicacg@ e dos estudos culturais ocidentais. A este prop&ito, Kuan-Hsing Chen,

um pesquisador dos Estudos dos Mélia de Taiwan, escreveu:

<Any one returning from the West /...] with the slightest critical sensitivity, inevitably faces the
question whether the theory or research methodology they bright back with them is a component
of, or reinforces, Western imperialism, even if the theory in question is Marxism, or feminism, or
even the critical articulation of ‘postcolonial” discourses.[...] ever since the beginning of the
century, the issue of self-colonization has been posed again and again in Chinese intellectual
history. As soon as one invokes a conceptual term (e.g. ideology), not to mention a system of
categories, one runs the risk of being questioned by radical students and local activists as to
whether these terms have any validity at all in “our”context.>»(Chen, 1992: 475)

Por esta raz&, esta dissertagi® de mestrado manteve sempre uma atitude
pedagogicamente rigorosa, mas ideologicamente aberta. Isto &€ em vez de tentar explicar
a pesquisa apenas evocando ou as teorias ocidentais ou as chinesas, tentou observar e
enunciar diversas possibilidades de interpretacd® e explicag®, sobretudo tendo em
conta que a f.s.t. teve um desenvolvimento muito r&ido entre 2000 e 2010.

Nessa désada a indUstria chinesa de f.s.t. conseguiu produzir uma grande
quantidade de produtos, o que contribuiu efetivamente para consolidar a indUstria dos
Méedlia de Massa na China. Nesse per bdo, €necessa&io considerar os contributos das
novas tecnologias para esta indUstria, que trouxeram vantagens relativamente aos meios
tradicionais, pois permitiram a circulagd dos produtos de f.s.t. em novas plataformas. A
censura estatal e a regulagg® administrativa, impostas pelo governo a esta indUstria,
constitu Tam obst&ulos ao desenvolvimento da f.s.t. chinesa. Por outro lado, as
audiéncias passaram a ter outras necessidades o que tem pressionado a qualidade e a
criatividade das produg@s chinesas de f.s.t. Acresce que estas questGes sOGpoderd ser
resolvidas com mais estudos e pesquisas sobre estas temédicas na perspetiva das

Ciéncias da Comunicacg® e dos Estudos Culturais.
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Ainda foram analisados nesta dissertagd®, numa perspetiva qualitativa, o0s
conteldos dos produtos de f.s.t. e relag®s estabelecidas com o contexto social chinés.
Ao longo do trabalho, foram feitas as tentativas de identificar as especificidades da f.s.t.
chinesa e comparala com as latino-americanas. Neste sentido, procurou-se
compreender se haproximidade entre os produtos de f.s.t. chineses, as soap operas e as
telenovelas latino-americanas. Procurou-se, também, observar se os efeitos e a receGo
na China, na Améica-Latina e no Ocidente se assemelhavam ou se distanciavam. Pode
chegar aconclus& que, tal como em outros fen@menos sociais, se deve ter sempre em
mente que, “Como ocorre com muitos outros fendnenos sociais, €imposs vel oferecer
afirmag@®s conclusivas ou fazer julgamentos seguros sobre as alega@®s e proposi@es
tedricas que est& sendo apresentados.” (Hall, 1992: 8)

Salientou, ainda, que a f.s.t. chinesa se caracteriza pela sua natureza hibrida, isto
€ o0s produtos n& podem ser classificados como soap operas, mas tambén n& s&
telenovelas, no sentido estrito latino-americano. Diferenciam-se pelos hor&ios em que
s& exibidos, pela repetic e pelo tipo de audiéncia que atraem. Quanto asua estrutura,
a f.s.t. chinesa possui sempre uma hist&ia com in€io, meio e fim, isto & conta uma
hist&ria completa e coletiva, embora possa, em caso de popularidade, ser prolongada por
um ou mais cap fulos ou sé&ies individuais. Foi observado, ainda, que a retransmiss&
dos produtos de f.s.t. €um fendmeno significativo, ocupando os hor&ios nobres e 0s
canais principais.

Enquanto a maioria das audiécias das telenovelas no mundo ocidental &
feminina, na China €édiferente. Desde a fundag® da Repuiblica Popular da China, as
mulheres té&n sido encorajadas a sair de casa e a contribuir com o seu trabalho para o
sustento do lar, tal como os homens. Portanto, assistir a um produto de f.s.t éuma forma
de atividade familiar em ambiente doméstico, em vez de ser apenas um passatempo das
donas de casa, como tambén pode ser reconhecido nos hor&ios de emiss& nos canais
televisivos. Neste sentido, as temédicas dos produtos de f.s.t na China n& se centram
apenas nos gostos das mulheres, mas em assuntos de interesse comum sem pontos de
vista diferenciados, relativamente ao género.

Apesar de serem apresentados muitos papés femininos com posturas positivas
na f.s.t., n& se pode dizer que a sociedade chinesa apresente uma situagd de igualdade
entre 0s géneros. Sujeitos acultura e atradigd, bem como & exigéicias da realidade

social quotidiana, os pap@s das mulheres na f.s.t., seguem, na maioria das vezes, as
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conceg®es tradicionais e os valores antigos. Neste sentido, as mulheres s& consideradas
economicamente e socialmente dependentes da famiia e do casamento, mesmo que
exer@m uma atividade profissional fora do lar. Por consequéncia, n& s&os produtos de
ficg® chineses propagam a ideologia dominante como refor@am essa conceG®d na
sociedade chinesa.

No entanto, hacaracter sticas destes produtos que té&n, tambén, similaridade
com as soap operas no mundo ocidental, na medida em que t&n uma estrutura de
cap iulos, apresentam melodramas tpicos, oferecendo o prazer da fantasia. Estes
produtos misturam ficG e realidade e exercem as fung@s de entretenimento no campo
de cultura de massa, sendo uma ligagd® importante entre os indiv muos e a sociedade.
Ali&, a f.s.t. chinesa, sobretudo os produtos com temas hist&icos/revolucion&ios tén
exercido a funG® de construir e reafirmar as identidades nacionais, numa sociedade
p&-moderna da China. Elas decorrem de necessidades de afirmaG da ideologia estatal,
mas também do desejo do piblico e ocupam grande parte da grelha de programac,
tendendo a aumentar num futuro pré&imo. Neste sentido, os produtos de ficGi com
temas hist&icos/revolucionaios té&n sido um exemplo do dom mio da ideologia estatal e
da apetécia do mercado, diferenciando-se da f.s.t. que aborda outros temas.

Por outro lado, o “nacionalismo” de hoje em dia revela-se diferente do passado.
No que toca aficG seriada, ele esta mais diretamente vinculado & identidade,
sobretudo aidentidade cultural dos indiv@uos e da comunidade cultural. Assim, 0s
produtos que abordam contos lend&ios s& responséveis por preservar e continuar a
cultura da China, mesmo que apresentem a hist&ia tradicional, recorrendo a novas
tecnologias, realizando as fantasias imagin&ias com as imagens e sons. S& formas de
chamar o interesse do ptblico para a cultura antiga da China.

Embora a f.s.t. da China tenha jadesenvolvido uma ind(stria em grande escala,
os seus produtos ainda s& pouco conhecidos no mundo ocidental. E desejével que a
circulagd destes produtos passem em novas plataformas e o aumento de qualidade
possam contribuir para a sua divulgagd. Por outro lado, os estudos sobre esta tem&ica
poder&, também, contribuir para aprofundar o conhecimento e melhorar a qualidade da

f.s.t. chinesa.
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